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Carta del editor

a preocupacion por el SIDA (la mia) comenzé hace

cuatro afios, cuando un colega periodista norteamerica-

no pasé por mi oficina de Nairobi. Nos saludamos,
compartimos historias y lo dejé en el aeropuerto. Eso fue
un viernes, Tres dias después me llamaron desde Botswana
y dijeron que estaba grave. Luego el telex marcé con sus
frias letras que habia muerto... de SIDA.

En septiembre pasado, durante una cena con especia-
listas de Salud en un pueblito olvidado de América Central,
pregunte como se estaba resolviendo el problema de pobla-
cion. La cinica respuesta fue “‘con el SIDA™,

Aparentemente, la cantidad de portadores de HIV
y de sidosos se duplican cada afio. A este paso, puede haber
10 mil millones de infectados de HIV en el afio 2.000.
;Ojala esto nunca pase!

Los comunicadores, periodistas y educadores deben
concientizarse, primero, sobre la suma gravedad del HIV
y del SIDA: para, después, agruparse y crear un ejéreito
anti-SIDA cuyas armas serdn la radio, prensa y television
y la movilizacion social en general. Si. Es una guerra. Y el
SIDA —uno de los jinetes del apocalipsis— ha ganado las
primeras batallas,

Juan Braun
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VIDEO POPULAR

Attilio Hartmann

Video: Primo pobre del 72 arte

“Un compafiiero mio va, de vez en cuando,a Estados Unidos y cuando regresa siempre viene con
novedades —el Gltimo grito de la moda que a la semana siguiente ya es el peniltimo— en mate-
ria de equipos para la produccion/edicion de video. Los grandes ““trusts’’ del capital transnacio-
nal y que, evidentemente, pasa por el siempre mas poderoso yen niponico, hace mucho se die-
ron cuenta del inmenso mercado que se abria y el magnifico retorno econdmico que ofrecia
este Gltimo hijo del "séptimo arte’” que mpuchos cineastas "puros” todavia consideran como el
’primo pobre’’, el patito feo que deshonra la familia del sublime arte de la imagen en movimien-
to. Pero dejémosle ese debate a los historiadores de turno, recordando que muchas veces en la

historia, la historia sigue por otros senderos...”

a llamada explosion del vi-
deo tiene muchas explicacio-
nes, ciertamente. En este tra-
bajo no se pretende explicar
nada, sino tan solo echarle un vis-
tazo al Movimiento del Video. Po-
pular en América Latina y ofrecer a los
lectores de CHASQUI informacion res-
pecto a qué es lo que se hace y como el
Movimiento se va organizando y va
recogiendo las redes en un mar in-
festado de pirafias.
Los videastas —neologismo que to-
davia no consta en el diccionario de
la Real Academia pero que se va afir-
mando como designativo de quien
participa activamente en el Movimien-
to— se estan organizando y ya se sienten
casi, casi una ‘“clase”, Entre ellos se
perciben claramente dos corrientes:
La primera, es la de los que quieren
conservar lo que es propio de un ‘‘mo-
vimiento”, con su dinamismo, su nece-
sidad de continua basqueda de cami-
nos, su imponderabilidad, rechazando la
institucionalizacion que, segin esta co-,
rriente, quitaria la esencia misma del
Movimiento y la constante frescura de
las producciones, siempre en funcion
de los procesos populares que son,
.en si mismos, historicamente dina-
micos; la segunda corriente, al con-
trario, cree necesario y urgente la crea-
cion de un Organismo Continental;
piensa que nada subsiste o resiste en un

Attilio Hartmann, brasilefio, Secretario Eje-
cutivo de la Asociacion Catblica Latinoame-
ricana para la Radio, Television y medios
afines (UNDA-AL).
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espacio lirico, idealista del tipo: ‘A
darse las manos, hermanos y adelante,
comparieros”’,

En todos los encuentros de video
—solo en 1988 se realizaron cinco de
4mbito internacional: Montevideo, San-
tiago de Chile, San José de Costa Ri-
ca, Quito y La Habana— vuelve a plan-
tearse la cuestion de la creacion de un
organismo que congregue a los videas-
tas. En Cochabamba, Bolivia (junio/
1989) —principal encuentro de video del
presente afioc y que se piensa repetir

todos los afios, siempre en un pais
distinto, como un foro abierto y masi-
vo en el cual el Movimiento examine
su marcha, discuta los problemas que
se van presentando, haga los ‘‘ajustes
de Orbita” necesarios, presente las Gl-
timas producciones, sistematice produc-
ciones y co-producciones— el tema de
la creacion de dicho organismo velvio
a presentarse, pero sin llegarse a ninguna
definicion o conclusion. Lo que si se
presentd fue la formacién de una aso-
ciacion de videastas quechuas y ayma-
ras, lo que parece bien interesante por
la especificidad de la propuesta. Otro
proyecto que esta circulando entre los
videastas latinoamericanos y del Mun-
do, es’el de la constitucion de una or-
ganizacion no gubernamental internacio-
nal de video alternativo, Las razones
son similares y conocidas: Luchar por
la autonomia de los grupos a nivel de
produccion y distribucidn, evitar la ato-
mizacibn de experiencias, la necesidad
de mayor y mejor flujo de informacion,
la sistematizacion de propuestas de
co-produccion, etc.

NECESIDAD DE UN EQUIPO
DE SERVICIO

“’Cochabamba 89’’, como foro abier-
to que fue, puede significar el termdme-
tro medio entre las dos corrientes de
videastas: Conservando el dinamismo
propioc de un Movimiento, tiene su
“Asamblea General’’ anual, en la que se
evalla la marcha del Movimiento, se
define un pequefio grupo que sirva de
eje catalizador/coordinador y asume el
compromiso de llevar adelante el Movi-
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miento hasta el Encuentro del afo si-
guiente. Seria un Equipo de Servicio
con dos tareas fundamentales: Sistema-
tizar el debate del Gltimo encuentro
continental y preparar el encuentro de!
afio siguiente, durante el cual se deter-
minarfa e! nuevo Equipo de Servicio.
Como este Encuentro debe realizarse
todos los afios y siempre en otro pais,
este equipo deberia ser mayoritariamen-
te del pais anfitrion, con representa-
cibn sub-regional. Se garantizaria un mi-
nimo de organizacibn y se conservaria
el dinamismo y la frescura propia de un
Movimiento. Como vehiculo para resca-
tar experiencias e intercambiar informa-
cidén, se podria ampliar y dinamizar la
publicacién que edita e! ICRT (Institu-
to Cubano de Radio y Television)
por el Equipo de Servicio de turno.

n debate sigue abierto y sin

definicion: Video para TV ver-

sus Video-Video. Hay los que

afirman que la cosa estd en
la “‘intencionalidad”: Si el realiza-
dor tiene la intencidbn de llevar su
produccibn a la television abierta, co-
mercial, se trata de un Video para TV;
si la intencién es el uso alternativo,
comunitario, grupal, etc., seria un Vi-
deo-Video. El Festival de Cine, TV y
Video de La Habana hace esta distin-
cion y ofrece premios a las mejores
producciones en Video-TV y Video-
Video (Alternativo, popular, participa-
tivo, independiente, grupal; muchos tér-
.minos, ninguno lo suficiente claro que
permita definir el significado de Ia
produccion de este audiovisual). Parece
que, cuando se habla de video, se
refiere a la produccion alternativa de
los grandes medios comerciales que,
gvidentemente, utilizan el medio fisi-
co (equipos de video)} a lo largo y a lo
ancho de toda su produccion diaria. Lo
de la “intencionalidad’’ también es muy
discutible: Puede que la intencion de
algin realizador sea producir un video
que contribuya a los procesos de organi-
zacion popular —uno de los principales
objetivos y misién del Movimiento de
Video Popular— pero, por obra y.gra-
cia de algin angel de turno comprome-
tido con las causas populares, un medio
masivo/comercial “inventa’’ pasar dicha
produccién para ‘‘su pablico’’ y ademas,
arma un panel para debatir, en vivo,
con dos o tres nuameros telefonicos
abiertos para llamadas de los televi-
dentes, el contenido del video; ¢perde-

su pureza original? ¢O mas bien ayudara

r4 esta produccion su "virginidad” o

a producir la intencionalidad del reali-
zador? Y al revés: Una produccién pen-
sada para la TV (pUblico abierto) pe-
ro que se pasa y debate en foros popu-
lares, ¢éno puede servir a la organiza-
cién popular? El medio es el “massage”
del mensaje y no el propio mensaje
{ ipobre Mc Luhan!} a pesar de que el
medio es parte integrante del mismo
mensaje. Este es un campo minado:
Aqui se plantea una mina mas, por
si acaso.

Foto: “Manual del Video Aficionado*

DISTRIBUCION

El cuello de botella para el Movi-
miento de Video Popular es el de siem-
pre: Espacios y canales reales y viables
de intercambio y distribucion de las
producciones, En este momento, la Ofi-
cina Regional de Comunicacion de la
UNESCO vy la Asociacion Catblica La-
tinoamericana para la Radio, TV y Me-
dios Afines (UNDA/AL) estan llevando
una sencilla encuesta, a nivel conti-
nental, para detectar los principales
problemas que encuentran las produc-

ciones independientes para llegar a las
bases populares y cumplir asi su fun-
cion. Facilmente se perciben algunos
de estos problemas: La deficiencia e
inseguridad de los correos, los costos
muy elevados para el bolsillo de las
organizaciones de corte popular, sea pa-
ra la adquisicion del equipo o la compra
de copias de las producciones; la conno-
tacion de que todo lo que aparece en
la pantalla chica es entretenimiento
nada mas (pero, ojo, sefiores producto-

El Movimiento del Video Popular acusa deficiencias en la seleccion de tecnolo-
gias y el intercambio y distribucion de las producciones

res y realizadores de video popular:
Se pueden decir muy en serio cosas
muy serias; pero, por favor: iNo hay
que ser tan serios! ¢Cuando aprendere-
mos a reirnos de nosotros mismos?
iHumor, sefiores, humor!). Las redes
que actualmente ofrecen sus servicios
a nivel continental {IPAL, Lima; RE-
VIPAL, Bogota; VIDEOCOOP, Santiago
de Chile) y otras nacionales, significan
un real esfuerzo, pero se encuentran
todavia en pafales cuando se observa
al complejo e inmenso mundo del video
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VIDEO POPULAR

alternativo/popuiar y la urgente necesi-
dad de formas sanamente agresivas de in-
‘tercambio vy distribucion de sus pro-
-ducciones.

Acaba de realizarse en México el
Mercado de Video ULCRA 4 y con el
IPAL (Instituto para América Latina) la
UNDA/AL organizdé un “‘stand” para
muestra e intercambio de produccio-
nes en video. Este mercado, promovido

do por UNDA/AL e integrado por el
IPAL, el ICRT (Instituto Cubano de
Radio y Television), la WACC-AL/C
{Asociacion Mundial para las Comuni-
caciones Cristianas, Regiébn América La-
tina y el Caribe) vy la RTP (Radio y
TV Peruana) cuya tarea es viabilizar
y sistematizar las produccignes en vi-
deo, especialmente para televisoras de
servicio publico, integradas al Movi-

Impresa

UCLAP,

Comunicacion Popular

objerivos ¥
“gel curso:

Apar\ado
Qu'\lO'Ec“ador.' £SO
puracion del cv

Convocan:
OCIC-AL y UNDA-AL

| anualmente (septiembre) por la Unién
Latinoamericana y del Caribe de Radio-
difusion (ULCRA), que retne a institu-
ciones de radiodifusion de servicio pa-
blico y organismos no gubernamenta-
les de comunicacién, juntamente con el
Mercado de Cine, TV y Video {mas
Cine, que TV o Video) de la Habana
(diciembre)}, son dos importantes foros
de intercambio y venta de las produc-
ciones de video. ULCRA, por otra par-
te, acaba de crear un Comité, presidi-

miento del Video Popular. En diciem-
bre, en el marco del XI| Festival de Ci-
ne, TV y Video de La Habana, el Co-
mité de ULCRA programd un encuen-
tro de directores de programacion de
television de servicio publico y realiza-
dores independientes de video en Amé-
rica Latina y el Caribe, para discutir
estrategias y mecanismos operativos pa-
ra la cooperacidon entre la television
de servicio plblico y los productores

de video independiente.

EL DERECHO DE AUTOR

Un ultimo comentario respecto a una
cuestion que trasciende la produccion/
distribucién de las producciones en vi-
deo: El respeto al derecho de autor.
Al momento, es practicamente imposi-
ble un contro! en este campo. En Bra-
sil, se acaba de aprobar una ley en este
sentido con resultados discutibles. Es
tan sencillo copiar una produccién
(siempre "hay algin vecino o pariente
que posee una cassettera compatible
con la mia y... iya, puésl) gue muchi-
sima gente ‘‘no resiste a la tentacion’.
Todav(a la informética no fue capaz de
recoger y organizar datos que lleven a la
identificaciébn de los piratas del video.
Al contrario: Los piratas descubrieron
una férmula que borra en la copia la
sefial que identifica la procedencia de

la produccién, sea la fuente una copia

en video o un programa que se pasa
por TV abierta. La “‘solucion’” va por
otro lado y es més bien de orden ético-
moral o estético-técnico: Lo primero es
creer que todo trabajo humano, toda
creacion artfstica tiene 'su valor, su
precio; lo segundo es que, sencillamente,
después de la segunda, tercera o cuarta
generaciéon (copia), lo que todavia lo-
gra aparecer en la pantalla chica es un
atentado al minimo de gusto estético
del peor pirata y la razén de homéricas
peleas familiares.

OTROS PROBLEMAS

El Movimiento del Video Popular
padece de muchos y serios problemas,
por ejemplo, la financiacion de los
proyectos, especialmente por realizado-
res que estan empezando, Casi todas
las producciones son financiadas por
organismos foraneos. Y no se puede
ser ingenuo o simplista y creer que
el dinero no tiene color. No se ve a
corto o mediano plazo una autoges-
tion del Movimiento y sus produccio-
nes. Otro problema es la individualidad
de muchos realizadores. El discurso es
democratico, participativo, solidario, pe-
ro la practica, muchas veces, es absolu-
tamente individualista y nada solidaria.
Finalmente, la dictadura de las grandes
empresas transnacionales que ofrecen a
cada dia nuevos equipos, “mas moder-
nos, mas sofisticados, con infinitos re-
cursos, etc., etc.” y son absolutamente
incompatibles entre ellos.

Pese a todos los problemas mds arriba
sefialados, el “‘primo pobre” del séptimo
arte va afirmando su espacio, se trans-
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forma mas y mas en el gran vehiculo de
la organizacibn popular, levanta la ca-
beza y mira derecho a los ojos de un
entorno social que le es, generalmente
hostil y que lo rechaza porque lo sabe
peligroso para el '‘status quo’ estable-
cido. Y que pese a todo busca ayudar
a cambiar.

xiste una légica interna en -a
hostilidad que recibe el video
popular del entorno socio-po-
litico-econémico en cuanto me-

dio de comunicacion: La sociedad
de signo verticalista, piramidal, di-
cotomica y profundamente centrali-

zadora y manipuladora del poder (eco-
nomico, politico y social), no puede
permitir la aparicion de un medio de
comunicacion ‘“incontrolable’’ que re-
cupera y genera procesos participativos
en y de los sectores populares. La po-
sibilidad de la participacion real en la
organizacion y desarrollo social y co-
munitario del pueblo, que empieza a
crear su memoria y hacer su historia,
es sumamente peligrosa para una socie-
dad ‘‘organizada’’ de modo tal que unos
pocos mandan (y gozan) y la mayoria
obedece (y sufre). Los medios masivos

A pesar de todas las ificultades, el “‘primo pobre” del séptimo arte va afirmando su espacio

repiten esta ‘‘organizacion’’ y muchas
veces la refuerzan con sus programas y
proyectos de participacion simbdlica del
pueblo.

Esta situacién, tradicionalmente acep-
tada por las mayorias populares, castra-
das a lo largo de siglos en su creatividad
por instituciones que no admitian (no
admiten) la participacion en las decisio-
nes que al pueblo le tocaba vivir {o
sufrir), ha encontrado en el medio “vi-
deo’ un instrumento con posibilidades
reales de ayudar a cambiar esta realidad.
Un primer aspecto es la desmitifica-
cion de los nuevos ‘‘dioses del Olimpo”
de la pantalla chica, generalmente alia-
dos del ‘'status quo’’: De repente, en
la misma pantalla de las porcinas y ro-
quesanteiros de la vida, aparece el ros-
tro (bonito) de Rita, Antenio, Luis,
Ana; rostros reales, rostros-pueblo. Fue
el primer impacto: Vaciar la copa de
los "“dioses” y devolverle al pueblo la
fe en si mismo.

EXPERIENCIAS RECIENTES EN
EL USO DE VIDEO

Los varios métodos de lectura desde
y por el video (critica, participativa,
activa) desarrollados especialmente en

Brasil, Chile y Costa Rica, ensefiaron a
los grupos populares a usar el video pa-
ra su organizacién, sus luchas sindica-
les y politico-partidistas, para el resca-
te e intercambio de experiencias signi-
ficativas del Movimiento Popular (lu-
chas por la tierra, organizacion sindical,
participacion en las decisiones socio-
politicas en las empresas plblicas o
privadas, etc.), para la creacion de una
Memoria del Movimiento. En las elec-
ciones directas de Brasil, una verdadera
“guerra por el poder”, el video canstitu-
y6 uno de los medios més utilizados por
los sectores populares. (Particularmente
por la Asociacion Brasilefia de Video
en el Movimiento Popular). En Chile,
ia ““Campafia por el NO" tuvo produc-
ciones de video altamente difundidas
en las bases populares, un lacido y va-
liente aliado. En Ecuador, una muy
significativa experiencia vivié una comu-
nidad campesino/indigena que realizd
una produccién de su propia realidad
en la cual los mismos indigenas fueron
los “artistas”, productores y editores.
Este video estd sirviendo a otras comu-
nidades que se identifican facilmente
con los problemas y la realidad que se
presenta, porque es ‘‘gente suya” que
lo vive, gente cercana, gente “real”. M
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