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Paul Little

La television es la mayor
fuente de informacion sobre

el mundo, nos divierte, hace de
nifiera de nuestros hijos y es
nuestro aparato de “felicidad”.
Pero también es nuestro opio,
el ““opio del pueblo™.

DERECHO SOCIAL 39
A LA INFORMACION
Cremilda Medina

El Derecho Social a la
Informacion y el Derecho
de Opinion, de todos los
sectores ¢ individuos de

una sociedad, constituyen
dos de los principales pilares
de la democracia
contemporanea,

HISTORIA DEL
NUEVO PERIODISMO
Maria Luisa Rodriguez

El nuevo periodista desde su
puesto de observacion en la
tierra de la realidad tal-cual,
debe ser un hibrido, un
“Perio-novelista® de la
no-ficcion.
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TELEVISION SIN
FRONTERAS

Eduardo Giordano

Vivimos ante una avalancha
de emisiones transnacionales
"y presenciamos una auténtica

lucha de poder entre los
distintos estados v los grandes
grupos multimedios.
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NUEVO EDITOR

“Juan es un verdadero producto de CIES.-
PAL”, indicé el Dr. Proafio. ‘‘El ha sido beca-
rio, profesor y ahora Editor de nuestra revis-
ta. Recuerdo que su tesis de PhD.,, tiene una
dedicatoria a CIESPAL y a uno de nuestros
investigadores, el Ing. Ramiro Samaniego, que
lo trajo a Quito hace muchos afios como be-
cario. Y fue aqui en donde consiguié su beca
para estudiar Comunicacion Social en Michi-
gan y Stanford. El mismo me ha dicho que
CIESPAL cambié su vida”,

“A travées de los afios siempre hemos esta-
do en contacto, a pesar de que Juan es una
persona de gran movilidad. Como funcionario
internacional ha trabajado en Paraguay, Co-

El Dr. Juan Braun, Editor de Chasqui y el Dr. Luis E.
Proaiio. Director General de Ciespal

lombia, Estados Unidos, Kenia, Botswana, Mali, Uganda, Etiopia, Mozambique y, por supuesto su pais de origen,
Argentina. También fue profesor en varias universidades, incluyendo la Universidad de Harvard”.
*‘Bienvenido Juan Braun, y mucho éxito en Chasqui”.
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a Universidad Simon Boli-

var (USB) cre6 en 1986,

ta Fundacion para el De:-
sarrollo del Arte Audiovisual,
ARTEVISION. Su objetivo gene-
ral es la promocion y venta de
servicios y productos para la
television, radio, cine, disefio y
fotografia de alta calidad artisti-
ca y técnica. Todo esto sin des-
cuidar los aspectos teodricos-aca-
démicos de estas disciplinas.

Otros objetivos de la Fundacion
.son:

1. Contribuir al mejoramiento
de las labores de apoyo a la do-
cencia, investigacion y extension
que cumple la Unidad de Medios
Audiovisuales (UMA).

. 2. Promover los servicios audio-
visuales de sonovision, radio, ci "7,
television, fotografia y disefio gra-
fico que la Universidad puede
prestar en el mercado nacional e
internacional.

La Fundacion genera los fondos
necesarios para sus actividades vy
funcionamiento general. Los exce-
dentes se destinan a cubrir el défi-
cit presupuestario de la Unidad
de Medios Audiovisuales de la
USB.

ARTEVISION ha orientado su
programacion hacia tres géneros
principales:

1. Programas infantiles sobre la
base de dibujos animados.

2. Programas de divulgacién
cientifica, tecnologica y artistica.

EN VENEZUELA

\UDTOVIS

3. Programas para el desarrollo,
campafas de alfabetizacion y cur-
sillos de capacitacion para agri-
cultores, entre otros.

A través de esta programacion
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se intenta fortalecer el sistema de
educacion no-formal, y brindar a
los telespectadores una alternativa
diferente, tanto a la television
di-

cultural-educativa tradicional,




sefiada para audiencias muy redu-
cidas y circuitos cerrados, como’
a la television comercial, orienta-
da fundamentalmente hacia el
entretenimiento.

CENTRO DE ANIMACION Y
EFECTOS ESPECIALES

La Fundacion ha creado este
Centro con la finalidad de produ-
cir programas educativos y micro
programas de caracter institucio-
nal, mediante el uso de variadas
técnicas de animacidn, incluyendo
sofisticadas técnicas de computa-
cion grafica.

El Centro de Animacion desa-
rrolla sus actividades dentro del
marco de cuatro programas basi-
cos: produccibn, proyectos espe-
ciales, capacitacion y promocion.

1. Programas de produccion.-
Comprende la organizacion del
equipo responsable de la calidad
técnica y artistica de los traba-
jos realizados. Esta unidad esta
integrada por cuatro departamen-
tos: animacion, calco y relleno,
fondos y filmacion.

2. Programas y proyectos espe-
ciales.- La coordinacion de este
sector esta a cargo de la Direccion
de la Fundacidn, que se encarga
de elaborar y elevar propuestas
a los organismos del Estado y

‘entes privados, para obtener el

apoyo financiero para programas
con mensajes de interés social.

3. Programas de capacitacion.-
La falta de técnicos especializa-
dos en animacion, hace priorita-
ria la existencia de esta unidad.

4. Programas de promocion.-
Mediante ta organizacion de talle-
res, exhibiciones, publicaciones vy

otras actividades conexas, se dan a
conocer los logros del Centro,
destacando sus aportes en la pro-
duccion de dibujos animados con
fines educativos.

PROYECTOS EN EJECUCION

1. Serie RESENA.- Se firmé
un convenio con la firma MAVE-
SA para la produccion de trece
programas de television, a trans-
mitirse en Caracas, como prime-
ra parte de la serie llamada '‘Re-
sefia”’,

Los contenidos de esta serie
cubren diversos temas relaciona-
dos con la ciencia, el arte y la
tecnologia. El formato principal
son micro-reportajes de tres a sesis
minutos cada uno.

2. Serie TATACOSMICO EN
EL FABULOSO MUNDO DE LA
PROFESORA KYNA.- Esta pro-
gramacion estd dirigida a nifios
en edad pre-escolar y primaria.
Estad basada en las aventuras de
un ser extraterrestre que llega
por azar al laboratorio terricola
de un Ingeniero Quimico, la
profesora Kyna, A partir de ese
hecho se desarrollan un sinnGme-
ro de situaciones, que permiten
mostrar aspectos importantes del
universo y la vida cotidiana.

Las situaciones y caracteristi-
cas de los personajes han sido
disefiadas para romper con algu-
nos estereotipos muy difundidos.
Se ha querido mostrar a la mujer
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como una '‘heroina”, rompiendo
con esto con las divisiones tradi-
cionales de roles asignados al hom-
bre y a la mujer.

La profesora Kyna es una ma-
dre amorosa, una reconocida cien-
tifica que combina con éxito su
vida familiar y profesional. Tiene
un esposo, Stradivarius, que es
musico y realiza quehaceres do-
mésticos a la par de su mujer.

Los cientificos que aparecen en
la serie se dedican a investigacio-
nes ttiles, apartdndose de la ima-
gen estereotipada del ‘‘cientifico
loco’’ que se dedica a la creacion
de cosas inUtiles y absurdas.

Las relaciones entre los distin-
tos personajes estan basadas en la
camaraderia y reciprocidad, dejan-
dose de lado los clichés de domi-
nacion y obediencia.

“Tatacoésmico’ ubica el nifo en
un contexto social determinado.
Mientras otros programas infan-
tiles buscan la presentacion de un
mundo de absoluta ficcion o la

exaltacion de valores nacionales,
“"Tatacosmico’’ enfatiza la transmi-
sion de contenidos que trascienden

las fronteras nacionales. Las des-

cripciones del cosmos y de ele-
mentos de nuestra vida cotidiana,
al igual que los viajes a través de
la historia y de las galaxias, ubi-
can al nifio en un contexto uni-
versal que, en muchas ocasiones,

El loro
DETRACTUS

deja de lado la educacién formal
e informal,

""TatacOsmico’’ se dirige a una
audiencia infantil hispanoparlante.
El uso de los dibujos animados y
el caricter universal de la temati-
ca planteada —dentro de un am-
biente musical y geografia latinoa-
mericana—, hacen posible la trans--
mision del programa a una audien-
cia masiva, hispanoparlante. Esto
permite amortizar los costos de
produccion y mantener la conti-
nuidad de la serie.

""Tatacosmico’’ aplica técnicas
versatiles de cine y video. Se han
escogido los dibujos animados
como técnica de expresion, lo que
permite mostrar situaciones fan-
tasticas y sintetizar, en pocos
segundos, una enorme cantidad de
informacion. Ademas, los dibujos
animados contribuyen a universa-
lizar los contenidos planteados,
liberando a los personajes vy a
los escenarios de vinculos direc-
tos con una realidad concretalll
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