EDITORIAL

oda discusidn valorativa sobre la conducta de los medios y los pro-
fesionales de las comunicaciones deriva, tarde o temprano, hacia el ambito de
la ética profesional y empresarial. En el debate se advierte la necesidad de cri-
terios elementales de caracter moral para juzgar y orientar el comportamiento
histérico y social de los comunicadores.

En el médulo sobre ética de Chasqui 41 exploramos la realidad cotidiana
en que se desenvuelven profesionales y medios: las dificultades laborales, las
presiones comerciales, la incidencia del poder en la funcién editorial, las
amenazas a la libertad de expresién y a la seguridad fisica y psiquica del
comunicador. Los articulos de Humberto Lépez Lépez, Norman Solomon,
Rudolf Prevritil, Joel Solomon y Ana Lucia Bravo abordan distintos aspectos
de este tema.

Paralelamente, Gabriel Jaime Pérez propone una ética fundamentadora
que sirva de guia para la conducta individual y colectiva del comunicador.

" Otros autores opinan sobre la utilidad de la codificacién deontolégica de
deberes y derechos en sociedades donde el periodista atin arriesga su vidaen
su intento de informar, y donde los sistemas judiciales, lejos de ser imparcia-
les, responden a los desequilibrios del poder y los recursos.

En la nueva seccién “Autocriticas y contrapuntos” abrimos dos debates
que esperamos continlien en las préximas ediciones. Marquez de Melo
desentierra el tema del Nuevo Orden Mundial de la Informacién y las Comu-
nicaciones (NOMIC) para plantear las criticas y autocriticas que considera
indispensables para poner al dia las actitudes de los académicos y profesio-
nales de las comunicaciones en América Latina. Desde una perspectiva psi-
coanalitica tradicionalmente excluida de las ciencias sociales en América
Latina, Allan Castelnuovo llama a reflexionar sobre la diversidad de cos-
movisiones que coexisten en nuestras sociedades y su impacto sobre la
posibilidad comunicativa.

Las entrevistas con el argentino Arturo Andrés Roig, el cubano Salvador
Morales y el venezolano Antonio Pasquali también revisan las ideas que
guiaron la accién en comunicaciones en décadas pasadas y su proyeccioén
futura.

Las camparias de comunicacion social son el objeto de analisis de nuestro
segundo médulo. Juan Diaz Bordenave presenta un marco teérico y un
modelo practico para la organizacién de las campaifias. La experiencia de dos
campafias de UNICEF en favor de la infancia en Ecuador y El Salvador
sugieren innovaciones organizativas en otras 4reas del trabajo social. Marco
Encalada revisa las limitaciones que enfrentan los programas de comunica-
cién en la defensa ambiental. Luis E. Proafio y Sandra Massoni destacan
desde perspectivas distintas la importancia de conocer a fondo a los recep-
tores y protagonistas de las campaiias.

Incluimos en esta edici6n, correspondiente a enero-marzo de 1992, algunas
de las actividades que CIESPAL realizara en capacitacién, televisién, radio y
sus programas de investigacién y publicaciones.

En Chasqui 42 nos acercaremos mas a los profesionales y medios de
comunicacién de masas en América Latina. Los reporteros, editores y
productores de medios graficos y electrénicos tienen mucho que aportar al
debate académico y a la reflexién teérica sobre comunicaciones. Nos interesa
hacer conocer los procesos en curso dentro de algunos medios importantes
de la regién en relacibn a los cambios econémicos y politicos que se
desarrollan en todos nuestros paises. En el futuro esperamos poder ofrecer
a nuestros lectores aportes importantes de colegas inmersos en la labor
cotidiana de las comunicaciones en el continente.
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Etica: encubrimiento o
transparencia

Los medios y sus profesionales no
satisfacen las necesidades informativas
y culturales de nuestras sociedades. Hoy
las exigencias ciudadanas y el espacio
politico son mas amplios que la voluntad
y capacidad de comunicar. Urge rescatar
la ética fundamentadora de la informa-
cién y la entretencién para responder a
los cambios en curso.
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Autocriticas y
contrapuntos

Las comunicaciones en América Latina
carecendel marco conceptual adecuado
para el fin de siglo en el continente. La
blsqueda de orientacién se inicia con la
reflexiénsobre lo pensado e intentado en
las Ultimas décadas.
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Campanas de
comunicacion

Las campafas de comunicacién so-
cial 'se multiplican en América Latina.
Sus impactos son cuestionables y cues-
tionados. Los frecuentes fracasos estan
ligados al insuficiente conocimiento del
receptor, ciudadano o cliente de ios bien
intencionados esfuerzos.
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Etica

EL SOBRE

Nadie ignora la existencia del sobre
en la crénica taurina. Todo el mundo
sabe que el sobre existe. Empresario,
torero o ganadero obsequia al cronista
taurino unas cuantas boletas para la
corrida. El nimero de boletas varia
segun la importancia del redactor tau-
rino. No todos los periodistas lo acep-
tan. ¢Condiciona ese sobre lo que se
escriba sobre la corrida? Es posible
que en algunos casos si. Pero el sobre
no es exclusivo del mundo de los toros.
También existe en el mundo deportivo.
Y en el del turismo. Aquf se llama “fam-
trip” y consiste en invitaciones que ho-
teles, aerolineas, gobiernos, hacen a
los periodistas de turismo para que
visiten paises y ciudades. Segln una
encuesta realizada por los alumnos de
la universidad, el lector cree que estas
relaciones condicionan la objetividad
periodistica.

CONCLUSION

Si se reuniera a los duehos de me-
dios y se les preguntara cuales atentan
contra la independencia periodistica,
ninguno levantaria la mano. Todos afir-
marian que permiten el mayor grado
de independencia. Pero quien haya tra-
bajado dentro de un medio conoce las
sutilezas con que se limita esa inde-
pendencia.

Todo lo anterior esta afectado por
" una situacién contundente: no crece el
empleo en periodismo. Por el contrario,
disminuye. La concentracién represen-
tada en la multimedia, reduce el es-
pacio de oferta y hace que la tecno-
logia en vez de crear nuevos empleos
los reduzca. Al escasear el empleo, la
independencia del periodista también
se reduce.

La polémica sobre si los grandes
grupos econémicos deben controlar los
medios, o si es tan riesgoso un
monopolio controlado por periodistas
como un medio controlado por un
monopolio, es un estadio mas en la
blUsqueda de un periodismo objetivo,
independiente y confiable.
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Medios y clanes
financieros

El siguiente editorial de Rafael Santos, publicado en El Tiempo de

Bogota del 2 de febrero pasado,

ilustra un aspecto del control que

ejercen grupos econémicos sobre los medios y su impacto sobre la
autenticidad informativa.

Rafael Santos
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o0 se sabe por orden de
quién -o si fue por iniciativa propia- el
periodista Dario Arismendi las tomé
con este diario y lo acusd de ser un
pulpo. ¢Serfa para desviar la atencion
de la intajable voracidad de su em-
pleador, quien en menos de dos se-
manas compré dos revistas que se
suman a su ya no despreciable empo-
rio de medios de comunicacién? Este
diario ha crecido en el area de su espe-
cialidad: la de las comunicaciones.
Tiene participacion en empresas de im-
presion editorial; de edicion, impresion
y comercializacion de libros, y de te-
levisién por suscripcién. Hace un par

de anos quiso servir a la Costa con la
resurreccién del Diario del Caribe. Lo
que sucede es que ninguna de estas
actividades impide que el periédico se
pronuncie, editorial o informativamente,
sobre libros, television o cualquier otro
hecho de la vida econémica, politica o
social de este pais.

Este periddico no es duefio de cer-
vecerias, ni compafias de seguros, ni
cadenas de radio, ni lineas aéreas, ni
bancos, ni petroquimicos, ni fabricas
de aluminio, ni de otros negocios que
nada tienen qué ver con la razén de
ser y la funcién de los medios. El





