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Exportacidon de
telenovelas brasilenas

Historia del mas nuevo rubro de exportacion
brasilefia: la telenovela. ¢Por qué se ha
impuesto en el mercado mundial?

‘Chasqui

Retérica en periodismo

Herndn Rodriguez Castelo

Sin claridad ni concision ni viveza nadie se
comunica eficazmente. La viejay
calumniada retorica es hoy tan necesaria
como antes. {Cuando nacio la retorica?
¢En qué consiste?
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DJ: ¢Un nuevo

periodismo?

Michael Kunczik

El Development Journalism (DJ) quiere
cambiar el modo de hacer periodismo en el
Tercer Mundo. La pobreza es una cultura
con sus propios derechos. ¢En qué
consiste el DJ?
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ARGENTINA SE ASOMA

Por Ricardo M. Haye

Ya se le nota. La panza de Rosa es bien visible.

Y, a lo mejor, ella preferiria pasar mds inad-

vertida. Porque no tiene en regla los papeles

de radicacién y lo mejor es no llamar la atencién.
Sin embargo, ese retofio puede ser para ella la legali-
dad. Basta con que nazca de “este ﬁzdo”.

Con muchos compatriotas, Rosa llegé a la
Argentina desde Chile. La cordillera es su barrera
contra el terror, la muerte y el hambre.

Su destino fue el barrio “Virgen misionera” y el
dato seria poco relevante si no dijéramos que se
trata de uno de los rostros ocultos de San Carlos de
Bariloche, ciudad cara y lujosa; un patrimonio
—casi— de los numerosos turistas extranjeros que
pueden visitarla,

En medio de la exuberancia vegetal de la
naturaleza y econémica de unos pocos privilegiados,
el barrio resiste tozudamente el desdén de los
barilochenses de “‘buen pasar”, quienes le edificaron
la fama de ser el aguantadero de todos los
malvivientes de la regién.

Ah{ estd Rosa, dispuesta a participar y
comprometerse. Alli llegamos nosotros.

AL TEMA DE LA
COMUNICACION POPULAR

espunta una nueva conciencia entre los
“carapalidas” de América Latina. Quizis
tenuemente, ello esta ocurriendo.

La Argentina vivid muchos afios de espaldas a lo
que Ernesto Sabato llam6 su “realidad bifronte”.
El componente europeo siempre se impuso a su
contracara amerindia.

Por eso, cuando desde fuera del pais se negaba
nuestra condicién de subdesarrollados, algunos
oidos atentos de adentro se lanzaban a asentir con
premura. Probablemente en estas condiciones se ha-
ya acufiado el eufemismo aquel de “pais en vias de
desarrollo”.

Este pensamiento se propagd merced al método
de las comparaciones: Asia y Africa exhiben una
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mayor degradacién en los indicadores que miden la
calidad de vida: ingreso per capita, tasas de mortali-
dad, analfabetismo, alimentacion, vestimenta, entre
otros. Sobre este patron de medidas se dispuso que
la Argentina no era subdesarrollada.

Incluso a algunos de nuestros vecinos les cuesta
vernos como pares. Y es que Buenos Aires, esa enor-
me “‘cabeza de Goliath”, para utilizar la feliz expre-
sibn del ensayista Martinez Estrada, sigue exportan-
do una imagen mentirosa (por parcial) acerca del
pais.

Esa metropolis ‘“‘desarrollada” impacta al obser-
vador desprevenido con situaciones de bienestar
—ciertas algunas, ilusorias otras— que mads all4 de su
pequefio territorio no se han alcanzado. Buenos
Aires engaiia, claro.

Los devotos admiradores del nimero pueden pe-
dirnos estadisticas. Podriamos decirles —para docu-
mentar la involucion— que en 1974 Chile exporté
1.500 millones de ddlares y nosotros unos 7.000
millones de la misma moneda. El altimo afio, Chile
vendié por 4.500 millones y la Argentina facturd
6.500 millones de délares aproximadamente. Tam-
bién podriamos citar otros indicadores: el censo de
la pobreza, cuyos resultados indujeron al gobierno a
organizar el Plan Alimentario Nacional en 1984, de-
mostrd que sobre treinta millones de argentinos,
siete millones (un 23 por ciento) se encuentran suba-
limentados y que treinta mil nifios fallecen anual-
mente por causas socio-econémicas. El déficit habi-
tacional es de dos millones de viviendas. La deser-
cién escolar en algunas provincias alcanza picos del
50 por ciento. Dos millones y medio de argentinos
viven fuera del pais porque no encuentran atractivo
el regreso. El ingreso promedio por habitante es de
unos 75 délares mensuales en los sectores sociales
mas o menos rezagados (y eso por no mencionar
a los miles de sub-empleados y desempleados).

Por su parte, aquellos que privilegian las lecturas
politicas pueden reclamarnos argumentos. Quizis
el mds tajante provenga de esta puntualizacion: el
sub-desarrollo es la inevitable consecuencia de la
dependencia. Y harfa falta mucha audacia para sos-
tener que el nuestro no es un pais dependiente.

Ahora si, con estas consideraciones estamos dis-
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puestos a admitir las naturales diferencias con otros
pueblos del Tercer Mundo. Pero sin sofismas o galan-
terfas distorsionantes, porque aqui, antes que “de
desarrollo”, las {inicas vias que conocemos son las
que nos impuso la mentalidad colonial inglesa con
el exclusivo propésito de expoliarnos, trasladando
nuestra produccién de materia prima hacia la ciu-
dad-puerto (‘“‘casualmente” Buenos Aires).

SOBRE LA COMUNICACION

En el campo de las comunicaciones —como en

otros tantos— somos dependientes de los
grandes centros econdmicos y financie-
ros transnacionales.

La obsolescencia es una brecha que se
agranda. Estados Unidos, por ejemplo, le
augura una vida efimera- al videocable, un
sistema que los argentinos empezamos a
usufructuar hace poco tiempo. Alli ha que-
dado superado por la comunicacion sateli-
tal a la que tiene acceso cada individuo
que posea su antena parabdlica. Otro caso
paradigmitico: el diario “USA Today”
se imprime al mismo tiempo en seis o sie-
te puntos de esa dilatada nacion también
gracias al satélite, y eso le asegura al pibli-
co la informacion con el desayuno. Entre
nosotros (los que vivimos en provincias)
la informacioén cotidiana por via impresa
se nos mezcla con el churrasco del medio-
dia. Pero por otra parte, a poco que ahon-
demos el andlisis, se descubren otras situa-
ciones mas preocupantes.

El imperio de la libre empresa construye
su oferta comunicacional en funcién de
la capacidad adquisitiva de los consumido-
res. Esta relacion determina que amplias
franjas de la comunicacion ven limitado
su acceso a la comunicacién.

Los telenoticiarios del mediodia, emitidos desde
la capital federal por canales que administra y dirige
el Estado, nos acostumbraron a ver como se reparan
caiierias en los suburbios portefios. A esos temas que
tan poco nos representan, debemos sumarle la habi-
tual cuota de “circo” con informacién de la faran-
dula artistica o el ambiente deportivo y otras irrele-
vancias por el estilo. Hasta la informacién meteo-
rologica es la que atafie a los privilegiados habitan-
tes urbanos. Cuando desagregamos todo eso, de la
gran torta informativa que esperabamos engullir,
solo quedan migajas.

Como se ve, en el terreno de las comunicaciones
somos doblemente dependientes. En primer lugar,
de las miles de latas con series y peliculas y los mi-
llones de discos extranjeros que nos invaden. En se-
gundo término, de la produccién. portefia que a ve-
ces nos resulta tan distante como las desventuras

familiares en “Dallas” o “Dinastia”.

A todo esto, las provincias argentinas carecen de
circuitos de intercambio que les permitan conocer-
se entre si. Cada una de ellas registra sus propias
dificultades internas de comunicacién. La falta de
politicas concretas para no enfrentar el problema
se verifica con un dato patético: a cuatro afios de
la recuperaciéon democratica, atin carecemos de una
ley de radiodifusion, a falta de la cual se sigue utili-
zando la sancionada por el altimo régimen de los
dictadores.

Mientras en otras latitudes la informacion y la
comunicacion ya son vistas como valor de cambio y
estratégico elemento de poder para las proximas
décadas (por ejemplo, el miximo filésofo polaco
de este tiempo, Adam Schaff, preanuncia la desapa-
ricion de algunas clases sociales y la aparicion de
una nueva: la de los propietarios de la informacién),
en la Argentina subdesarrollada subsiste un criterio
anacrénico, segin el cual la produccién local sigue
proviniendo de Buenos Aires. Su calidad es mala.
Pero al menos nos queda el consuelo de que es
escasa.

DESDE OTRA PERSPECTIVA

Esta problemitica ya se planted en algunos paises
periféricos y como resultado proliferaron experien-
cias de comunicacion popular de provechosos re-
sultados.

En el nuestro, en cambio, esta alternativa estuvo

53



ausente. Y es aqui donde se hace evidente el otro
tipo de subdesarrollo que sufrimos, pues no fuimos
capaces de dar curso a férmulas como aquellas.
Ecuador, un pais con grandes bolsones de pobreza
y un significativo componente aborigen en su pobla-
cién, si lo hizo para atender las necesidades de esas
postergadas comunidades. Al igual que en Bolivia o
Brasil, sectores progresistas de la iglesia catolica apo-
yaron la creacion de emisoras radiofénicas popula-
res. En el caso ecuatoriano, la iniciativa se origina
para, por y desde los indios, auténticos protagonis-

tas del hecho comunicativo. Los oyentes
dejan de ser de esta forma una estadisti-
ca en el “marketing” de algin empresario..
En Bolivia, en cambio, sera el sector de
los mineros uno de los principales protago-
nistas de estas experiencias. Ejemplos de
radios populares y educativas existen tam-
bién en Venezuela, Perti (“La Voz de la Sel-
va” constituye uno de los casos mas signi-
ficativos de la region) y el drea centroa-
mericana.

La gran mayoria de ellas est intentan-
do hacer posible lo que el filosofo Henry
Lefebvre llama la “utopia critica”. Si co-
mo el pensador sositene estamos ante un
periodo critico, que es el de la mutaciéon
social, la comunicacién tendrd una amplia
esfera de actividades ayudando al ensam-
blaje de capacidades teéricas y pricticas
que tomen a su cargo la transformacién.

A partir del interrogante del comienzo,
podriamos aventurar que, con un conside-
rable retraso, la Argentina empieza a ex-
plorar los senderos ya transitados por sus
vecinos. F! ejemplo del barrio “Virgen
Misionera’, en Bariloche es revelador y
casos similares comienzan a brotar en
nuestra extensa geografia. Quizis resulta
injusto hablar de una inicipiente concien-
cia. El adjetivo le puede caber con mayor
virtud a las formas de organizacién en que
aquella se expresa. En todo caso, la causa-
lidad de estas experiencias habra que bus-

elaboracion de estrategias de resistencia, no quiere
decir que no existan multiples acciones en ese senti-
do. Se da una multiplicidad de luchas aisladas:
desde invasiones de barrios hechos con planes ofi-
ciales y adjudicados a otras personas, hasta formas
cooperativas de diverso tipo y finalidad”.

Y, por Gltimo, ese mismo texto nos sugiere “una
intensa preparacion para la batalla de la comunica-
cion que caracterizard la proxima década. Porque
ya no solo el consumo, sino también la politica in-
mediata, se deciden en los medios de comunicacién

carla en la sed de respuestas mas concretas,

respuestas a necesidades vitales que caracteriza a
nuestros grupos marginales. Probablemente la situa-
cibn estructural de las comunicaciones nos esté
exigiendo como forma de lucha el planteo de un
movimiento popular alternativo a los mecanismos
institucionales reconocidos.

Este dltimo juicio nos lo apropiamos de un tra-
bajo del antropodlogo Guillermo Gutiérrez acerca de
las comunicaciones y la educacion popular, donde
también leemos lo siguiente: ‘“El subdesarrollo
de los sectores populares argentinos en cuanto a la

masivos. La constitucién del movimiento popular
necesita pues, de un sistema de comunicacién alter-
nativa, de una articulacion de redes propias que con-
fronten a los medios institucionales. Esto quiere
decir que hay que capacitarse y capacitar a los co-
municadores populares para establecer un tipo de
mensaje eficaz, no declamatorio, que haga un eje
en propuestas necesarias y no verborragicas”.

La comunicacién alternativa tiene también que
ser una polea de transmisién de las experiencias del
movimiento popular en toda América Latinalll
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