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Exportacidon de
telenovelas brasilenas

Historia del mas nuevo rubro de exportacion
brasilefia: la telenovela. ¢Por qué se ha
impuesto en el mercado mundial?

‘Chasqui

Retérica en periodismo

Herndn Rodriguez Castelo

Sin claridad ni concision ni viveza nadie se
comunica eficazmente. La viejay
calumniada retorica es hoy tan necesaria
como antes. {Cuando nacio la retorica?
¢En qué consiste?

22

g

José Marques de Melo

0HO PERIOPIITAY GUE

%umemon %L DEVELOPHENT
JOUBMALISM ,LUS EoMUNISAMOS

GUE AEMOZ REPIRAD!

NUESTRO HIVEL DB ESCRITURA
STROS LESTORE? &

32
DJ: ¢Un nuevo

periodismo?

Michael Kunczik

El Development Journalism (DJ) quiere
cambiar el modo de hacer periodismo en el
Tercer Mundo. La pobreza es una cultura
con sus propios derechos. ¢En qué
consiste el DJ?
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COMUNICACION - LIDERAZGO

Este trabajo propone un modo de abordar la relacion comunicacion -
liderazgo, basado en la necesidad de abandonar los modelos autoritarios
del lider hasta ahora predominantes, y asumir la invencion democritica

como tendencia enriquecedora en el presente y futuro. Relata aqur
el autor sus experiencias educativas.

Este trabajo propone un modo de
abordar la relacién Comunicacién — Li-
derazgo, basado en la necesidad de aban-
donar los modelos autoritarios del 1ider,
hasta ahora predominantes en las con-
ductas personales y sociales, y asumir
la invencién democritica como una
tendencia enriquecedora para las comu-
nidades presentes y futuras. Por razones
profesionales, de comunicador y docen-
te, la experiencia que asumo esta inti-
mamente conectada con la educacién.

CRITICA AL AUTORITARISMO

Para iniciar esta critica, prefiero
la opcidon metodolégica de la dialéeti-
ca de las contradicciones, aplicando el
principio de “uno se divide en dos”.

1. La informacién y el autoritaris-
mo operan de manera lineal y poseen
una contradiccién intrinseca con el con-
cepto de proceso. En tanto que el otro
polo de la contradiccién, la comunica-
cidén, no es un evento de exclusiva
transmisi6n de mensajes que va de una
fuente-emisor hacia un receptor. La
comunicacién es una relacién y como
proceso es un continuo, un devenir en
donde hay interaccion de factores de-
terminantes y condicionantes, de refe-
rentes, de contextos, que provocan una
evolucién a medida que van incorporan-
do valores. Un proceso es multidireccio-

ol

nal y por tanto no puede ser lineal,
aun cuando puede contener modelos
lineales.

En el proceso comunicacional cada
entidad, elemento o factor, aun cuando
son en si mismos descriptibles, se com-
prenden solo como partes de un todo.
En conjunto son algo mas que la suma
de las partes y no es ficil dividitos o
subdividirlos, porque determinar donde
empieza y donde termina es harto dificil.

2. La segunda contradiccién es la
existente entre democracia-comunica-
cién y autoritarismo-informacién, que
no se resuelve sin un cambio personal
y social. En teoria de la informacién,
definimos esta como una cierta canti-
dad de datos capaz de reducir la incer-
tidumbre de una persona, grupo, u otro
conjunto social. Pero la informacién
en educacion es generalmente homolo-
gada a una sustancia fisicamente tans-
portable y trasladable. Mientras que la
comunicacién en términos de Pasquali,
es una relacién, lo que implica ir mas
alld de la transmisién de informacién,
y entender que esta dltima es “la con-
currencia de un conjunto de estimulos
discriminables”, lo que privilegia a los
mecanismos de la percepcién.

Pero para que estos estimulos discri-
minables posean sentido y real signifi-
cacibn, es necesario entenderlos como
partes de un cuerpo de relaciones y de

Por Adolfo Herrera

sistemas y subsistemas. Por ello, si no
tratamos adecuadamente a la informa-
cién ella impulsard su tendencia natural
hacia el autoritarismo, a la jerarquia,
a la verticalidad, al ejercicio del poder,
al individualismo, Mientras la comuni-
cacién, a pesar de que en su proceso
lleva implicita cantidades de informa-
cién, tiende a la democracia, porque es
la participacién, la condicién sine
qua non de la relacién de las partes, y
puede ir a lo colectivo aun cuando par-
ta de la indivudualidad. Por ello tiende
a la horizontalidad, a la cesién de po-
der, a compartir, a establecer una rela-
cion dialogal.

3. La contradiccién cooperacién -
competencia no es resuelta por el auto-
ritarismo. Preciso que cuando nos re-
ferimos a autoritarismo, no solo son los
autoritarismos militares, sino los civi-
les. Nos referimos a los gobiernos dic-
tatoriales y a los gobiernos democrd-
ticos de palabra, pero autoritarios en
sus actuaciones. A los gerentes que to-
man por su sola cuenta y riesgo las deci-
siones. A los educadores que solo trans-
miten lo que creen conveniente, segiin
su escala de principios personales. A
los orientadores, quienes colocan a sus
orientados en una seleccién de valores
que consideran justos. Aquellos direc-
tores acostumbrados a dar ordenes,
sin pensar por un momento que una
orden, como evento social, obliga a
actuar al adaptado negativo de sus di-
rigidos en sus versiones de sumiso y
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rebelde, porque la informacidén en ese
momento acciona mas como una in-
yecciédn, como un suceso mecanico,
que como elemento del proceso co-
municacional.

Esa contradiccién no resuelta, se ve
reforzada por los efectos condicionantes
de las estructuras de personalidad y so-
cial, que generalmente las-traduce en
conductas anémicas.

4, El andlisis de la contradiccién
entre el sujeto-emisor y el sujeto-re-
ceptor aislados. Precisamente la concep-
tualizacidén lineal de la comunicacién y
de la informacién como inyeccién lle-
van necesariamente a operar con un emi-
sor activo y un receptor pasivo. Esto de-
be ser cambiado por perceptor, que ha-
ce mas activo al otro polo comunicacio-
nal e incluye a la percepcion como me-
canismos de extraccién y elaboracién
de informacién.

Para Everett Roger52 “la comunica-
cion debe concebirse como un conjun-
to, como un proceso de participacién,
en el cual por lo menos dos sujetos in-
tercambian informacién. Esta premisa
puede ser ‘enriquecida por la teoria
de Roger Malicot? quien considera que
“la comunicacién es un proceso de cir-
culacién del pensamiento en tres dimen-
siones: el individuo, el grupo social y
el contexto’’, La unidimensionalidad es
aquella donde participan los estados del
yo de la persona y el sistema comuni-
cacional se mantiene no solo como una
dindmica neurofisioldgica, sino también
como una formacién psicolégica. La bi-
dimensionalidad, concebida como parti-
cipacién del yo y el til, esta mas centra-
da en la relacién sujeto-objeto y la tri-
dimensionalidad, que incorpora el con-
texto mediato e inmediato. De esta ma-
nera podemos comprender que la comu-
nicacién integra por un lado a los did-
logos internos como formas de comu-
nicacién de la relacién “yo-conmigo
mismo” y por el otro al conjunto so-
cial.

La comunicacibén es, en mi opinidn,
un proceso participativo con una es-
tructura tridimensional: su realidad uni-
dimensional, la relacién del yo consigo
‘mismo. La bidimensional, conformada
por la relacién del yo con los demas, y
la tridimensional, la relacion del yo, los
demis, el otro y en contexto media-
to e inmediato en donde interactuan, el
conjunto social®. Asf, los canales natu-
rales o artificiales, personales, colecti-
vos, interpersonales, son recursos de la
comunicacién generalmente fundados

en los mismos principios.

Esto nos ayuda a comprender que la
relacién democracia-<comunicacién-par-
ticipacién es un solo proceso condicio-
nado por la premisa de que todo indivi-
duo, por el solo hecho de su calidad
como persona humana y sin considera-
cién a sus cualidades, rangos, status,
patrimonios, prestigios, debe participar
en sus asuntos, en los de su comunidad,
de su familia, en los problemas que le
afecten, en las decisiones en las cuales
estd involucrado, voluntaria o involun-
tariamente, y en el disefio de su propio
futuro. Y esto es, ademas, un proble-
ma ético. La educacién participativa no
puede dejar de asumir a la demo-
cracia y a la comunicacién como opcio-
nes claves tedrico-metodologicas. Vis-
tas no solo desde Opticas decimoénicas,
como el marxismo o el liberalismo,
sino como teorias contemporaneas so-
bre las cuales hay que cabalgar,

La comunicacién ofrece una metodo-
logia apropiada para que esto ocurray
la participacién ofrece una tecnologia
para lograr eficacia en esos procedi-
mientos para obtener convergencias o
divergencias, bajo un clima y una at-
mosfera de tolerancia y convivencia,
propios de la democracia, porque la
democracia como teoria y practica es
una totalidad. Un método que produce
teorfa y cuyos principios involucran
una determinada accién. En este tipo
de reflexidn, la relacidén teoria-practica
puede ser analizada desde el principio
de que “la mejor teorfa es la practica”.

PARTICIPACION

Reconocemos que en oportunidades
el ejercicio del liderazgo autoritario po-
dria estar justificado, como el caso de
aquel conjunto de operatios a quienes
hay que ordenarles que “ese cable azul
debe ir conectado con el otro amarillo,
por razones técnicas y de seguridad”,
pero es imposible desconocer que las
sociedades democraticas estan obligadas
a interesarse por estudiar y practicar la
participacién como la invencién demo-
critica por excelencia del futuro. In-
vencién que debemos hacer factible, si
no queremos quedarnos instalados en la
incongruencia entre las palabras y los
hechos, porque como bien lo dijo el
Maestro Simén Rodriguez “teorfa sin
prictica es pura fantasfa”®. Corremos
el riesgo de colocarnos a un lado del
aporte mds novedoso de las modernas
sociedades democraticas: la incorpora-
cién de los procesos de comunicacion

e informacién y de acceso y participa-
cién a los diversos niveles del ejercicio
de las decisiones.

Por supuesto que para ello es indis-
pensable la formacién de un nuevo li-
derazgo de verdad, no un viejo lideraz-
go con ropas nuevas, sino lideres capa-
ces de crear un clima y una atmésfera
democritica y permisiva para el ejerci-
cio de las libertades, en donde podamos
demostrarnos a nosotros mismos que
nuestras propias convergencias y diver-
gencias con los hombres y las cosas
podemos aceptarlas,  cambiarlas y
que es necesario comenzar por cada uno
de nosotros. No es ético pretender cam-
biar a los demds sin hacero consigo
mismo. No es posible pretender ser un
buen comunicador hacia afuera y resis-
tirnos hacia adentro. La educacién, en-
tendida desde este punto de vista, es-
td destinada a crear una experiencia de
comunidad dedicada a estimular y apo-
yar el cambio de conducta y el aprendi-
zaje a través de una comunicacién abier-
ta y libre, de confrontacién y acepta-
cién, de divergencia y convergencia,
de respeto y de confianza. Debe
comenzar por nosotros mismos, Si no
hay padres y maestros inteligentes,

no hay hijos o alumnos inteligentes,
decia Simdn Rodriguez.,

La edu-comunicacién, como muchos
llaman a este proceso, considera el
aprendizaje bajo la siguiente perspec-
tiva:

a) El aprendizaje tiene que ver con
la motivacién interna del individuo que
aprende, la direccion y los recursos pa-
ra el mejoramiento personal estin en
manos del aprendiz y es él quien con-
trola el proceso. Quizds, por esa ra-
zén Paulo Freire afirma que “nadie
educa a nadie”,

b) El aprendizaje visto como un
cambio de conducta es una consecuen-
cia de la experiencia.

c) El aprendizaje es un proceso de
colaboracién y cooperacién, que se rea-
liza a través de un esfuerzo conjunto
donde definimos metas, planes y me-
dios para resolver problemas.

d) El aprendizaje requiere tiempo y
paciencia, porque nosotros, los seres
humanos, muchas veces nos negamos a
aceptar nuestras propias realidades.

e) El aprendizaje puede ser una ex-
periencia dolorosa especialmente cuan-
do el cambio es entendido como pérdida
de algo para el logro de otras cosas.

f) Nos pasamostodo el tiempo edu-
cadores, docentes, orientadores, eva-




La educacion
participativa no puede
prescindir de la
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comunicacion. Sin ellas
no serfa ni
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luando y diagnosticando a las personas
y no nos damos cuenta que todo indi-
viduo tiene valor como persona, y como
tal tiene el derecho democratico a
mantener su respeto propio y su digni-
dad. Creo que juzgar el comportamiento
de una persona en alguna forma implica
pérdida de la objetividad.

g) Se nos olvida que somos gente
con sentimientos y la mayoria de las
veces ensefiamos a reprimirlos. Pocas
veces escuchamos a un profesor de-
cir que los sentimientos son importan-
tes y que deben respetarse.

h) En el aprendizaje participa la per-
sona en su totalidad, tanto emocional

como intelectualmente, Armonia entre
lo que piensa, siente y hace.

i) El diagndstico participativo es un
aprendizaje, porque puede ser una
experiencia que contribuye al creci-
miento de cada integrante del grupo.

El lider democritico es un vehiculo
de comunicacién y un agente de cambio
en la medida en que su accién pueda
estar orientada por la democracia, la
comunicacidn y la participacién.

Un lider democrdtico puede promo-
ver una filosofia de su actuacién basada
en estos cuatro principios: a) Promueve
la democracia de hechos, no de pala-
bras, b) Facilita un ambiente cordial,
respetuoso, tolerante y democratico.
¢) Desarrolla la horizontalidad de la co-
municacién, d) Impulsa las comunica-
ciones abiertas.

Puede tener entre otras, las siguien-
tes aptitudes:

— Capacidad de planificacién y or-
ganizacién, sabe dirigirse hacia un pro-
posito especifico y a una audiencia
especifica.

— Puede anticipar las dificultades del
proceso.

— Esclaro y preciso.

— Es apropiado, discreto y ajustado
a las circunstancias del contexto.

— Debe querer escuchar el mensaje
y poder descifrarlo (pensar, escuchar,
leer).

— Establece
cia comtn,

— Usa signos y simbolos compren-
sibles.

— Ser congruente consigo mismo.

— Buena actitud hacia si mismo: no
sobre-estimarse / no sub-estimarse.

— Buena actitud hacia el perceptor
y la audiencia: no sub-estimar ni sobre-
estimar.

— Sabe delegar responsabilidades.

— Escucha las opiniones de los de-
mas y permite que sus subordinados o
sus alumnos participen en la toma de

un marco de referen-

decisiones, aceptando sus iniciativas
convenientes y el trazado de metas y
objetivos.

— Cuida Ia calidad del trabajo.

— Sabe aprender de toda inter-re-
lacién, ya sea amistosa o conflictiva,

- De la peor situacién puede sacar
provecho.

— Actitud abierta hacia el conteni-
do del mensaje. Tolerancia con la dife-
rencia como natural y positiva, y con el
conflicto como un factor manejable y
aprovechable en términos de expe-
riencia.

— Capacidad de empat{a.

— Disposicion a captar el mensaje.

— Uso del feed-back cuando se con-
sidere necesario y con el respeto debido,
especialmente cuando estamos conscien-
tes del riesgo de ser mal interpretados
y tenemos la necesidad de comprobar
la efectividad de la comunicacién,

Estos son algunas de las aptitudes
de un lfder democritic, que asume
que es dificil lograr la comunicacién
plenaria, por cuanto lo pensado y lo
experimentado siempre es mucho mds
de lo que se puede expresar a través del
lenguaje, cualquiera que este sea.
Por ello un lider democratico debe
recurrir a diversas lecturas (verbales,
no verbales) y a la mayor cantidad de
medios (naturales y artificiales) que
puedan contribuir a hacer mas efectivala
comunicacidn.

Frecuentemente tropezamos con tres
problemas: a) Cuando hay marcos de re-
ferencias diferentes es natural que no
exista fluidez comunicacional si no po-
nemos un esfuerzo adicional en la rela-
cién. b) Muchas personas no conocen
otras alternativas comunicacionales y es
dificil que cambien sus patrones de co-
municacién. ¢) La jerarquia en los car-
gos, los roles, las profesiones tienden a
cerrar el proceso comunicacional. En ni-
veles de gerencia, a medida que se as-
ciende se cierran las comunicaciones,
por diversos factores.

“Las dos tltimas décadas han sido
testigo de un fenomeno histérico im-
portante para nosotros: ila pérdida de
la inocencia!... En la actualidad nos es-
tamos volviendo mas exigentes en nues-
tros diagnésticos y estamos haciendo
lo posible por ser mas originales en
nuestro pensamiento”s.
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INVESTIGACION
AUDIOVISUAL

Por Julian Garcia del Castillo,
O.P. Caracas, Editorial Galac,
1987, 398 pp.

Desde que Max Weber afir-
mé en 1948 que “el periodis-
ta pertenecia a una especie
de casta de parias”, compar-
tiendo el sino del artista en
cuanto a carecer de una “cla-
sificacién fija”, han pasado
cuarenta afios., Pero en ese
lapso se ha efectuado una
transformacién  vertiginosa
tanto en el campo de la co-
municacién de masas, como
de la capacitacién de los co-
municadores, progresivamen-
te incorporados al estatus
académico y profesional.

En ese salto de cualifica-
cién universitaria ha habido
que pedir prestados docentes
a expertos de otras especia-

CUADE
CICOSUL

MANUALES

lidades, recurrir a los pragma-
ticos de los diversos medios
de comunicacién, utilizar tex-
tos de otras disciplinas cien-
tificas, tantear la creacién de
manuales propios, pero la
acumulacién de esos esfuer-
zos estd dando sus resultados.

Como ahora la Comunica-
cién Social es mas un campo
profesional que una perspecti-
va cientifica requiere de una
seleccién y adaptacion de
instrumentos de otras discipli-
nas cientificas para su aplica-
tién a los objetos que le son
propios. Y en esta perspec-
tiva es donde se sitda el ma-
nual de Investigacion Audio-
visual, preparado por el profe-
sor J. Garcia del Castillo,

En él se encontraran apor-
tes basicos de otras ciencias
humanas que permiten en-
marcar el fenémeno de la co-
municacién audiovisual con
una concepcién interdiscipli-

naria,

« Al comunicador, que utili-
za particularmente los codi-
gos audiovisuales, ya no se le
exige simplemente el “chispa-
zo creativo” sino la capaci-
dad de organizar estrategias
para pronosticar el impacto
de un mensaje, mantener el
interés, seleccionar los cédi-
gos audiovisuales m4s adecua-
dos, facilitar la comprensibi-
lidad, ponderar criticamente
las distorsiones, calibrar y
evaluar el conjunto del proce-
so comunicacional,

La consecucion de estos
objetivos es tarea de toda ca-
rrera y resultado de la conver-
gencia interdisciplinar. Pero
hay hitos particulares, sobre

todo al final de la carrera,
que requieren un salto cuali-
tativo de globalizacién e in-
tegracion de las parcelas cog-
noscitivas, y este es el caso de
la investigacién audiovisual.

De ahi que este manual
sintetiza un ‘conjunto de co-
nocimientos, adquiridos en 1a’
primera etapa de la carrera
con particular referencia al
campo audiovisual, y, desa-
rrolla diversas clases de anali-
sis propios de la investiga-
cién especializada.

Tal como esta estructura-
do, en referencia a objetivos
precisos, permite un uso fle-
xible. Asi pueden obviarse al-
gunas unidades que se consi-

deran redundantes en relacion

con citedras anteriores o re-
tomarse para un repaso, como
también ahondar aspectos es-
pecificos con una profundiza-
cion bibliogrifica. En suma,
lo fundamental es no perder
la perspectiva de que se tra-
ta de un archivo de herra-
mientas al servicio de la ci-
tedra, en el que pueden ha-
llarse mualtiples recursos para
el ejercicio de la investiga-
cidén audiovisual, (Jestis Maria

Aguirre)e

~que los medi
; oduc
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LA PRENSA EN REPUBLICA
DOMINICANA. IDEOLOGIA
INFORMACION Y NOTICIAS

Por Alberto Malagén
Santo Domingo, Coleccion Comunicacién y Sociedad, Ed.
Universitaria, 1986.

Valiéndose de dos de los principales diarios dominica-
nos, Alberto Malagdn pasa revista a la prensa dominicana a
partir de su caracter comercial e ideoldgico.

Al asumir a Listin Diario (el de mayor circulacién en
Dominicana), y El Caribe (de gran tradicién periodistica),
‘como ejemplos medulares de la prensa dominicana, el profesor
universitario, periodista y uno de los mds reconocidos investi-
gadores dominicanos, extiende sus reflexiones hacia todo el
panorama de la prensa mundial, desarrollando ejemplos nume-
rosos para avalar su critica percepcién del asunto,

El texto se ocupa de la ideologia de la prensa libre, la
seleccidn de noticias, los vehiculos de propaganda comercial, la
noticia, la comunicacién y esquemas de los procesos de comu-
nicacion y otros aspectos colaterales. Contiene también un

DOS DIARIOS DOMINICANOS

apéndice compuesto por distintos documentos y articulos de
conocidos tedricos de la comunicacidn y las ciencias sociales.

El autor establece en el prdlogo que ‘‘La investigacion cien-
tifica de la comunicacién de masas es la identificacién y el
analisis-sintesis de los temas, problemas y objetos en 1) el ni-
vel de produccién industrial de mensajes de la comunicacién
colectiva; 2) en el nivel de los instrumentos, soportes y len-
guajes utilizados para realizar los mensajes de la comunicacién
colectiva, y 3) en el nivel de las condiciones y relaciones esta-
blecidas entre los poseedores, productores, difusores y recep-
tores de los mensajes de la comunicacién de masas en la histo-
ria y en la sociedad”’.

A este respecto, el autor afirma “Este es un libro sobre la
prensa y la manipulacién de la gente”’. Desde esa dptica Al-
berto Malagén se aproxima a la estructura econdémico-social
e ideoldgica que signa a los medios de comunicacidn desde sus
perspectivas de actuantes en el juego de poder y dominacion.

El autor considera que la cultura es un espejo social que se
constituye en instrumento de control social, que pasa por los
diferentes modos de hacer y recibir comunicacién.

La Prensa en Repiublica Dominicana es un libro que preten-
de ofrecer respuesta alas condiciones bajo las cuales circulala in-
formacién escrita, la noticia, en en dicha isla. (Onofre de la Rosa)g
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UNA VOZ

INTRODUCCION AL
CONOCIMIENTO Y PRACTICA
DE LA RADIO

Por Maria Cristiana Romo Gil
México, ITESO, Diana, 120pp.

Apreciada y reconocida en México

y América Latina por su incansable la--

bor en los principales organismos aca-
démicos del campo de la comunicacion,
Cristiana Romo de Rosell ve publica-
do ahora un libro en que se vierte bue-
na parte de su larga y fructifera expe-
riencia como profesora de radio.

Es necesario destacar que, ademds
de haber practicado profesionalmente
la produccién radiofénica, Cristina Ro-
mo ha impartido cursos universitarios
sobre la radio desde hace veinte afios,
sobre todo en la Escuela de Ciencias
de la Comunicacién del ITESO en Gua-
dalajara, donde actualmente dirige el
Departamento de Extension Universita-
ria sin abandonar la docencia, Esta ex-
periencia avala su Introduccion al Cono-
cimiento y Practica de la Radio y el
probado valor diddctico de su conte-
nido, construido, revisado y consoli-
dado semestre tras semestre con sus
ya incontables alumnos.

El libro esta estructurado en seis
capitulos que siguen una secuencia

légica y exponen con toda claridad |
los elementos principales que un es- |

tudiante o profesional deberd conocer
y practicar para poder contribuir a la

realizacién de todas las posibilidades |

de comunicacion social que la radio
ofrece y que dificilmente pueden con-

siderarse agotadas en alguna parte. |

El conformismo con las pricticas pre-
dominantes en la radiodifusién,
la reduccién de sus recursos a los mo
delos y funciones mds trillados comer
cialmente, estin radicalmente desterra
dos desde el principio en este texto.
Pero también la exigencia idealista y
el dogmatismo inmovilizador que subya-
cen en tantos discursos ‘“de denuncia’”
sobre los medios electrénicos. Cristi-

na Romo adopta —y expone a lo largo |
de su libro— una postura académica|

equilibrada y critica que puede sinte-
tizarse como lo hace Carlos Luna en
el prélogo de la obra: “Tan inhtil es,
socialmente, un ejercicio profesional
que, por mds eficiencia técnica que
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demuestre, no sea capaz de reflexionar
sobre su propia actividad y cuestionar
el sentido de su insercién social, como
aquel imposibilitado para realizar en el
manejo de un oficio y de un saber pric-
tico concretos, el mejor y mis formu-
lado proyecto de transformacién social”,

Desde los primeros tres capitulos,
que tratan respectivamente de la radio
como medio de comunicacién, su his-
toria y su cédigo, los conceptos teori-
cos y los datos y ejemplos empiricos
que los ilustran, se despliegan con senci-
llez y una clara intencién de destacar
los aspectos comunicacionales de la
radio; no los tecnolégicos, organizacio-
nales, socioldgicos o semidticos tam-
bién presentes. Esta es una gran ven-
taja del libro, escrito teniendo en
mente su empleo por comunicadores,
y propuesto mucho mis como un apo-
yo al aprendizaje que como desplie-
gue erudito de referencias o espe-
culaciones.

Los capitulos dedicados al guion
radiofénico y al periodismo radioféni-
co son quiza la muestra més palpable
de la utilidad practica del libro. En
ellos Cristina Romo aporta, con gran

|

sistematicidad perq sin la rigidez que
suelen tener los manuales técnicos,
una gufa de procedimientos para la
produccién radiofénica que pone en
evidencia que sélo a través de la ope-
racién inteligente e imaginativa de los
recursos de la radio, podrd caracteri-
zirsele como auténtico medio de co-
municacibn social,

Por dltimo, el libro explicita y de-
sarrolla el interés principal de la auto-
ra, al explorar en el dltimo capitulo,
las relaciones entre radio y educacién.
La radio educativa es un campo abier-
to en América Latina, ya que a pesar
de las mdltiples y variadas experien-
cias de las dltimas cuatro décadas, la
potencialidad educativa del medio ha si-
do explotada muy limitadamente. Cris-
tina Romo sostiene que ‘‘se cuestiona
con frecuencia que la radio pueda ser-
vir para educar; sin embargo, hay ex-
periencias miltiples que pueden demos-
trar su eficiencia, Tal vez una de las
razones de ese cuestionamiento sea
que quiere entenderse la educacién a
través de la radio como una radio es-
cuela y no se concibe como una edu-
cacién mas ampliamente entendida”,
Desde ese marco, la autora aporta cla-
ves muy sugerentes y propuestas con-
cretas para la elaboracién de series
educativas, (Rall Fuentes Navarro)g

con |

nio’ Paoli:

‘zo por fomentar - trabajos que combi-
nen la frescura ‘con . la profundidad vy,

-ok,dke atencién
académica de la -

apa, Rail Tre_]e De arbre Anto-
Bolio, - Javier: Esteinou Ma-

tima: Femandez Christlieb,
prologo del libro: expresa a-
todos ellos la conv1cc1on -

comunicacién - pueden hacer un-esfuer-




ONDAS MORTALES

TELEVISION Y DESNACIONALIZACION

Por Maria Antonieta Rebeil Corella, Alberto Martin Montoya
del Campo, ,compiladores

Colima, AMIC, Universidad de Colima, 1987, 130pp.

Este libro editado por la Asociacién Mexicana de Investi-
gadores de la Comunicacién (AMIC) con la colaboracién de la
Universidad de Colima, reiine cuatro informes de investigacién
que, ademds de la solidez metodolégica de los trabajos inclui-
dos y las aportaciones concretas al conocimiento de las funcio-
nes que desempefia la televisién en la sociedad mexicana ac-
tual que en ellos estin contenidos, pueden proponerse como
un ejemplo de seriedad y solidez en el trabajo académico.

En “Televisién y Cultura en dos comunidades purepechas”,
Ramén Gil Olivo analiza el impacto de la televisién comer-
cial entre los jovenes de Ichdn y Tarecuato, en el estado de
Michoacidn, Una de sus conclusiones es que los jovenes purepe-
chas, a pesar de vivir en el contexto de culturas que se distin-
guen por su resistencia a la invasién cultural y por su cohe-
sién social, son particularmente vulnerables a la influencia de
la television y que “la imitacién de esquemas contenidos en
ella se manifiesta en el 90 por ciento de los individuos entre-
vistados”.

Maria Antonieta Rebeil y Alberto Montoya titulan su in-
forme “Los adolescentes frente a las representaciones de la
television”, y en él constatan el caricter extranjerizante de
la programacidén televisiva, al motivar en los estudiantes de
seos de vivir en los Estados Unidos y aprobar la idea de que se
establezca en todo el mundo el modo de vida de los nortea-
mericanos, También queda en claro que los programas de
noticias, en particular los de Televisa, provocan la desinfor-
macién de los jovenes acerca de la realidad nacional. Esta
investigacién se realizé con una muestra de estudiantes del

Sistema Nacional de Telesecundaria,

Por su parte, Carlos Maya y Mar{a Inés Silva presentan un
informe parcial sobre ‘““Los medios de comunicacién y los es-
tudiantes de educacién bdsica del Distrito Federal”, en que
detectan que la programacién extranjera y las telenovelas de
la televisién comercial ocupan preferentemente el tiempo li-
bre de los estudiantes, y que los procesos de socializacién de
estos jovenes con la familia, la escuela y el grupo de amigos
tienen en la televisién privada un importante modelo.

Por dltimo, en “Televisién, Socializacién y Educacién In-
formal en Guadalajara”, Enrique Sdnchez Ruiz da cuenta de
la importancia que tiene la television para nifios de sexto gra-
do, quienes le adjudican la mixima credibilidad al medio tele-
visivo, le dedican un alto porcentaje de su tiempo diariamente
y consideran que algunos géneros de su programacion refle-
jan fielmente la realidad.

El titulo del libro, Televisién y Desnacionalizacion, resalta
una de las dimensiones del impacto social de la televisién so-
bre la que coinciden los resultados de las investigaciones refe-
ridas y muchos otros, pero quizd ubica erréneamente el ca-
ricter de los textos en la afortunadamente superada critica
“apocaliptica” de los medios. El prélogo de los compiladores
es muy claro: explica con detenimiento el desarrollo de los
marcos teérico-metodolégicos empleados en el estudio del

-impacto social de la television para ubicar las aportaciones de

los trabajos incluidos en el libro, y enfatiza el papel que la
“sociedad receptora” ha de tener para contrarrestar y reorieri-
tar tal impacto.

Son notables también, por oponerse al “ensayismo” y el
centralismo imperantes hasta hace poco en la investigacién
mexicana de la comunicacién, los afanes de comprobacién

.empirica de hipdtesis rigurosas y la consideracién de mues-

tras de la poblacién nacional fuera del drea metropolitana de
la ciudad de México, que quedan manifiestos en este libro.
(Ratl Fuentes Navarro)e
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