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formalizado, desde el ingenuo relato de experiencias
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prueba ese malestar z,Sintomas clel fm de una época"

: Van llegando cartas de los Iectores Son pocas.
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_ anéedota de Juan de Mairena: “—A usted le parece-

[ Balzac un buen novelista— decia a Juan de Man'ena ,

_un joven ateneista de Chipiona. —A mi, si. —A mi,
. encambio, me parece un autor tan insignificante que

- ni s1qu1era lo he leido™. Claro que Chasqux no aspxra a |

“la suerte de Balzac,

Jorge Mantilla

- Simén Espinosa
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‘ Tamblén én 1987 saldran en fascxculo aparte'
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A NESTOR GARCIA CANCLINI

Entrevista

Arte vy comunicacion popular
en tiempos neoconservadores

Garcia - Canclini plantea tres puntos en forno al tema del-
arte 'y la comunicacion: El del posmodernismo paralelo al
necconservatismo politico y econdntico, el de l_é insosteni-
ble de la division entre lo eulto. lo popilar v-lo masivo, y
el de la critica situacion del andlisis de lo popular. ~

ca en la esfera privaeda.

algting manerd st hace el neoco,

El'neoconservadorismo viene socavando muchos movimien-
tos de transformacion social v se miuestra- mediante el pos-
modernismo que intenta ‘apoderarse en formi estetizant
de la cultura, propone un estilo.de “‘participacion’’ basado
én el consumo, y trata de encapsular la experienvia estétis

- La ‘compartamentalizacion de lo culto (Historia del Arte)
lo” popular [Folclore,  Antropologial, lo masivo (Medios
obedece n intereses del mercado cultural y del poder uni-

versitario, pero no responde al objeto -de su estudio que ho
cambiado, pues la realidad muestra qice hay entrécriza-

. mientos incesantes entre estos tres sistemas .,cultzirafe.x.

. La crisis.de los andlists de lo popular nace tam‘a de .
da una delas tres tendencias seraladas-define lo popular y’ '
g él se acerca de diverso modo, como de la pluralidad-de los
discursos politicos (Estado, Partidos) sobre cultura naci
naly eulfums papul‘ares -

n

: Subyace q este mple probiema el-de la dzfzcuZtad‘ de imagi- - ’
nar formas alternativas de intervencion en los medios masi-
" vos que hoy enseran o las masas a pensar y sentir, lo que de

servadorismo y su reordena:

miento empresarzal

:{Qué queda de las utopias de los
afios 60 y 70 que quisieron cambiar la
comunicacién del arte y vincularlo con
la cultura popular?

Quiz4 el arte sea uno de los luga-
res donde se muestra m4s melancoli-
camente el cansancio de las utopias. El
neoconservadorismo politico y econé-
mico, que ha venido socavando muchos
movimientos de transformacién social,
tiene su vitrina cultural en un tipo de
posmodernismo que vive mirando el pa-
sado y trata de apropiarse en forma este-
tizante de la cultura de todas las épocas
para proponer hoy un estilo de “parti-
cipacién® basado en el consumo. Se
burla de las vanguardias, de todo pensa-
miento radical, se desinteresa de cual-
quier critica social y difusion masiva
del arte, y trata de encapsular la expe-
riencia estética en la esfera privada.

Por supuesto, el posmodernismo
no debe ser reducido a esta vertiente
neoconservadora; implica un debate
muy necesario sobre la cris’s de los
“grandes relatos” ideolégicos que fundan
la modernidad. También hay que decir
que este proceso regresivo es consecuen-
cia de cambios en las condiciones socio-
politicas y tecnolégicas que acompariian
el desarrollo cultural. Se relaciona con
las derrotas de movimientos populis-
tas y socialistas, de muchos intentos de
democratizar la comunicacién y promo-
ver los intereses populares. Ademis,
tiene que ver con la forma en que las nue
vas tecnologias estdn reorganizando el
consumo cultural. Investigaciones re-
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cientes en los EE.UU., Europa y algu-
nos paises latinoamericanos revelan que
la expansion de la TV, el video y otras
“m4quinas culturales” estd cambiando
los habitos estéticos y recreativos de
gran parte de la poblacion. Se reducen
los gastos familiares en publicaciones y
especticulos teatrales, musicales y de
cine, mientras crecen los que se desti-
nan a la compra de las miquinas que
llevan la *‘cultura a domiciio”. Los
bienes simbolicos son divulgados masiva-
mente por las extensiones domésticas
de la industria cultural.

Lo curioso es entonces que mien-
tras las utopias de comunicacién popu-
lar se debilitan, el desarrollo tecnold-
gico y la expansion del mercado pare-
cen cumplirlas. Pero no sélo la televi-
sién, el video y los discos llevan el arte
a millones de nuevos consumidores.
También se modifica la funcién de vie-
jas instituciones culturales. Los museos,
principales enemigos en el pasado de
quienes buscaban vincular el arte con la
vida y con el pueblo, hoy reciben millo-
nes de visitantes. Al Louvre llegan cada
afio unos tres millones de personas, y el
Centro Pompidou anda por los seis mi-
llones anuales. En EE.UU,, el publico
actual de los museos sobrepasa la pobla-
cion del pais.

Pero la situacién: es distinta en
América Latina.

En cierto modo, si. La mayoria
de los museos de arte e historia estdn
anquilosados en nuestro continente. Su
escaso presupuesto y las concepciones
elitistas o anacrénicas con que se los
dirige ahuyentan al publico. Pero hay
unos cuantos que se han renovado y
forman parte dindmica de politicas de
amplia difusién cultural. En México,
el Museo Nacional de Antropologia
recibe un millén y medio de visitantes
por afio, y varias exposiciones de arte
superaron en esta década los 500000
asistentes (desde los de grandes pinto-
res como Picasso hasta las de algunos
artistas nacionales como Diego Rivera).
Podemos dar ejemplos aproximados de
museos brasilefios, venezolanos y argen-
tinos, sobre todo en los Giltimos aiios,
que demuestran que la difusidon insti-
tucional del arte no tiene por qué ser
fatalmente una cuestion de minorias.

Algunos sefialaran que es la publi-
cidad televisiva de esos museos lo que
les permite alcanzar a piiblicos masivos.
Pero de ningin modo podemos atribuir
a la TV la responsabilidad principal.
Por un lado, hay que decir que en Mé-
xico, el pais latinoamericano donde
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los museos tienen mds visitantes, la
“masificacion” del arte -y también
de las artesanias— comenzd antes de la
aparicion de los medios masivos; es par-
te de una politica iniciada a partir de
la revolucion, en los afios veinte, para
popularizar la cultura, De un modo mas
general, debemos ver la expansion co-
municacional que hoy vive el arte y la
cultura como parte de la masificacion
global de las sociedades contempora-
neas. Un punto clave es la extension
de la ensefianza media y superior,
que en América Latina pasoé de 250.000
estudiantes en 1950 a 5.380.000 en
1980. De esta expansiéon de estudiantes
y profesionales surgen los sectores me-
dios que contribuyen a ensanchar el
consumo cultural. Lo masivo es una
caracteristica constitutiva, ineludible, de
las sociedades presentes, que va mucho
miés alld de los medios electronicos de
comunicacién, a la que suele reduc{rse-
la. Por lo tanto, si queremos actualizar
el sentido de las utopias populares o
socializantes, es necesario repensarlas en
este nuevo contexto,

{Qué consecuencias tiene esta
situacién para el estudio de las culturas
populares?

Ante todo, vuelve insostenible la
division entre lo culto, lo popular y lo
masivo, y por tanto la compartimenta-
ci6bn entre las tres disciplinas que se
ocupan de cada uno de esos estratos
culturales: la historia del arte, que se
dedica preferentemente a la cultura de
élite; el folclore y la antropologia, que
se han ocupado mas sistematicamente
de conocer las culturas populares; y
la teorfa de la comunicacion, especiali-
zada en los medios masivos. Ninguna

de estas disciplinas puede seguir ensi-
mismada en su recorte del objeto de
estudio, porque el objeto ha cambiado.
Basta mirar lo que sucede en los espa-
cios que tradicionalmente representan
a cada uno de esos tres niveles cultura-
les. En los museos de arte, ademas de
recibir ptGblicos masivos, encontramos a
veces que exhiben a Rembrandt y Ba-
con en una sala, objetos de arte popular
en otra, disefio industrial y video en
las siguientes. En cuanto al folclote y
la cultura popular, que hasta hace poco
tiilempo sélo veiamos en pueblos ind{-
genas y mercados campesinos, ahora se
pueden comprar en las tiendas del
FONART en la ciudad de México y
Acapulco, en las que Artesanias de
Colombia tiene en Bogotd y Cartagena,
o FUNARTE en Rfio de Janeiro. Por
otro lado, la teoria de la comunicaciéon
masiva, que se formod estudiando los
medios electrénicos, hoy reconoce que
la conformacion comunicacional de la
sociedad se produce también en las
escuelas, en la organizacién masiva del
espacio urbano, e incluso por la circula-
ciébn masiva del arte y las artesanias.
Al andar por las calles de cualquier
capital uno encuentra ecos de Mondrian
y Klee en los carteles publicitarios,
al ir al supermercado o viajar en coche
escuchamos mezclados a Mozart, Rubén
Blades y los Quilapayan.

Es sorprendente que el esquema
de tres pisos —lo culto, lo popular y lo
masivo— siga ordenando el mundo aca-
démico y el sentido comun. Solo pa-
rece explicable por el interés del merca-
do cultural y del poder universitario en
mantener los tabiques para simular for-
mas de distincién entre las clases socia-
les y las profesiones. Asi como es 0til
mantener separados los museos, las
tiendas de artesanias y los medios masi-
vos para reproducir las reglas simboli-
cas de la diferenciacién social, también
sirve que los departamento de arte, an-
tropologia y comunicacién estén des-
conectados para que los especialistas
mantengan —artificialmente aislados—
los ritos y normas de prestigio que justi-
fican su propio territorio. Pero esta
compartimentacion es uno de los mayo-
res obstéculos cuando buscamos enten-
der los cruzamientos incesantes entre
los tres sistemas culturales.

¢Como puede especificarse y
definirse entonces la cultura popular?

No es ficil porque cada una
de las tres tendencias de estudio men-
cionadas tiene definiciones y acerca-
mientos diversos hacia lo popular. La
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historia del arte clasifica y jerarquiza lo
popular por oposicién a los modos de
hacer arte consagrados por la estética
posrenacentista y las vanguardias. Los
estudios sobre comunicacién también
hablan de lo popular, a veces confun-
diéndolo con lo masivo (como ocurre en
la literatura norteamericana), y midién-
dolo segin el alcance multitudinario
de los medios: de acuerdo con esta
concepciébn estadistica, se dice que
una telenovela es popular si su audiencia
alcanza los diez millones de espectado-
res, independientemente de su conteni-
do ideolégico y de los efectos cualitativos
que produce en quienes la reciben.
De la teorfa de la comunicacién también
ha derivado una concepcién localista y
basista de lo popular: muchos movi-
mientos alternativos formados por co-
municadores y educadores, asf como las
comunidades cristianas de base, los
grupos artisticos y politicos que pro-
mueven la conciencia social en sectores
subalternos, vienen reformulando los
esquemas comunicacionales para ade-
cuarlos a una revalorizacién de las
formas propias, microsociales, de expre-
sién de lo popular.

Pero quizd sean los folcloristas y
antrop6logos quienes han producido en
algunos pajses mds conocimientos sobre
la cultura popular, y por lo tanto ‘han
contribuido fuertemente a concebirla
en su direccibn. Me parece que su
estilo se caracteriza por definirla segin
un grupo de rasgos intrinsecos: la
tradicionalidad de las costumbres, la
oralidad de la literatura o la manualidad
de las artesanias aparecen como requisi-
tos para que algo sea popular. A me-
nudo los educadores, militantes o
trabajadores culturales de base a los que
nos referiamos antes también hacen este
recorte tradicionalista, antimoderno, de
lo popular, Ven lo popular como algo
estructuralmente opuesto al desarro-
llo industrial de la cultura.

Me parece que esta restriccién de
lo popular’ es incompatible con la
situacién contemporanea, porque ya no
hay grupos aislados —ni siquiera los
indigenas—, que puedan mantener un
repertorio totalmente auténomo de
pricticas y creencias. Las leyendas
tradicionales se reformulan en contacto
con los mensajes de la industria cultural,
las artesanias cambian su disefio y su
iconografia al buscar nuevos circuitos de
difusién y nuevos compradores en
la ciudades; las fiestas indigenas, que ya
en su origen fueron una sintesis de
creencias precolombinas y coloniales,
siguen cambiando al interactuar con
turistas o pobladores urbanos.

Esta multivocidad de lo popu-
lar se complica también por la plurali-
dad de discursos politicos (del Estado,
de los partidos) que contribuyen a
constituir el sentido publico de lo
popular, Mas aun cuando los movimien-
tos que hablan en nombre de las cla-
ses populares las representan dudosa-
mente.

esta recorrida

En todo
permite ver que el analisis de lo popular
estd en una situacién muy critica, que
no resolveremos en una entrevista. Lo
popular no puede ser hoy la propiedad
exclusiva de una disciplina o de una
tendencia tedrica. En los ultimos afios,

caso,

el enfoque gramsciano, que define
la cultura popular no por un con-
junto de rasgos intrinsecos sino por su
posicion de subalternidad y contraste
con lo hegemoénico, nos sirvié para
alejarnos de las concepctones tradicio-
nalistas y metafisicas que habian fijado
lo popular por su relaciéon de fideli-
dad o autenticidad con un origen
0 una esencia ahistérica; Pero la concep-
cibn gramsciana deja problemas sin
resolver. No nos ayuda mucho a enten-
der esos bienes y mensajes culturales
que son resultado ambivalente de la
mezcla entre lo hegemoénico y lo que
pareciera estrictamente popular, Me
gustaria dar una respuesta a la pregunta
tan maciza, tan segura, como la que
hasta hace poco nos permitia la adhe-
sibn al gramscismo. Pero creo mas
fecundo que explicitemos la compleji-
dad del problema y tratemos de hacer-
nos cargo de las incertidumbres. Para
salir de esta situaciéon, no es tan Util
estudiar los procesos culturales enco-
lumnando en una lista los “hegemoni-
cos” y en otra los “‘subalternos’(cemo

se hace en tantos libros y tesis) sino
dedicarnos a investigar los cruzamientos,
las interacciones complejas, en las que
actuan los sectores y los mensajes que
llamamos populares.

(Puede ser la cultura
lar una cultura nacional?

popu-

Depende de las maneras en
que lo popular se vincule con lo nacio-
nal. Si el Estado habla de cultura
popular, tiende a seleccionar aquellos
elementos que permitan relacionarla con
la cultura de otras clases y subordinarla
a un discurso unificador nacional. A la
inversa, cuando movimientos étnicos o
populares urbanos se refieren a lo
popular destacan las necesidades y
demandas distintivas de los grupos
subalternos, lo que los separa o los
relaciona conflictivamente con lo nacio-
nal, entendido como algo que debe
incluir también a los sectores hegeméni-
cos o que fue definido por ellos. En los
procesos de formaciéon de varias nacio-
nes latinoamericnas, o de cambios pro-
fundos (el cubano o el nicaragiiense), lo
popular ha llegado a un cierto grado de
identificacién con lo nacional, aunque
nunca como movimiento auténomo, au-
togestionario, segin lo pretenden mu-
chas utopifas de liberacién, sino subor-
dinado a algo mayor.

(Seria mas ficil hablar del ar-
te popular como forma de comu-
nicacion para el propio grupo?

Efectivamente, hay un sentido inmedia-
to del llamado arte popular que es mds
facil de aprehender. Un pueblo campe-
sino que durante décadas o siglos viene
produciendo un mismo tipo de alfareria
encuentra en esos objetos, en las mane-
ras de producirlos y usarlos, un recurso
para identificarse. Lo mismo podria
decirse de los héabitos lingiiisticos que
distinguen a los hablantes del espafiol en
una ciudad o un barrio. Una primera
funcién de los productos cultura-
les y artisticos es proporcionar instru-
mentos de comunicacién intragrupal.
Muchos movimijentos politicos actuales
nacen de la necesidad de defender estas
formas propias, o se apoyan en ellas
para dar consistencia al proyecto so-
cial. En este sentido, hay un enor-
me valor en los movimientos de base
que trabajan para afianzar las identida-
des locales a través del desarrollo de la
cultura propia. Frente a las formas
macrosociales de hacer politicas en los
partidos tradicionales, que se desentien-
den de la cultura cotidiana (en casi
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toda la izquierda) o la usan opor-
tunistamente (en el populismo), los
movimientos de arte, educacién vy
concientizacién popular han logrado
bajar lo politico de las cipulas burocri-
ticas y las consignas solemnes a las
necesidades inmediatas.

Sin embargo, tenemos que poner
esta tendencia en relacion con el desa-
rrollo industrial de la cultura, junto ala
masificacion de toda la sociedad y la
tecnologizacién de las decisiones que
ahondan el créonico alejamiento entre el
poder y los sectores subalternos. Algu-
nos antropdlogos y sociblogos estidn
estudiando cdmo conciben y piensan las
clases populares su relacién con el
Estado, con el gobierno, con las grandes
estructuras que organijzan la vida social.
Las investigaciones de Eunice Ribeiro
Durham en San Pablo y de Elizabeth
Jelin en Buenos Aires coinciden en
encontrar que las capas populares ven
con una enorme distancia y exteriori-
dad, respecto de su vida cotidiana,
los mecanismos institucionales de la ac-
cion gubernamental o de control del
mercado. Esta lejania estd acentudn-
dose por la crisis de representatividad
de las grandes fuerzas politicas y por la
reorganizacién tecnocritica de las deci-
siones. Pero no se trata solo de una cues-
tibn que afecta la esfera del poder o la
cultura politica de las mayorias. Esta-
mos ante un reordenamiento radical
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de toda la organizacién cultural de
nuestras sociedades.

(Cudles son los efectos de esta
reorganizacién sobre el arte popular
y sobre su posibilidad de servir como
agente liberador de los pueblos? -

Las tendencias de los afios 60 y
70 que impulsaron las artes populares
y la democratizacién general de la cul-
tura actuaron en relaciéon con regimenes
nacionalistas o progresistas, durante una
etapa de crecimiento de las economias
latinoamericanas y cierta redistribucién
de la riqueza en algunos paises (estoy
pensando en el perfodo de Velasco en
Perti, la Unidad Popular en Chile, el
peronismo en la Argentina). Fue el pe-
rfodo en que mds avanzaron los movi-
mientos de base, su organizacién y sus
luchas, También hubo apoyo de algunos
Estados a las culturas populares: se crea-
ron museos y otras instituciones dedi-
cadas a promover y estudiar el folclo-
re, se extendié la educacién a través
de nuevos programas dedicados a sec-
tores marginales.

Desde mediados de los 70 la
crisis econémica internacional comenzé
a ahogar este proceso. Las corrientes

neoconservadoras reestructuran las polfti-

cas estatales para adecuarlas a las reglas
del FML. Ya sabemos 1o que esto signifi-
ca: concentracién monopolica de la pro-
duccién, transferencia de 4reas econd-

micas y culturales administradas por el
Estado a empresas privadas, reduccién
de los salarios y por tanto de la capa-
cidad de consumo de las clases popula-
res. En todos los paises latinoamerica-
nos, aun aquellos donde el poder pu-
blico tuvo siempre un papel fuerte
en la promocién de la cultura, incluida
la de los sectores populares, se ha achi-

cado el aparato estatal y ha crecido
la accién de las empresas privadas. Los
casos extremos son Televisa en Méxi-
co y Rede Globo en Brasil (que se ex-
tienden a gran parte del continente),
pero en todas partes notamos que los
espacios pGblicos son privatizados y las
grandes empresas se ocupan de adminis-
trar la comunicacién de masas, contro-
lando la TV, las radios, el video, y tam-
bién interviniendo en la difusidn del ar-
te culto y del popular. Aun los bienes
culturales de élite y los tradicionales,
que mantenian cierta autonomia, son
subordinados a la logica mercantil,
son convertidos en especticulo de en-
tretenimiento y ganancia. La iniciativa
privada compite con el Estado y con los
movimientos populares como agente
constructor de hegemonia, como organi-
zador de las relaciones culturales y poli-
ticas entre las clases,

La “participacién” que este nuevo
ordenamiento nos propone es la apropia-
ci6én individual de los bienes materiales
y simbolicos a través del consumo.
Cada vez hay menos espacio para pro-
mover acciones no lucrativas, de interés
piblico, que contribuyan al desarrollo
cultural, al placer y a la liberacién de
las mayorias. Las experiencias artisti-
cas o la investigacién cientifica “no
rentables”, los espectdculos que “no
se autofinancian”, van siendo elimina-
dos de la politica cultural.

Por supuesto, estos cambios no
se producen sin conflictos. Hay artis-
tas, intelectuales y politicos que siguen
defendiendo la responsabifidad publica
de su trabagjo y logran preservar dreas
donde la accién cultural no se somete a
los criterios mercantiles. También hay
movimientos populares que resisten e
impugnan el reordenamiento monetaris-
ta, defienden sus conquistas y desarro-
llan formas propias de comunicacién
y autoafirmacién cultural. La gran pre-
gunta en estos casos es cOmo evitar
el aislamiento en su entorno inmediato,
como llegar a participar eficazmente
en la administracién de los espacios
masivos. Lo que observamos més a
menudo es que la accién de los movi-
mientos populares se ejerce en dmbitos
restringidos, sin lograr construir alter-
nativas, ni menos formular politicas,




a escala de la sociedad global. Si no lo
hacemos, no podemos pretender que
estamos disputando efectivamente la he-
gemonia a los grupos dominantes.

En un texto reciente sobre los
grupos de oposicién en Chile, José
Joaquin Brunner dice que la corta efi-
cacia de muchos de estos movimientos
hace depender su futuro de la manera
en que respondan a algunos interrogantes
dificiles: ;pueden encontrarse ‘‘formas
de ‘centralizacién’ que no destruyan su
propia base de implantacién dispersa,
localista”, que no reincidan en el bu-
rocratismo? ;Coémo pasar de Jos pro-
yectos alternativos a plantearse politi-
cas de transformacién para las princi-
pales instituciones culturales del Estado,
para el propio Estado, y propuestas de
reordenamiento del mecado simbéblico,
como lugar clave de organizacion de la
cultura en las sociedades de masas?

Si esto es decisivo en la lucha por
la democratizacién frente a las dicta-
duras, mas aln lo es en regfmenes don-
de existe mayor espacio para la-accién
alternativa de las izquierdas. El trabajo
politico-cultural de los movimientos
progresistas sigue centrdndose en los
canales de comunicacién tradicionales y
en la difusién de las actividades cultas
de la vida intelectual: conferencias y
talleres de teatro o pldstica, conciertos
en barrios y pefas folcloricas, revistas
y periédicos. Nos cuesta pensar en for-
mas alternativas de intervencién en los
medios masivos que hoy ensefian a las

masas a pensar y sentir. Por eso, en los
procesos de democratizacion, como los
de Argentina, Brasil y Uruguay, cuando
se replantea qué hacer con la TV, las
radios o la reorganizacién de la politi-
ca cultural del Estado, los partidos de
izquierda encuentran serias dificultades
para balbucear propuestas globales de
transformacién adecuadas al lenguaje, la
estructura productiva y comunicacional
de los grandes circuitos culturales. Mas
raro ain es encontrar un pensamiento
progresista capaz de actuar en las ra-
mificadas formas de control socio-
cultural que estd desplegando la combi-
nacién de la microelectronica y la tele-
comunicacion.

Me parece que la posibilidad de
democratizar nuestras sociedades pasa
hoy por la construccién de alternativas
apropiadas a los nuevos desafios que
plantea la reorganizacién neoconserva-
dora. Si el neoconservadorismo y su
reordenamiento empresarial de la cultu-
ra avanzan no es solo porque hay un
reflujo ideolégico, sino porque saben
insertarse mejor en la industrializacién
del mercado simbolico. El lugar futuro
de las izquierdas y de las culturas po-
pulares depende tanto del fortaleci-
miento de las acciones politicas de ba-
se y de la cultura local, indispensables
para una democratizacion profunda,
como de la elaboracién de alternativas
horizontales y participativas en las re-
des macrosociales, modernas, de infor-
macién y cultura. (o)

NESTOR GARCIA CANCLINI, ar-
gentino, residente en México desde
1976. Actualmente es profesor-in-
vestigador y director de la Division
de Estudios Superiores de la Escuela
Macional de Antropologia e Historia,
de México. Ha dado cursos, asimis-
mo, en universidades argentinas y en
las de San Pablo (Brasil), Stanford
(EE.UU.), Paris y en varios centros
académicos latinoamericanos. Entre
sus libros, se encuentran: Arte po-
pular y sociedad en América Latina
{México, Grijalbo, 1977); La produc-

.cién simbdlica - Teoria y método en

sociologia del arte (México, Siglo
XXI, 1979); y Las culturas popula-
res en el capitalismo (México, Nueva
Imagen, 1982). Este ultimo libro
obtuvo el Premio de Ensayo Casa
de las Américas 1981.
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— Para latinoamericanos y caribefios y para no latinoamericanos que hayan vivido en la region o que
hayan trabajado en sus problemas.

— Ensayos inéditos de un minimo de doce cuartillas a doble espacio tamafio carta y un maximo de
dieciocho. Mas un resumen de quince lineas. Notas y bibliografia, si las hubiere, en hoja aparte.

— Seudbnimo, cuatro copias en sobre cerrado, en cuya parte externa ira el seudénimo. Dentro: titulo
de ensayo, nombre del autor /ra, breve curriculo, direccién particular.

— Solo un ensayo y que no haya sido premiado nacional o internacionalmente.
Premio: US$150 détares y difusion.

—Jurado internacional. Veredicto: 30 de noviembre de 1987.
— Fecha tope: 30 de septiembre de 1987,

Nueva Sociedad, Ap. Postal 61,712, Chacao, Caracas 1060-A, Venezuela.
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