No. 20 Octubre-Diciembre de 1986

A NUESTROS LECTORES

La prensa ecuatoriana tomo en cuenta el alti=

. mo_namero de Chasqui sobre campafias polltxcas.
: Aplaud16 —modestamente—
.no salto de 2020 por su presentacxén
En 1987, Chasqm correrd &riejér

. Priedrich Ebert V'a unas florines complementanos de

Radio Nederland, Abandonard su politica de nu- -
. meros monogréfmos para abrirse a un contenido mas .
plural Vv muy probablemente optara por un disefio

'mas agﬂ

 tran la variedad de temas tratados que, en un alto
poxcentaje ‘han sido escritos muy profesmnalmente

e Este ”pﬁmero 0sd pisar un suelo enyueltp' potla
_ neblina, de trifico peligroso y frustrante velocidad:

el de comunicacion v arte popular. El concepto de
¢ comunicacion ha venido a ser para estos.dias lo que el
. eoncepto” de ser fue ‘para la Escoldstica: ubicuo;
evanescente y tan éxtenso que su comprension bien
 cabria ‘en la fina punta de un alfiler enano, Todo'es
" ahora comumcacxén y ‘comunicacién s casz nada
Sin Hegar a esta trascendencia del concepto de comu--

mcamon el de arte popular es inestable, cambzante

Yy cuestionado, Las contnbuclones de esta entrega
‘,de Chasqui reflejan este malestar entre indefinible
.y pgastritico. La calidad de su- lengudje que va de la
-'descnp(nén fenomenologxca aun metalenguage muy
formalizado, desde el ingenuo relato de experiencias
. hasta los refmamlentos semanticos y socmlog1cos,
prueba ese malestar z,Sintomas clel fm de una época"

: Van llegando cartas de los Iectores Son pocas.
" pero son. Algunas de ellas traen ala memoda la

_ anéedota de Juan de Mairena: “—A usted le parece-

[ Balzac un buen novelista— decia a Juan de Man'ena ,

_un joven ateneista de Chipiona. —A mi, si. —A mi,
. encambio, me parece un autor tan insignificante que

- ni s1qu1era lo he leido™. Claro que Chasqux no aspxra a |

“la suerte de Balzac,

Jorge Mantilla

- Simén Espinosa

su contexudo aunque’

- Tendra ‘
. 1mprenta propia_gracias a una donacion de Ia,

‘ Tamblén én 1987 saldran en fascxculo aparte'
‘ ‘Ios {ndices del ultxmo lustro de la revista Ellos mues-"‘ -

EN ESTE NUMERO
2 EDITORIAL

Medios de comunicacion y cultura
Luis E. Proafo

5 ENTREVISTA ¢
Arte y comunicacion popular en
tiempos neoconservadores
Néstor Garcia Canclini

10 ENSAYOS
Una mudez que habla
Fernando Tinajero

17 CONTROVERSIA
17 ;Reinteleccién de los medios?
Jestis Martin-Barbero
21 ;“Etica’ o “Deontologia” de la comunicacion
social?
Gabriel G. Pérez M.

26 EXPERIENCIAS

26 Ellenguaje del vestido y de la fiesta
Juan Martinez Borrero

32 Talleres de cultura popular en Santiago
Giovanna Riveri y Eduardo Lawrence

35 Eldilema del arte popular en Bolivia
Lupe Cajas

38 ;Sobrevivirdn las artesanias aborigenes
argentinas?
Maria Martha Benavidez

42 Los tejedores de El Tintorero
Carlos Eduardo Colina Salazar

49 Hait{: un arte poderoso y sugerente
Antonio Fenelén

32 NUEVAS TECNOLOGIAS
Tecnologias de computacién y Tercer Mundo
Hans Dieter Klee

58 INVESTIGACION

La cobertura del terremoto de México
Gabriel G. Molina

62 ENSENANZA
62 La comunicacion como quehacer y como
problema
Luis Javier Mier
65 La comunicacion planificada sirve al desarrollo

70 ACTIVIDADES DE CIESPAL

78 NOTICIAS

82 DOCUMENTOS

86 RESENAS

93 HEMEROGRAFIA

98 BIBLIOGRAFIA

99 SECCION EN PORTUGUES E INGLES

2




AZUAY, ECUADOR:

SRR S e e

EL LENGUAJE DEL VESTIDO
Y DE LA FIESTA

JUAN MARTINEZ BORRERO

A partir-de la riqueza sema’niiga_ deLz‘értﬁino .comuniea,cién‘
entendido como forma esencial de contacto humano, ana-
liza el qutor los vinculos entre-arte y-cultura popularesy
comunicacion, valiéndose de dos casos: el de la-elaboracion
artesanal de-log pavios en Gualaceo. {provincia del Azuay,
" Feuador) y el del significado social de la fiesta religiosa en
- esw provincia. Muestrg la polisemia de estos dos verdaderos
- lenguajes, explora su sentido, en particular el deresistengia:
¥ cohesion plantéa algunos interrogantes sobre el consumo
de artesam'd& fuera de su contexto de produccion, ylo que
_ para el arte popular presenta de problemitico la presencia
de los medios masivos de comunicacion;, o

a comunicacién ‘“‘es un encuentro
L de simbolos y abarca una multi-

plicidad de signos; pero es tam-
bién algo mis que medios y mensajes,
informacién y persuasiéon: responde a
una necesidad mas profunda y sirve a
un proposito més elevado. Clara o defec-
tuosa, turbulenta o callada, consciente
o accidental, la comunicacién es el te-
rreno de encuentro y la base de la co-
munidad. Es, en suma, una forma de
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contacto humano esencial” (Montagu
y Matson, El contacto humano).

Resulta atractivo estudiar desde
esta perspectiva algunos aspectos de la
cultura popular ecuatoriana, y, en con-
creto, el lenguaje del vestido y de la
fiesta religiosa tradicional en la pro-
vincia del Azuay, zona surandina del
Ecuador.

No es nuevo el tema del arte po-
pular y la comunicacién; quizas lo

sea acercarse al tema desde la vertien-
te de la cultura popular., Elsen (Los
propésitos del arte) inicia el estudio que
le llevar4 del arte paleolitico a lo con-
tempordneo, con la imagen de una ma-
no trabajada en mica por la cultura
Hopewell de Norteamérica. Esa mano
aparece para comuricar la presencia
del individuo y hacer trascendente la
identificacién de la persona con facto-
res rituales complejos. Esa mano, esco-
gida arbitrariamente entre centenares,
podria conducir, por ejemplo, a las ma-
nos que aparecen en la Cultura Chorre-
ra de la costa ecuatoriana.

No estamos ciertos de que la re-
presentacion de esta mano recoja de
alguna forma la herramienta principal
del hombre precolombino; pero la ma-
no comunica la presencia del hombre
y su capacidad creativa, Si las eviden-
cias arqueolégicas e histéricas nos
muestran la importancia de la mano en
el proceso de comunicacién, quizis
solo comparable con la del lenguaje,
no es extrafio que en la actual cultura
popular ecuatoriana los artefactos fabri-
cados a mano sean los que establezcan
un proceso directo de comunicacidon
social muy complejo y lleno de sentido.

Cabe distinguir la cultura popu-
lar ecuatoriana de otras culturas no po-
pulares y como opuesta, en mds de un
aspecto, a la cultura oficial del Estado.
Lo especifico de la cultura popular
ecuatoriana determina un sistema de re-
laciones propio, con frecuencia no ade-
cuadamente comprendido.

Lo especifico en este contexto
es su cardcter alternativo, frecuente-




mente de respuesta y decididamente en
oposicién a las formas no populares
de cultura y por tanto de comunica-
cién; pero, ¢es la cultura popular un
todo uniforme o seria mas preciso ha-
blar de culturas populares? Si acepta-
ramos la existencia de formas genera-
les de cultura popular estariamos des-
conociendo la capacidad de diversifi-
cacién y respuesta que permite a una
cultura popular identificar elementos
locales y regionales claramente signifi-
cativos desde un trasfondo comlGn a
la cultura popular en general., En suma,
la cultura popular ecuatoriana existe co-
mo realidad activa pero adopta multi-
ples formas.

La cultura popular se
especifica también por su
cardcter de respuesta alternativa
y de oposicion a la cultura
no popular.

;Serdn estas formas elementos pa-
ra la unidad local y regional mas que
para la wunidad llamada “nacional’?
Asi es en alguna medida ya que en los
detalles estd justamente la capacidad
de identificacién, punto clave en el ca-
ricter comunicativo de la cultura po-
pular. Esto no obsta a que los procesos
caracterizadores de la cultura popular
puedan servir para generalizaciones de

gran interés en el futuro de una amplia
cultura nacional que reconozca, incor-

pordndolas, las diferencias culturales
regionales,

Los valores incluidos en la cultu-
ra popular comprenden simbolos y sig-
nos que se incorporan al proceso de
identificacién cultural, formando el
complemento ideoldgico de la armazén
social. El conjunto de simbolos y sig-
nos, pese a su permanencia, se trans-
forma con las modificaciones; las mis
de las veces bruscas, que experimenta
1a cultura popular.

La mencionada armazén puede
ser estudiada a través de varios elemen-
tos. Nos limitaremos aquia la indu-
mentaria de la mujer campesina en la
provincia del Azuay y a la estructura
de la fiesta religiosa, fundament4ndo-
nos en la experlencia recogida en los
trabajos de campo del Centro Interame-
ricano de Artesanias y Artes Popula-
res (CIDAP) en los tiltimos diez afios.

EL VESTIDO

1 arte popular ecuatoriano no

puede ser juzgado desde la pers-

pectiva del arte occidental aun-
que muchas de sus caracteristicas se
originan en concepciones y principios
derivados de la actitud espaiiola frente
al arte y en las condiciones especifi-
cas. de aislamiento en que se ha desa-
rrollado gran parte de la cultura popu-
lar y de las culturas indfgenas del pais.
Por lo tanto, para entender con preci-
si6én las caracteristicas y el papel que
desempenia el arte popular es necesario
analizarlo desde la perspectiva de prin-
cipios vilidos para este tipo de mani-
festacion, El arte popular solamente
puede entenderse en su totalidad des-
de la perspectiva de la cultura popular
que lo ha generado y en la cual se de-
sarrolla. (Juan Martinez, ‘“Arte vy
artesanfas desde la perspectiva de la
cultura popular”, Artesanias de Amé-
rica, 19).

El arte popular por lo tanto,
no incluye elementos de consumo
tal gomo son entendidos en la sociedad
nacional. El arte popular generalmente
no surge como producto de una tran-
saccién econdémica; el sistema de encar-
go, mediante el cual se efectiia tradi-
cionalmente cualquier “‘obra’, no tiene
las caracteristicas de relacién anénima
tan propia de la transaccién moneta-
ria usual. Se establece un contacto en-
tre quien va a usar lo que el artesano
o el artista popular elaboran y la obra
final que reflejard, en la mayoria de los

casos, la activa relacién entre el usua-
rio, —no mero comprador—, y el pro-
ductor.

El caso del paiio de Gualaceo
ilustra claramente este punto. La
prenda es elaborada por mujeres que
tienen cierta habilidad técnica, lo que
es una de las razones que determina la
demanda de trabajo junto con la red de
relaciones familiares o de amistad que el
futuro usuario pueda tener en la zona.
Se encarga a la artesana la confeccidén
del pafio, pero no ha sido tradicional-
mente posible encargar la elaboracién
de un pafio sin mas: es necesario especi-
ficar el tipo de pafio, el color que se
desea, la longitud de la manta, la clase
de dibujo y si habrd o no una guarda.
En un pafio de fiesta, la artesana averi-
guara si se desea un paiio con fleco
anudado complejo con sello (escudo) y
leyendas con el nombre de la persona
que usard el pafio o de quien va a obse-
quiar la prenda.

(A dénde se dirige esta conside-
rable complejidad en la relacion arte-
sano-usuario? ;Cudl la razén para este
interés en el detalle? ;Producirid un
resultado sustancialmente distinto este
tipo especial de relacién?

Hay wuna relacién que apunta
como objetivo final al “lenguaje de
objeto” tal como lo entienden Ruesch
y Kees, citados por Montagu y Matson:
“...todo despliegue intencional y no in-
tencional de cosas materiales (incluido)
el propio cuerpo humano y cualquier
cosa que lo vista o cubra”,

Tejiendo un pario de Gualaceo
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Pero €l objetivo final de esta re-
laci6n, insistimos, se diferencia radical-
mente del objeto de consumo en la so-
ciedad industrial; no solamente por sus
caracteristicas formales sino por la pro-
pia concepcién y ejecucién del objeto,
producto complejo de una relacién hu-
mana de caracter determinado que

La demanda de un pafio de
Gualaceo no es un acto de
consumo. Es un encargo en el
que color, tamario, fleco,
sello y leyendas tienen una
denotacion social precisa.

enfrenta y relaciona al usuario de la
prenda y al productor de ella, el arte-
sano o artista popular.

Podria suponerse que el objeto
artesanal posee caracteristicas especifi-
cas que lo convertirian, por el proceso
de concepcién implicito, en una obra
Gnica, distinta de todas las que han si-
do generadas por un proceso sustancial-
mente semejante pero con rasgos dis-
tintos. Es verdad que cada objeto
artesanal, hablamos en este caso del
pafio tradicional azuayo, posee caracte-
risticas especificas y hasta cierto punto,
unicas; pero esta condicion diferencia-
dora no aparta radicalmente a ese obje-
to en particular del resto de objetos
que el mismo artesano produce. No
puede haber una diferencia radical pues-
to que la intencidon del usuario no ha
sido separarse, a través de la indumen-
taria, de los demis, sino ocupar un
papel determinado, socialmente com-
prendido y comunitariamente aceptado.

La prenda de vestir producto de
un procesc manual y de una relacién
humana directa, incluye en su aparien-
cia acabada un conjunto de lenguajes:
verbal, de signos o “formas de codifi-
cacion en las cuales palabras, nimeros y
signos han sido sustituidos por gestos’,
de accién o de “todos los movimientos
que no se usan exclusivamente como
sefiales”” y el lenguaje de los simbolos.

ué sucede cuando una prenda de
vestir como el pafio se utiliza
en su propio contexto social?
Viene-a ser un objeto cuya finalidad es
claramente comprendida por el grupo
al que pertenece el individuo. Como
prenda de vestir su finalidad de pro-
teccién corporal contra las condiciones

del clima es evidente, pero luego salta
a la vista todo aquello que se deriva de
su compleja concepcién: el color blan-
co y azul (tefiido con un bafio de tina-
co o anil) refleja ya el status de la per-
sona y con alguna frecuencia también
los roles adscritos. El tipo de fleco per-
mite establecer elementos semejantes.
Un colorido m4és fuerte en la manta
sefialard que la mujer que lo lleva estd
disponible para el matrimonio o su con-
dici6bn de recién casada. Existen multi-
ples combinaciones de significados que
para quienes contemplan el fenémeno
desde fuera pueden pasar desapercibi-
dos: la presencia en la manta de sapitos,
p4jaros en rama, uvas, rosas, damas,
quingos, chaullacuros, churos y otros
mas comunica no solo una compleja
concepcion estética sino una particular
forma de vida que incluye una relacién
ecolégica especifica que no es conoci-
da en su totalidad por la cultura aca-
démica.

En esta forma, la produccién del
artesano responderd como dificilmente
puede hacerlo obra alguna, a una vin-
culacién directa entre productor y socie-
dad a través: de la relacién usuario-
artesano y de la posterior relacién pren-
da de vestir-observador 'que vincula,
en ultima instancia, al artesano con el
observador a través del objeto.

{Qué relacién se establece, en
cambio, entre el artesano y el consumi-
dor urbano de su artesania? Si hablamos
de una dualidad, a veces de una oposi-
cién, ciudad-campo, lo que casi equi-
vale a decir oposicidén entre cultura
urbana y cultura rural, ;podrin los
valores vinculados a la produccién del
objeto artesanal mantenerse en la nue-
va relacibn de consumo? ;Se conver-
tird el artesano en un mero productor
manual no creativo que, para usar por
primera vez este término, trabaja un
“industrianato”? (Este barbarismo o
neologismo haria referencia a objetos
que son elaborados sin ninguna rela-
cién cultural con el grupo productor y
que se destinan al consumo de grupos
externos. Pretende reflejar el contra-
dictorio concepto de una “industria
manual”).

El problema esti en la irrupcién
del sistema monetario de mercado
que incluye la relaciébn impersonal o
anénima entre productor y comprador,
—si es que existe algiin tipo de relacién—
en el sistema que describimos anterior-
mente. Aparece como fundamental el
valor de cambio frente a la importan-
cia que poseia el valor de uso del obje-
to. La reaccién del artesano resulta,
en ocasiones, patética. Debe producir
lo que considera que el comprador con-

La imagen venerada sanciona el compromiso de al afio

siguiente devolver lo consumido
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sumird como reflejo de los rasgos de
“autenticidad’ de su cultura, pero con
mucha frecuencia no encuentra la forma
de saber qué satisfard el apetito de
“‘autenticidad’ del consumidor urbano.
De esto se derivan multiples deslices y
engafios no intencionales dada la incapa-
cidad de lograr un acoplamiento armé-
nico de las dos concepciones de inter-
cambio.

(Es posible superar esta contra-
diccién cultural? ;Estd necesariamente
vinculada c¢on los "efectos deletéreos
que ejerce el capitalismo moderno so-
bre las sociedades tradicionales? ;Qué
razones impulsan al comprador urbano
a adquirir una pieza artesanal?

Estos planteamientos rebasan los
limites de este articulo. Bdstenos men-
cionar que mientras no se supere esta
contradiccién no solo econémica sino
cultural entre las sociedades ‘“tradicio-
nales” y las urbanas, la tendencia se-
guird siendo la del artesano como mero
productor manual cuyo trabajo no man-
tiene relaciéon cultural alguna con el
sistema en que se consumen sus arte-

Una tonalidad mds fuerte en
el color blanco y azul de
la manta indica que la mujer
que lo lleva estd disponible
para el matrimonio.

factos (Montagu, El contacto...). Esto
precisamente porque el nivel de comu-
nicacién entre artesano y consumidor
se reduce a un minimo. Pricticamente
desaparece la capacidad de comunica-
cién entre objeto y sociedad y por lo
mismo ya no se mantiene la comunica-
cién entre artesano y sociedad a tra-
vés del objeto. Cabe sefialar que, con’
frecuencia, el consumo de los produc-
tos de arte popular o artesania se rela-
ciona con los conceptos de “exotismo”,
“primitivismo™, etc. que no solo signifi-
can una disminuci6n radical del nivel de
comprensién hacia las otras culturas
sino que las categoriza como culturas
“Inferiores” cuyo valor frente a las
culturas dominantes es casi solo el de
“curiosidades”. No por nada se ha apli-
cado el término curious para referirse
a ciertas artesanfas “t{picas”.

LA FIESTA RELIGIOSA
s conocido el planteamiento de
E Garcfa Canclini de que el arte
popular tiene un inmenso conte-
nido de respuesta social y de que,
por tanto, su valor como medio para

grado y las caracteristicas de la dife-
renciaci6n social y econémica.

La fiesta campesina en la provin-
cia del Azuay se caracteriza, en su forma
prototipica, por la activa participacion
que asume el ‘“‘prioste” principal. Este
invita a sus parientes y amigos, organi-

La participacién de la gente, solo en apariencia es espontdnea;
en el fondo es efecto de una red de relaciones

mostrar inconformidad social o protes-
ta para generar cambios es muy impor-
tante. El planteamiento de que la cul-
tura popular podrfa actuar como medio
de supervivencia de los valores y estruc-
turas sociales bajo situaciones de ten-

-si6bn se relaciona directamente con la

propuesta anterior ya que la respuesta
que puede darse en una situacién con-
flictiva se ,dirigird en cobntra de log
valores que se quiere imponer.

La fiesta campesina parece, por
sus caracterfsticas, no prestarse a man-
tener elementos activos de estructura-
cién social. El andlisis de la fiesta pue-
de, inclusive, prestarse a equivocos
por el cardcter especifico de explota-
ciébn de muchas de las fiestas religiosas
en la regién andina a partir de la estruc-
tura socioecondémica desarrollada desde
la época colonial.

La fiesta religiosa responde en su
preceso histérico de formaciéon a ele-
mentos complejos que incluyen, entre
otros, la pervivencia de elementos
rituales precolombinos, el desarrollo de
un sistema de captacién de excedentes
por parte de la Iglesia o del Estado, la
coparticipacién social a gran escala y
un sistema interno de intercambio
econdémico como medio de limitar el

za con la ayuda de personas de confian-
za la escaramuza (juegos rituales a caba-
llo) y el tucuméan (baile de cintas),
preside 1a procesion hacia la iglesia con
la participacién de decenas o centena-
res de personas y tiene, incluso, inge-
rencia directa en las “loas” o alabanzas
y en los “retos” que se efectian frente
a la iglesia, en la plaza del pueblo.

En la fiesta religiosa tradicional
no hay observadores. Todos
los miembros de la comunidad
son —a su modo— participantes.

La participacion de la gente de la
comunidad es aparentemente esponta-
nea, pero un andlisis detenido permite
observar una intrincada red de relacio-
nes a la que se incorporan pricticamen-
te todos los participantes. No hay “ob-
servadores” en sentido estricto, puesto
que todo el pueblo cumple con un pa-
pel especifico en el desarrollo de la fies-
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ta. Desde el inicio del proceso se obser-
va como el prioste asume el papel so-
cial de “gran distribuidor” y hombre
magnifico, lo que estd en relacion di-
recta con su capacidad de movilizacion
que aunque en la actualidad tiende a
basarse en factores monetarios, no
solamente teflejaba el poderio econd-
mico del prioste sino también el alcance
de su “red de apoyo” social.

Los rituales que acompanan a la
fiesta religiosa refuerzan la posicién
central del prioste, pero también se vin-

pantes en el gallo pitina, son dos de los
ritos que refuerzan la cohesién social
dentro del grupo.

Otros actos de interés son la par-
ticipacién en los banquetes que se rea-
lizan en un cuarto ‘*‘arreglado” para la
imagen que se venera y que transforma
la habitualmente casi vacia habitacién
en un elemento de ritmo y colorido
excepcionales. Casi siempre existe el
compromiso de “devolver” al afo si-
guiente lo consumido, lo que estd san-

El prioste tiene la funcién de “gran distribuidor”’

culan con el establecimiento de profun-
dos y elaborados lazos de relacidn
entre los participantes. (Intencionalmen-
te hacemos abstraccién del papel de la
Iglesia y el Estado en el proceso de la
fiesta).

Entre los rituales que se utilizan
para mantener la cohesién social estin
los que se vinculan con la sangre: el
degollar a un toro y luego beber ritual-
mente la sangre alin caliente que brota
a borbotones del cuello abierto; el
arrancar de cuajo la cabeza de un gallo
colgado en la plaza del pueblo y luego
golpear con el cuerpo descabezado
asido por las patas a los demds partici-

30 /| experiencias

cionado ritualmente por la presencia
de la imagen venerada.

Cada participante conoce asi su
papel en la fiesta, que trasciende el
instante ritual para incorporarse a la
vida diaria.

La fiesta y los rituales asociados
aparecen como la exacerbacién de la
vida com@n pero reflejando los mismos
valores y estructuras que se mantienen
en el resto de dias del afio. Este hecho
permite estudiar en profundidad gran
parte de las manifestaciones de la cul-
tura popular a través de la fiesta y con-
siderar cada elemento festivo como una
forma particular de comunicacion.

CULTURA POPULAR Y
COMUNICACION

1 an4lisis precedente pretende mos-

trar el cardcter activo que asumen

estas formas culturales dentro de
la relacion social. Esta perspectiva
trata de situarse lo mas lejos posible
del “folklorismo” que solamente presen-
ta los aspectos ‘“atractivos’ de la cultura
popular arrancados de su complejo
contexto social. Podemos ademis pre-
guntarnos sobre las consecuencias que se
derivan para la cultura popular de las
actuales formas de comunicacién masiva
que son recibidas de manera pasiva por
los portadores de estos modos especifi-
cos de cultura. No se trata solamente
de un cambio superficial, se trata del
abandono de formas culturalmente vili-
das para ese contexto social y de su sus-
titucién por elementos de comunica- -
cion que reflejan concepciones distin-
tas de vida, artificialmente superpues-
tas a las condiciones reales de los gru-
pos campesinos. No intentamos plan-
tear la supervivencia a rajatabla de va-
lores culturales que son, por su natura-
leza, dinamicos. Planteamos la necesi-
dad de que el desarrollo de las nuevas
concepciones culturales refleje lo que
los portadores de la cultura popular
desean para su propio futuro. La vie-
ja concepcion de la cultura que se impo-
nia desde arriba y desde afuera, debe
dejar paso a la creacién de espacios
de discusion para formas de cultura
y comunicacién nuevas pero que refle-
jen las estructuras también nuevas a
las que se enfrenta hoy la cultura
popular.

El ritual de la sangre
—degiiello de un toro y bebida
de la sangre atin caliente que
brota a borbollones— refuerza
la cohesion social dentro del
grupo.

La indumentaria tradicional de la
mujer campesina de la provincia del
Azuay, ejemplo de las formas de comu-
nicacién que se establecen entre el arte-
sano popular y la sociedad a la que per-
tenecen el productor y el usuario, y
la breve referencia a las formas de cohe-
sidn social generadas por la fiesta cam-
pesina, son nad4 mds que casos aislados
dentro de la compleja situacién de la




cultura popular en el pais. Casos que,
sin embargo, tocan el centro del proble-
ma: las formas tradicionales de cultura
popular se integran de manera radical y
orgénica a la situacién social de cada
sujeto, comunican valores complejos y
formas de relacion determinadas que
permiten la integraciéon de las socieda-
des populares, y reflejan una concep-
cién totalista del mundo. La modifica-
cién de la manera en que se han genera-
do los elementos de la cultura popular
y sus sustitucion por la imposicién ex-
terna de valores, con sus formas de co-
municacién solo comprendidas parcial-

mente, representa un reto de enorme
magnitud para el desarrollo cultural
popular desde dentro y en forma activa.

El diagnoéstico de la situacidén nos
ha llevado apenas a sefialar de manera
muy superficial .los multiples elementos
actuantes en la relacién cultura popular
y comunicacién. Quedan planteados in-
terrogantes que pueden ser de impor-
tancia para estudios futuros y, sobre
todo, para futuras acciones culturales
y futuros planteamientos de la rela-
ciébn entre cultura popular y comu-
nicacién. '
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