EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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Actividades de Ciespal

Thomas Nell y la

formacion profesional en TV

Huyendo del individualismo

En los ltimos meses a través de la cooperacion entre
CIESPAL y la Fundacién Friedrich Ebert de Alemania se
realizaron una serie de cursos internacionales para
reporteros de television, camaréografos y editores. Thomas
Nell responsable del proyecto por parte de la Fundacion,
comenta problemas que afectan a los productores de TV en
América Latina, sefiala las diferencias entre la TV piiblica 'y
la privada en Europa y destaca la necesidad de “cambiar la
mentalidad del profesional
latinoamericano para huir del individualismo y
apoyarse en el trabajo de equipo” .

KINTTO LUCAS: ¢Qué diferencia
encuentra entre el profesional
europeo Yy el latinoamericano?

TOMAS NELL: En Europa el
camardgrafo y el editor pasan por dis-
tintos cursos de capacitacién. Luego
cuando entran al canal trabajan unos
cuatro afios de ayudantes, aprimoran-
do su profesionalidad. Aqui et 90% no
tiene una formacién adecuada. No sig-
nifica que sean malos profesionales
sino que les falta ampliar su visién e ir
méas alla de la tarea que realizan. No
me refiero a todos, hay muchos que
obtienen una buena calidad.

LA IMPORTANCIA DEL EQUIPO

En la prensa grafica de América
Latina el periodista generalmente
trabaja separado del fotégrafo. En
los noticieros de televisiéon ¢no
ocurre algo parecido entre el
reportero y el camarégrafo?

Aquf existe algo asi como una cul-
tura del individualismo, la gente no
sabe trabajar colectivamente. El
reportero trabaja por su lado, el
camarégrafo por el suyo y el editor por
otro. Generalmente se considera al
reportero como “estrella”, siendo que
los tres son importantes. Trabajando

colectivamente el producto final es
mejor.

¢El problema econémico también
influye?

Sin duda, en América Latina el
reportero hace cinco salidas en el dia 'y

Equipos de TV en CIESPAL

en Europa no sale mas de dos veces,
entonces tiene mas tiempo para traba-
jar junto al editor y al camarégrafo. Por
otra parte es mas facil y econdmico
primero hacer el guién y luego elegir la
imagen. Entonces el periodista primero
escribe lo que va a decir y luego recién
mira lo que se filmé. En Europa el
reportero luego de realizar la nota va al
canal se junta con el camarégrafo y el
editor miran todo el material y lo editan,
luego intercambian ideas y el reportero
hace el guidn. Al final logra escribir un
texto mucho mas cercano a la realidad.
Cambiando un poco la mentalidad se
podria mejorar mucho.

EL LENGUAJE DE LA IMAGEN

¢No existe una subestimacion del
televidente al decir “Para qué voy a
cambiar si igual lo miran”?

No creo. Lo que hay es una costum-
bre muy tradicional, una forma de pro-
ducir dificil de cambiar. Otro hecho que
va contra todo es que la cdmara toma a
una persona hablando pero se edita la
imagen sin voz y habla el locutor. En
Europa, aunque no hay reglas fijas
sobre el lenguaje del noticiero, se
respetan determinados parametros: si
aparece alguien hablando lo minimo
que se puede hacer es escucharlo. La
imagen y el sonido van juntas. La tele-
vision es el medio de la imagen, el
sonido debe aumentar la informacién o
contextualizar la imagen.
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¢Qué capacidad tiene CIESPAL
para ayudar a revertir esa situacion?

Una capacidad muy limitada. Los
cursos de TV son muy pequefios.
Tenemos solo cuatro cdmaras y partici-
pan doce personas entre camaré-
grafos, reporteros y editores, ademéas
deo dos oyentes de la Universidad, en
tanto que en América Latina son cien-
tos de profesionales que trabajan en
TV. Los cursos duran cuatro semanas:
en las dos primeras hay médulos tedri-
cos e introductorios y en la tercera y
cuarta domina la practica y la produc-
cion. Lo mejor seria que el curso se
limite a tres semanas reduciendo Jo
tedrico, ampliando la practica y mejo-
rando el trabajo de equipo entre
reportero, camarografo y editor.

TV PUBLICA VERSUS
TV PRIVADA

En este momento hay en América
una polémica sobre privatizacién y
estatismo. ¢{Qué diferencia existe en
Europa entre la produccién de la TV
estatal y la de la TV privada?

Ninguna, tienen la misma calidad.
En primer lugar, la televisién en
Alemania no es del estado, es un servi-
cio publico, un bien de la poblacién,
que no es lo mismo que ser estatal. Por
supuesto que el estado participa pero
también hay una participacion del sindi-
cato de trabajadores que ejerce un
férreo control sobre la direccion para
que no se desvie de los objetivos o no
se den gastos innecesarios de dineros.
Por otra parte el director es elegido por
una determinada cantidad de tiempo y
tiene un poder de mando sustentado
por su profesionalidad. No esta atado a
transiciones politico-partidarias.

(EXxiste competencia pujante
entre los canales privados y los
estatales?

Las televisiones pulblicas compiten
con las otras y quieren ser mejores.
Las empresas publicitarias para con-
ceder publicidad se basan en el rating
que sale publicado cada semana. El
rating es conocido, no como aqui que
es algo secreto. Este hecho por un lado
es bueno ya que las empresas dan
publicidad por una razén comercial sin
que medien cuestiones politicas o de
relacionamiento, pero por el otro es
malo porque a veces hay muy bue-
nas producciones que como no tienen
rating no reciben publicidad. )
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Gino Lofredo y CHASQUI

Entre la teoria
y la realidad

Desde el niimero 41 Chasqui ofrece algunas mudanzas que
se irdn consolidando en préximas ediciones. En la siguiente
entrevista su nuevo editor, Gino Lofredo revela sus
intenciones respecto al futuro de la revista.

KINTTO LUCAS: Generalmente
cuando una publicacién cambia de
editor se producen modificaciones.
¢Como imaginas a la futura
Chasqui?

GINO LOFREDO: En el ntimero
anterior de Chasqui nosotros tocamos
la ética en las comunicaciones. Nadie
va a estar en contra ni va a decir que
es un tema irrelevante. Pero la
respuesta a la edicién nos mostré que
habia una especie de dualidad: por un
lado estaban los discursos y la refle-
xién tedrica y por el otro la realidad la-
boral, la economia empresarial y las
coyunturas politicas.

¢Cémo llegar a un punto de
encuentro?

Me parece que hay que acercarse al
profesional, a la persona que esta
inserta en un medio, y partir de su reali-
dad, identificar los temas que le intere-

gt Jinosstisisins de

san y le preocupan. Desde alli se
pueden construir alternativas, respues-
tas y sugerencias que puedan ser com-
partidas por otros profesionales y
puedan generar nuevos aportes.

Mucha gente se queja de que queda
desamparada en el marco de los mo-

Préoximos Cursos de TV y Radio

Del 28 de septiembre al 23 de octubre se realizard en Quito el curso-taller sobre
produccién de noticieros de televisién, para lo cual el Departamento de Formacién
Profesional de CIESPAL envié ya las convocatorias a los medios televisivos de los
paises integrantes del Pacto Andino interesados en la capacitacién de su personal.
Participardn 12 becarios divididos en cuatro equipos de trabajo integrados por un

periodista, un camarégrafo y un editor.

Paralelamente, con el tema “Produccién de Pequefios Formatos Radiof6nicos,
sobre Mujer y Desarrollo”, se prepara el préximo curso internacional de radio en el
que participardn 12 profesoras de las Facultades de Comunicacién Social de América
Latina. Se realizard del 19 de octubre al 29 de noviembre. Quienes se interesen en
asistir a cualquiera de los dos eventos pueden pedir mayor informacién o enviar su
solicitud al Departamento de Formacién de CIESPAL.






