EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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Ma. del Carmen Cevallos

Durante el ultimo afio los muros
de Quito se cubrieron de frases
sueltas que asombran por su
ironia, su belleza o su irreverente
desafio. Compiten con dignidad y
triunfan sobre la propaganda
electoral calcada por
profesionales asalariados de
campanas tan mentirosas como
millonarias. Los grafiteros se
ganaron el carifio de muchos y el
odio de algunos. Lo que dicen las
paredes parece un indicio de todo
lo que no se animan a sugerir los
diarios, la televisién y la radio.

Maria del Carmen Cevallos: ;{Qué
significan para el grupo los grafitis?

Freddy: El grafiti es una necesidad.
Cuando se tienen cosas que decir y no
se tiene por dénde, hay que buscar
medios alternativos, medios mar-
ginales. Las paredes son uno de estos
medios. Los grafitis son mensajes
marginales que permiten cotidiana-
mente hacer comunion con la gente.

¢ Qué es lo que ustedes quieren
comunicar a través de los grafitis?
¢ Cudl es el sentido?

Queremos contar que la esperanza
sigue viva, al igual que la poesia, los
suefios y las utopifas. Creemos que los
suefios aln son realizables y eso es lo
que nosotros expresamos. Nosotros
exigimos para los poetas hospitales de
colores, por ejemplo.

¢ Por qué sélo para los poetas?

Pensamos que todo el mundo es
poeta: el albafil que hace una casa, el
chofer del bus. Toda nuestra vida esta
llena de poesia. Las pequefas cosas
cotidianas son poesia y deseamos
rescatarlas.

Ma. del Carmen Cevallos, ecuatoriana, Jefe de
Formacién Profesional en CIESPAL.

Entrevista

{Como se construyen los grafi-
tis? ¢De dénde surge su creativi-
dad? ¢ Cémo los ve la gente?

En principio el grafiti puede ser una
creacion personal o puede ser tomado
de un texto ya dado. La riqueza que
tiene no es un plagio porque lo que
cuenta es su descontextualizacién. Se
lo saca de su texto original y se lo con-
textualiza en otro texto que es la pared
de la ciudad.

Para construir un grafiti hay que
tomar en cuenta las condiciones per-
sonales y del ambiente. Queremos
detectar las condiciones sociales y
politicas de la ciudad y tratar de llegar
a ellas, tratamos de influir sobre esas
condiciones. Creo que ha sido tan exi-
tosa esta difusién de los grafitis que”
ahora ya todo el mundo los usa.

¢Qué pesa mas al momento de
elaborar los gratfitis: la chispa o la
reflexiéon?

Creo que la chispa es solamente el
enganche. Porque si el grafiti es solo
chistoso, si no tiene contenido,
entonces no queda. La idea es que
impacte de algin modo. Cambio todos
los candidatos por una de tus miradas ,
por ejemplo, motiva a la reflexién y es
chistoso. Creo que no se puede desli-
gar lo uno de fo otro.
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Entrevista

Pero también hay algunos grafitis
que requieren mucha interpretacién
y que quiza la gente comun y co-
rriente no siempre los entiende.

Esa es la riqueza del grafiti. No tiene
un emisor conocido. No tiene un per-
ceptor conocido. Por eso el mensaje se
presta a innumerables interpretaciones.
Si nosotros pintamos para el comun de
los mortales o sea para el que pase y
lo vea, dejamos libre su propia capaci-
dad de interpretacién y eso también es
rico. Nos permite motivar a la gente a
que piense. Al menos, a que piense lo
que le dé la gana, nosotros simple-
mente le damos esa posibilidad.

¢Cémo hacer para que los grafitis
y sus mensajes sean apropiados por
la gente?

Yo creo que el mensaje del grafiti
divide el cerebro de la gente como se
puede dividir la sociedad. El mensaje
del grafiti va a la superestructura, es
decir, va a las vivencias culturales y a
las vivencias del corazén. Va a donde
nacen los sentimientos que es donde
nos interesa que llegue. Cuando nos
dicen que se acabd el futuro, nosotros

Candidato: jQué mal aprendiste

a besar mendigos!

queremos demostrar que no es cierto,
que el futuro todavia es nuestra tarea,
que todavia lo tenemos que construir.

Conozco el caso del represen-
tante de una institucién importante
que le impacté tanto un grafiti que lo
hizo suyo, lo asumié, y lo incorporé
en su discurso. ¢Qué significa
ésto?

Si, la idea es que eso suceda.
Queremos que la gente se apropie de
las frases que estdn en las paredes.
Nuestros suefios pretenden ser suefios
colectivos, y si la gente comienza a
sofar igual que nosotros, con las mis-
mas palabras, entonces como que
estamos triunfando. Nuestro mensaje
esta sirviendo para algo.

Hay también grafitis romanticos,
amorosos, que son experiencias
individuales que quieren ser masifi-
cadas.

Si. Yo creo que todo esto del amor
hay que hacerlo colectivo también. No
hay que quedarse en la experiencia del
yo y el t0 y nadie méas. Hay que glo-
balizarlo, comunicarlo. Son grafitis que
pueden ir mas all4 de la experiencia

La noche avanza pero los
suefios no.

»gplo una palabra. Algo que me

diga que adn vives Y
iNO!

Cuando quiera reconfortar

su ego, digale al presidente.

A

sienfes..

Tal vez huyendo de ti pueda

encontrarte.

La (una esta en celo...
PVen.

Recordado pais: ;Como te

lamabas? A
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Nlo me pidas peras que no
soy olmo
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p veces una

Menos mal que los pajaros se
siguen cagando en las estatuas. A

pared cede Y

an a
nuevos impresos lle9

orillas del mar

amorosa entre dos personas. Pueden
trascender y ser una experiencia
colectiva que puede ser asumida por
los demas. La necesidad vital del amor
es igual que la poesia y los suefios que
defendemos.

LCémo hacer para que el
movimiento de grafiteros sobreviva,
permanezca y se proyecte a pesar
del anonimato que es una de sus
caracter(sticas principales?

Por el mismo carActer del grafiti es
necesario mantener el anonimato.
Porque si sale el duefio de casa y des-
cubre quienes somos nos puede desde
pegar un balazo hasta pasar la factura
de la pared. No queremos que haya un
reconocimiento entre la persona que lo
hace, que soy yo y usted que est4 en la
calle. Sino entre alguien que lo hizo y el
que pasa por la calle.

,Cudl es el futuro de los grafitis?
¢ Cudl es su perspectiva?

Mientras las utopias no se realicen,
el grafiti tiene que seguir. Incluso aho-
ra, con el futuro politico que se viene,
el grafiti va a tener que existir en condi-
ciones mucho mas dificiles como un
mecanismo contestatario. Contestatario
a lo que pueda suceder porque el
futuro es incierto. Desde su misma
existencia, el pintar paredes, el rayar
las paredes blancas, santas, ya es un
atentado, y es contestario al sistema.
Pues el sistema nos quiere convencer
que lo blanco es lo puro, que las pare-
des blancas son lo que deberian ser. El
grafiti llega y rompe eso. Entonces el
grafiti tiene para rato aunque en condi-
ciones dificiles. ©

Grafitis de América

Desde la redaccién de
Chasqui tenemos acceso sélo a
los grafitis de Quito. Nos gustarfa
recibir textos y fotografias de los
grafitis de toda América, Si el
suyo es seleccionado para publi-
cacién en Chasqui, usted recibira
gratis el ejemplar de su prefe-
rencia de la coleccion Chasqui,
Envie textos y fotos a:

Grafiti - Chasqui
Casilla Postal 17-01-584






