EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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Plagios aceitosos para lectores incautos

Ivdan Ulchur C.

El aislamiento informativo sustenta la anticultura del plagio. El
ocultamiento de las fuentes en las comunicaciones devalia la profesion y
aumenta la vulnerabilidad ante la distorsion tendenciosa. La ampliacion

del acceso a medios transnacionales quitard cierta inmunidad a la
perezosa costumbre del plagista.

as fuentes constituyen un
elemento fundamental en la construc-
cién de noticias y, por ende, en la
definicién del profesionalismo periodis-
tico.

Sin embargo, eilas no adquieren su
real efecto sino a partir de quien lee la
noticia, es decir, del destinatario que
consume ingenua o criticamente todo
lo que un diario le suministra. Quien
hace la noticia 0 quien elabora una
pagina de opinién, no es tan sélo un
emisor que escribe a prueba de confia-
bilidad. Su mensaje no puede pre-
tender ser unidireccional, en el sentido
mecénico e impositivo de la comuni-
cacion. El signo- ya lo han reiterade los
linguistas- sélo funciona en la intersec-
cién codificador-descodificador. Con
los lectores se establece este forcejeo
o negociacién de sentidos. Son los lec-
tores quienes, con sus antenas bien
aceitadas, van a celebrar la lucidez del
periodista y a cuestionar el simulacro
de originalidad de las fuentes.

Sin audiencia alerta, ningin diario
podr4 avanzar en la bisqueda de la
verdad. Sin retroalimentacién por parte
de los lectores, un diario puede termi-
nar en una penosa acumulacién de pla-
gios.

Asi, por azar, acertando sin buscar,
_ un periodista puede promocionar un
acontecimiento intrascendente, un lec-
tor se topa, a cada momento, con
robos de informacién. Plagiarius es
quien usa las ideas de otra persona sin
acreditar la fuente. Alexander Lindey
considera que el plagio es una falsa
asuncién de autoria. Subyace en el pla-
gio la idea de un secuestro y de una
apariencia de originalidad.

Ivdan Ulchur, colombiano. Poeta y semidlogo.
Profesor de la Univ. San Francisco de Quito.
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El descanso del albaiiil. Barrio Bellavista, Quito

Pues bien, ante la pasividad
aparente de nosotros los lectores,
algunos periodistas ecuatorianos
cometen plagio indiscriminadamente.
En un ambiente hipo-competitivo como
el de Quito, connotados periodistas
capitalinos encargados de analizar la
realidad nacional e internacional, han
recurrido al robo de informacién como
procedimiento de primera mano y como
salida facil a la inmediatez de los acon-
tecimientos. -Algunos de estos plagios
no estan tan bien camuflados y es facil
detectar las transcripciones y los
remiendos efectuados quiza al ritmo
instantdneo de los acontecimientos.

En nuestra aldea global, este ritmo
acelerado es tal que el analista oficial
aduce que se ha visto constrefiido a
recurrir a fuentes secundarias. Asf mis-

mo, alega la imposibilidad econémica
del diario para sufragarle los gastos al
lugar de los acontecimientos. Esta difi-
cultad de acceder al sitio de la noticia,
se convierte en el pretexto ideal para
traficar con las fuentes secundarias, en
muchos casos, otros diarios, otras
revistas, otros paises. ¢ Ddénde esta el
limite entre la informacién transferida y
el robo de informacién?

Sabemos que el periodismo mundial
recurre legitimamente a las agencias
internacionales de noticias. ¢Transferir
informacion? Si, porque no existe otro
modo de informacién inmediata. No se
cuestiona semejante inevitabilidad. El
delito empieza cuando se borran,
ingenua o tendenciosamente, los ori-
genes de tal ensayo o de tal anélisis o
de tal investigacién.

Luis Mejia, Ecuador, 1988





