EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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Entrevista

Mario Benedetti recrea la palabra:

El
simulacro
de los

sentimientos

La prensa pierde la influencia que tuvo en los afios
“sesenta. La cultura de la television y el video se
impone en Uruguay. Esta nueva realidad en las
comunicaciones repercute sobre la vida cotidiana.
Los sentimientos pasan a la clandestinidad. Mario
Benedetti, escritor, poeta, periodista uruguayo,
columnista de El Pats de Madrid, observa estos
cambios y busca el camino para no perder el

rumbo.

Kintto Lucas

Kintto Lucas: Veinticinco afios
atras existian en el pals muchos
diarios y semanarios con elevado
tiraje. Hoy se vive el auge de la tele-
visiéon. ¢(Coémo impacta este cambio
en la cotidianidad de los uruguayos?

Mario Benedetti: Creo que la tele-
visién en toda América Latina, es una
de las culpables de que hoy los sen-
timientos hayan pasado a la clandes-
tinidad. La agresién al sentimiento
comienza desde la infancia. Hace
sesenta afnos los nifios lefan a Verne, a
Salgari, a Dumas, pero también se
entusiasmaban con un libro mucho
més ingenuo como Corazén. Es posi-
ble que hoy, resecos de mezquin-
dades, juzguemos aquella obra como
sensiblera. Pero lo cierto es que en las
infancias de varias generaciones
cumplié una funcién no despreciable:
ensefd a sentir.

Kintto Lucas, uruguayo. 'Periodista, escritor y
poeta. Premio Latinoamericano de Periodismo
José Marti, 1990.
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Mario Benedetti en su rincén uruguayo.

Aln considerando sus blanduras
ese libro constituia una educacién sen-
timental, menos desalmada que los
monstruos extraterrestres, los pis-
toleros galacticos o las ametralladoras
con rayos que hoy pueblan la TV, las
jugueterias y las pesadillas infantiles.
La violencia, la obsesién del consumis-
mo y el fundamentalismo del confort
son la abrumadora propuesta de los
medios audiovisuales.

Estas afirmando que la television
no cumple una funcién social acorde
conh su alcance...

Es claro. No digo que sea mala en
si, sino que es mal manejada. Lo malo
es que si la pantalla sélo brinda un si-
mulacro de sentimientos, las personas
se aferran a la imitacién. Tal vez fuera
Util indagar con un espiritu reflexivo a
qué se debe el éxito que tienen en todo
el orbe las novelas o culebrones.

Tal vez la gente se cansé de gue-
rras (planetarias o interplanetarias) y

aspira a que las imagenes de la pan-
tallita familiar apelen de algin modo a
sus sensaciones cotidianas. Y como
las emociones de buena ley les son bir-
ladas, el pablico se atiene a remedios
mediocres, a efusiones de pacotilla.

Pero la televisién antes también
ofrecia todo eso que vos comentas:
violencia, consumismo...

Si el espectador antes se habfa con-
movido, por ejemplo con seriales
espafiolas de excelente factura como
Fortunata y Jacinta, o Los gozos y las
sombras, ahora su vieja necesidad de
sentir lo arrastra a hipnotizarse con
Dallas, sin duda una bazofia, pero de
técnica impecable.

Es obvio que en las seriales
norteamericanas los pobres no existen.
Los pobres no séio son indeseables en
la realidad y en los presupuestos de
estado, sino también en la televisién.
Los britanicos, aunque lo formulen des-
de una visién clasista, como en Los de
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reo que la television
en toda América Latina,
es una de las culpables
de que hoy los
sentimientos hayan
pasado ala
clandestinidad.

arriba y los de abajo , al menos no los
ignoran totaimente.

Entre los latinoamericanos Brasil
{que es el de mejor nivel profesional)
hace sus equilibrios entre la proyeccion
social y la comercial. Tal vez los
mejores en este rubro sean los aus-
tralianos que estan produciendo seria-
les de indudable calidad artistica y
honesta proyeccién social.

En un pais subdesarrollado como
Uruguay, donde la pobreza es un
hecho innegable, ¢la television
estarfa obviandola?

Sin duda. La televisién ensefa a
aburrirse de los indigentes y a entrete-
nerse con los espléndidos y los triun-
fadores. Claro que también los pobres
se aburren de su pobreza. En Dallas,
Dinastfa, Falcon Crest vy otras, las
pasiones, los crimenes, las escenas de
cama, las gestas de la hipocresia,
ocurren por lo general entre familias de
dinero, que generan su peculiar y sun-
tuosa ley de la selva.

La verdad es que cuando las recibi-
mos en el Tercer Mundo, resultan his-
torias para ser contempladas desde
lejos, nunca desde un palco proscenio
sino desde el gallinero, puesto que
esos dramas no nos involucran.

Aun asf, puede tornarse divertido
presenciar cémo héroes y semihéroes,
diosas y vicediosas, se traicionan y
abofetean, se despanzurran o se
inmolan, sin que nada de eso signifique
el final de la trama. Tras el boato de
cada funeral los cuantiosos legados
con sus batallas anexas posibilitan pro-
longar la expectativa y los consi-
guientes dividendos mundiales. El
sentimiento auténtico ha sido desaloja-
do por lo frivolo programado.

Todas esas seriales son emitidas
por los canales privados, ¢cémo ves
al canal estatal?

El Canal 5, sin perjuicio de que me
parece el mas potable, podria hacer
mucho més en lo cultural, en la forma-
cién de la gente, en la creacién de un
espiritu critico. Sin duda esta muy pre-

las adecuadas.

€OpoSs.

silabeando su amor.

circulan el aire y su expectativa.

“Rebato”.

El dice: “Manantial”. Y ella: “Cuenca”.
Las sflabas se impregnan de rocio y, aqui y alla, entre cristales de nieve,

Kl sexo de los angeles

Mario Benedetti

Una de las mds lamentables carencias de informacién que han padecido
los hombres y mujeres de todas las épacas, se relaciona con el sexo de los
angeles. El dato, nunca confirmado, de que los angeles no hacen el amor,
quiza signifique que no lo hacen de la misma manera que los mortales.

Otra versién, tampoco confirmada pero mas verosimil, sugiere que si bien
los 4ngeles no hacen el amor con sus cuerpos (por la mera razén de que
carecen de los mismos) lo celebran en cambio con palabras, vale decir con

Asi, cada vez que dngel y dngela se encuentran en el cruce de dos trans-
parencias, empiezan por mirarse, seducirse y tentarse mediante el intercam-
bio de miradas que, por supuesto, son angelicales.

Y si angel, para abrir el fuego, dice: “Semilla”, Angela, para atizarlo,
responde: “Surco”. El dice: “Alud”, y ella, tiernamente: “Abismo”.

Las palabras se cruzan, vertiginosas como meteoritos o acariciantes como

Angel dice: “Madero”. Y Angela: “Caverna”,

Aletean por ahi un Angel de la Guarda, miségino y silente, y un dngel de
la Muerte, viudo y tenebroso. Pero el par amatorio no se interrumpe, sigue

Angel dice: “Estoque”, y dngela, radiante: “Herida”. el dice: “Tafido”, y ella:

Y en el preciso instante el orgasmo ultraterreno, los cirros y los cimulos,
los estratos y nimbos, se estremecen, tremolan, estallan, y el amor de los
angeles llueve copiosamente sobre el mundo.
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sionado por el poder de los canales pri-
vado y no tiene un presupuesto acorde
como para obtener mejores logros y
estar mas vinculado a los problemas
cotidianos, pero se podria intentar algo
mas.

¢Esta cultura de la TV y el video,
qué consecuencia ha tral{do para los
otros medios de comunicacién?

Ya no salen muchos periédicos, y de
los que salen, pocos se preocupan por
la problematica del pais, intentando
fomentar un espiritu reflexivo en la
gente. Ademas la prensa ha perdido su
influencia.

Yo recuerdo que en los sesenta la
prensa promovia debates nacionales y
la gente se informaba y participaba.
Ahora eso no se da mucho y tal vez
sea la radio la que logra una mayor
participacién de la gente, aunque no
tenga la repercusién que tiene la TV.
Los jévenes de antes lefan mucho. Hoy
no lo hacen y lamentablemente se ven
culturizados por el video y la TV.

Qué diferencia encontras entre
la prensa europea y la uruguaya?

En Europa hay diarios, que en ge-
neral son mejor hechos, con mucho
material de lectura, como E/ Pais de
Madrid, Le Monde de Paris, y otros
que aunque tengan una tendencia, di-
gamos de centro derecha, son bastante
amplios en cuanto a la acogida de dis-
tintas posiciones. Son pluralistas,
porque ademas les viene bien desde el
punto de vista comercial ya que los
compran gente de derecha, de centro y
de izquierda. Sin perjuicio de que en la
pagina editorial salga la opinién de los
duenos o de la direccion del diario, no
hay ningdn tipo de censura para aque-
llos que no tienen la posicién oficial.

¢Vos nunca tuviste problemas?

En El Pais de Madrid jamas nadie
me ha censurado algo, y no coincido
politicamente con la direccién. Esto
ocurre con otros. También publican
posiciones de gente de derecha. Yo he
tenido polémicas muy fuertes con
escritores espafoles e incluso tuve
algunas muy difundidas con Vargas
Llosa.

En Uruguay y en la mayor parte de
América Latina los periédicos que
responden a los grandes grupos, en
muchos casos falsifican la realidad.
Aquf hay un diario -casualmente el de
mayor venta- que de una forma total-
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mente sensacionalista dijo que los
campesinos brasilefios que ocupaban
tierras en su pais, estaban a punto de
invadir Uruguay, cosa que no era ver-
dad. Pero ademas nunca dijo nada de
los grandes propietarios brasilefios que
son duefios de gran parte de las tierras
uruguayas sobre la frontera.

Por otro lado estan constantemente
resaltando la “violencia” de los
menores infractores, o de familias que
(por no tener vivienda) ocupan un te-
rreno del Estado, muchas veces sin
concurrir al lugar para informarse
mejor. Ademas brindan solamente
posiciones politicas que estén de
acuerdo con la manera de pensar del
duefo del periédico. En Europa son
mas amplios, dan un abanico de infor-
macién, muestran la problematica
social, las violaciones de derechos
humanos. Aportan mayores datos para
entender el contexto.

¢Y los periédicos de izquierda?

Sin duda las contradicciones que ya
existian antes, pero que se profun-
dizaron con la caida de los regimenes
del este europeo, se han reflejado en
sus periédicos. Se nota que hay distin-
tas tendencias en cuanto a la forma de
llegar, pero muchas veces a pesar de
la buena intencién de mostrar la cruda
situacién social y buscar salidas se
dejan llevar por esléganes que hacen
perder efectividad a la cobertura perio-
distica. No digo que eso sea siempre,
no se puede generalizar, pero se da en
un gran porcentaje.

En tu altimo libro: Las Soledades
de Babel, vos decis que los
uruguayos estamos mas solos. ¢Esa
soledad no estd vinculada también
al deterioro de la comunicacién
interpersonal, paradojalmente en
descenso ante el crecimiento de la
cultura del televisor

En todos los tiempos tuvimos nues-
tra soledad, pero antes las soledades
hablaban el mismo idioma. Entonces,
en determinado momento se comunica-
ban y eso construia el amor, la amis-
tad, la solidaridad.

Ahora cada soledad habla un idioma
distinto como en la Torre de Babel y
por lo tanto es mas dificil establecer la
comunicacién. Por eso hay un eclipse
de la solidaridad en general y un
aumento de posturas egoistas. Todo
ésto tiene que ver con el desarrollo de
la ideologia del capitalismo que se

basa en acentuar el individualismo en
desmedro de lo social y colectivo.

En este pals siempre habia un espa-
cio para las reuniones familiares, las
ruedas de café, para el teatro, para leer
un libro, para mil cosas que han desa-
parecido con la penosa situacidén
econdémica que vivimos. Hay un eclipse
de ese espacio y eso redunda en una
menor comunicacidn entre la gente. En
todo eso ayudan los medios de comu-
nicacién, que no cooperan ni aportan
en la resolucién de los draméticos
problemas que vive nuestro pueblo. El
sentimiento es una vieja costumbre que
los medios distorsionan, pero la gente
no se resigna a perderlos. -]





