Chasquii 139

Revista Latinoamericana ™ de Comunicacion ‘om0

Analisis critico del
discurso en Latinoamerica

T~
CIESPAL

Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacion para América Latina



EDITORA
Gissela DAVILA COBO

COORDINADOR EDITORIAL
Camilo MOLINA BOLIVAR

CONSEJO DE REDACCION
Amparo CADAVID
UNIMINUTO, Colombia
Fernando CASADO
Instituto de Altos Estudios Nacionales, Ecuador
Ana Maria DURAN
Universidad del Azuay, Ecuador
Eduardo GUTIERREZ
Pontificia Universidad Javeriana de Colombia
Eliana del Rosario HERRERA HUERFANO
UNIMINUTO, Colombia
Octavio ISLAS
Universidad de los Hemisferios, Ecuador
Daniel Fernando LOPEZ JIMENEZ
Universidad de los Hemisferios, Ecuador
Efendy MALDONADO
UNISINOS, Brasil
Claudio Andrés MALDONADO RIVERA
Universidad Catodlica de Temuco, Chile
Fernando ORTIZ
Universidad de Cuenca, Ecuador
Abel SUING
Universidad Técnica Particular de Loja, Ecuador
Nancy Graciela ULLOA ERAZO
Pontificia Universidad Catolica del Ecuador (Sede Ibarra)
Jair VEGA
Universidad del Norte, Colombia
José VILLAMARIN CARRASCAL
Universidad Central del Ecuador

Jenny YAGUACHE,
Universidad Técnica Particular de Loja, Ecuador

CHASQUI139 - DICIEMBRE 2018-MARZO 2019



EDITORES ASOCIADOS
Norteamérica
Jesiis GALINDO
Benemérita Universidad Autdnoma de Puebla, México
Centroamérica

Hilda SALADRIGAS,
Universidad de La Habana, Cuba

Area Andina
Karina HERRERA MILLER,
Universidad Mayor de San Andrés, Bolivia

Cono Sur
Lorena Ménica ANTEZANA BARRIOS
Universidad de Chile
Brasil

Denis PORTO RENO,
Universidade Estadual Paulista, Brasil

CONSEJO CIENTIFICO INTERNACIONAL

Rosa Maria ALFARO
CALANDRIA, PerQ

Enrique BUSTAMANTE
Universidad Complutense de Madrid, Espana

Mauro CERBINO
FLACSO, Ecuador
Eliseo COLON
Universidad de Puerto Rico
Miquel DE MORAGAS
Universidad Autdnoma de Barcelona, Espana
José Manuel DE PABLOS
Universidad de La Laguna, Espana

Carlos DEL VALLE ROJAS,
Universidad de La Frontera, Chile

Heidi FIGUEROA SARRIERA
Universidad de Puerto Rico

Raiil FUENTES
ITESO, México
Valerio FUENZALIDA
Pontificia Universidad Catélica de Chile
Raiil GARCES
Universidad de La Habana, Cuba
Juan GARGUREVICH
Pontificia Universidad Catolica del Per(

Bruce GIRARD
Comunica.org

CHASQUI'139 - DICIEMBRE 2018-MARZO 2019



Alfonso GUMUCIO
Universidad Mayor de San Andrés, Bolivia
Antonio HOHLFELDT
PUCRS. Porto Alegre, Brasil
Gabriel KAPLUN
Universidad de la Republica, Uruguay
Margarida Maria KROHLING KUNSCH
USP. Brasil
Margarita LEDO ANDION
USC. Espana
José Carlos LOZANO RENDON
Universidad Internacional de Texas A&M. EE.UU.
Amparo Maria MARROQUTN PARDUCCI
Universidad Centroamericana, El Salvador
Jesiis MARTIN-BARBERO
Universidad Nacional de Colombia
Guillermo MASTRINI
Universidad Nacional de Quilmes, Argentina
Maria Cristina MATA
Universidad Nacional de Cordoba, Argentina
Armand MATTELART
Universié Paris 8, Francia
Toby MILLER
Cardiff University, Reino Unido
Walter NEIRA
Universidad de Lima, PerQ
Neyla PARDO
Universidad Nacional de Colombia
Antonio PASQUALI
Universidad Central de Venezuela
Cicilia KROHLING PERUZZO
Universidade Metodista de Sao Paulo, Brasil
Maria Teresa QUIROZ
Universidad de Lima, PerQ
Isabel RAMOS
FLACSO, Ecuador
Rossana REGUILLO
ITESO, Universidad Jesuita de Guadalajara, México
Germdn REY
Pontificia Universidad Javeriana, Colombia
Herndn REYES
CIESPAL, Ecuador
Omar RINCON
CEPER - Universidad de Los Andes, Colombia

Hilda SALADRIGAS
Universidad de La Habana, Cuba

CHASQUI139 - DICIEMBRE 2018-MARZO 2019



César Ricardo SIQUEIRA BOLANO
Universidade Federal de Sergipe, Brasil
Muniz SODRE
Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil

Guillermo SUNKEL
CEPAL-Naciones Unidas, Chile

Erick TORRICO
Universidad Andina Simon Bolivar, Bolivia

Gaétan TREMBLAY
Université du Québec, Canada

CHASQUI'139 - DICIEMBRE 2018-MARZO 2019



CHASQUI, Revista Latinoamericana de Comunicacion es una publicacion académica pioneraen
el escenario de debate del campo comunicologico latinoamericano. Ha sido creada en el ano
1972y, desde entonces, es editada por CIESPAL, con sede en Quito, Ecuador.

Se publica de forma cuatrimestral, tanto en formato impreso como digital. Su modalidad
expositiva es el articulo o ensayo cientifico. Los textos se inscriben en una perspectiva de
investigacion y estan elaborados en base a una rigurosidad académica, critica y de propuesta
tedricasolida.

Para la seleccion de sus articulos Chasqui realiza un arbitraje por medio de pares académicos
bajo el sistema doble ciego, por el que se garantiza el anonimato de autores y evaluadores. Para
llevar adelante el proceso contamos con una extensa nomina de especialistas en diversas areas
de lacomunicaciony las ciencias sociales.

Chasqui se encuentra indexada en las siguientes bases de datos y catalogos:

CIESPAL
Centro Internacional de Estudios Superiores
de Comunicacion para América Latina

Av. Diego de Almagro N32-133 y Andrade Marin « Quito, Ecuador
Teléfonos: (593 2) 254 8011/ Ext. 231

www.ciespal.org

www.revistachasqui.org

chasqui@ciespal.org

ISSN:1390-1079

e-ISSN:1390-924X

Coordinadores Monografico Chasqui 139
Viviane de Melo Resende

Rosimeire Barboza da Silva

Francesco Maniglio

Suscripciones: isanchez@ciespal.org

Correccion de textos
Camilo Molina

Magquetacion
Arturo Castaneda Vera
Diego Acevedo Aguilar

Las ilustraciones utilizadas en este nimero se basan en escenas de la vida del Pueblo Mapuche.

Los textos publicados son de exclusiva responsabilidad de sus autores.

@@ Reconocimiento-SinObraDerivada
CCBY-ND

Esta licencia permite la redistribucion, comercial y no comercial, siempre y cuando la obra
no se modifique y se transmita en su totalidad, reconociendo su autoria.

6 CHASQUI139 - DICIEMBRE 2018-MARZO 2019



9 EDITORIAL

9  CIESPAL: En camino hacia la celebracion de sus sesenta afios
Hernan REYES & Camilo MOLINA
11 TRIBUNA
13 Analisis del discurso en Latinoamérica: un estado de arte

Ivan RODRIGO MENDIZABAL

63 MONOGRAFICO.
Analisis critico del discurso en Latinoamérica

67

73

93

113

131

151

169

185

205

CHASQUI'139 - DICIEMBRE 2018-MARZO 2019

Presentacion

Equipo Editorial

Lainferioridad del Otro. Estrategias de deslegitimacion de la politica
latinoamericana en el discurso mediatico aleman

Anna Lena DIESSELMANN & Andreas HETZER

Nuevos aportes desde Latinoameérica para el desarrollo del “Método
Sincronico-Diacronico de Analisis Lingtistico de Textos”

Maria Laura PARDO, Mariana C. MARCHESE & Matias SOICH

Estrategias de resistencia en los discursos electorales de Nicolas
Maduro

Maritza SOBRADOS LEON & Aranzazu Roman SAN MIGUEL

El poder de la comunicacion en Cuba. Analisis critico de los discursos
de Fidel Castro sobre periodismo y comunicacion, entre los afios
1959-2008

Aimiris SOSA VALCARCEL, Andrea QUINTANA PUJALTE & Miguel De AGUILERA
MOYANO

El mesias tropical: aproximacion a fendmenos populistas actuales a
través del discurso de Lopez Obradors

Anna Marta MARINI

El ethos de competencia: estrategias polifonicas de legitimacion de
Rafael Correa en los Enlaces Ciudadanos

Maria Pilar COBO GONZALEZ

“E muito ruim vocé nio saber ler”: os sentidos de analfabetismo no
programa brasileiro de televisao profissao reportere

Kalliandra QUEVEDO CONRAD & Maria Ivete TREVISAN FOSSA

Criticas y protestas en contra del discurso de los medios en Colombia.
El Movimiento de Victimas en contra del canal de television RCNs

Luis Eduardo OSPINA RAIGOSA



229 El discurso sobre género en la pagina de Facebook del Movimiento
Pro Viday Pro Familia en Paraguay
Clara Lorena PAEZ GONZALEZ & Antonio DE LA PENA GARCIA

245 El conflicto estado-pueblo Mapuche en Chile. Analisis critico,
argumental y descolonial del discurso del diario El Mercurio
Carlos Felimer DEL VALLE ROJAS & Susana Alejandra OSORIO SOLANO

265 ENSAYO

267 LaComunicacion Domesticada. La perspectiva criticaen
comunicaciény las figuras de su declive
Claudio SALINAS MUNOZ, Hans STANGE MARCUS & Carlos OSSANDON BULJEVIC

247 Identidades (re)territorializadas: reflexiones sobre los procesos de
configuracién identitaria afroecuatoriana en Quito
Bruno SANTOS NASCIMENTO DIAS

267 Larecepcion en los museos. Exploraciones de los estudios de
visitantes en los museos argentinos
Alejandra Gabriela PANOZZO ZENERE

323 Cuerpos travestis que expresan, sistemas mediaticos que los
representan. Un recorrido comunicacional empirico y teérico
Deicy Yvets MORALES MEDINA

313 Convergencia digital: Estudio de apps de empresas

de franquicia de fast food
Alba Marfa MARTINEZ SALA, & Beatriz PENA ACUNA

327 INFORME

329

387

407

425

397

Prossumidores dentro dos meios de comunicacao: percepcoes sobre
o presente e o futuro do jornalismo

Edson CAPOANO & Fabiano RODRIGUES

A diversidade de representacoes da mulher na cauda longa
do jornalismo independente sobre género

Paula Melani ROCHA & Andressa Kikuti DANCOSKY

La agenda mediatica en la campana electoral 2017 de Ecuador
Edison Francisco POSSO ESPINOSA

O Haiti & Aqui: midia, imigracao haitiana e racismo no Brasil
Denise COGO

Transparencia municipal y participacion ciudadana en la democracia
espanola. Estudio de caso: Comunidad de Madrid

Francisco Javier HERRERO GUTIERREZ & Soledad RUANO LOPEZ

419 RESENAS

CHASQUI139 - DICIEMBRE 2018-MARZO 2019



Resenas

By = MR
SR/ mm: YMWMsd) =d .o 4. ‘~//
O MMM SMMAMNNY NS - B /R s
P 'WMWMMWMMMMWMWMW/M @Mn ///m
_ s sy < N K .
oy S wE=" dmE=hiiNm, b i NNz =370, ™ 32
-y -y A= mmMM MmN NMmi heln
3 MMM MMM NN~

i UMMM Y 0

QMMM N

Py A ANAMMAM AN N 4

Y mwmm@mw

- AN mmm M

- oM W =
. E M NMMMWMN&M////%% WJMNW»% /.
o TN s NN MMM IMNMMmmm=/7/
/o= MM i MWWWMWMWMMWMWWMWNMWMWWM
- . MMM NN 4=

e
.':;gw//.' .
WMMWMMMWWWMWWM /shddhssh::
e Qﬁﬂmmlw; Q)50

i gyt Sy
///r»mww%mmwmm

/= Www I
rmm

WMMMMWNMWrWMﬁMMWMMM%W

- HQSSYSO/ //@///mmmwwwumm

‘
<
<
‘
‘
‘
<

MMM



RESENAS

El asesinato de la verdad

Aram Aharonian

Editorial: Ediciones CICCUS, Argentina, 2017
Afio: 2017

Paginas: 224

ISBN: 978-987-693-723-8

Con parecida sensibilidad y desde la misma preocupacion que la de una serie
de obras aparecidas en Europa reciente y no tan recientemente como conocido
Informe sobre la informacion de Manual Vazquez Montalvan, la Sociedad desin-
formada de la informacién de Scott Lash, La Era de la informacion de Manuel
Castells o Desinformacién de Pascual Serrano, este libro Aram Aharonian parte
de una constatacion: “Nuestras sociedades consumen hoy grandes dosis de in-
formacioén sin siquiera saber que es falsa. La clave es un sistema de instantanei-
dad que nadie puede verificar y que en muchas ocasiones es una aviesa manipu-
lacion de laboratorios y estudios de cine o television”.

Hace diez afios, Aram Aharonian, periodista, fundador y director general de
la cadena TELESUR escribi6 un libro que llevé por titulo Vernos con nuestros
propios gjos. Apuntes sobre comunicacién y democracia, el primero de una tri-
logia que culmina con el aqui resefiado, larga reflexion que ya tenia como leit
motiv la construcecion de un pensamiento propiamente latinoamericano sobre
sobre el periodismo y sus vicisitudes Ese texto esta antecedido por una frase de
George Orwell: “;Donde esta el periodista? En estos momentos de impostura
universal, decir la verdad es un acto revolucionario”.

La preocupacion por la verdad en el periodismo es la punta del ovillo de una
compleja problematica contemporanea frente a la que ahora Aharonian desa-
rrolla y profundiza su postura critica, a partir de otra frase, esta vez de pronun-
ciada por el dramaturgo Esquilo, un pensador de hace aproximadamente 25
siglos: “Laverdad es la primera victima de la guerra”.

Para Aharonian, la verdad se le aparece como una obligacion politica y como
una objeto sacrificial por parte del poder. En un tiempo de relativismos extre-
mos donde la verdad epistémica que opera en el campo cientifico ha perdido
asidero e interés por parte de las mayorias, la verdad informativa que deberia
marcar la ruta de la vida cotidiana y orientar los sentidos comunes, se ha tor-
nado el blanco del ataque de dispositivo global de control y manipulacion del
capitalismo en su version neo-con: neoliberal en una de sus caras, conservadora
en la otra, modelo triunfante y en alza hoy en dia.
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Y es que como se dice en este libro, “la “verdad’ que se vislumbra a través
de la television, los medios cibernéticos y graficos no necesariamente corres-
ponde a la realidad. Esta verdad virtual posee como caracteristica la rapidez y
el dinamismo en su construccion, pretendiendo abarcar todo el espectro social
y agotandose hasta lo efimero en un abrir y cerrar de ojos, con imagenes espec-
taculares y lenguaje publicitario”, En cambio, acota, “la Verdad con maytscula,
que es simplemente lo que en la realidad acontecid, que excede a las miradas
que hablan sobre ella y procuran contenerla bajo sus argumentos, esta desapa-
reciendo de los medios”

Y entonces entran en contradiccion dos formas de verdad mediatica, la
“virtual” o “ficcional” como también la nombra, aquella que preocupd tanto
desde hace mas de medio siglo fildsofos como Jean Baudrillard, Guy Debord o
el propio Louis Althusser, y la “verdadera verdad”, la que preocup6 tanto a la
Ciencia en general y luego a las Ciencias de la informacion al Periodismo o a la
disciplina comunicacional,

Aquella verdad, cuya busqueda Orwell la asimila con la postura revolucio-
naria del periodismo, esta desapareciendo y entrando en extincion, fruto de
una caceria salvaje a la que llama “Guerra de Cuarta Generacion”, y en la que las
fake news, la mayoria de contenidos de entretenimiento y la publicidad, son sus
mejores recursos, puesto que no solo apelan a la destruccion de la racionalidad
por la via de la “conquista emocional”, sino que facilitan la sobrevivencia de los
medios, pero a costa de su total sometimiento a las logicas e intereses del poder
hegemonico.

Este libro nos alerta de lo mas grave que es que tal discurso hegemonico
se contrapone con un sistema democratico de gobierno, pues la democracia
requiere la aparicion de una pluralidad de informaciéon que permita a quienes
participan de la opinion ptiblica decidir con libertad libremente. El “asesinato”
de la verdad se consuma mediante su modelacion estandarizada: la verdad
Unica es el arma del poder econémico, y asi la realidad-virtual, incomprobable,
nos adormece dulcemente y nos doblega.

Pero hay un tercer aspecto en el libro que resulta crucial: “;Como
combatimos en esta guerra de ideas, en esta batalla cultural donde las viejas
armas, las viejas herramientas ya no son utiles?”. Para resistir y luchar contra
la desinformacion que deviene en pesimismo e indiferencia politicas hay que
repensar hoy en dia lo que significa “democratizar la comunicacion”, a sabien-
das que por las condiciones contextuales la comunicacion ya no es lo que era ni
hace 35 afios, cuando se publico el Informe McBride ni hace 10 afios cuando la
tendencia dominante en América Latina parecia ser la consolidacion de gobier-
nos de tendencia progresista.

También recoge Aharonian otro de los problemas nodales a los que se
enfrenta la comunicacion: el descomunal peso econémico, politico y cultural de
las tecnologias digitales y las mega-corporaciones que dominan este mercado.
Y frente a esta realidad, entender temas tales como la neutralidad de la red, la
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invasion de la privacidad y en especial, la cuestion de los contenidos y de los nue-
vos formatos informativos, la segmentacion algoritmica de contenidos segun
ciertas preferencias de los usuarios, se convierte en “la caja de herramientas”
imprescindible para la lucha politica y cultural desde las izquierdas sociales y
politicas. Lo anterior implica reconocer que la academia es cada vez mas impo-
tente para sumar la teoria a la praxis, o para generar teoria desde una praxis de
la que esta lejana

Un tltimo aspecto que hay que resaltar como central en el libro se refiere a
las limitaciones que se tiene para enfrentar la des-informacion desde el campo
popular-alternativo, tanto desde el uso social de las redes como desde la practica
periodistica. Aharonian no tiene problema en afirmar que “las redes sociales no
han logrado el objetivo de masificar los mensajes y menos atin de democratizar
la informacion y la comunicacion (y mientras) el periodista era analista de un
periodo”. Cuando dicho periodo se diluye en la instantaneidad y los mensajes
apelan mayoritariamente a la superficial emocionalidad de las personas y no a
su raciocinio; no hay tiempo ni lugar para el analisis. Ante esto, Aharonian no
vacila en lanzar una pregunta que a la vez es una estruendosa sefal de alarma:
+No hay lugar para el periodista?”

Utily provocador, entonces, este “compendio de verdades ocultas” del perio-
dismo que armado laboriosamente por Aram Aharonian, es un antidoto indis-
pensable ante la desesperanza o la indiferencia que siempre acechan los proce-
sos destituyentes como los que hoy vivimos en varias latitudes latinoamericanas.

Hernan Reyes, Secretario General de Ciespal
CIESPAL, Ecuador / hreyes@ciespal.org

476 CHASQUI 139 - DICIEMBRE 2018-MARZO 2019 / RESENAS





