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Resumen

Histéricamente en nuestro pais el turismo ha sidtsiderado una fuente de ingresos y empleo
para las pequefas, medianas y grandes empresas ghtransversal a todas las industrias
permite que su aporte a la economia nacional yiqei@l tenga un aporte positivo en la

economia ecuatoriana.

A través de un estudio para verificar la hipotédsicrecimiento del turismo (TLG) bidireccional
el presente trabajo realiza un andlisis del impdetdurismo en el crecimiento econémico
nacional en el Ecuador, que permitira conocer siadimiento de la industria turistica puede
tener un impacto positivo en la economia nacionaicgversa durante el periodo 2007-2018. En
los resultados se ha podido identificar existernefacion unidireccional entre los cambios en el

PIB real del Ecuador hacia el turismo.

Vi



Agradecimientos

Agradezco a mi familia por el apoyo incondicionaigmpre estar a mi lado durante todo el tiempo
que he estado estudiando.

A mis profesores por su apoyo y recomendacionesmgupermitieron mejorar mis
conocimientos y desarrollar un mejor trabajo dddaion.

A Dios por ser mi guia y nunca dejarme solo.

VI



Capitulo 1

Introduccién

De acuerdo con los datos del World Travel & TourSauncil (WTTC, 2019), a nivel mundial,

el turismo aporta aproximadamente con el 10% d#| $lendo una de las principales industrias
generadoras de ingresos para los hogares. Estaladties responsable de generar anualmente
1.4 trillones de dolares, 1 de cada 10 empleok7Yoedel total de las exportaciones de servicios
mundiales, lo que lo sitGa en la tercera categtwiaxportaciones. Segun la Organizacion
Mundial de Turismo (Turismo en la Agenda 2030)aeula que el nUmero de llegadas de
turistas internacionales en el mundo crecera u 3l3afo de media entre 2010 y 2030. Este
porcentaje representa alrededor de 43 millonesdeésgadas de turistas internacionales cada
afo, por lo que las estimaciones prevén que sazac@ un total de 1.800 millones de llegadas en
2030.

Estas cifras muestran como el turismo tiene un gngacto a nivel mundial en términos de
desarrollo econémico, no solo por la entrada desasy sino también por las oportunidades que
genera para la poblacion, constituyendo un gramngel, especialmente para las mujeres y
jovenes, ademas de ser importante para el desadkreas rurales, poblaciones indigenas y la
conservacion de areas naturales. Por otro ladoetossos culturales constituyen un activo
importante para el desarrollo del turismo, porde gu conservacion es importante ya que estos
suponen fuentes inagotables de riqueza como ditearalas actividades primarias exportadoras.
OMT (2018).

Para ello es necesario contar con recursos pulgisepermitan valorizar el territorio. Este
aspecto esté relacionado con el mayor nivel deradi®aeconomico de los paises, ya que les
permite tener mejores infraestructuras, incremegiteapital humano y generar servicios
turisticos de mayor calidad. Ademas, la inversidelesector turistico puede impulsar numerosas
industrias dentro de la cadena de valor, que ieclugntre otras: alojamiento, hospitalidad,

agricultura, aviacion, entretenimiento, transpprblico y la eno - gastronomia. OMT (2017).



Para el Ecuador, el Turismo aporta de manera Ridotdedor del 2% a la economia nacional y
de manera total (directa, indirecta e inducida) @mmximadamente el 5% del PIB. WTTC
(2019). Ademas, es una actividad generadora desemph sus diferentes ramas, con
encadenamientos en otras industrias, lo que pernnieulsar la economia nacional. En
provincias como Esmeraldas o Galapagos, una pap@riante de sus hogares obtienen ingresos
por actividades relacionadas al turismo, por logjuesarrollo de estas actividades contribuye a

mejorar las condiciones de vida de estas famlS.TUR (2017).

Por otro lado, el Ecuador mantiene una riquezai@l|tnatural, gastron6mica que es muy
apreciada por los turistas locales y extranjeeosubl ha permitido que los pequefios
emprendimientos puedan ofertar servicios para genator agregado en la economia nacional, y
de este modo muchas familias puedan mejorar slidewada. Por estas razones es necesario
mantener los atractivos turisticos en buen estagdmon las areas protegidas y la cultura del
pais, mejorar la calidad de los servicios turistig@traer a turistas extranjeros de mayor poder

adquisitivo, ademas de buscar la recomendaciopaiglpor parte de sus visitantes.

En este sentido, el turismo puede ser consideraio cin potenciador de desarrollo econémico
en el Ecuador, donde los objetivos de politica éotoa hacia el crecimiento de este sector,
enfocados de manera adecuada, pueden ser un @grfental para generar un aporte
significativo al crecimiento econémico del paisnemdo en cuenta que el turismo no solo es
generador de riqueza para las grandes industit@sgge también aporta a la creacién de
pequefias y medianas industrias siendo estas Ulitnpastantes generadores de empleo.

En este sentido en el Plan Nacional de Turismo 208€irma el rol protagonico que el turismo
ha ido tomando por el gobierno nacional como unlsi@ilares fundamentales para generar un
cambio en la matriz productiva MINTUR (2019).

El principal desafio del presente estudio es amatismo el desarrollo de actividades turisticas
influye en el crecimiento econémico de la econonaigional, o viceversa, es decir, si el

crecimiento econémico nacional influye en el creemto del turismo. Para el caso ecuatoriano



aun no se han desarrollado estudios enfocadorefatzén bidireccional entre el desarrollo de

las actividades turisticas y el crecimiento ecomomi

Preguntas de Investigacion
Pregunta Principal
¢ Existe una relacion bidireccional entre el creemto de sector turistico y el crecimiento

econdmico provincial del Ecuador entre 2007 y 2018?

Preguntas Especificas
e ¢ Cual es el efecto del sector del turismo en elmiento de los ingresos de los hogares
en el Ecuador?
* ¢ Cudl es el efecto del crecimiento econémico émcetmento del turismo en el Ecuador?
e ¢ Cuales son los determinantes relacionados canshb contribuyen al crecimiento

economico del Ecuador y a nivel provincial?

Objetivos
Objetivo General
» Establecer la relacion que existe entre el crecitoidel sector turistico y el crecimiento

econdmico en el Ecuador durante el periodo 2008-201

Objetivos Especificos
» Determinar la contribucion de las actividades tiods en el crecimiento econémico
nacional en el Ecuador durante el periodo 2007-2018
» Conocer el efecto del crecimiento econémico endastria turistica a nivel en Ecuador
durante el periodo 2007-2018.
* Analizar los componentes turisticos que contribualezrecimiento econémico en el
Ecuador durante el periodo 2007-2018.

Hipoétesis
1. Las actividades turisticas han contribuido somaejel crecimiento econémico, durante
el periodo 2007-2018.



2. El crecimiento econémico no ha contribuido acaniento del sector turistico del
Ecuador.
3. El PIB extranjero, los visitantes turisticoaytio de ocupacion hotelera son los

principales factores que contribuyen al crecimieg@ondmico en el Ecuador.



Capitulo 2
Marco Teodrico

Turismo como determinante del crecimiento economico

Las diferentes escuelas de pensamiento han déaderdiferentes teorias del crecimiento
econdmico. Las teorias de crecimiento basadas@era (ortodoxas), pueden ser clasificadas
en dos vertientes: la primera, la neoclasica (Sd®s6, Swan 1956), con modelos de
crecimiento determinado por factores exdégenosdarsda se refiere a los modelos de
crecimiento enddgenos donde el crecimiento se déhetores enddgenos (Romer 1986, Lucas
1988, Barro 1990).

Economistas clasicos como Adam Smith (1798), DRwoérdo (1817) o Tomas Malthus (1798),
y mas adelante tedricos como Frank Ramsey (1928y0 Young (1928) entre muchos otros,
han sido la base conceptual que han permitidosarddlo de las teorias econdmicas modernas

del crecimiento econémico.

El desarrollo de estas teorias incluyeron aproxiomas sobre el comportamiento competitivo y
las dinamicas del cambio econdémico, el analisi@slequilibrios, el rol de los rendimientos
decrecientes y su relacion con el comportamient@cdenulacion de capital fisico y capital
humano, las tasas de crecimiento de la poblacléa gfectos que produce el progreso
tecnoldgico, que se traduce en el incremento diotasas de especializacion del trabajo y en

nuevas formas y métodos de produccion.

Sin embargo el crecimiento econémico es, colecteras) el resultado de una combinacion de
diferentes factores (Solow, 1956; Romer, 1990 osgaeh Aigbokhan 1995). Extensiones del
modelo de Solow se han realizado para incluir daowres determinantes del estado
estacionario como el capital humano (Schultz 18&nkiw, Romer y Weil 1992 Ram, 2007), la
investigacion y el desarrollo (Nunnemann y Vanh@@86 Romer, 1990; Hall & Jones, 1999), la

salud y la longevidad (Knowles y Owen, 1995).



La relacion entre el turismo y el crecimiento eqaigd también ha sido objeto de estudio, sobre
todo por autores de la escuela del crecimientogar®m Albaladejo y Martinez-Garcia (2014)

encuentran una relacion directa entre la llegadaristas y el crecimiento econdémico espafiol.

El turismo entra a formar parte del progreso téagrendogeneizando de esta forma este factor de
produccion. Para ello utilizan una funcién de pamidn Cobb-Douglas con rendimientos de
escala constantes y en términos per capita. A lalagm se encontro evidencia de un efecto
positivo entre el crecimiento del turismo y el eén@ento econdmico de Esparia, factores como la
llegada de turistas, los alojamientos y el PIB tilesopaises tienen un efecto positivo en el PIB
real espafiol. Por lo tanto, se pude concluir qisteexna relacion causal bidireccional entre el

crecimiento del PIB real y el crecimiento del taresen Espania.

El turismo es un servicio de exportacion que pssii@nalizado desde el ambito del comercio
internacional al ser una de las mayores fuentebvittas de muchos paises. La relacion entre
crecimiento econOmico y comercio internacionalida sin tema de interés entre diversos autores
y escuelas de pensamiento. Empiricamente ha sidstigado en estudios relacionados con el

crecimiento econémico basado en las exportacioaésethes no transables, como el turismo.

Algunos autores han planteado la hipétesis delrorento dirigido por el turismo (Tourisme Led
Growth o TLG). Balaguer y Cantavella Jorda (20@@x6n los primeros autores en mencionar el
concepto de TLG, quienes encontraron una relagtabke a largo plazo de la afluencia del
turismo internacional y el crecimiento del PIB.li8d. Katircioglu(2009)! investiga la TLG en

el caso de Turquia utilizando el enfoque de Jommgeen rechaza la TLG al no encontrar
ninguna cointegracion. Gunduz y Hatemi-J (28@Bpyan la hipotesis del Grupo de
Coordinacion Técnica (TLG) para Turquia sugirienda causalidad unidireccional del turismo
al crecimiento econdmico, haciendo uso del apataie#ao de pruebas de causalidad.
Finalmente, Ongan y Demiroz (2085)gieren causalidad bidireccional entre el turismo

internacional y el crecimiento economico de Turgagte estudio no encuentra ninguna

! Revisiting the tourism-led-growth hypothesis farrRey using the bounds test and Johansen approach f
cointegration; 2009

2 ¢ Es vélida la hipétesis del crecimiento impulspoioel turismo para Turquia?. 12, 499-504; 2005

3 La contribucién del turismo al largo plazo turEtonomicky' c*asopis [Revista de Economia]
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cointegracién entre el turismo internacional yrekamiento econémico de Turquia. Por lo tanto,
a diferencia de la de Gunduz y Hatemi-J (2005) gadry Demiroz (2005))os resultados
empiricos sugieren que existen relaciones caubal#sccionales entre las dos variables tanto a
corto como a largo plazo. En otras palabras, pdedigse que el crecimiento econémico
contribuye al desarrollo sectorial del turismo, miias que el turismo contribuye al crecimiento

econdémico.

Esta hipotesis considera que las politicas e utstihes publicas deberian brindar una
contribucién suficiente para inversion de capitsicb y humano, ayudando a alcanzar la
estabilidad econdmica, asi como también mejoriaflaestructura para el turismo internacional.
Basicamente cuando se generan ingresos por turestas pueden utilizarse para importar
bienes, ademas de mejorar la producciéon de bieesesvicios, 1o que provocara un incremento

del crecimiento econémico.

La hipotesis TLG es valida para el crecimiento écoico en el sentido en el que el turismo
demuestra ser estimulador de la economia no s@otdmente sino también a través de efectos
secundarios o indirectos y de externalidades pasitique convierte a este sector en un
importante factor estratégico para el crecimiestmémico (Fayissa et al, 2007: 2; Oh, 2005:
40).

En este sentido, el turismo es un motor importdatearias industrias, siendo quizas la mas
importante el comercio, por lo que se consideratigne gran poder de generacion de riqueza, y
una oportunidad para incrementar el ingreso dadgares, mejorando su calidad de vida de la
poblacion relacionada con esta actividad. Porlatto, el turismo al ser una “industria de
servicios”, constituye una alternativa a paisedesarrollo que buscan diversificar la produccion

y exportacion de productos primarios.

El sector turistico es un desencadenante del cimtionecondmico no soélo a través de la entrada
de divisas, sino también por la generacion de emple acuerdo con Martin et al. (2004), en su

estudio sobre el Turismo y el Crecimiento Econdneicddmérica Latina, la gran ventaja del

4 Corresponde al andlisis de los ingresos del tarisiternacional en el crecimiento econdémico a larigao.
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sector turistico es que tiende a ser “intensivonano de obra”, por lo que el aumento de la

produccion se logra normalmente mediante el incnéongel empleo.

Esto es ventajoso para las economias que necdstamuir el desempleo, aunque también
produce una conmocion en el mercado laboral al atans salarios en el sector de los
servicios, lo que induce a la movilidad entre sexstoAsi pues, desde el punto de vista
macroecondmico, el turismo produce crecimiento ésvco y empleo. Por lo tanto, el desarrollo
del turismo se establece como un importante olgjetermuchos paises, en particular de las

economias en desarrollo Samimi et al., (2011).

Sin embargo es importante hacerse una preguntaurigtho genera un efecto positivo en el
crecimiento econémico? Si el turismo es un deteantmadicional de los ingresos, la
implicacion de la politica es que "todos los gatdardeberian comprometerse a ayudar a su
industria turistica a expandirse lo mas posiblatsakis (2012).

El turismo, ademas, es conocido por ser uno dedd®res con grandes encadenamientos con
otras industrias, como alojamiento, restauraciérvisios de transporte, entretenimiento, lo que
produce efectos directos sobre estas actividademadhera indirecta, existen industrias
conocidas como conexas, las cuales mantienen ¢igotde relacion con este sector ya que son
usadas por los turistas, pero en menor medida, somdns servicios de comercio y las
actividades de servicios financieros. En este dentina inyeccion de ingresos a una economia
local, generada por el crecimiento del turismogtércomo resultado un incremento del nivel de

ingresos de la poblacion local que, a su vez, etdira el crecimiento econémico.

Otra razon por la que muchos paises, en partitadaconomias en desarrollo utilizan el turismo
como medio de desarrollo econdmico es que generaantidad significativa de ingresos en
forma de venta de servicios, debido al hecho aegteesector mantiene relaciones con otros
sectores (es decir, tiene una fuerte interacciddalg vuelta) (Martin et al., 2004). Esto es
explicado porque cualquier gasto realizado povisisantes proporciona beneficios no sélo a los
gue se dedican a esta actividad, sino tambiéroa séctores relacionados. Por otro lado, las
inversiones en turismo se dirigen a satisfacerd@maanda de bienes y servicios cada vez mayor,



lo que conlleva a aumentar los ingresos tanto @neal turistica como en otros sectores
relacionados. Por lo tanto los gastos del turiser@egan mas ingresos mediante el efecto

multiplicador Kizilgél y Erbaykal (2008).

Desde una perspectiva macroeconodmica, el turistemicional contribuye a los ingresos de
exportacion de los paises de destino. La inversidel crecimiento impulsado por las
exportaciones es una parte importante de los vbgetle desarrollo de las economias, que lo
consideran el medio mas seguro de lograr el creatmiecondmico y mejorar los medios de vida

a largo plazo Nowak et al. (2007).

Segun lo mencionado por Croes (2006) el turisma@wérecer ventajas para el crecimiento de
la economia nacional, especialmente si ésta eefiagdesde tres puntos de vista: primero, el
ingreso de turistas al pais genera un aumentodknt@nda de productos; segundo, porque es un
componente que permite incrementar la competenceh mercado local, lo que proporciona un

impacto positivo en el nivel de precios de biensstyicios.

Sobre la Hipoétesis de crecimiento econdémico lidenaar el turismo (TLG) y su relacién entre el
gasto de los turistas que ingresan al pais dergeimiento econémico local los autores plantean
tres relaciones de causalidad que se han probagiviesimente: (1) el turismo como
determinante del crecimiento econdémico; (2) elion@mto econdmico como determinante del
turismo y; (3) el turismo y el crecimiento econdémi® son relacion de causalidad. Vamos a ver

estas tres opciones.

Existe ungrimera relacion de causalidad unidireccional que plantea quersiniw genera
crecimiento econdmico local, en la cual los ingsed® las actividades del turismo permiten
desarrollar las actividades productivas y mejaaardconomias locales a través de los bienes y
servicios que prestan, contribuyendo a mejoraalidad de vida de sus habitantes. Por otro lado,
el turismo alienta la inversion en el sector akimevar a las empresas a mejorar su volumen de

produccion, debido a una mayor eficiencia genepadal aumento de la competencia.



Si esta relacion de causalidad es aceptada comta, &e puede concluir que el crecimiento
econdmico que genera la industria turistica, ac@iaga de politicas publicas efectivas, ayudara
al pais a mejorar la produccion de las pequefasirids nacionales, ademas de mejorar la
eficiencia de las mismas, desarrollando los poéesidestinos turisticos, lo que a largo plazo
puede lograr mayor estabilidad econ6mica. “Comaoltado, la hipétesis del crecimiento
econdmico liderado por el turismo reconoce unai@mecausal unidireccional del turismo a toda
la economia. Por lo tanto, los recursos del gobideberian asignarse al sector primario para

mejorar la economia general” (Kim et al., 2006).

Cortés-Jiménez y Paulina (2010), en un estudidzeetd para Espafia, encontraron evidencia a
favor de la TLG, confirmando los resultados obtesidor Balaguer y Cantavella-Jorda (2002).
Asimismo, siguiendo esta linea, Gunduz y Haten2@d$%) observaron causalidad unidireccional

entre turismo internacional y crecimiento en Tuaqui

Es conocido que muchos estudios encuentran urogdesttivo en el largo plazo sobre la

relacion existente entre el desarrollo del turignab crecimiento economico: Dritsakis (2004)
para Grecia, Kim et al. (2006) para Taiwan, Gunflitatemi — J (2005) para Turquia han
analizado el potencial que tiene el turismo err@timiento econdmico, buscando explicar como
el crecimiento se encuentra impulsado por las ¢apiones generadas por la industria turistica, a
través de la interrelacion entre el crecimientotdesmo, la acumulacion de capital, el consumo

per capita y los términos de intercambio en unreotdinamico.

Lo cierto es que los impulsores del turismo cornstaente presionan a los gobiernos para que
realicen inversiones y apoyen la creacion de engioréantos basados en la suposicion de que el
turismo es un mecanismo efectivo para el crecimienbnomico, ya sea a través de la creacion
de nuevas atracciones Waitt, (2001); Getz (2008kdiante infraestructura y mejoras de la
misma Briedenhann y Wickens (2004); Becker y Ge@2gé1); Liasidou (2012).
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Bajo esta perspectiva, varios estudios han enamtraa asociacion positiva a largo plazo entre
el crecimiento del turisnfoy el crecimiento econémico en diferentes paisesci@ (Dritsakis,
2004), ltalia (Massidda y Mattana, 2013), Espar@d@uer y Cantavella-Jorda, 2002), Taiwan
(Kim et al., 2006), Turquia (Gunduz y Hatemi-J, 200ngan y Demiroz, 2005), cuatro paises de
las islas del Pacifico (Narayan et al., 2010) espetises mediterraneos principales (Dritsakis,
2012), 21 paises latinoamericanos (EugenioMartal. e2004), 55 paises de la OCDE / no
OCDE (Lee y Chang, 2008) y 144 paises (Cardenasisantros, 2013).

Balaguer y Cantavella, (2002) plantean al turismmma@ un medio para obtener una gran parte del
financiamiento necesario para importar y, si esg®rtaciones son destinadas a bienes de capital
e insumos necesarios para la produccion de cualdpiede bienes, podriamos decir que el
turismo esta jugando un papel muy importante eleshrrollo de la economia ya que las

regiones no turisticas también se benefician mejlarda distribucion de la rigueza de un pais.

En primer lugar mejorando la eficiencia de las exsgs locales a través de la competencia con
las empresas de otros destinos turisticos y, amgedugar, facilitando el desarrollo de
economias de escala en las empresas locales.ip@t@sis se fundamenta en que las
exportaciones influyen positivamente en el creantdeecondémico por medio del impulso que
brinda a las economias de escala y a la compdétiyiel incremento de divisas extranjeras y la

apertura hacia nuevos conocimientos Cortés-JimgRetina (2010).

La segunda relacionde causalidad se enfoca en el crecimiento ecomoooitio fuente de
crecimiento del turismo. Sostiene que el crecinoi@@ turismo es consecuencia de una
estrategia del crecimiento econdmico, asi pues,rektcion de crecimiento econdmico acepta
que este sector turismo se ve afectado positivaampantel crecimiento econdémico a largo plazo

Balaguer y Cantavella-Jorda (2002).

Por otro lado, esta relacion enfatiza que el rohtedioambiente es aquel que capta la atencion

de los turistas atrayéndolos, razon por la qugddsernos invierten dinero en infraestructuras y

5 El crecimiento del turismo puede ser medido aésale diferentes variables como el crecimientasgelivisas, el
incremento del flujo de turistas y la calidad dedervicios turisticos.
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servicios turisticos que contribuyen al crecimiestgbsector, Brida y Pulina (2010). Por lo tanto
se habla sobre incentivos hacia el crecimiento @oico en general, es decir si se aplican
incentivos de politicas comerciales e internaciesmgl se mejora la infraestructura de una
economia en todas sus ramas, esto generara cantadesun crecimiento de la industria

turistica, que se vera afectada de forma direntdieecta Hernandez et al., (2015).

El analisis de los factores explicativos de la cetitipidad de los destinos turisticos ha sido
abordado desde diferentes puntos de vista teoltmsebstante, se pueden identificar dos
grandes enfoques. El primero es el denominadoititathl macroeconémico”, basado en las
ventajas comparativas de las teorias neoclasitasahercio internacional de competencia

perfecta con productos no diferenciados y plerarmécion de oferta y demanda.

El segundo es el “estratégico-territorial”, basadda ventaja competitiva, que surge a partir de
las décadas de los Setenta y Ochenta con la ifiteicgdn de la competencia, en general, y en el
mercado turistico en particular, ante la insufitderapacidad explicativa con una perspectiva
macroecondmica para explicar la competitividadodeérritorios en determinadas actividades

economicas. Flores (2009).

Existe una variedad de recursos que son inherpatasel desarrollo local: las localidades con
vocacion turisticas mantienen recursos naturages)fthestructura, culturales y los servicios
caracteristicos de cada lugar, los mismos quelgataefundamental que permite el desarrollo y
crecimiento de la localidad.

De acuerdo al Teorema de Heckscher-Ohlin, si gigig tiene una dotacion mayor de cualquier
factor de produccion, entonces ese pais tendri@enmtaja comparativa y por lo tanto se
especializa en la produccion de los productos tjlizauintensivamente ese factor de producciéon
Leamer (1995). Segun esta vision, los paises gnertiun mayor potencial turistico deben
especializarse y dar prioridad a la a la prestag@servicios turisticos que incluyen productos

relativamente intensivos en mano de obra Deakirid)jL9
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Blasco (1994) menciona que, durante los Ultimos ajidebido a los procesos de globalizacién y
cambios producidos en la economia mundial y epiosesos industriales, los grandes sectores
de produccion han ido perdiendo su concentraciodymtiva. Como alternativa, se ha generado
una nueva dinamica, el éxito o fracaso de una en@itmcal depende cada vez mas de variables
endogenas del propio territorio y de como se imtegorrectamente a la economia global. De
ello depende el crecimiento de su actividad ecooamiconsiguientemente el empleo.

De este modo la importancia del crecimiento detamomias locales y el desarrollo enddgeno,
las capacidades y potencialidades que mantieneuwegdde dichas economias, permiten
desarrollar nuevas actividades y revitalizar vieasaciones productivas enfocadas en mejorar la
calidad de vida de los habitantes de la localiddadrnamente se genera produccion y empleo,
permitiendo que los recursos sean aprovechadasrdisndo las actividades productivas

propias de cada territorio. En este sentido enltasas décadas, el desarrollo local es una
apuesta de los nuevos modelos econdmicos, enferalds industrias que son caracteristicas de
la localidad. Un ejemplo de ello es la industriasdevicios turisticos, que nace de las distinciones
culturales y riqgueza historica y natural de cadadm los territorios; con el desarrollo adecuado

de dichas actividades se pueden generar encaderiasypeoductivos y empleo.

Finalmente, unéercera relacion de causalidad plantea que existe una relaciordiealidad o
relacion no causal entre ambas variables, es de@xkiste relacion entre el crecimiento
econdmico y el turismo. Basicamente esta hipdtsime a la actividad turistica como
independiente y que las estrategias que se geparamejorar esta actividad no generan

crecimiento Unicamente a si misma Albaladejo y Mar-Garcia (2013).

Estudios como el de Cortés-Jiménez y Paulina (2886 Italia no encuentran evidencia a
favor de la hipotesis TLG, aun cuando este paét g@sinto receptor de turistas y de divisas a
nivel mundial. Por su parte, Oh (2005) no encolan&lacion de causalidad en el sentido de
Grangef del PIB hacia el turismo en Corea de Sur, pou® mp se encuentra evidencia que

valide el cumplimiento de la hipotesis TLG en lareamia coreana.

6 Granger (1969), sugiere una relacion de causabdadda en la asimetria de los esquemas de ldactdre Existe
causalidad en el sentido de Granger, si una varrahrdada esta correlacionada con valores futiea@dra variable
se dice que una variable es causa de la otra.
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La presencia de estudios que demuestran ambod@edtcausalidad plantea la posibilidad

de una cuarta relacion una relacion causal bidireccional (BC), es déag politicas en

beneficio del sector turistico afectaran el creemmo de la economia nacional y, el crecimiento
econdmico en general, afectara el crecimientoutedrho. Basicamente en esta hipotesis se habla
de una relacion de causalidad entre la economlituyigmo, en donde, ambos se ven
beneficiados por los crecimientos que se generah@mo o0 en la otra.

La reciente literatura no ha consensado la reladgboausalidad, ya que Ongan y Demiroz
(2005) encontraron causalidad bidireccional erttaeressmo y el crecimiento econémico en
Turquia, mientras que Dristakis (2004) hallé evademle causalidad bidireccional en Grecia.
Estos resultados fueron reforzados por Kim e28l06), quienes hallaron una relacion
bidireccional en Taiwan. Lo anterior implica queawgxpansion en el turismo internacional

estimula el crecimiento de la actividad econémisécgversa.

Entre otros estudios que reportan una relaciéradsatidad bidireccional entre ambas variables
destacan los de Gunduz y Hatemi-J (2005), DemitOngan (2005) para Turquia), Kim et al.
(2006), Lee y Chien, (2008); Chen y Song, (200@grLy Tang (2010), Khan et al., (2005) ,
Chen y Song, 2009), Durbarry (2004), Katircio®009), Dritsakis, (2004) y Louca, (2006).

En este sentido, satisfacer la demanda del tundamiea algunos retos criticos. Sostenemos que
hay tres areas principales que deben preocuparragponsables de las politicas: las
infraestructuras, la educacion y la seguridad. Maat al. (2004) mencionan también que la
educacion es una condicidon necesaria para el empteacial de la poblacién local en las

actividades turisticas.

Por lo general, este sector requiere conocimiaetativos a diferentes sectores como la
comunicacion (idiomas), la hosteleria, el transpatemas de lo referente a mantener aptitudes
de gestion. Un desarrollo 6ptimo del turismo potkieer en cuenta el nivel actual de
conocimientos de la poblacion y la capacidad deitama para mejorar su potencial educativo en
relacion a las actividades turisticas. Esto evaele para disefiar un plan 6ptimo de desarrollo
turistico a lo largo del tiempo.
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Capitulo 3
Estudio Empirico

En los dltimos afios se ha desarrollado un creciginteero de estudios que buscan calcular el
impacto del turismo en las economias, a travésadas/metodologias que permiten medir

diferentes aspectos de la industria turistica.

Asi una de las mediciones realizadas es a travéseto multiplicador de los recursos

invertidos en el turismo es producto de la inteethelencia existente entre los distintos sectores
econdmicos; esto implica que un aumento en la ddande los bienes o servicios producidos por
un sector genera a su vez un incremento en la dindmnbienes o servicios procedentes de otros
sectores, que son necesarios para la produccilas dateriores, haciendo que los recursos

fluyan de manera constante hacia otros sectoresaliBehal. (1998)

Algunos trabajos se han basado en modelos de sminsumo — producto turistico. Autores
como Arriaga y Gonzalez (2019) analizan la matreumo-producto como una alternativa para
medir el impacto del turismo en la economia nadidreamatriz insumo producto (MIP) es una
descripcion sintética de la economia de un pafsipstrumento analitico generado a partir de la
Tabla Oferta Utilizacion de Bienes y Servicios (TOLA utilizacion de la matriz simétrica de
insumo—producto turistica permite medir las repgianes en la produccion y en el empleo, por

cambios de la demanda final del sector.

Este proceso posibilita cuantificar no solo logfe directos, sino también los indirectos que las
industrias o ramas de actividad tienen sobre la@oda de los paises, lo que facilita la toma de
decisiones de politica publica por parte de losenbrrespondienteadicionalmente este

permite medir los efectos multiplicadores del tmaes

Kido y Cruz (2013) realizaron un estudio para metimpacto transversal del turismo en
México y los beneficios econdmicos generados pacieidad turistica en otras actividades. Los
autores analizan los efectos multiplicadores stisreambios en la demanda final en México a

través de una matriz insumo-producto turisticaelarbjetivo de modelar lo impactos de la
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inversion turistica, la cual debe cubrir dos dernaanth de los sectores intermedios y la de los
sectores finales. Se tomé como fuente de informad#dos a la informacion reportada por la
Secretaria de Turismo de México del afio 2012, enalse genero a través del método RAS una
proyeccion de los datos del efecto del turismaaegrbnomia mexicana al afio 2013. Los autores
encuentran que el turismo tiene un efecto sigrifiossobre el ingreso total, el valor agregado y
el empleo superior al 10%.

También se han desarrollado otros modelos, cuynstaelos pueden ser utilizados como
medidas de contraste de la Cuenta Satélite desmor{(CST), como son los modelos de
Equilibrio General Computable (CGE), los cuales glizados como un instrumento que
permite medir al turismo de forma mucho mas extezsdecir permite medir los efectos totales
del turismo (directo, indirecto e inducido). Entve autores que han utilizado esta metodologia
se pueden citar a Ferri y Uriel (2004), ArellanGlyapa (2017).

Una diferencia importante del CGE con la CST qua ékima solo puede medir los efectos
directos del turismo, ademas de que permite calelienpacto econémico global del turismo en
la economia, ya que este ofrece resultados muchgmaisos que los modelos Input — Output.
El CGE es usado como una herramienta que permitelementar y elaborar un analisis
extendido de la medicidon del Turismo en la Econdideional, al integrar la informacion

obtenida de los resultados de Cuenta Satélite demao dentro del CGE.

El modelo de CGE ha sido formulado como una alteraa la CST para la medicién del

turismo, tomando en cuenta que la elaboracion dednodelo presenta un marco metodoldgico
completamente diferente a los modelos I-O, asi ciamdbién los modelos macroeconémicos,
equilibrios parciales, entre otros. Este modelotéizado para la generacion de politicas publicas
en diferentes sectores, como el turismo, la adtraillos hidrocarburos y la economia nacional,
lo cual no solo permitiria conocer mucho mas allde¢himpacto econdémico del turismo en la
economia nacional, sino también el desarrollo di¢igas econdmicas con el objetivo de mejorar

cualitativa y cuantitativamente los servicios tiiciss en el pais.
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Ferri y Uriel (2004), en su estudio de evaluaciéhighpacto econémico del turismo a través de
la elaboracién de una Matriz de Contabilidad Scamalina economia abierta, utilizando una
funcidn de Leontief que permitira determinar lodtiplicadores del gasto en turismo nacional. A
partir de esta informacion, generan un modelo deliego General Computable en el cual los
precios de los bienes y servicios y factores sxildles, bajo el supuesto de que los mercados
estan en equilibrio. En su estudio encuentran tjugismo puede tener un impacto negativo

sobre la produccion de algunos sectores como coasei@a de la elevacion de los precios.

Arellano y Chapa (2017) plantean un modelo de Huyiol General Computable del turismo para
la economia de México a corto plazo, cuyo objetisanedir el peso del sector turismo en el pais
y el efecto de choques exdgenos como es el casamfeuenza AHINL. Para ello se utiliza un
modelo de equilibrio general de corto plazo (predios), utilizando como insumo la

informacion generada a partir de la Cuenta Satddit€urismo y Matriz Insumo-Producto en
México. Con este modelo obtienen resultados pasitan los efectos multiplicadores del turismo
en el cual, por cada unidad monetaria gastadatemdades turisticas, retorna a la economia

nacional 1,79 unidades monetarias.

Otros trabajos han utilizado metodologias paragadriHakan Kum, Alper Aslan y Merve
Gungor (2015) realizan un analisis de cointegrasiibre las llegadas de turistas y el impacto
gue estos tienen en el crecimiento economico gralsks. Para ello realizan dos planteamientos
sobre crecimiento econdémico: el primero a partindenfoque de crecimiento exdgeno en el
cual se maneja la hipétesis que la inversion delegno en la economia genera un incremento

del gasto de consumo, lo que se ve reflejado enanemento en el gasto turistico.

El segundo, donde las exportaciones de turismaeguoeran ingresos de divisas pueden ser
potenciadores de crecimiento econdmico de un Gais.una serie histérica desde 1995-2013, y
con informacién de llegadas de turistas, emplemrmécion bruta de capital, realizan un test de
raiz unitaria y luego usan un test de cointegrapr@puesto por Pedroni (1999). Los resultados
muestran que en el largo plazo existe una relaabre las llegadas de turistas y crecimiento

econdémico.
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Ozturk y Acaravci (2009) investigan la relacioraegb plazo entre el PIB real y el turismo
internacional en Turquia durante el periodo 198772@ara este propdsito, la hipotesis de
crecimiento dirigida por el turismo (TLG) se comglna usando un modelo de vectores
autorregresivos de correccion de errores (VEC) snadelo autorregresivo de retardo distribuido
(ARDL). Los resultados muestran que no existe etecion Unica de equilibrio a largo plazo
entre el PIB real y el turismo internacional. Rotdnto, la hipétesis TLG no se puede inferir para

la economia turca, porgue no existe cointegraanbre @l turismo internacional y el PIB real.

Otros estudios encuentran evidencia positiva anfllzencia del turismo en el crecimiento de la
economia tales como Noriko y Mototsugu (2007), Ma¥(2003, 2006), Lanzet al. (2003),
Jorge Riddersta&t al. (2013) con el caso de Aruba, Gunduz L. y Hatem{205), Bouzahzah
et al. (2013), y finalmente el caso de Marruecos y Tuekezual sugiere que en el largo plazo
existe una fuerte relacion de causalidad delirmieato del turismo hacia el crecimiento
econOdmico; en estos casos se utiliza la hipétesgetimiento del turismo (TLG) y el test de

Causalidad de Granger

Lee y Chang (2008) analizan la relacion causakeszitdesarrollo turistico y el crecimiento
econdémico mediante el uso de minimos cuadradoearids totalmente modificados (FMOLS) y
técnicas de cointegracion de paneles heterogér@lspara los paises de la OCDE
(Organizacion para la Cooperacion y el Desarrotlort®mico / 32 paises) y otros 23 paises que
no pertenecen a la OCDE provenientes de Asia, AmériAfrica Subsahariana. Los autores
encuentran que el turismo tiene un mayor impactel &1B en los paises no miembros de la
OCDE que en los paises de la OCDE para el perig@d-2002. Concluyen que la relacion es

unidireccional apoyada por el TLG, especialmentdaencia de los paises de la OCDE.

Por su parte Ekanayake y Long (2012) realizan @étisa; usando una técnica de paneles de
cointegracién, con pruebas de causalidad de Gramgen modelo multivariable con datos
anuales durante el periodo 1995-2009. Los resdtddl estudio sugieren que existe una
relacion positiva entre el crecimiento del turisque promueve el crecimiento de la economia
nacional y sugieren que los gobiernos de los paiseesarrollo deberian centrarse en las

politicas econémicas para promover el turismo chmate potencial de crecimiento econémico.
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Algunos autores aplican la teoria de cointegradeddohansen (1988), a través del uso de un

modelo VEC y test de causalidad de Granger.

Estudios de paises como el referido a Estados EnitgoTang y Jan (2009), a Corea (Oh, 2005),
a Narayan (2004), a Croacia Payne y Mervar (200 hipre Katircioglu (2009) hallan una
relacion temporal unidireccional desde el creciteatondémico hacia la actividad turistica.

El estudio realizado por Katircioght al. (2010), sobre el turismo, la educacion superiasy
ingresos de la Republica Turca de Chipre del NGHRNC), emplea la prueba de los limites de
la cointegracion y las pruebas de causalidad dedergara investigar una relacion de equilibrio

a largo plazo, y la direccion de la causalidadesestos tres factores.

Los resultados revelan que el turismo internacigialeducacion superior estan en una relacion
de equilibrio a largo plazo con el crecimiento o ihgresos reales. El principal hallazgo de este
estudio es que, aunque la TRNC sufre de no reconmerio politico desde 1974, el crecimiento
de los ingresos reales se ve estimulado por ehcietio del turismo internacional y el sector de
la educacion superior segun se desprende de labgsrale causalidad de Granger. Demiroz
(2005) sugirié una causalidad bidireccional utilida la técnica de Johansen y las pruebas de

causalidad de Granger.

La calidad de los servicios turisticos es uno deplincipales factores que influyen positivamente
en el éxito de los destinos turisticos y muchomsg@aises estan adoptando una politica de
calidad de servicio con el objetivo de consolidax@®o una alternativa en estos altamente
competitivos mercados. El modelo planteado por lalbgo y Martinez-Garcia (2014) sobre la
relacion del turismo y el crecimiento econémicoede modo, toma en cuenta que la atraccion
del turismo hacia un pais puede depender de moehasteristicas como la calidad del medio
ambiente, lo riqueza cultural, los destinos, lausei@ad, infraestructura, y en particular realizan
un acercamiento en este sentido al consideraroguiistas llegan a un ritmo que depende de la
calidad de los servicios turisticos (el bien conadaie) midiendo la calidad de los servicios
turisticos a través de la ratio entre el total oelles de lujo sobre el total de hoteles regisgado

en la economia nacional.
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El principal resultado de su analisis es que, toqaazo, los cambios en el crecimiento
econdmico causan crecimiento en la llegada dedsriSin embargo, en el largo plazo, la llegada
de turistas, los alojamientos y el PIB de otrosgatienen un efecto positivo en el PIB real
espafiol. Por lo tanto, concluyen que existe uraidah causal bidireccional entre el crecimiento
del PIB real y el crecimiento del turismo en Espdraanbién proponen que la llegada de turistas
y la calidad de los servicios turisticos en Esgafeden ser mejoradas endégenamente. La
llegada de turistas obedece a fuerzas exdégenassgapan al control del pais anfitrion, pero
también depende de indicadores de calidad quetserdean de manera endogena. La calidad de
los servicios turisticos puede aumentarse mediantersion. Por lo tanto, el comportamiento
de ahorro en la economia anfitriona afecta el pddetraccién turistica de la economia y,

entonces, también la tasa de crecimiento econéaliao plazo.
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Capitulo 4
Andlisis metodoldgico

Uno les principales indicadores de competitividad gnaliza a gran escala los factores turisticos
y sus caracteristicas es el World Travel and Tu@smncil (WTTC), el cual recopila la mayor
cantidad de estadisticas de turismo.

El turismo, desde que se configuré como un fenémemadial en la década de 1960, ha sido
reconocido por su potencial para generar desarotbadmico, recibiendo el respaldo
generalizado de los gobiernos nacionales, que ezigh una fuente de divisas, de creacion de
empleos y de aportacion de beneficios econdmic@srpgiones con opciones limitadas para un
desarrollo econémico alternativo. Ademas, se r@s$alimportancia del turismo en las economias

locales y su aporte al crecimiento de dichas ecdsmm

Por otro lado, el aumento en nivel de ingresod eaie permite que todas las actividades
econdmicas se dinamicen y el turismo no es la ex@eplLa generacion de mayores ingresos, a
nivel general, permite al sector turistico abrimuevo y mejorado abanico de opciones para los
turistas, generando de esta forma mayor riquezestdemanera se crea un efecto de
retroalimentacion entre el turismo y el crecimieetondmico medido por el nivel de los

ingresos.

De acuerdo con los datos de la WTTC, Annual Reke#rey Highlights (2019), a nivel mundial

el turismo aporta aproximadamente con el 10% d#| $lendo una de las principales industrias
generadoras de ingresos para los hogares, actiredpdnsable de generar 1.4 trillones de
dolares, 1 de cada 10 empleos estan relacionaaiis/alades turisticas, representa el 30% de las
exportaciones mundiales y el 7% de las exportasideeservicios, lo que lo sitla en la tercera

categoria en las ganancias en exportaciones.

Segun la Organizacion Mundial de Turismo Turismdeefigenda (2030), se calcula que el

namero de llegadas de turistas internacionale$ miiedo crecera un 3,3% al afio de media entre
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2010 y 2030. Este porcentaje representa alrededd8 dnillones més de llegadas de turistas
internacionales cada afo, alcanzando un total&f¥ Inillones de llegadas en 2030.

En el caso ecuatoriano, el aporte total del turisméa economia nacional en el afio 2018
represento el 6% del PIB Nacional de acuerdo al @/T2019). Adicionalmente el turismo
absorbe uno de cada diez empleos en el Ecuaddeyada 4 nuevos empleos que se crean en el
pais. Se estima que el nimero total de trabaja@oressector esta alrededor de los 330 mil. Sin
embargo, el gasto de los visitantes extranjerds@#l1.3 millones de dolares para el afio 2018
WTTC (2019). Esto es debido la disminucion en eharo de visitantes al pais. En el afio 2018,
segun el Ministerio de Turismo se registré el isgrde 2,5 millones de turistas al pais mientras
que 1,4 millones de ecuatorianos visitaron el eyegra (ver tabla 4.1). Practicamente todos los
afos el Ecuador ha tenido un saldo neto positit@ ¢@ entrada y salida de turistas siendo el afio
2016 el que mas nivelados han estados ambos gitgtossignifica que el saldo neto de ingresos

por turismo es positivo para el pais.

Tabla 4.1 Visitantes turisticos — entradas y salida

AfiO Llegao!as de Salida QIe Relacion
extranjeros ecuatorianos

2013 1.487.059 972.579 152.9%
2014 1.694.577 1.096.243 154.6%
2015 1.676.409 1.221.144 137.3%
2016 1.569.107 1.366.072 114.9%
2017 1.805.519 1.347.263 134.0%
2018 2.535.140 1.401.937 180.8%

Fuente: Ministerio de Turismo 2020

Tabla 4.2 Ingresos y Egresos de divisas por concepte turismo

ARo Ingresos Egresos Saldo

2013 1,251.2 988.2 263.0
2014 1,487.2 989.8 497.4
2015 1,557.4 993.9 563.5
2016 1,449.3 1,034.1 415.2
2017 1,554.2 1,085.5 468.8
2018 1,878.6 1,043.4 835.2

Fuente: Banco Central del Ecuador — Balanza decsasv
Nota: para el calculo de ingreso y egreso de divdsaconsidera los valores registrados de viajgs ma
transporte
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Uno de los sectores que forman parte sustanciaesarrollo econdémico del pais es el turismo,
cuyo objetivo principal es posicionarse como |langra fuente de ingresos no petroleros en los
proximos afios. El turismo, al ser una industrisew®icios, tiene mucho potencial, no solo por
ser un gran generador de empleo formal e inforsiad, también por mantener encadenamientos
gue permiten que un gran numero de industrias &e lveneficiadas por esta actividad, a través
del consumo de los visitantes turisticos y el ggstrealizan en las industrias relacionadas con

el sector turistico.

Se debe tomar en cuenta que esta industria pamacalgpaises es una gran generadora de divisas,
y el Ecuador no es la excepcion, ya que es lareefaente de ingresos no petroleros después de
camaron, banano y platano Ministerio de Turism02(. En algunas provincias del Ecuador se
ha producido un desarrollo importante del turislta@ue ha generado una fuente significativa de
ingresos para su poblacion, lo que ha permitidieséarrollo territorial en materia de turismo;

estos aspectos estan relacionados con el crecoreenhdmico. De este modo en el Ecuador se
puede reconocer el potencial de esta industriappsible desarrollo si esta recibe la inversion

necesaria para mejorar los productos y serviciesggmera esta industria.

No debemos olvidar que el turismo no es considecadw una industria como tal, sino que se
encuentra conformado por varias industrias queesgmitan la canasta de bienes y servicios que
adquieren los visitantes turisticos durante suwéstn el pais. En este sentido, el Ecuador es un
pais gran potencial de demanda local recursos;atesii culturales y humanos que pueden ser
utilizados en el sentido que se han generado negiqaie pueden generar desarrollo local,
provincias como Galapagos, por ejemplo; ademas tiea localizacion estratégica sin dejar de
mencionar los recursos importantes que ayudanergeimgresos turisticos y encadenamientos

productivos.

Actualmente la medicion del turismo en la economaigional responde a un proceso de
identificacion de industrias caracteristicas y s@aseal turismo, el cual permite la generacién del
Valor Agregado Bruto Directo Turistico (VABDT) y Broducto Interno Bruto Directo Turistico
(PIBDT) a través de la Cuenta Satélite de Turis@®T). Este proceso de elaboracion es

consistente con la metodologia y estructuras d€lamntas Nacionales del Banco Central del

23



Ecuador (BCE) con afio base 2007, y las recomenuzioara la elaboracién de la Cuenta
Satélite de Turismo publicado por la Organizaciamifial del Turismo (OMT) en el afio 2008.

A la fecha, a nivel mundial, se han generado inmabies modelos para la medicién del turismo
a través de diferentes enfoques que permiten corbdesarrollo de esta actividad y su aporte a
las economias. La mayoria de estos estudios Haradd el PIB, los arribos de turistas

internacionales y/o el gasto medio de turistagmatgonales asi como el ratio de hoteles de lujo,

tomado como un indicador que permite medir la edlide los servicios turisticos.

Modelo utilizado y estrategia empirica

El presente estudio tiene como objetivo deternsnaxiste una doble causalidad entre
crecimiento econOmico y turismo basada, por un,ladda hipotesis del crecimiento econdémico
liderado por el turismo, es decir si crecimientdadmdustria turistica afecta positivamente el
crecimiento de la economia nacional y, por otroJa&i el crecimiento de la economia nacional

afecta positivamente al crecimiento del turism@aprcaso ecuatoriano.

La informacidn corresponde a una serie de tiempaneperiodo comprendido entre 2007 -2018,
con datos anuales, cuya medicion toma en cueiméolanacion a partir del afio 2007, ya que a
partir de este afio la Secretaria Nacional de Rtanibn y Desarrollo, inicia el nuevo proyecto
politico en el Ecuador, el cual presenta “la traidsi de un modelo extractivista, dependiente y
desordenado a nivel territorial, a un modelo dewarhamiento moderado sostenible, utilizando
de manera inteligente los espacios disponibleguaaredo la soberania alimentaria, considerando
el crecimiento poblacional, protegiendo el ambiget@luando los riesgos por eventos naturales,
para poder dar medidas de precaucion y mitigacg#PLADES (2009)

En la Ultima década el Ecuador ha transitado p@raceso de cambio politico y social,
fundamentado en el marco legal vigente, tomandmduase la Constitucién Bravo et.al (2018).
En este sentido, el estudio realizado en estegede tiempo pretende analizar si sectores como
el turismo han tenido un efecto positivo en la @moia ecuatoriana, y si efectivamente es posible

un nuevo modelo econémico.
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En otras palabras, se busca determinar si loscggs\uristicos tienen un impacto positivo en el
crecimiento econdmico nacional; por otro lado| srecimiento econémico en general afecta el

crecimiento del turismo.

Para este fin se realizara el andlisis a travéedes de tiempo para verificar la hipotesis de
crecimiento del turismo TLG bidireccional, basaddapropuesta de Demiroz (2005), que
utiliza técnicas de cointegracion de Johansen ([19@8uebas de causalidad de Granger,
siguiendo las siguientes etapas:

)] Lo primero que hay que hacer es determinar sidaables son estacionarias o no,
lo que equivale a comprobar el orden de integrag@las variables. Para ello se
realizara un test de raiz unitaria.

i) A continuacion, se debe realizar un analisis detegracion, que permitira
analizar la existencia de una relaciéon a largogtizlas variables estudiadas.
Entre los diversos métodos de cointegracion sizand el método de Johansen
(1988) ya que permite detectar varios vectoredeeagracion.

iii) Finalmente se realiza un andlisis de causalida@rdeger.

Por tanto, la primera etapa consiste en verificarlg relacion entre dos variables, normalmente
con tendencia, no es espuria Granger Newbold (18 que existe una relacion de largo plazo
entre ellas, es decir, estan cointegradas Mong&¥b3)). Para ello se debe analizar la propiedad

de estacionariedad de las series, para lo cuabdiean pruebas de la presencia de raices unitarias
para las series de tiempo individuales para congpreborden de integracion de las misrhas.

Entre las metodologias desarrolladas para la elalior de contrastes de raices unitarias para
series temporales se encuentra la planteada pkeyycFuller (1979) y la prueba aumentada de
Dickey-Fuller (ADF).

Como segunda etapa se procede a realizar un arddisointegracion. Existen diferentes
métodos de cointegracion como el de Engle y Grafi@&7), cuya hipdtesis nula es que no

existe cointegracion entre un conjunto de varial§les Para ello estiman los coeficientes de una

7 Una serie estacionaria es aquella que tiene nyegisianza constante. Se dice que es integradadée cero
[1(0)]. Una serie con tendencia, sera I(1), cuaeslmecesario diferenciarla una vez para que saertaen
estacionaria o [I(0)].
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relacion estatica entre varias variables mediariténmos cuadrados ordinarios y aplican el bien
conocido test de raiz unitaria de los residuosa pamprobar si estos son 0 no estacionarios. El
rechazo de la hipétesis nula de raiz unitaria ekeacia a favor de la cointegracion (Granger y
Engle, 2004). Posteriormente, Johansen (1988, 1%9®K) deriva un estimador de maxima
verosimilitud que permite determinar multiples weet de cointegracion, lo que permitira hacer

un analisis de la existencia de una relacion alptgzo de las variables estudiadas.

Segun la metodologia de Johansen (1988) la mayte @@ las series temporales son no
estacionarias y las técnicas convencionales desigr basadas en datos no estacionarios tienden
a producir resultados espurios. Sin embargo, ldssseo estacionarias pueden estar cointegradas
si alguna combinacion lineal de las series llegarastacionaria. Es decir, las series pueden tener
tendencia, pero en el largo plazo hay fuerzas drasue tienden a empujarlas hacia un estado
de equilibrio. Este método permite probar la exisiee de cointegracion en las variables 1(1) e

1(0), en donde I(1) y I(0) indican integracion déwer y cero orden, respectivamente. Bajo la
metodologia de Johansen es necesario analizarlas previamente con el fin de conocer si

presentan o no raices unitarias.

Las series que presenten raices unitarias se cofwcan vector autorregresivo a partir del cual
se puede probar la existencia de una o mas contreaclineales J(U) o vectores de
cointegracion, como también se les denomina. Estadnlogia consiste en realizar un analisis
de cointegracion sobre un modelo de Vectores Agtesivos (VAR). En esta etapa se busca
encontrar una relacion lineal estable entre lasbkas. Cuando las variables consideradas son
integradas de orden uno, I(1), en la segunda @@gamos analizar si las variables estan
cointegradas. El procedimiento de cointegraciéninariante desarrollado por Johansen (1988,
1991) y Johansen y Juselius (1990) permitira prebaéimero de vectores cointegrantes y

estimar los coeficientes de estos vectores.

Con los resultados de la prueba de cointegraci@Qlodansen, que indican la existencia de un
vector de cointegracion, y dado que la cointegrapir si sola no indica la direccion de la
relacién de causalidad, Granger (1988) proponegowuneba para estudiar la causalidad que puede
surgir de un modelo VAR. Debido a que las seriédnesointegradas, la prueba de causalidad de
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Granger implica especificar un VAR especificaddaanecuaciones de la siguiente manera
(Granger, 1988):

Sistema de ecuaciones del VAR

4 4 p 14
ALY, = ay + 8,71 + Z 0,,ALY;_, + Z @ ALVT,_, + Z @ ALItx, | + Z yulLrt,
i=1 i=1 i=1

i=1

+ &1t

14 14 p
ALVT = 0{2 + 5ZZt_1 + Z eziALYt_l + Z Q)ZiALVTt—l + Z (pziALItxt_l
i=1 i=1 i=1

p
+ ZyziALrtt_l + &5

=1

4 4 14
ALItX = a5 + 8:2Z,_1 + Z 05,ALY, | + Z @5 ALVT,_, + Z @s;ALItx, 4
i=1 i=1 i=1

p
+ Z y3iALrt,_ 1 + €3
i=1

p 4 4 4
ALT‘t = 0l4 + 64Zt_1 + Z 64iALYt—1 + Z ®4iALVTt_1 + Z (p4iALItxt_1 + Z )/4iALrtt_1
i=1 i=1 i=1 i=

1

+ &4t

Donde:
Y = Es el PIB real
VT = vistitantes turisticos
Itx = CPIB real de los visitantes extraneros
1. = ratio de hoteles de lujo sobre el total de hoteles en Ecuador
AL
= Representa a las variables medidas en términos logaritmicos y en sus primeras derivadas
Zi_1 = término de correccién de errores retardados

Z:_1(8) = los parametros de ajuste, miden la velocidad de ajuste de cada
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variable dependiente hacia el equilibrio de largo plazo

0€123,4, = €rrores aleatorios independientes en serie con una

media de cero y una matriz de covarianza finita

Dado que la cointegracion por si sola no indiadidaccion de la relacién de causalidad, Granger
propone una prueba para estudiar la causalidagupde surgir de un modelo VAR, en la tercera
etapa se usara prueba de causalidad multivariaGaahger, basada en el modelo de correccion
de errores (ECM), para investigar las relacionesalas entre ellos. El VEC es un modelo VAR
en primeras diferencias aumentadas con el térméradeccion de errores relevante, obtenido
de la regresion de cointegracion. Este modelo esuadio para probar la causalidad de Granger

con variables cointegradas, para evitar que pusdiyir resultados espurios (Granger 1988).

Granger (1969), sugiere una relacién de causabdadda en la asimetria de los esquemas de la
correlacion. Existe causalidad en el sentido den@g si una variable retardada esta
correlacionada con valores futuros de otra varja@ealice que una variable es causa de la otra.
Sin embargo esta correlacion podria ser espuredo poe no se puede utilizar como evidencia
de gque esa variable cause la otra. Pero si se pleadastrar que si no existe correlacién tampoco
existe causalidad. Por ese motivo la hipotesis delaste test es que no existe dicha correlacion
(Montero, 2013).

Definiciones de variables y fuentes de datos
En la Tabla 4.3 se recogen las variables que senddbizar en la investigacion, asi como la

fuente de consulta de investigacion con datos esymra el periodo 2007-2017.

Tabla 4.3 Variables y fuentes de datos

Variable Fuente
Producto Interno Bruto real Banco Central del Howa
Visitantes turisticos (a)* Ministerio de TurisméNEC

PIB real promedio de las principales
economias que visitan el pais Ministerio de Turismo — INEC — Banco
(Estados Unidos, Pera, Colombia, Espaii/undial

Panama) (b)**

28



Ratio del total de hoteles de lujo sobre €]
total de hoteles en Ecuador (c)***
Fuente: Datos de la investigacion — fuentes oficiales

Ministerio de Turismo — calculos propios

Las variables calculadas fueron

(a) *Visitantes turisticos: corresponde a la distrildumcprovincial de los visitantes
extranjeros en el territorio nacional, en dondesea en cuenta que un visitante
turistico puede visitar mas de un destino.

En este sentido, de acuerdo con las encuestasistadueceptor del Ministerio de
Turismo, se establece una distribucion porcentoappovincia de los visitantes a
todos los destinos del Ecuador, esta estructunauéigplicada por el total de visitantes
turisticos.

En este estudio utiliza las llegadas de turistesmacionales para medir el volumen
del turismo como en el estudio de Gunduz y Hate(8B05), debido a que cuando se
utilizan los ingresos del turismo, esta varial®adie a estar muy correlacionada con la
variable de ingresos (PIB nacional), por lo quedauégar a surgir un problema de
multicolinealidad entre las variables.

(b) ** Corresponde a PIB real promedio de Estados Usji@@ru, Colombia, Espafia,
Panama, estas economias corresponden a la inf@émtacnada del ranking de las 5
economias con mayor nimero de visitantes en eldécua

(c) *** Ratio total de hoteles de lujo sobre el total khoteles en Ecuador por provincia: se
calcula dividiendo el total de hoteles de lujo soblrtotal de hoteles registrados por
provincia en el Ecuador (Ratios disponibles enre#»®). Esta ratio se basa en
Albaladejo y Martinez-Garcia (2014), para el amalie la oferta de servicios

turisticos, y la calidad de los alojamientos tiodst.

Es importante mencionar que para el calculo delatoosk utilizan las variables en términos

logaritmicos para que los coeficientes del modsdiaguen elasticidades.
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Resultados

Test de Raiz Unitaria de Dickey-Fuller (ADF)

El primer paso del andlisis es probar el ordemtigracion del logaritmo natural de todas las
variables. La prueba del ADF se llevé a cabo paaanénar la presencia de una raiz unitaria para
los niveles y primeras diferencias de variablesddés de un diagndstico grafico, la raiz unitaria
se probd para modelos que incluian una constamb@ yendencia temporal en la ecuacién del
ADF para los niveles de todas las variables y umstante en la ecuaciéon ADF para las primeras

diferencias de las variables. La tabla 4.4 mudssraesultados.

Tabla 4.4. Test de Raiz Unitaria de Dickey-Fuller Amentado

log_ratio log_pib_vis log_pib_real log_vis
Niveles

-1,632%(0,78) -4,992*(0) -0,93*(0.95) -4,811*(0)

Alog_ratio Alog_pib_vis Alog_pib_real Alog_vis
Primeras
diferencias

-2,46*(0.03) -4,14*(0) "-3,62*(0.01) -2,7%(0,02)

Fuente: Datos de la investigacion — fuentes oficiales
Nota: A denota la primera diferencia de las variablesizadds. Los nimeros entre paréntesis son los galore
aproximados del MacKinnon p-value de Z(t). El sitobo

Tabla 4.5. Test de Raiz Unitaria de Dickey-Fuller valores criticos

Valores criticos

1% | 5% | 10%

-4,3 | -3,6 | -3,2

Fuente: Datos de la investigacion — fuentes oficiales

Hipotesis nula: La serie posee una raiz unitaganjo tanto no es estacionaria.

Hipdtesis Alternativa: La serie no posee una raitatia y por lo tanto es estacionaria.
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Basandose en los valores criticos de MacKinnong), 98 hipotesis nula de presencia una raiz
unitaria contra la alternativa de la estacionadegtarechazada en los niveles de las variables
log_ratio y log_pib_real, por consiguiente dichagables presentan raiz unitaria y son no
estacionaria, mientras que las variables log_pdgyvis no presentan raiz unitaria y son

estacionarias.

Por el contrario, la hipétesis no puede ser recteaea sus primeras diferencias, es decir no
presentan raiz unitaria y por ende es estaciorRoiatanto todas las series son integradas de

orden uno I(1).

Test de Cointegracion de Johansen (1988, 1991)

La prueba de Johansen se realiza por medio deruabhgpde maxima verosimilitud, en la cual,
para establecer una relacion de cointegracion d®njunto de series de tiempo, se identificara
la existencia de al menos una posible relacioredas variables (se asume que

existen n relaciones de cointegracion).

El test de Johansen (1988) y Johansen y JuseB@9)iambién permiten estimar todos los
posibles vectores de cointegracion entre el conjdatvariables y es la prueba mas fiable para

evitar los problemas que se derivan del proceditnida Engle y Granger (1987).

El test de cointegracion de Johansen consisteegir €l nimero de vectores de cointegracion
relacionados en el sistema (r), utilizando dostésti@os de prueba en proporciéon de la
probabilidad: 1) traza y 2) maximo valor propio.

1) La prueba de trazas es una prueba secuencial gaelera la existencia de r vectores de
cointegracion y comprueba, bajo la hipétesis nelgue no existen vectores de
cointegracion vs la hipétesis alternativa de qusten (r) vectores.

2) Por otro lado, el test de maximo valor propio canéi el resultado encontrado con la
prueba de la traza. Este test permite comprolEmsgimero de combinaciones lineales no

es igual al numero de variables de entrada, y&queste caso todas serian estacionarias.
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Antes de realizar el test de cointegracion de Jdradebemos conocer el numero de rezagos
apropiado que deben ser utilizados en el model@adderdo con el criterio de informacion de
Akaike (AIC), dentro del analisis se han incluid@atro rezagos en el sistema de nivel VAR para
asegurar el ruido blanco residual; con esta inferémapodemos decir que si las variables estan

integradas poseen una relacion de largo plazo.

A continuacion, se lleva a cabo el test de coirigign de Johansen (1988) en el paquete
estadistico STATA (comandecrank). En la tabla 4.6 se muestra el resultado deskts te

traza y maximo valor propio (donde la hipotesisarag que no hay cointegracion).

Tabla 4.6. Test de Cointegracion de Johansen

Johansen tests for cointegration

Trend: constant Nunber of obs = 10
Sample: 3 - 12 Lags = 1
5%
maxi mum trace critica
rank par ns LL ei genvalue statistic val ue
0 4 68. 154205 . 34.6026* 47.21
1 11 78. 093281 0.86301 14.7245 29.68
2 16 83.242703 0.64295 4.4256 15. 41
3 19 85.338713 0. 34243 0.2336 3.76
4 20 85. 455525 0.02309
5%
maxi mum max critica
rank par ns LL ei genvalue statistic val ue
0 4 68. 154205 . 19. 8782 27.07
1 11 78. 093281 0.86301 10. 2988 20.97
2 16 83.242703 0.64295 4.1920 14. 07
3 19 85.338713 0. 34243 0.2336 3.76
4 20 85. 455525 0.02309

Fuente: Banco Central del Ecuador — Ministerio de Turisg@culos propios

El test de traza (“trace statistic”) muestra queap=0, el eigenvalor excede el valor critico al

5% de confianza, lo que nos permite rechazar latégs nula de no cointegracion. La estadistica
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de traza para r=0 (34,60) esta por debajo de su gdtico al 5% de 47,21, por lo tanto se acepta
la hipétesis nula de que las series temporales estategradas.

A partir de r=1 en adelante, los eigenvalores abtenestan por debajo del valor critico al 5% de
confianza, lo que significa que no podemos rechlazaipotesis de que hay un Gnico vector de
cointegracién, con un nivel de significacion del g8fvalor de la traza es 14,72, el cual es menor
a su valor critico de 29,68 al 5%, lo que significe se acepta la hipdtesis nula de que existe una

relacion de cointegracion.

Este vector indica la relacion a largo plazo elasecuatro variables incluidas en nuestro modelo.
Es decir, la prueba de Johansen establece que arstrelacion de cointegracion, en la tabla 3.5,
donde los visitantes turisticos, la calidad de lbstg el PIB extranjero tienen una influencia

positiva en el PIB de Ecuador en el largo plazicgwersa.

Se ve claramente, por los resultados del enfoqueidéegracion de Johansen, que existe una
relacion de equilibrio a largo plazo entre el PIByllegadas de turistas internacionales, la
calidad de los hoteles y el PIB extranjero. Pdafdo la hipotesis del TLG si puede ser inferida
para la economia ecuatoriana porque si existealaedn cointegracion entre las variables

turisticas y el PIB.

Modelo de Vectores Autoregresivos y Causalidad derénger

La causalidad puede inferirse ya sea de la impodaonjunta de variables independientes
retardadas o del término de correccion de err@tesdados (Granger, 1988). La prueba chi de
significacion conjunta de las variables rezagadastituye la causalidad en el sentido de

Granger.

La Tabla 4.7 examina la causalidad de Granger, gstnai las estadisticas chi para los valores

independientes retrasados.

La existencia de una relacién entre el PIB devisisantes, los visitantes, el ratio de hoteles y e
PIB real significa que debe existir al menos ungahdad unilateral entre las variables Engle y
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Granger (1987). Para que exista causalidad emetisale Granger, la probabilidad de “chi”
debe ser menor a 0,05.

Tabla 4.7 Test de Causalidad de Granger

Equat i on Excl uded chi 2 df Prob > chi2
fd_log pib fd_Iog_pibvis . 37463 1 0.540
fd_log pib fd log ratio 1. 4866 1 0.223
fd_log pib fd log vis .50751 1 0.476
fd_log pib ALL 1.9813 3 0.576
fd_log_pibvis fd_log_pib | 3.4893 1  0.062 < mmm—
fd_log_pibvis fd log ratio 47736 1 0.490
fd_log_pibvis fd_log vis . 60575 1 0.436
fd_log pibvis ALL 4, 8775 3 0.181
fd log ratio fd_log pib . 72853 1 0.393
fd log ratio fd_log_pibvis 2. 2e-05 1 0.996
fd log ratio fd_ log vis 1.1268 1 0.288
fd log ratio ALL 1. 7495 3 0.626
fd log_vis fd log_pib | 3.9829 1 0.046 _
fd_log vis fd_log_pibvis 2. 2464 1 0.134
fd_log vis fd_ log ratio 2.3194 1 0.128
fd log vis ALL 4.1759 3 0.243

Fuente: Datos de la investigacion — fuentes oficiales

A partir de los resultados obtenidos se puede wvhsgue Unicamente el crecimiento del PIB real
mantiene causalidad en el sentido de Granger riespkecrecimiento del PIB de los visitantes

turisticos y de los visitantes.

Las estadisticas de las variables rezagadas sugjeee una causalidad unidireccional en el

sentido Granger que va desde el PIB real del ExUzakta las llegadas de turistas. Esto implica
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gue los cambios en el PIB real de Ecuador influygeneran cambios positivos en el turismo, lo
gue muestra evidencia a favor de la segunda reladd@ausalidad del TLG, mismo que se
enfoca en el crecimiento econdmico como fuentere@raiento del turismo, es decir la

evidencia muestra que el crecimiento econémicoonaties quien afecta el crecimiento del
turismo, especificamente en la variable de vigmhiristicos. Ademas, las estadisticas muestran
que la causalidad de Granger no tiene causalidsdids PIB real extranjero hacia el PIB real,

las llegadas de turistas y la proporcion de hotidelsijo.

A largo plazo, el crecimiento econdmico afectaratieniento del nimero de turistas. A pesar de
gue los resultados muestran que Unicamente exiateelacion unidireccional en el sentido de
que el crecimiento econdmico motiva el crecimiedgbturismo, lo que implica que para el caso
ecuatoriano que el crecimiento del turismo es care®ia de una estrategia del crecimiento
econdmico, asi pues, esta relacion de crecimiemodenico acepta que este sector turismo se ve

afectado positivamente por el crecimiento econémico
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Conclusiones

La presente tesis ha tenido como objetivo anal&eelacion causal entre turismo y crecimiento
econdmico en el Ecuador durante el periodo 200F18,Z0n datos anuales. En donde, al
analizar los resultados obtenidos en lo establezmndel test de causalidad en el sentido de
Granger se identifica que en los cambios en elrBdBdel Ecuador causan cambios en el
turismo, que implica la existencia de una relacidiireccional, en otras palabras la evidencia
demuestra que la se cumple la segunda hipotesiedieiento del turismo, misma que se
plantea que el crecimiento econémico nacional @ncafecta el crecimiento del turismo,
especificamente en la variable de visitantes tookst

Desde un punto de vista tedrico, se ha demostigubpel del turismo en el desarrollo
economico del pais, tanto de manera directa, icidire inducida, sin embargo su aporte aun es
pequefio en comparaciéon con el resto del mundcstersentido es importante generar politicas
que permitan mejorar el aporte del turismo a lanenda tomando en cuenta su gran potencial
turistico, basado en los pilares de infraestruceolacacion y seguridad. El turismo permite
financiar las importaciones de capital extranjeeugnentar la llegada de turistas gracias a las
mejoras de calidad. Asi el resultado es un modelorecimiento endégeno donde el crecimiento
de la economia nacional es el motor de crecimigata industria turistica y la calidad puede

llegar a tener un impacto positivo en la tasa deigriento.

En este sentido se puede concluir que a pesarste era relaciéon unidireccional en donde el
crecimiento econémico es impulsor del turismo, esigignifica que el turismo no genere
aportes en la economia ecuatoriana, como se hdgedidenciar en capitulos anteriores, en
done el turismo aporta en la economia e impulsa@leo. En este sentido, es importante
promover politicas que mejoren la calidad de logisies turisticos y permitan promover el
crecimiento de esta actividad, y, pesar que nuesii®el turismo tiene un aporte pequefio en la
economia, este si puede llegar a tener efectoslame plazo, lo que demuestra que nuestro pais
tiene gran potencial turistico, por lo cual es inigate implementar politicas que fomenten las

actividades turisticas y atraigan a los turistasaejeros.
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Recomendaciones

La actividad turistica historicamente ha sido wrenfe generadora de ingresos. Para el caso
ecuatoriano se ha identificado que el crecimiestdutismo se ve impulsado por el crecimiento
de la economia nacional. El presente estudio sedli@aado con la informacion que se mantiene
disponible, sin embargo, se recomienda realizadest mas profundos que incluyan otras

variables y mas adelante mejorar los datos histgric

Finalmente, a pesar de que los resultados sudepmesencia de una relacion unidireccional en
el largo plazo, al analizar la informacion, se bdigo identificar el turismo puede aportar a la
economia nacional, misma que se demuestra a av@squefos negocios y fuentes de empleo,
siempre y cuando este se vea impulsado con inveysioliticas que generen incentivos a este

sector.
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Anexos:
Principales conceptos:

Viajes y Turismo: Viajes y turismo es "la actividad de las personss\gajan y se
guedan en lugares fuera de lo habitual entornm@anas de un afio consecutivo para fines de
ocio, negocios Yy otros fines no remunerado destigyat visitado”. La frase "entorno habitual”
se introduce para excluir del concepto de persquawiajan "visitantes" todos los dias entre su

hogar y lugar de trabajo o estudio, u otros lugaigtados con frecuencia TSA: RMF (2008).

Producto Interno Bruto Director Turistico.- Es la parte del PIB que atribuye
directamente al consumo turistico interior, la qua#de medirse como la suma del valor afiadido
bruto (VAB) a precios basicos generado por todasldustrias en respuesta al consumo turistico
interior mas los impuestos netos sobre los produetimportaciones incluidos en el valor de este
gasto a precios de adquisicion (TSA: RMF 2008, ¥1.96

Valor Agregado Bruto Directo Turistico.- Es la parte del valor agregado bruto generado
por las industrias turisticas y otras industriatadeconomia que atienden directamente a los
visitantes en respuesta al consumo turistico ortera utilizacion del término “Directo”, en este
valor agregado hace referencia al hecho de quedat@ Satélite de Turismo mide Unicamente
esa parte del valor afladido (por las industridstioas y otras industrias), debido al consumo de
los visitantes, y no toma en consideracion lostefemdirectos e inducidos que podrian generar
dicho consumo adquisicion OMT (2008).

Productos caracteristicos.son aquellos que cumplen uno o ambos de los sigsie

criterios:

a) El gasto turistico del producto deberia represamtarparte importante del gasto total
turistico (condicion de la proporcion que corresfmal gasto / demanda);

b) EIl gasto turistico del producto deberia represamarparte importante de la oferta del
producto en la economia (condicién de la proporgide corresponde a la oferta). Este
criterio supone que la oferta de un producto cargstico del turismo reduciria

considerablemente si no hubiera visitantes OMT §200
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Consumo colectivo.dos servicios colectivos no de mercado que prdasadministraciones

publicas tienen entre otros al turismo.
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Estructura porcentual de visitantes turisticos pomrovincia

Provincia Participacion porcentual de visitantes

AZUAY 21,50%
BOLIVAR 1%
CANAR 1%
CARCHI 5,00%
CHIMBORAZO 6,80%
COTOPAXI 7,30%
EL ORO 7,60%
ESMERALDAS 5,20%
GALAPAGOS 14,00%
GUAYAS 51,00%
IMBABURA 15,20%
LOJA 2,20%
LOS RIOS 1%
MANABI 16,10%
MORONA SANTIAGO 8,00%
NAPO 1%
ORELLANA 1,00%
PASTAZA 3,10%
PICHINCHA 65,70%
SANTA ELENA 24,10%
SANTO DOMINGO 1%
SUCUMBIOS 1%
TUNGURAHUA 20,00%
ZAMORA CHINCHIPE 1%

Fuente: Ministerio de Turismo — calculos propios
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Ratios hoteles provinciales

Provincia Ratio hoteles de lujo + primera/ total hteles
AZUAY 0,10
BOLIVAR 0,00
CANAR 0,02
CARCHI 0,10
CHIMBORAZO 0,04
COTOPAXI 0,09
EL ORO 0,11
ESMERALDAS 0,08
GALAPAGOS 0,11
GUAYAS 0,18
IMBABURA 0,16
LOJA 0,09
LOS RIOS 0,17
MANABI 0,10
MORONA SANTIAGO 0,04
NAPO 0,07
ORELLANA 0,06
PASTAZA 0,00
PICHINCHA 0,11
SANTA ELENA 0,07
SANTO DOMINGO 0,05
SUCUMBIOS 0,06
TUNGURAHUA 0,07
ZAMORA CHINCHIPE 0,00

Fuente: Ministerio de Turismo — calculos propios
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