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Resumen

El presente estudio interpreta algunos aspectos
para el ejercicio de la libertad de expresion, que
reproducen aspectos de la obligatoriedad. Se
recurre a una revision de la trayectoria histérica
de los titulares, asf como revisién y sintesis de
términos muy especificos como “argumentacion’,
"persuasion’; “legitimacién” y ‘deslegitimacion”;
hasta llegar a concretar que los ‘criterios” en
los cuales se fundamenta la titularidad de los
medios impresos de habla hispana, son el criterio
americano y el criterio europeo. La diferencia
entre estos tipos de “criterios” queda presentada
en funcién a categorias como, la semidtica y
semdntica que usan, el razonamiento y el producto
que generan, la dimensién de la revelacion, la
orientacién de la noticia, la herramienta de la
argumentacion, y de acuerdo a los propdsitos de la
noticia que se publica.

Palabras clave: titulares de prensa, argumentacion,
persuasion, criterio americano, criterio europeo.
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Resumo

No presente estudo interpreta alguns aspectos
do exercicio da liberdade de expressao. Inspira-se
em uma revisdo dos antecedentes historicos de
manchetes de jornais, bem como arevisao e sintese
determos muito especfficos, tais como “argumento’,
“Persuasdo’, "descrédito” para vir a perceber que os
“critérios” que é baseada na propriedade da midia
impressa em lingua espanhola, sdo principalmente
dois aspectos: a abordagem americana e a norma
europeia. A diferencga entre esses tipos de “testes”
€ apresentado de acordo com categorias como,
semibtica e semdntica utilizando o raciocinio
eo produto gerado, a dimensdo da revelagdo,
orientacdo na atualidade, a ferramenta de
argumentacdo, de acordo com os propésitos da
histéria é publicada.

Palavras-chave: manchetes de jorais, a
argumentagdo, a persuasdo, padrdo americano, o
padrdo europeu.



El periodismo impreso (al cual se dirige la referencia en
el presente estudio) es una especie de espejo donde se
puede intentar entender lo que le pasa al ser humano
en cualquier parte del mundo; es una manera de saber a
través de los titulares y el contenido que éstos expresan,
gué ocurre en lugares lejanos gue no es posible visitar,
gqué estd sucediendo en las ciudades que ni siquiera
sabemos que existen; es, en definitiva, la forma mas
practica de conocer el mundo y lo que sucede con él.
El estilo del periodista profesional se ve reflejado en
la modalidad de los titulares de prensa, en los cuales
pueden estar contenidos algunos de los principales
rasgos del género del periodista profesional.

Al respecto es importante sefialar que existen aspectos
legales o juridicos en los cuales se fundamenta la libre
titulacidn o la libertad del periodista en la escogencia de
temas a ser trabajados como sucesos de informacion. En
este sentido se puede argumentar que la Constitucién
Bolivariana de la Reptblica de Venezuela fundamenta
derechosinviolables de los ciudadanos; éstos se moldean
en el derecho fundamental a la libertad de expresién
e informacién, el cual ocupa un lugar esencial en la
discusion publica actual.

Desde hace aproximadamente una década, se discuten
proposiciones tales como, que sin una comunicacién
publica libre, quedarian sin sentido otros derechos que la
Constitucidon consagra, se desvirtuarian las instituciones
democraticas, y definitivamente quedaria falseado el
principio de legitimidad del orden constitucional, que es
la base de todo orden politico.

En el presente estudio se ha optado por interpretar
algunos aspectos para el ejercicio de la libertad de
expresidn, quereproducen aspectos dela obligatoriedad,
de la conciencia, del compromiso de redactar bajo ciertos
principios que expresan los criterios que dominan la
“pluma” del periodista al momento de redactar la
noticia; todo io cual, alaluz de la generacién de impacto
en la informacién, es lo que orienta al periodista para
darle forma a la titularidad. Entendiéndose que aunque
pareciera un criterio técnico, conformarasgos de un perfil
profesional que se intenta incorporar como aspectos de
regulacién o requerimiento profesional.

Quien ejerce la actividad o profesion del periodismo
tiene en su mano, cierta cuota de poder o de influencia
en la manera de ver, pensar y concebir el mundo. La
titularidad de la noticia juega un papel muy importante
en la sujecion del lector, en la detencién de pasiones
por temas especiales, o en la captura de una suerte
de confianza en [a fuente. Cuando se titula con ciertas
caracteristicas predeterminadas, se construye una
especie de destreza en la responsabilidad de cautivar
mayor interés por la lectura periodistica y por ende en
la frecuencia y seguimiento a determinados géneros.

Sustento tedrico

En la presente investigacién, se declaran algunos
sustentos tedricos-practicos, que exaltan a la “titularidad
periodistica” como el objeto de estudio, al cual estan
ligadas muchas dimensiones teéricas, tales como
conceptos, clasificaciones, y algunas otras categorias de
estudio que es necesario abordar desde la perspectiva
tedrica, para dar respuesta a la interrogante planteada. El
producto de fa revision de la teoria se expresa mediante
los siguientes constructos y conceptos.

« Argumentacion y Persuasién: Vicuha A., Valenzuela
R. Lépez C, Fernandois E. (2005) en un trabajo de
investigacién presentado en la Revista Latinoamericana
de Estudios del Discurso de la Universidad Central de
Venezuela, revelan la “argumentacién” y la “persuasién”
como aspectos hormativos del discurso, y por ende de
los titulares que lo enuncian. Estos autores analizan
los mecanismos a través de los cuales se expresa la
“argumentacion” como principal hallazgo, la cual, junto
con la “persuasion”, estdn determinadas por critetios
que permiten considerarlas como justificadas en el
discurso. La utilidad de este trabajo para dar referencia
al mismo, se expresa en algunos de los conceptos y
referentes tedricos comunes, como por ejemplo, que
la "persuasion” es una condicién para hacer estratégico
los argumentos en un texto, y no contradictoriamente
también se puede declarar que, la “argumentacién”
debe tratarse como una condicién para hacer (til la
“persuasion” en un texto.

« Legitimacion y Deslegitimacion: Fernandez S. y
Molero de Cabeza L. (2003) en un estudio presentado
en la revista Opcién de La Universidad del Zulia (LUZ),
Venezuela, lograron la caracterizacién lingtiistica de
los titulares de fuente universitaria, bajo el andlisis
de diecinueve noticias fundamentado en un andlisis
semdntico-pragmdtico. Muestran como principal
hallazgo que, los titulares y el respectivo texto en la
prensa escogida como unidad de observacion, cumplen
funciones de legitimacién y deslegitimacién de elementos
de la imagen universitaria. Deducen que mediante
titulares caracterizados por un Iéxico especifico y una
escogencia selectiva de la fuente informativa (o sea,
la presencia de informantes clave), se logran ciertos
objetivos o intencionalidad del discurso periodistico. La
referencia de este trabajo para la presente investigacion
esta, en la relevancia que en ambos casos se estd dando
a los titulares de prensa y el trasfondo del discurso
periodistico que estos titulares reflejan.

El “Criterio Americano” vs. El“Criterio Europeo”de la
Titularidad Periodistica

Considera Ldpez (1996) que una sustentacién es de
rafiz americana, y otra, la que muchos de los profesores
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jovenes estan empezando a adoptar, de corte europeo
y abiertamente convincente. En este estilo europeo se
denota una razén que recurre a la tradicién aristotélica,
en la que se definen virtudes como ayuda desde la
filosoffa o del conocimiento universal; y también se
recurre a la recuperacién y renovacién de la manera de
pensar. Se generan asi algunas reflexiones en cuanto
a la escogencia o determinacién del “criterio” que se
considere mas efectivo de acuerdo a los propdsitos de
quien comunica mediante la redaccién periodistica.
Por un lado, existen grandes académicos pioneros
en esta materia, unos de origen espafol, como los
mencionados por Lépez, ya citado, tales como José
Luis Martinez Albertos, Gonzalo Martin Vivaldi, quienes
(contradictoriamente con relacién a su origen) exaltaron
la escuela americana -la tradicién de las escuelas de
Periodismo de Columbia y Missouri, con Melvin Mencher
y Curtis McDougall como nombres ejemplares-. Y por
otro lado, en el asunto de la redaccién periodistica existe
una vinculacién con una corriente muy extendida en la
ensefianza del periodismo espafiol, la cual marcaba ya
en los afios 30, la precursora escuela de El Debate que
se nutrié de profesores formados en el instituto creado
por Pulitzer, especialmente Manuel Graia. (citados por el
autor en referencia)

La “practica’, es resaltada como la manera fundamental
de instruirse en técnicas de redaccidn; lo que se puede
denominar (recuperando un término concebido en
Harvard para el estudio del Derecho pero perfectamente
aplicable al del Periodismo), el “case study” o anilisis a
partir de supuestos reales. Sin embargo, en los Ultimos
diez afos, tras las primeras discusiones sobre laredaccién
periodistica, de las que se recuerdan algunos articulos de
Josep Marfa Casasus en la revista periodistica {en Espafia),
varios profesores jévenesdediversasfacultadeshan vuelto
los ojos hacia el “discurso” (escuela europea). No se trata
de un “discurso” o una “retérica” del siglo XIX en los que se
resaltan figuras y recursos estilisticos, agotada en meros
postulados formales, sino, se hace referencia a una ciencia
o, sl se quiere, arte o técnica renovada, de argumentacidn
escrita. Categdricamente se ha acusado a la escuela de
corte americano, de convertir la Redaccién en un simple
repertorio de consejos extraidos de la previa experiencia
profesional, sin construir una teoria previa; mientras que
se acusa a la corriente europea de lo contrario, es decir, de
ser excesivamente tedrica y alejada de la sistematica de
posterior aplicacidn préctica y profesional que demandan
los futuros periodistas. En la diatriba, se exalta como
favorable para el “criterio europed’, que en éste se trata
de ver la redaccion periodistica (sea éste u otro el nombre
que adopte esta disciplina) como una retdrica o discurso
especial, o como una técnica auxiliar del conocimiento
humano, o0 como una manera de transmitir eficazmente
lo que determinadas personas, profesionales de la
informacién en este caso, aciertan a conocer, y que la
sociedad desea saber.
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Aspectos esenciales del “Criterioc Americano” en la
Titularidad Periodistica:

El Criterio o Vertiente Americana, apoyando a Lépez
(1996) y Nufez (1995) marca la redaccién de titulares
de prensa con elementos particulares, que se pueden
sintetizar en los siguientes aspectos:

«Son enunciados mds determinantes y categéricos
en cuanto a lo que se quiere que el lector lea; asf,
la interpretacién a los titulares y la informacién
que éstos contienen, ya se da por determinada, en
razén a la presencia de la “argumentacion” mediante
la implementacién de una semidtica de aspecto
pragmdtico, en donde se identifican relaciones entre
el medio que lo publica y la adecuacién de un lenguaje
con signos distintivos.

«Se declaran con wuna légica o razonamiento
predeterminado, orientado hacia dar una respuesta o
interpretacién inmediata, de primera lectura; con
lo cual se entiende que se hace uso de una marcada y
deliberada forma de “persuasion” (*) contienen una
magnificacion de un defecto més que de la cualidad
del sujeto de quien hace referencia; o sea, manifiesta un
alto sentido de revelacién de una desvalorizacién o de
una contra-condicidn, que puede ser en su trasfondo, de
absoluta privacidad, o de eminente especulacién.

» Estan relacionados con actos de mercadotecnia,
fundamentados en la construccién de noticias en las
cualesloslectoresson cautivosysometidosauna“verdad”
comercializada y de demanda predeterminada. Lo cual
hace referencia a la fabricaciéon de la noticia en areas
donde la fuente estd al tanto de la atencién que le da el
lector, por la via de establecer, previa a la construccién
de lanoticia, un cuerpo de supuestos reales, através de lo
cual se infiere el uso de la “argumentacion”.

« El fundamento de la Vertiente Americana que orienta
a los titulares de prensa, esta en los “casos de estudio’,
segln lo cual, se construyen la noticias sobre la base de
experiencias profesionales, de evidencias practicas, sin
la consideracion a una previa fundamentacién teodrica
de la informacidon que se transmite. Esto fundamenta
la primera caracterizacidon sefalada en este subtitulo
relacionada con el uso de una semidtica pragmatica como
herramienta imperceptible de la “argumentacién”.

» Se ofrecen pararesolver problemas de percepcion de una
realidad, ydar una interpretacién predeterminada por
la fuente, aspecto que revela el uso de la “persuasion’”.

« Contienen una operacionalizacién inductiva, o sea,
construye noticias que abordan particularidades,
hechos, casos y datos de una realidad que todos
perciben, hasta llevar al lector a una interpretacién de




una deneralidad que no conoce, lo cual igualmente
estd asociado a las acciones de persuasion.

« Se convierten en relatos subjetivos, particulares, de alto
contenido de seduccién; con lo cual se manifiesta el
uso de la “persuasidn”. Estos aspectos generan algunas
referencias acerca de la conveniencia o no, en decision
de! informante, de acogerse a esta vertiente para
fundamentar su actividad comunicativa.

Aspectos esenciales del “Criterio Europeo” en la
Titularidad Periodistica:

La Vertiente o Criterio Europeo, sostienen los autores
de la referencia, signa en la redaccién de titulares,
caracteristicas como las que se exponen a continuacién:

«Son enunciados menos determinantes, menos
categdricos, en tanto que los titulares de prensa bajo la
vertiente europea, se ofrecen como opcién para que el
lector discierna o comprenda una realidad a partir de
un hecho narrado. Asi, la interpretacién a los titulares
y la informacién que éstos contienen, no se da por
preestablecida, sino que se abre a la eleccién por
parte del lector, de la adhesién a la informacién que
el titular ofrece. Ello se da, en razén al uso de una
“semantica de los actos del habla’] que es diferente al

divulgacién de la noticia en areas donde el interés estd
en el género que ésta representa, mas no se interesa
en cautivar una atenciéon generalizada. Esta vertiente
ofrece al lector, en la construccién de la noticia, un
cuerpo de supuestos filoséficos que mas que informar,

generan un aprendizaje.

« El fundamento de la Vertiente Europea que orientaa los
titulares de prensa, esta en el “"discurso” seguin lo cual, se
divulgan las noticias sobre la base de construcciones
tedricas, de convicciones ideoldgicas, sin la atencién
a la fundamentacién practica o pragmatismo de la
informacion que se transmite.

+ Son titulares que se ofrecen para resolver problemas
de conocimiento, y proporcionar una elocuencia u
oratoria, como estilo de |la redaccidn periodistica.

« Contienen una operacionalizacién deductiva, o
sea, levanta noticias que abordan generalidades,
teorizaciones, que por encima de hechos, casos y
datos de una realidad que todos perciben, presenta
argumentaciones tedricas-filoséficas hasta llevar al

lector a la interpretaciéon argumentada de los hechos
gue estan en el plano de larealidad.

» Se convierten en relatos objetivos, de interpretacién
colectiva, de alto contenido de generalizacién

“lenguaje corriente”. Bajo esta “semantica de los actos
del habla’, (apoyando a Zamora: 2002) en el titular
de estilo europeo, se identifican relaciones entre los
signos empleados y la verdad que esta contenida en
sus significados; o sea, no hay cabida a signos que no
representen la verdad de sus significados.

» Se declaran con una légica o razonamiento Aristotélico
no predeterminado, orientado hacia generar como una
respuesta a la lectura del titular, una manera de pensar
distinta a la que tenia el lector antes de leer el titular. No
genera interpretacién inmediata o de primera lectura,
sino, inclinacién a la lectura interlineal, y a la lecturade
doble recorrido.

« Contienen una explicacién, descripcion o revelacién de
una virtud, bondad o cardcter perfecto de un sujeto, o del
contexto, evento o escenario de quien hace referencia; o
sea, manifiesta un alto sentido de revelacién de un talante
o de una condicion, que puede ser en su trasfondo, de
completa condicién filosofica.

» Estdan relacionados con signos y significados de
conocimiento universal, fundamentados en Ia
divulgacidén de noticias en las cuales los lectores son
cautivos por una "verdad” argumentada, explicada.
Los lectores son persuadidos por un discurso de cuya
aceptacién no se conoce demanda, sino que se ofrece
con la expectativa de conformar una clase especial
de lectores. Lo cual hace referencia a la obtencién y

y argumentacién, por encima del sesgo en la
interpretacion.
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