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1 referendo revocatorio, al que los
| venezolanos fueron convocados en agosto
#wad para decidir sobre la permanencia del
Premdente Hugo Chavez Frias, polariz6 a Venezuela
y a los medios de comunicacién social, que se
convirtieron en parte del problema. Chasqui encargd
el andlisis del tema al venezolano Andrés Caiiizdlez,
quien escribi6 desde Caracas, y al mexicano Octavio
Islas, que lo hizo desde México, Distrito Federal.

Eduardo Galeano, ilustre amigo de Chasqui, tras
ser testigo de la jornada del 15 de agosto en Caracas,
escribié un comentario que reproducimos por su
originalidad.

Al acercarse la celebracion del cuadragésimo
quinto aniversario de la fundacién del CIESPAL por
la UNESCO y el Gobierno del Ecuador, el periodista
colombiano Humberto Lépez Lopez reflexiona,
desde Medellin, sobre la tarea cumplida y el aporte
entregado a la regién, por este Centro Internacional
de Estudios Superiores de Comunicacién para
América Latina.

En este niimero examinamos, respondiendo a un
interés dominante en la opinién piiblica mundial, el
tratamiento que los medios de comunicacién han
dado a la violacién sistemdtica de los derechos
humanos en la carcel iraqui de Abu Ghraib, a la
reciente boda de los principes de Asturias, al
abordaje mediético de los problemas ambientales y
a las consecuencias que la matanza del 11 de marzo
del 2004 en Madrid ocasionaron a los inmigrantes,
en especial a los latinoamericanos.

Pasamos revista también a la dificil relacion que
mantienen en México el poder politico y los medios,
tras el largo predominio del unipartidismo del PRI; a
los retos -sobre todo tecnoldgicos- que afronta la
British Broadcasting Company (BBC) en Inglaterra;
al muy singular modus vivendi que la telenovela
latinoamericana mantiene en los pafses que estuvieron
detras de la llamada Cortina de Hierro y a la nueva
realidad -por muchos atin ignorada- de la televisién
digital o la televisién del futuro.
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Juan Varela

5 millones de espafioles vieron en directo al-
glin momento la boda real entre Felipe de
‘Borbén y Letizia Ortiz. El “si, quiero” de los
novios principescos marcé el récord absoluto de
audiencia de la historia de la televisién en el

Reino de Espaiia. El consumo de television se
elevé a casi cinco horas, récord absoluto por
encima de las cuatro y mucho de la dieta
cotidiana nacional.

Uno de cada tres ciudadanos es-
tuvo pendiente el sdbado 22 de
mayo del enlace entre el princi-
pey la periodista. Ni el ocurren-
te Billy Wilder habria filmado
mejor comedia.

Anoten los programadores, si
en algiin momento hay que reflo-
tar la television ya se sabe la rece-
ta: casar principes e infantas. Las
bodas de las infantas Elena —sevilla-
na, roméantica y colorista— y Cristina
—barcelonesa, burguesa y sobria— si-
guen a la de Felipe y Letizia en el
ranking histérico de la caja boba.

Juan Varela. Espaiiol, periodista y editor del
portal, www.periodistas21.blogspot.com
Correo-e: juan-varela@telefonica.net




La monarquia hispanica sera televisiva o no seré.
Un propésito que el Rey Juan Carlos y la Casa Real
persiguen con empefio, sabedores de la necesidad de
construir un futuro dindstico en un pafs donde man-
da el fervor juancarlista.

Si en otros tiempos la corona fue catélica y le-
jana, hoy es catédica y popular. En tiempos de
reality shows y salsa de (tripas) y corazén abun-
dante en todas las televisiones, la realeza necesita
de la televisién como precisan de ella los politi-
cos. Donde éstos buscan aclamacién y votos, los
Borbones ansian empatia y ese carifio de sibdito
que asegure, boda mediante y heredero a la vista,
el futuro de la dinastia.

El socialista presidente José Luis Rodriguez Zapa-
tero empuja sorpresivamente la perpetuacién real con
su intento de reformar la Constitucién de 1978, para
abolir la ley que prima a los varones como herederos
al trono. Igualdad hereditaria como ejemplo igualita-
rio y método de evitar males mayores si el vastago de-
seado es nifla.

La monarquia no admite fallos
Ni las gestas del Real Madrid en Europa, ni

los fracasos de la seleccién nacional de fiitbol,
ni Operacion Triunfo, ni Titanic (1a pelicula

Juan Carlos 1
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que marcd registros inopinados de piiblico) sofiaron
jamds con congregar a tanta gente ante la pequefia
pantalla.

En algunas cadenas de electrodomésticos, mayo
fue mds que nunca el mes de las flores. La boda real
y la Eurocopa de Portugal —aseguran los gerentes de
mercadeo— dispararon la venta de televisores: un
300 por ciento mds de venta que en mayo de 2003,

Los espafioles no fueron los tinicos apasionados
del bodorrio. Los nérdicos, que recientemente ha-
bian celebrado sus propios enlaces principescos, si-
guieron la boda con fervor rayano en el absurdo:
cuotas de pantalla superiores al 80 por ciento. El
84,6 por ciento en Noruega y cotas similares en Di-
namarca, donde el festejo fue retransmitido simults-
neamente por dos cadenas. En Suecia, la audiencia
superd el 63 por ciento, segln datos de la consulto-
ra de audiencias Sofres.
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es el rey de la television. .
La restauracion
mondrquica no
habria sido posible
sin democracia y
sin television.




Un mes después, una encuesta del Centro de
Investigaciones Socioldgicas (CIS), el instituto
demoscépico oficial, indicaba que la boda del
Principe heredero fue seguida por un 49,3 por
ciento de la poblacién. La otra mitad fue modera-
damente entusiasta o indiferente. Pocos en contra.
No es de buena educacién oponerse a una boda
tan politicamente correcta.

Todos los diarios y revistas lanzaron grandes edi-
ciones especiales y la prensa extranjera difundi6 la
boda por todo el orbe. Se esperaba que los madrile-
fios y los espaiioles en general se lanzaran a las ca-
lles enjaczados para celebrar con los Borbones y ol-
vidar la tragedia del 11-M, tan cercana.

Pero la Iluvia, las dudas sobre la pareja, el exceso
de almibar y cuento —principe conoce periodista di-
vorciada, cara popular de television, y se enamoran
por encima de diferencias de clase y con rumor de
oposicién de la Reina— menguaron el fuego festivo.

Dos dias antes del enlace, las luces coloreadas
encendidas en Madrid para celebrar la alianza se
apagaron por la congestién de paseantes y trafico
provocado. Y la gente se enfadé. Quejas estéticas

aparte (hubo, y mu-
chas), era una oca-
sién para ver
otro Madrid,
una ciudad
de ensuefio
principesco
y hadas de
ne6n. Por un
momento pa-
recfa que ha-
bia vuelto la
movida. Las lu-
ces se apagaron
y la gente se enfa-
dé. Mal fario, pro-
nosticaron las gitanas
en los portales oscuros.

iSi Garcia Lorca y He-
mingway lo hubiesen visto.
Qué copla, qué cuento!
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El gran fiasco
del enlace fue
la retransmision de
Television Espariola

El rey de la television

Juan Carlos I es el rey de la television. La restau-
racién monérquica no habria sido posible sin demo-
cracia y sin television. En las postrimerias del fran-
quismo, dos escenas vividas en la pequeiia pantalla
perviven en la retina de cada espafiol:

* La muerte en atentado del delfin de Franco, el
almirante Carrero Blanco, que abri6 el futuro demo-
cratico y aliment6 durante demasiado tiempo el mi-
to benéfico de ETA.

* La jura de un rey joven ante las todavia cortes
franquistas, con un principe nifio al lado acompaiia-
do de su real madre y las infantas. Nifios asustados
pero firmes ante tanto sable, tanta medalla de ex
combatiente de una guerra ilegal —“la gloriosa Cru-
zada del 18 de julio”- y tanto procurador franquista
de negro traje y alma turbia.

Son escenas convertidas en imagineria popular y
dogma de una democracia en busca de legitimacién.

La vigencia y legitimidad de la corona se ha con-
vertido en el mayor dogma de la moderna democra-
cia espafiola. Primero por la restauracién, su papel
de puente con el pasado lejano y con el cercano. El
Rey como garante de una transicién sin sangre ni
juicios. Después, como encarnacién viviente de la
democracia. Simbolo deifico y no cuestionado.

Al fin, por los propios intereses dindsticos, asen-
tados en una tupida red de relaciones y compromi-
sos. De politicos y otros poderes que ven en la mo-
narquia el freno a demandas mds amenazantes para
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sus propios intereses o eso que se ha dado en llamar
el “ser de Espafia”. Ser cuestionado hasta lo mds
profundo de su esencia por las mds rancias grietas
de la piel de toro.

La monarquia y sus dos garantes

Politicos y medios han sido los dos garantes del
sistema de la monarquia constitucional, escasamente
rellena de contenido politico y muy amplificada en la
opinién, y sobre todo en el sentimiento piblico.

Si la democracia se funda més en el sentir que en
la opinién publica, la Corona es un instrumento uti-
lisimo para su afianzamiento y perpetuacion.

La monarquia es en Espafia modernidad y euro-
peismo. Hoy sin tercios en Flandes, pero con idénti-
ca voluntad, antafio basada en la comunién de la fe
y hoy en el suefio europeista.

Visitas a ciudades y autonomias, besos y entrela-
zar de manos. “jGuapos!”, gritan a los Reyes en Sevi-
lla como a la Macarena, Reina del Cielo. “;Vivan los
Reyes!”, claman regidores y alcaldes en tierras mds
frias. Escenas de alto profesionalismo real, como la
reciente del consuelo a los familiares de las victimas
durante los funerales de la matanza de Atocha.

Imégenes para la historia de la television y de Es-
paiia. Portadas irrepetibles de diarios y revistas. Ven-
tas, ventas, ventas. Audiencia. Comunién de medios
y publico en éxtasis real.

El flamante presidente espafiol Rodriguez Zapatero y su esposa
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El Principe y la periodista

La realeza es, aqui como en todos sitios, audien-
cia, difusién y venta de publicidad. Negocio asegu-
rado y una ocasion de quedar bien y conectar con el
pueblo. De la democracia dindstica a la democracia
popular por gracia de los medios.

El gran fiasco del enlace

Por eso es m4s sorprendente que el gran fiasco del
enlace fuera la retransmision de Televisi6n Espafiola.
La televisién publica fall6 estrepitosamente en comu-
nicar esa imagen de cercania, esa apelaci6n al senti-
miento (al ethos) democrético. Casa Real y TVE pla-
nificaron una boda de Estado, cuando deberian haber
retransmitido una fiesta de comunién real y popular.

La lluvia, un vestido desafortunado, y la obliga-
cién de celebrar la ceremonia en la catedral mds fea
del pais hicieron el resto.

Criticas, criticas y mds criticas para una recién
llegada directora general de RTVE, Carmen Caffa-
rel, que se llevé todos los palos que sin duda mere-
cia también su antecesor, José Antonio Sdnchez.

Hubo aqui un momento critico donde afloré que
la monarquia ya no es lo que era: el realizador esco-
gido, Javier Montemayor, no aguanté tanto palo y
espetd irreverente que la culpa fue de los reales no-
Vios, por sosos.
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La boda real...

copd la atencion medidtica...

: p .
luego el brindis de los Reyes y sus sucesores...

y por fin el saludo desde el balcén de Palacio

Para Montemayor, la escasez de planos cortos, la
falta de besos, el respeto a la liturgia y la lluvia fue-
ron los causantes de tanto sosiego y tanto sosias.
“Qué aburrimiento!”, se quejaban las vecinas de pa-
tio a patio. “;Qué ordinariez!”, afilaban su pluma los
columnistas monarquicos y los vestidos de togas du-
cales para el ensafiamiento.

Y va TVE y critica a la Familia Real en un co-
municado de apoyo a Montemayor. El instrumento
mediético hacedor de mitos carga contra su mayor
icono. Sera motivo de tesis universitarias.

jIndignacién! Pero, ;en qué pafs vivimos? jEsto
es cosa de los socialistas! jUna operacién contra la
realeza! Bramo6 la prensa mondrquica y la més poli-
ticamente correcta o aviesa de difusién.

Errores por doquier y censura. En realidad todo
el mundo tenfa ganas de criticar. Como no se puede
ni al Rey ni a los novios, bienvenido sea el follon de
la retransmisién.

Gran despliegue y pocas ventas

Las rotativas estaban calientes para entonces. Los
especiales de la boda no habfan vendido tanto como los
editores esperaban. La cobertura fue generosa, antes y
después del enlace. Cuché y color. Despliegue fotogra-
fico y grandes firmas en alabanza de corte. Y pocas
ventas, ;Estara perdiendo tirén la monarquia? “A ver si
habra que hacerse republicano y ya no sabremos cémo
llenar las paginas de verano sin las reales regatas ma-
llorquinas”, se preguntaba un editor de prensa local.

Las revistas del corazén ganaron 150.000 lectores,
pero menos compradores. Negocio si, pero no tanto.

Y sin embargo, al 60 por ciento de los televiden-
tes le gust6 la ceremonia, afirmaba una encuesta del
diario barcelonés La Vanguardia. Los maceteros y
ornamentos publicos dispuestos en Madrid para el
evento acabaron desplumados por los cazadores de
recuerdos. La boda gusté, a pesar de todo. Otra de-
cepcibn para los republicanos.

Por cierto, la novia era periodista. Un filén. Sa-
grado vinculo medios/monarquia. Periodista de la te-
levisién publica ademds. Todo en su sitio. Si hubiera
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sido de El Mundo o El Pais temblarian las columnas
del Palacio de Oriente y las de los otros diarios.

La lista de invitados no podia reflejar mejor el
enlace medidtico: Prisa estuvo presidida por Ifiaki
Gabilondo, estrella de 1a cadena Ser, pero no estaban
Jesis Polanco ni Juan Luis Cebridn, presidente y
consejero delegado y académico, respectivamente.

El director de El Periédico, Antonio Franco, no
estuvo. Asistieron Antonio Asensio hijo (propieta-
rio) y Francisco Matosas, cabeza empresarial.

El director de El Mundo, Pedro J. Ramirez, no po-
dia faltar. Su mujer, Agatha Ruiz de la Prada, acudi6
con colores republicanos. Una falta de delicadeza. A
las bodas se va o no, como hicieron los portavoces de
Izquierda Unida y de Esquerra, en honor de fe repu-
blicana. Lo que no conviene es dar la nota para ase-
gurar la foto (sobre todo si es en el propio periédico).

De la radio estuvieron también Carlos Herrera
(RNE) y Luis del Olmo (entonces Onda Cero y hoy
preparando nuevo proyecto). Todo el ranking de ra-
dio representado, con permiso de Jiménez Lozanitos,
estrella tronante de la COPE, emisora de los obispos.

Como amigos y compafieros de la novia acudie-
ron también el corresponsal de TVE en Nueva York
y ex candidato a independiente director de los noti-
cieros de TVE, Lorenzo Mil4, acompafiado de su
mujer, también corresponsal de TVE en los Estados
Unidos, Sagrario Ruiz de Apodaca.

La nota nefasta fue la presencia del condenado
por manipulacién y ex director de los Servicios In-
formativos de TVE, Alfredo Urdaci. La amistad
manda, pero no es buen ejemplo. Alguien deberia
haber convencido a Letizia.

Tras la boda marketing democratico

Acabada la boda, marketing democratico: paseo por
tierras de Espafia para aclamacién de los novios y des-
pués a Jordania, a otra boda, y luego alas playas de Asia.

A la vuelta, con perdén, error principesco. Dice
el heredero: La luna de miel “me ha sabido a poco”.
32 dias frente a los 15 que la ley otorga a los traba-
jadores espaifioles. “Estoy deseando ponerme a tra-

ENSAYOS

Los esparioles

no fueron los tinicos
apasionados del
bodorrio: también
ocurrio con

los nordicos

bajar”, declara la Princesa, ignorante de que no tie-
ne funciones oficiales ni representatividad alguna y
su dnico papel es de acompanante.

Novios entusiasmados y Principes novatos.

(Y los republicanos? Agazapados en un solo articu-
lo de difusién nacional, segin escrupuloso recuento.
Mis en las ediciones regionales de algunos medios, con
hipocresfa incluida de fervor monérquico en la edicién
nacional y criticas en la catalana (ejemplo: El Pafs).

Pero la mayoria refugiados en la red, donde sur-
gieron decenas de paginas de toda laya con mensa-
jes a favor y en contra. Irénicos o romanticos, respe-
tuosos o irreverentes.

En esta Espaifia de concentracién medidtica, co-
rreccién politica y mercadeo del corazén, las bodas
del siglo se suceden temporada a temporada. Por
suerte ha habido tres bodas reales. Tendran que co-
menzar a divorciarse para repetir ventas y especiales.

Cuando la estrella del Rey se apaga y corren ru-
mores de abdicacién — cuando el heredero asegure la
dinast{a con un véastago— medios, politicos y realis-
tas aseguran la pervivencia de un dogma unido a la
democracia como mito originario.

Y las bodas gustan, y los novios también. Y en
Espafia aiin se canta alguna copla sobre reinas tristes
y princesas altivas. g
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