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Hay quienes sostienen que la radio seguirá siendo el 
medio más importante para los pobres. Otros 
proponen Jos nuevos medios, y sostienen que el 
monólogo de la radiodifusión será reemplazado por el 
diálogo de Internet ¿Tendrá la convergencia un 
resultado acotado o, por el contrario la inyección de 
DNA digital de Internet transformará la próxima 
generación de la radio en una especie totalm ente 
nueva? 

Lea la documentación de Mixed Media - Medios 
Enteros I un seminario organizado por Comunica 
sobre la radiodifusión y los nuevos medios de 
comunicación. 

Documento final: http://comunica.orgltampa/eslfinales.htm 
Biblioteca: http://www.comunica.orgltampa/docs.htm 
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a primera entrega de Chasqui del siglo XXI inau
gura una serie especial sobre el Diagnóstico de la 
Comunicación en América Latina, con el informe 

nacional de Brasil. En el amplio y detallado documento 
se analizan medios de comunicación tan importantes co
mo los diarios Folha de Sao Paulo y o Globo de Rio de 
Janeiro, las revistas Veja y Epoca, las radios CBN y Ban
deirantes, la red O Globo de television, entre otros. 

El consultor político internacional, Ralph Murphine, 
reflexiona en el artículo de opinión sobre los cambios 
que registra la comunicación política en la región, como 
resultado de nuevos mensajes y protagonistas tales como 
Rugo Chávez en Venezuela, Abdalá Bucarám en Ecua
dor y Alberto Fujimori en Perú. 

Dos noticias han llamado últimamente la atención po
lítica: la desinformación en la campaña electoral de los 
Estados Unidos y el sistema peculiar de comunicación 
del Presidente Chávez para mantener su popularidad. 
Miguel Sarmiento desde Miami y Xiomira Villasmil des
de Caracas, nos escriben al respecto. 

¿Cuáles son los esfuerzos que la prensa diaria del 
mundo entero hace para competir, en cuanto a imagen, 
con la televisión? El maestro y experto español Miguel 
Urabayen escribe sobre lo que él denomina como "Cul
tura de la Imagen Periodística Impresa" o, en una sola 
palabra la "Infografía" 

Muchos siguen preguntándose si Internet liquidará o 
no a la prensa. Hannelore Dobler nos da una respuesta 
aprovechando su experiencia de periodista residente en 
Alemania. 

También desde Europa, más concretamente, desde la 
República Checa, el venezolano Ramón Salgueiro Pérez 
escribe sobre la elaboración de los guiones cinematográ
ficos. Iris Morera, desde Buenos Aires, nos cuenta su ex
periencia en cuanto al manejo de la imagen de un banco 
argentino. 
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artamos de una base: 
En cualquier otro lu
gar, a lo ocurrido en las 

elecciones presidenciales del 
año 2000 en los Estados 
Unidos le hubieran llamado 
por su nombre, "fraude 

lectoral". Mas no en ese 
país que es supuestamente 
la insignia de la democra
cia y de los valores demo
cráticos que constantemen

te le predica a los demás. 
Mientras el debate 

continúa sobre si la disputa 
electoral ha beneficiado a esta 

democracia o si ha hecho expo
ner sus deficiencias ante no sólo 

los electores desprevenidos que des
conocían mucho de su propio sistema, 

sino ante los ojos atónitos del resto del 
mundo; la única disputa clara es que los que 

mejor librados han salido, hasta el momento, 
han sido los propios provocadores de la situación: 
los medios de comunicación. 

Esto a pesar de haber errado las predicciones más 
elementales. Meses antes de la elección más cerrada 
en la historia de los Estados Unidos contemporá
neos, se proyectaba como ganador del voto electoral 
al Vicepresidente Demócrata Al Gore, mientras le 
daban el voto popular al Republicano George Bush. 

Desinformación
 
en la campaña ~Iectoral 

americana 

ACTIVIDADES
 

dre, la composición y secuencias. La elabo
ración de noticias y la redacción periodística fueron 
temas que permitirán mejorar la calidad de la infor
mación que se presenta en las pantallas. Los dos 
módulos de este taller se realizaron entre el 22 de 
enero y 2 de febrero. 

PRODUCCIÓN DE NOTICIAS 
En un taller de segundo nivel, se practicó la produc
ción de noticias para la pantalla chica. Los temas 
analizados fueron: las noticias, entrevistas, reporta
jes, documentales en televisión. Se efectuaron tam
bién prácticas en interiores y exteriores y la narra
ción en televisión. Para tener una mejor compren
sión de cómo se pueden mejorar los informativos, se 
efectuó una evaluación de los noticieros nacionales 
y a partir de estas conclusiones se produjo un pro
grama modelo. El taller se efectuó entre el 12 y ]6 
de febrero. 

INFORMATIVOS DE TELEVISIÓN 
Estudiantes universitarios asistieron a un taller de 
producción de informativos para la televisión, 
durante el cual se abordaron los temas referidos al 
manejo de cámaras, movimientos, encuadres, elabo
ración de noticias y los mejores formatos para la pre
sentación de los informativos televisivos. El taller 
se efectuó entre el ]9 Y23 de febrero. 

CURSO DE LOCUCIÓN 
Estudiantes y locutores que trabajan en el medio de 
la radio asistieron a un taller de locución. Durante 
este evento se analizaron aspectos teóricos, pero el 
énfasis estuvo en la práctica de ejercicios de res
piración, dicción y pronunciamiento de vocales, 
consonantes y frases y la correcta expresión. El ta
ller se realizó del] 9 al 23 de febrero. 

Chasqui 73 . Actividades 
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ENCUENTRO IBEROAMERICANO COMUNICACIÓN ORGANIZACIONAL 
DE PERIODISMO CIENTÍFICO Portoviejo fue la sede de un importante Seminario 
Con los auspicios de CIESPAL, la Red de internacional sobre Comunicación Organizacional 
Universidades Regionales Latinoamericanas bajo la conducción de la experta colombiana Martha 
(UREL) y la Fundación Fidal, se desarrolló en Quito Lucía Buenaventura. Cerca de sesenta periodistas y 
el II Encuentro Iberoamericano de Periodismo comunicadores, así como gerentes y responsables de 
Científico, entre el 15 y 16 de marzo, cuyo tema comunicación de instituciones públicas y privadas 
central fue "Sociedad virtual, bioética y cambios asistieron a este seminario en el que discutieron 
climáticos". nuevos enfoques de esta temática que evoluciona 
Asistieron más de trescientas personas entre rápidamente. 
periodistas, investigadores, estudiantes de diferentes 
carreras, autoridades gubernamentales y DISEÑO GRÁFICO 
universitarias de algunas provincias del país. Estudiantes y profesores universitarios asistieron a 
Los instructores vinieron desde la Argentina, los cursos de diseño gráfico. En el aula virtual de la 
Bolivia, Brasil, Chile, Estados Unidos, Francia y institución los estudiantes trabajaron con el progra
México. ma Page Maker 6.1 bajo la dirección de los instruc

tores Lorenz Durán de Chile y Eladio Rivadulia, 
cubano. 

CURSOS DE INFORMÁTICA 
En el área de computación y diseño gráfico, CIES
PAL ha organizado varios cursos para periodistas y 
directivos de medios de comunicación. Para ello se 
cuenta con un moderno laboratorio multimedia en el 
que se destaca el sistema de Internet que opera bajo 
un convenio con la empresa INTELLICOM, de los 
Estados Unidos. 

PRODUCCIÓN DE TELEVISIÓN 
Actualizar los conocimientos teóricos y prácticos 
para el mejor manejo de cámaras de televisión y 
establecer la importancia de los planos, encuadres, 

CURSO PLANIFICACIÓN uso del lenguaje, la investigación periodística y la 
DE LA COMUNICACIÓN edición de programas fueron los objetivos princi
Bajo el convenio establecido con CARE, CIESPAL pales de este curso al que asistieron productores de 
estuvo en Loja para ejecutar seminarios-talleres televisión. El curso se realizó del 9 al 13 de marzo. 
sobre Planificación Comunitaria, Planificación de la 
Comunicación y Comunicación Popular. Un total de INFORMATIVOS DE TELEVISIÓN 
24 dirigentes comunitarios de los Cantones Calvas y Los programas informativos tienen una importancia 
Alamor trabajaron en estas actividades que tienen especial en la programación televisiva, por esta 
como objetivos prepararlos en estos temas a efectos razón periodistas y estudiantes universitarios de 
de que participen con éxito en la realización de comunicación, participaron en el curso que tenía 
proyectos más grandes, especialmente en el campo como objetivos conocer y practicar determinadas 
de la salud. técnicas para el mejor uso de las imágenes, el encua-
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En cualquier otro 
lugar, a lo ocurrido 
en las elecciones 
presidenciales 
del año 2000 en 
los Estados Unidos, 
le hubieran llamado 
por su nombre, 
"fraude electoral" 

Reverencia por la Primera Enmienda 

Los medios, que en los Estados Unidos no 
han podido ser censurados debido a la reve
rencia por la Primera Enmienda. La liber
tad de expresión, casi un mandamiento 
divino y no un legado de los Fundado
res, se ve ahora de otra manera y con 
las acciones de la noche del nueve de 
noviembre del año 2000, los medios 
son el blanco de representantes y 
senadores que ahora exigen audien
cias especiales para estudiar su 
comportamiento y posibles restric
ciones. 

A raíz de la desinformación tras
mitida, todas las estaciones de tele
visión, grandes y pequeñas, aumenta
ron sus niveles de audiencia. Según 
Nielsen Media Research -empresa que 
calcula la sintonía en diferentes medios 
de comunicación en los Estados Unidos- a 
pesar que los resultados, o falta de ellos, la 
mayor audiencia se dio en las primeras horas 
de la madrugada. Un 22 por ciento de la pobla
ción estadounidense fue testigo de la mala interpre
tación de la información de las cadenas de televi
sión. 

JMiguel Sarmiento es periodista e investigador colombiano. 
Actualmente trabaja en el portal latinoamericano -cwww.aola.coms 
Correo-e: <Miguesarmiento@aol.com> 

PORTADA
 

ABC, NBC YCBS, reporta Nielsen, aumentaron 
su sintonía en un 225 por ciento en comparación con 
la que se registra regularmente en esas mismas ho
ras. 

Primera lección: No se ponen todos los huevos 
en la misma canasta. 

Todo empezó la misma noche de la elección 
cuando todas las grandes cadenas de televisión del 
país le otorgaban los 25 votos electorales de Florida 
al candidato demócrata, Al Gore. 

Noticia importante porque al ganar ese Estado, 
Gore, lograba una ex
tensión de su 
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¿Posible culpabe? 

"Las grandes cadenas se fiaron de los resul
tados que obtuvieron del Voter News Service 
(Servicio de Noticia de Votos)-un servicio na
cional de encuestas electorales cuya propiedad 
es compartida entre ABC, NBC, CBS, CNN, 

estadía en la Casa Blanca. A la vez, esta noticia po
día desanimar y, por ende, reducir el número de vo
tantes del oeste del país, donde la diferencia en ho
ras significa que los precintos aún estaban abiertos 
inclusive algunos precintos de Florida no habían ce
rrado aún, cuando se promulgó la noticia. 

Sin embargo, en California y en los demás esta
dos de esa zona del país las predicciones tendían a 
favorecer al Vicepresidente Gore. 

La noticia desencadenó una respuesta inmediata 
de los consejeros del ahora Presidente, el republica
no George W. Bush. Esa misma noche, los asesores 
circularon por todos los medios de comunicación 
cuestionando los resultados trasmitidos por las cade
nas de televisión. Su táctica funcionó: entrada la no
che, las estaciones empezaron a declarar a Florida 
como una elección "demasiado ajustada" para otor
gársela a cualquiera de los dos contendientes. 

"Lo que pasó fue que los medios depositaron to
da su confianza en una sola fuente de información y 
en su afán por ser los primeros no interpretaron bien 
las estadísticas", señaló Leonardo Ferreira, profesor 
de periodismo y leyes de la facultad de Medios de 
Ciencias de la Comunicación de la Universidad de 
Miami. 

Fox y la AP- no supieron interpretarlos y los 
trasmitieron tal cual", apuntó el catedrático 
universitario. 

Como consecuencia, seguramente se debatirá in
tensamente el papel de los medios en las elecciones 
cuando ocurran las audiencias que se planean para 
mediados del mes de marzo en el Congreso del país. 
Pues los medios se adelantaron y violaron la prome
sa hecha en pasadas elecciones, porque en este nego
cio la veracidad de la noticia ha dado paso al afán de 

La libertad de expre
sión, casi un manda
miento divino y no un 
legado de los Funda
dores, se ve ahora de 
otra manera 

MOVILIZACIÓN Y COMUNICA
CIÓN SOCIAL PARA LA PREVEN
CIÓN DEL VIHlSIDA EN ADOLES
CENTES Y JÓVENES 

El Departamento de Investigación de 
CIESPAL dio a conocer que el Proyecto interinstitu
cional "Movilización y Comunicación Social para la 
prevención del VIH/SIDA en adolescentes y jóve
nes", auspiciado por ONOSIDA, en el que participa
ron instituciones que tienen como eje de su acción la 
información, la comunicación y la educación, culmi
nó su ejecución con la presentación de materiales 
comunicacionales producidos por AMARC, CE
DEP, CIESPAL, CORAPE y OCLACC. 

Las instituciones participantes, bajo la coordina
ción de CIESPAL, contribuyeron a ejecutarlo a tra
vés de acciones de investigación, capacitación, pro
ducción y difusión de materiales educativos multi
media destinadas tanto a jóvenes y adolescentes, 
cuanto a periodistas, comunicadores y facilitadores 
sociales que forman parte de organismos no guber
namentales que trabajan en prevención del VIH/SI
DA. 

~
 
~ 
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El proyecto entregó los siguientes materiales: 
- Manual para periodistas y comunicadores so

ciales 
- Dossier "Todo lo que necesitas saber acerca del 

SIDA" 
- Investigación CAP en jóvenes y adolescentes 

sobre sexo, sexualidad y VIH/SIDA 

ACTIVIDADES
 

- Casete con un vídeo clip y 6 dramatizados, de 
jóvenes para jóvenes, sobre diferentes aspectos rela
cionados con el VIH/SIDAy guía de uso. 

- CD con 6 programas radiofónicos dramatizados 
y cuatro canciones alusivas a la prevención del VIH
ISIDA en jóvenes y guía de uso. 

- Casete de radio en quichua unificado con el 
nombre "RIKCHARI... ¡SIDA! KATINLLAMI" Y 
guía de uso. 

- Adhesivos con el slogan "PONTE PILAS CON 
EL SIDA". 

Todos estos materiales también se utilizaron en la 
capacitación a jóvenes y líderes de zonas urbanas de 
las provincias de Pichincha, Guayas, Manabí y 
Azuay y de zonas indígenas quichuas y shuar de la 
Sierra y la Amazonía. No solo son informativos, si
no que constituyen un esfuerzo de comunicación 
educativa en apoyo a nuevas capacitaciones que 
puedan realizar instituciones interesadas en la pre
vención del VIH/SIDA. 

ACTIVIDADES DEL 
DEPARTAMENTO DE FORMACION 
PROFESIONAL 
Los periodistas norteamericanos Mary 
Walton y Charles Layton se encuentran en 

el Ecuador desarrollando actividades de asesoría a 
los periodistas de diferentes medios de 
comunicación impresa. En este cometido han 
visitado las ciudades de Esmeraldas (Diario La 
Hora), Ibarra (Diario del Norte), Quito (Diario La 
Hora), Ambato (Diario El Heraldo), Riobamba 
(Diario La Prensa), Cuenca (Diario El Mercurio), 
Machala (Diario Opinión). Pronto visitarán otras 
ciudades del país. La estancia de los profesores 
Layton y Walton se extenderá hasta mayo. 
Los expertos también han impartido conferencias 
con mucho éxito a los periodistas agrupados en los 
organismos gremiales de cada una de las ciudades. 
Su presencia se debe a la colaboración de la 
Fundación Knight y de International Center of 
Journalists de los Estados Unidos. 
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Simultáneamente, las universidades de 
América latina y El Caribe que conformen esta red, 
podrán compartir materiales educativos y conteni
dos de ciencia y tecnología con otras universidades 
de la región y de otros continentes que requieran de 
tales materiales. 

CIESPAL que montó recientemente un aula 
virtual, conectada a la autopista de información de 
Internet, podrá entrenar gracias al arreglo con Inte
llicom Inc. a profesores universitarios, estudiantes y 
público en general en el acceso y utilización de la 
red, en las mejores condiciones posibles y utilizando 
tecnología de punta y de última generación. 

Las partes se comprometieron a habilitar un 
portal educativo en Internet, para colaborar con pro
fesores y estudiantes en el aprendizaje del manejo de 
la red y gestionar el financiamiento de diversos pro
yectos educativos a través de diferentes fuentes. 

IMPORTANTE CONVENIO TECNO

LÓGICO CIESPAL y la empresa Intelli

com Inc. de los Estados Unidos arribaron a
 
un acuerdo para conformar una red virtual
 
utilizando tecnología de banda ancha y alta
 

velocidad, a fin de interconectar con fines educati
vos y de formación a las Universidades de América 
Latina y el Caribe. 

Edgar Jaramillo, Director General de CIES
PAL y William Soto, vicepresidente de Intellicom 
Inc., expresaron satisfacción porque al término de 
intensas negociaciones se concretó este acuerdo de 
mutuo interés para las partes y que redundará en be
neficio del periodismo y los sectores educativos de 
toda la región. 

El arreglo permitirá a CIESPAL diseñar, 
producir y entregar material educativo y de comuni
cación de calidad a todas las universidades conecta
das a la red, así como divulgar contenidos educati
vos a través de cursos, seminarios y otras modalida
des por convenir, con todos los centros de educación 
superior involucrados. 
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la primicia. 
"Hoy ser el primero significa mayor sintonía, de 

allí ese tráfico se traduce en ganancias por cobro pu
blicitario, la veracidad queda relegada", acotó el 
profesor Ferreira. 

Tráfico de influencias 

El artículo "Los candidatos presintieron la derro
ta, se prepararon para el recuento", -publicado el do
mingo 28 de enero de 2001 como parte de una serie 
del Washington Post sobre las elecciones- recuenta 
los preparativos y la reacción de ambas campañas 
ante la noticia. 

Sobre la campaña del republicano, dice que Jeb 
Bush, hermano de George y Gobernador del en ese 
momento crucial estado de Florida, movilizó su 
equipo para, entre otras cosas, cerrarle al equipo de 
Gore, acceso a las mejores firmas de abogados de la 
entidad. 

Cabe mencionar una de las anécdotas que repor
ta el respetado diario. Frank Jiménez -consejero ge
neral del Gobernador Jeb Bush- al ver a Ed Kast 
-empleado de la Comisión de Elecciones del estado 
de la Florida- en una entrevista que éste le daba a 
CNN en la madrugada del 8 de no
viembre, se transfiguró, se puso lívi
do y dijo: "Alguien tiene que sacar a 
este tipo del aire. Él puede decir algo 
que siente un precedente negativo". 

Momentos más tarde, Bernard 
Shaw, el moderador del programa, 
con incredulidad preguntó: "¿qué pa
só? ¿perdimos a Ed Kast?" "Así pare
ce", le respondió la periodista Judy 
Woodruff. 

Influencia ilegal 

Asimismo, el reportero, Jeff 
Leeds, de Los Angeles Times, en un 
artículo fechado noviembre 15 del 
2000, reporta la influencia que tuvo 
John Ellis, un primo de los Bush so-
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bre la diseminación de la información electoral en la 
cadena noticiosa de televisión, Fox. Ellis, dice la no
ta, es un consultor contratado por la cadena Fox pa
ra dirigir la "unidad de decisiones", equipo al que él 
hacía recomendaciones para los directores de noti
cias cuando debían proyectar un ganador en cada 
uno de los estados. 

La decisión de la unidad de Ellis de darle Florida 
a su primo George Bush, se dio el miércoles a las 
2:16 de la madrugada -reportó Leeds- lo cual hizo 
que Fox fuera la primera televisora en darle la elec
ción a George Bush. A las demás cadenas les tomó 
menos de cinco minutos copiar y propagar la misma 
información. 

La revista "The New Yorker" reportó que Ellis 
estuvo esa noche compartiendo información interna 
de la cadena por el teléfono con sus familiares, el 
candidato George W. Bush y con el Gobernador de 
la Florida, Jeb Bush. 

Sin embargo, en una carta enviada a la revista, 
Ellis negó haber sido la fuente de información inde
bida. Por su parte, un ejecutivo de la cadena Fox di
jo que la conducta de Ellis había sido una violación 
de los principios que exigen mantener en estricta 
confidencialidad toda información sobre encuestas. 



A raíz de la 
desinformación 

transmitida, todas 
las estaciones de 

televisión, grandes 
-y pequenas, 

aumentaron sus 
niveles de 
audiencia 

Yo pecador..• 

"El mito de la santidad de los medios de comuni
cación, en su afán por conseguir la primicia, si no 
maltratado, ha quedado despejado", aseguró el pro
fesor Ferreira. "Tendrán que empezar una obra de re
construcción de su credibilidad", añadió Ferreira. 

Los medios ya empezaron la reconstrucción se
ñalando a otras fuentes. El blanco principal de sus 
acusaciones ha sido el Voters News Service --crea
ción de los mismos medios- al cual acusan de ha

berles proveído información confusa. 
CBS, en un intento por hacer un acto de 

contrición perfecta, señala en su Página de In
ternet -cwww.cbsnews.com» que los errores 
se debieron a fallas de comunicación, ocurri
das entre sus analistas electorales y sus presen
tadores de noticias. 

Nadie es perfecto 

La prensa escrita cayó en la misma trampa. 
En su afán por conseguir la primicia, por ser los 
primeros, los diarios más importantes del estado, 
en su edición de la mañana encabezaron su porta
da declarando a Bush como el ganador. 

El New York Times hizo lo propio en su pági
na de Internet. Mientras tanto, el servicio de noti
cias AP, que había sido uno de los primeros en dar 
a Gore el triunfo en Florida, guardó silencio. 
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Nordicom. Volume 21, Numero 2, noviembre 
2000 

Una publicación del Nordic Information Center 
for Media and Communication Research, Góten
borg, University, Gotenborg, Suecia. Esta entrega 
esta dedicada a The 14th Nordic Conference on Me
dia and Communication Research, de Kungalv, que 
se realizó entre el 14 y el 17 de Agosto de 1999. 

Desde Faustina;arta periódica de los antiguos 
alumnos de la Facultad de Comunicación, Universi
dad de Navarra, No. 32, enero 2001 

Contiene el detalle de la entrega de la última edi
ción del premio Brajnovic y reseña las XV Jornadas 
Internacionales de la Comunicación, que con el tema 
de reinventar la radio, se realizó el 9 y 10 de noviem
bre pasados. Informa 
además sobre la reu
nión del 11 Congreso 
Regional de la WA
POR. 

Agenda. Boletín 
informativo de la 
Facultad Latinoa
mericana de Cien
cias Sociales. 

Año 4, Número 
42 diciembre 2000 

Contiene infor
mación general sobre 
las actividades cum
plidas por este centro 
de educación supe
rior, sede Ecuador. 
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Social. Redacción en 
Lima, Perú. Contiene 
los ensayos para el X 
Encuentro Latinoame
ricano de Facultades 
de Comunicación, que 
se realizó en octubre 
de 2000, en Sao Paulo, 
Brasil. El tema central 
de los ensayos es "Co
municación y cultura 
de paz". O 

a Chasqui 73 . Biliografía 
61 



PORTADA
 

Comunicacao e Educacao: Revista do curso 
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Contiene: Comunicacao/educacao: conheci
mento e mediacoes; Comunicacao e educacao: a 
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fía del Arte; 
Film vs. Televi
sion Versions of 
the Mexican 
Revolution : a 
Comparative 
Analysis of Po
litical Ideology. 

Chasqui 73 • Blliografía 
60 

Género 
y comuni
cación: El 
lado oscu
ro de los 

medios. Carmen Torres, editora 
Santiago, Chile: ISIS, 2000. 

Contiene: Análisis de los diarios: Clarín, Ultima 
Hora, El País; Informativos radiales: Hoy por Hoy, 
El Diario de Cooperativa, Reporte de noticias Indice 
810; Informativos de televisión: Telenoche 24 horas, 
Noticiero del canal 9 Telemundo 12, etc. 

El medio que salió victorioso entre todos los de
más fue Internet. Según el Servicio cablegráfico del 
Herald, para las 4:00 p.m (E.T.) la página de la ca
dena ABC había recibido cerca de 13 millones de vi
sitantes' CNN 10 millones por hora y MSNBC cin
co millones a lo largo de ese día. 

Asimismo, el tráfico creado por navegantes en 
busca de información afectó al Herald on line, el 
cual se vio sobrecargado y su velocidad de acceso 
reducida. 

El resto del mundo reacciona 

El caos electoral, desenlazado por la información 
encontrada trasmitida por todos los medios de infor
mación de los Estados Unidos, sorprendió al resto 
del mundo. 

Países del mal llamado "tercer mundo" también 
cometieron el mismo error y días después a manera 
de broma y viendo el resultado electoral como una 
situación que los mismos Estados Unidos censuran 
cuando ocurre en estas naciones, sugirieron enviar 
"observadores" que garanticen unas elecciones "li
bres y justas" para todos los estadounidenses. 

Otros medios se expresaron con cierta cautela. El 
periódico Yumori, de Japón, dijo en sus páginas: "El 
enredo electoral no debe restarle autoridad al Presi
dente". 

"Sin embargo, después de todo, a los Estados 
Unidos le va a quedar muy difícil juzgar elecciones 
y criticar a otros países", anotó el profesor Ferreira. 
"Uno de los pilares de ese país, era su tradición de
mocrática y esto le resta influencia. La legitimidad 
del Presidente y la 

actual, fueron definidas, no por los medios de comu
nicación ni por el voto popular. Las elecciones pre
sidenciales de los Estados Unidos se definieron por 
la diferencia de un voto en el Tribunal Supremo de 
Justicia. 

En otras palabras, el poder Judicial eligió al Eje
cutivo y este voto fue ratificado por el poder Legis
lativo, por el candidato presidencial perdedor Al Go
re, en el Senado de la república. 

A George W. Bush, además de la sombra de ile
gitimidad que cubre su elección y el hecho de no ha
ber ganado el voto popular, le espera un país profun
damente dividido y un Congreso donde el margen de 
diferencia se redujo significativamente. El Senado, 
por ejemplo, está dividido 50-50, pero existe la po
sibilidad de que dos veteranos senadores del sur no 
terminen su período. 

El Senador Strom Thurmund, de Carolina del 
Norte que se acerca a los 100 años y Jesse Helms, de 
Carolina del Sur, quien se encuentra mal de salud, 
podrían poner la balanza de votos a favor de los De
mócratas, ya que en caso de no poder completar 
estos su mandato, su reemplazo estaría a cargo de 
los gobernadores Demócratas de sus estados, Mi
chael Easley de Carolina del Norte y Jim Hodges, de 
Carolina del Sur. 

Mientras tanto, además de las investigaciones 
que adelantan diferentes organismos independientes 
como el NAACP -Asociación Nacional para la Pro
moción de las Minorías Negras- , los grandes con
glomerados de medios de comunicación han contra
tado los servicios de otras agencias especializadas 
para llevar a cabo otros recuentos y escrutar más a 

fondo los resultados de la confusa elección pre
credibilidad de la 
prensa quedaron le Dichas agencias han empezado 
sionadas en este a publicar sus resultados y estos 
proceso", concluyó apuntan a que Al Gore bien pu
el académico. do haber sido el ganador de las 

En síntesis: elecciones. Mas esta justicia 
Las elecciones pre llegará tarde. Como dice el 

sidenciales del país in refrán: "Justicia dilatada, 
signia de la democracia justicia denegada. O 

sidencial del año 2000. 


