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4s que una sorpresa, la respuesta que Manolo me dio hace algunos
meses -al solicitarle una nueva colaboracién para Chasqui- fue la
confirmacion de una enorme capacidad para el trabajo en un hom-
bre donde la sabiduria se da la mano, en un nivel alto, con la humildad: "en
estos dias -me dijo- no puedo hacer mucho, estoy terminando mi tesis docto-
ral". A sus 75 afios, con 25 libros publicados y otros en proceso; mis de medio
siglo dedicado al periodismo (Ia mayor parte al de la ciencia y la tecnologia), a
la ensefianza en la universidad y fuera de ella; lider indiscutible en el asocia-
cionismo... Manuel Calvo Hernando, como cualquier joven universitario, jes-
taba en procura de conseguir su titulo de doctor!, como si toda su trayectoria
no fuese suficiente para acreditarlo como tal... y mucho mas.

Desde que en 1955 hiciera su primera cobertura en Periodismo Cientifico
(PC), para el diario madrilefio ¥a, hasta la actualidad -dejando su inmensa
huella profesional en prensa, radio, TV, agencias-, su trayectoria ha sido tan
prolifica, amplia y rica que, para Manuel Toharia, Manolo "inventé el periodis-
mo cientifico espafiol", y nosotros agregariamos que también el de Iberoaméri-
ca, junto a otro insigne profesional de estas lides (lamentablemente fallecido
hace pocos afios) el venezolano Aristides Bastidas, con quien fundo, en 1969,
la Asociacion Iberoamericana de Periodismo Cientifico, de la cual todavia es su
secretario general.

Leonardo Da Vinci vislumbrd la importancia y misién de la comunicacion
de la ciencia. Hace mis de 500 afios dijo: "Solo es ciencia 1a ciencia transmisi-
ble" y, en otra oportunidad, "El placer mds noble es el jibilo de comprender”.
Manolo encarna, en medida grande, el pensamiento de Leonardo que ha cons-
tituido el fundamento de su invaluable quehacer: "poner al alcance de la ma-
yoria -propone el maestro espafiol como una de las misiones del periodismo y
la divulgacion de la ciencia- el patrimonio intelectual de la minorfa, en el ejer-
cicio de la mas dificil y exigente democracia, la de la cultura, la de la democra-
cia tecnoldgica".

Para quienes hemos tenido el privilegio de conocerle y enriquecernos con
su savia -especialmente esta revista para la que con frecuencia ha tenido un
texto listo e incontables sugerencias y consejos- es un honor rendirle un justo
homenaje al dedicarle esta edicién, en la cual -no podria ser de otra manera-
presentamos un dossier sobre 10 que es su pasion: la Comunicacién Piblica
de la Ciencia. En él ofrecemos dos textos que dan una semblanza de la vida y
obra del maestro; otro de su autoria en el cual desarrolla una de las mas im-
portantes funciones del PC: la democritica, la de crear ciudadania, pues luchar
contra el analfabetismo cientifico, tratar de reducir la brecha entre la cultura
cientifica del pueblo y el avance de la ciencia, es una manera -tan soslayada
como importante- de luchar a favor de la democracia. También ofrecemos re-
flexiones sobre el rol de los medios masivos de comunicacion en este Ambito y
-algo tan necesario como lo anterior- experiencias que, mas alla de los media,
son espacios muy efectivos para la educacion: los parques de la ciencia, cen-
tros interactivos donde "se prohibe NO tocar". Creemos que €l mejor homenaje
al maestro es enriquecer una practica de comunicacion de la ciencia que con-
tribuya a la democracia, a una mejor comprensién del mundo, a lograr un pro-
greso justo y digno en el marco del desarrollo sustentable. Con Manolo, y en
gran medida gracias a €1, podemos hacer mucho al amparo de estas utopias.
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periodismo cientifico iberoamericano”. Sus casi 50

anos dedicados, desde distintos ambitos, a esta
especializacion atestiguan su invalorable aporte. Esta
edicion es un homenaje al amigo y maestro.
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Luis A. FERNANDEZ HERMANA

E‘ espano

quinjlos en |

dro Mestre, director del
Centro Virtual Cervantes,
chaca este descenso al
poco interés de los hispa-
ohablantes por poner sus
contenidos en espafol”.
Mestre apunta a la clamorosa carencia
de una cultura informativa en los paises
hispanohablantes. Pero no es la Gnica
causa y, en la actual coyuntura, quiza ni
siquiera sea la mas importante. Tras el
previsible crecimiento cuantitativo del
casteliano en los Ultimos afos en la red,
debido al aumento de la poblacién conec-
tada de los paises hispanohablantes,
ahora se experimenta un retroceso debi-
do a que los factores determinantes co-
mienzan a ser los "cualitativos”. Y estos
ya no son tan f4ciles de resolver.

en I(] PG(J:

Iga y EajancJo

La situacion del castellano "empeora” en
Internet. Segiin El espanol en el mundo.
Anuario del Instituto Cervantes 1999, lu
tinica lengua que ha crecido en la red es
el inglés (70% de las pdginas), tras la que
vienen el japonés (5%), el alemdn (3,3%),
el francés (1,9%) y el castellano (1,5%).
Si no se trabaja concienzuda y
estratégicamente podemos perder mds
puestos en esta clasificacion. El autor
resefia cinco factores que inciden en estd
situacion y qute deben ser enfrentados de
manera inmediata.

Luis FERNANDEZ HERMANA, espafiol. Periodista,
director y fundador de *“en.red.ando” Chup://
enredando.com). E-maik: luisangel@enredando.com
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Por irénico que parezca, si nos atu-
viéramos solo a los criterios cuantitativos
-crecimiento constante de la poblacién in-
ternauta castellano parlante- la situacion
deberia ser muy diferente de la que expo-
ne ese Anuario (http://www.cvc.cervan-
tes.es).

Por una parte, la poblacién bilingie
inglés-castellano probablemente ha veni-
do tocando techo en el Gltimo afio, mien-
tras que, por la otra, crecia el nimero de
quienes sblo hablan castellano o0 son bi-
linglies pero no en ingiés. A medida que
se han ido abriendo nuevos espacios en
Internet, como la salud, la educacién, la
tercera edad, el arte o los sistema de in-
formacion locales, debiera haber aumen-
tado la necesidad de disponer de mas
contenidos en castellano. Sin embargo,
no esta sucediendo, 0, al menos, no al rit-
mo de crecimiento de la poblacién inter-
nauta. Esto no quita, sin embargo, que

las cifras del Anuario no cuenten toda la
verdad, pues se refieren a paginas web.
El uso del correo electronico ha experi-
mentado en los Gltimos afos un creci-
miento notable y eso se trasluce en la
proliferacién de listas de discusion. Pero
la cuestion de la escasez de contenidos
permanece como un dedo acusador de
nuestra dificultad para convertir a la len-
gua en una industria de la informacién.

Cinco factores

Aqui se estan conjugando varios fac-
tores que, con el tiempo, cada vez van a
pesar mas en el destino del castellano en
la red y, consecuentemente, en el desa-
rrolio de una cultura digital adaptada a
las necesidades que ya esta planteando
la Sociedad de la Informacion. Aunque la
lista es larga, mencionaré los cinco pun-
tos que me parecen mas evidentes (y ur-
gentes de abordar) en Espafia y América



Latina, no necesariamente en orden de
importancia.

1. Las deficientes infraestructuras de
las redes telefénicas y el alto precio por
acceder a ellas, lo cual impide que la ma-
yoria de la poblacién hispanohablante in-
corpore Internet a su vida cotidiana. E!
informe de Forbes, sobre el estado de In-
ternet en Europa, destacaba este aspec-
to en el caso de Espaia. Telefonica car-
ga con una gran responsabilidad en este
sentido. La falta de velocidad de las co-
municaciones, la rigida politica de inter-
conexién, una estructura tarifaria confec-
cionada para el enemigo, las escasas in-
versiones en mejorar las redes de tele-
comunicacién y la inflexibilidad de la ar-
quitectura de éstas, conspiran contra las
nuevas remesas del internauta, quienes
navegan mas con el ojo puesto en el ta-
ximetro que en las oportunidades que les
ofrece Internet. Y si para aprovechar es-
tas oportunidades tiene que esperar tan-
to para verlas o sufrir cortes constantes
de las comunicaciones, no deja de ser
heroico el permanecer en la pantalla.

2. El tamarfio de nuestra industria de
contenidos es insuficiente, tanto a escala
individual como colectiva, por una parte,
como desde su perspectiva mental, por la
otra. Esto se debe, en gran medida, aun
espectacular error de percepcién sobre
como funciona esta industria en un con-
texto como Internet. Por una lado, la vas-
ta mayoria de las grandes empresas no
han detectado todavia cuéles son sus
contenidos propios, ni como deberian
prepararlos para competir en Internet. La

globalizacién sigue siendo para eflas un
fendmeno externo que no tiene que ver
€on su organizacion interna. Craso error.

Por el otro, las que han descubierto el
ciberespacio adoptan de inmediato una
curiosa actitud de "esto es mio y no me lo
va a quitar nadie porque soy la mejor".
Desconocen que en la red las posiciones
dominantes -con las que suefan apenas
inyectan Internet en sus discursos- duran
tanto como un congreso de gacelas ins-
peccionado por una manada de leones.
La economia digital se sustenta en la in-
terrelacion de una amplia diversidad de
actores y en flujos de comunicacion im-
predecibles. Si a esto unimos que la in-
novacién en Internet todavia carece del
prestigio social que le permita difundirse
através de lared como productos de éxi-
to (a menos que los mitdmanos de siem-
pre nos vendan todo cuanto llega desde
EEUU), tenemos entonces un cuadro
donde resulta bastante milagroso que si-
quiera tengamos algunos contenidos en
castellano.

3. El apogeo de la cultura del marke-
ting del despilfarro. Administraciones,
empresas, entidades, corporaciones de
distinto pelaje, etc., prefieren invertir en
gestos mediaticos para una posteridad
de pocos dias, que en el desarroilo de la
industria de contenidos propios. Los
grandes y espectaculares acuerdos ga-
nan titulares en los medios de comunica-
ci6n de masas (Retevision-Excite, porta-
les de todos los colores, etc.), pero des-
pués no se traducen en productos apre-
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ciables y apreciados en la red. Es pan
para hoy, hambre para mafana.

4. Faltan "intelectuales organicos de
la red", capaces de pensar y filosofar so-
bre las implicaciones del cambio social
que se esta operando y, al mismo tiempo,
de romper amarras con la nostalgia de
un mundo que se va. Por otra parte, la
administracién publica juega un papel
ambivalente respecto a Internet. Por un
lado, se felicita de las extraordinarias
oportunidades que abre un mundo enred
y, por el otro, 0 no pone los medios para
crearlo o enfatiza los angulos mas empa-
rentados con politicas de seguridad, cen-
sura o control, 0 sea con el miedo. Si se
quiere que los contenidos en castellano
se conviertan en los cimientos de una
cultura digital sustentada enla lengua, in-
telectuales y figuras publicas deberian
conocer y alentar el tempestuoso alud
creativo que estan experimentando las
redes y que afecta a la economia, a la
politica, al ocio, a todos los sectores so-
ciales; a cuestiones como la marginali-
dad, la exclusién, o el paro, temas todos
ellos que tanto espacio ocupan en discur-
s0s publicos vacuos de soluciones.

5. Finaimente, el destino de la lengua
como industria, en un mundo donde lain-
formacion actuard como elemento orga-
nizador de la economia, estard unida a
su capacidad para expandir Internet ha-
cia los aspectos mas cotidianos de la vi-
da ciudadana. Descubrir las nuevas
oportunidades, enlazar comunidades cu-
yos intereses comunes permanecen en-
vueltos en el velo opaco de la falta de in-
terrelacién, invadir los terrenos que hasta
ahora han permanecido cuidadosamente
parcelados por un tipo de conocimiento
elitista, son algunas de las tareas pen-
dientes donde los contenidos en castella-
no apenas han incursionado. En el fondo,
se trata de fundir la_cultura de lo real en
la cultura de lo virtual y vehicular este
transito a través de lalengua. Si no lo ha-
cemos, otros lo haran traduciendo sus
productos, como ya viene sucediendo
ante la parsimonia de quienes teniendo
los resortes para piantar cara prefieren
unirse a ese carro en aras del marketing
mediatico. Esta es una actitud mas rega-
lada que clavar los codos y desarrollar
contenidos propios. Y es una de las tan-
tas que contribuye a mantenernos en el
quinto puesto de la liga de lenguas en In-
ternet, a pesar de ser la segunda en la
parte occidental del mundo real. €

CHASQUI 66, junio, 1999 05



