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9" as practicas sociales constituyen un escenario donde la efectividad de
=l las versiones mediaticas hegemonicas de la realidad se relativizan: los

erceplores aceptan, negocian o rechazan -para plantearlo desde una
perspectiva esquematica- esas versiones. El dossier Comunicacidn y pricti-
cas sociales parte de entender la comunicacion fuera de los ejes tradiciona-
les de anilisis de los medios de comunicaciébn. Es decir, la comunicacion
entendida como dimension basica de la vida y de las relaciones sociales, en
donde se producen acciones comunicativas que construyen interacciones
politicas, procesos de organizacion social, produccidn simbblica, etc. Presen-
tamos ensayos e informes de investigacion que indagan las diversas formas
de relacion y expresidon de actores sociales en diferentes contextos y situa-
ciones, y en el marco de diferentes gramidticas culturales. Son andlisis relati-
VOS a €S0s tres componentes basicos -segin Martin-Barbero- de las practicas
sociales: socialidad, ritualidad y tecnicidad. En todos ellos estd la comunica-
cion -no los medios- como parte y producto de esas pricticas: la moda, los
gestos y el cuerpo como escenarios de signos y simbolizaciones, expresio-
nes musicales contemporaneas recreadas en matrices culturales especificas,
danzas y teatralidad centenarias alin vigentes que constituyen “microresisten-
cias que fundan microlibertades”, recursos técnicos modernos (1a cimara fo-
togrifica) que permiten “miradas” de culturas ancestrales, la ciudad... Frente
a la creciente masmediacion de la sociedad, el reto es fortalecer las pricticas
democriticas, pues -como dice Guillermo Orozco- ellas “son acciones refle-
xionadas entre interlocutores que colectivamente producen sentidos a su co-
municacién y configuran significados a su accidn, a su agencia”.

La proliferacidn creciente (nuevas ediciones y reediciones) y la trascen-
dencia de los limites empresariales para los que fueron creados (llegan a
universidades, instituciones y pablico en general) son dos hechos que han
caracterizado al “fendmeno” de los Manuales de estilo de medios de comu-
nicacion, en los ultimos anos. ;Responde esto a una verdadera necesidad de
normar el estilo de cada medio o a una estrategia de marketing? Segin Mar-
tin Yriart, estos textos no solo son manuales de produccidon (que atienden a
aspectos léxicos, semdnticos, gramaticales, etc. y que buscan que el produc-
to sea lo que el editor quiere que sea), son también parte de una estrategia
para legitimar el producto frente a sus consumidores, proclamar su calidad y
son instrumentos de formacion de imagen, por ello cree que no son necesa-
rios excepto en las grandes agencias de informacion. En este dossier presen-
tamos dos articulos muy citicos (Rodriguez e Yriart), dos que resenan lo
que han sido, son v proyecciones de manuales de importantes medios espa-
noles; EFEy ABC (no obstante el reiterado pedido, no contamos con aportes
de medios latinoamericanos) y uno que, ante la carencia, propone normas
de estilo para divulgadores cientificos. Creemos que estos textos suscitardn
un gran debate al respecto.

Contrapunto es una nueva seccion. Con ella queremos motivar el deba-
te; abrir un espacio dedicado a “contrapuntear”, matizar y complementar te-
mas tratados en ediciones anteriores; y dar un seguimiento a los mismos.
En este nimero, el tema de la seccidon es “Cronica roja: especticulo y nego-

0", dossier publicado en la Chasqui 60. Reiteramos nuestra invitacion para
“contrapuntear” y ser parte activa de la revista: jtome la postal

ol

Ferngndo Checa Montafar
Editor
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L
la televis

\~ a television iberoamerica-
é\%\\ na, que comenzara su an-

N . .
dadura hace casi medio

Ny actual década un proceso
de importantes cambios
de orden tecnolégico, econdmico,
politico y de contenidos como no ha
vivido nunca en etapas anteriores. A
uno y a otro lado del Atldntico estin
apareciendo realidades nuevas por la
desregulacién administrativa (la rup-
tura del monopolio publico en Espa-
fia y en Portugal), la competencia del
video doméstico, la implantacion ace-
lerada del cable, 1a consolidacién cre-

Danlel E. Jones, espaiiol. Doctor en Ciencias de la
Informacién, investigador y profesor en la Universi-
dad Autdénoma de Barcelona y en la Universidad
Ramén Llull

ciente de la television directa por sa-
télite y, mas recientemente, las plata-
formas de television digital por
satélite (Canal Satélite Digital y Via
Digital en Espafia, y Galaxy Latin
America y Sky latin America al otro
lado del Atlantico).

Los grandes grupos empresariales
de la comunicacion oriundos del 4rea
iberoamericana (como los espafioles
Prisa y Telefénica, los brasilefios Glo-
bo y Abril, el mexicano Televisa, el
venezolano Cisneros y el argentino
Clarin), ademis de los norteamerica-
nos de cobertura global, con intere-
ses crecientes en la regién (como
Walt Disney, Viacom, News Corp., Ti-
me Warner o Westinghouse CBS), es-
tdn modificando en la actualidad el
panorama televisivo.

ibros sobre
ion iberoamericana

Nuevas realidades, en varios
aspectos, estd viviendo
dltimamente la TV
iberoamericana, que
anuncian enormes cambios
cualitativos. Esto ha
preocupado a muchos
expertos en el tema que han
dado una importante
produccion bibliogrdfica.
Aqui se bace un breve
andlisis de ella y se reserian
algunos libros que, al
respecto, se han publicado
entre 1995 y 1997.

Este final de siglo se caracteriza
por el nacimiento de alianzas empre-
sariales intercontinentales de caricter
estratégico, la implantacidon de nue-
vas tecnologias cada vez mis sofisti-
cadas, la previsible integraciéon entre
televisor y ordenador personal, la
creacion de mercados especializados
(sectoriales, regionales, locales), la
aparicion de nuevos usos sociales del
medio, la ruptura de todo tipo de
monopolios, la crisis de las inversio-
nes publicitarias debido a la multipli-
cacién de la oferta, la aparicién de la
television pagada y la necesidad de
nuevas producciones para atender a
una oferta cada vez mas saturada.

Todo este agitado panorama se
desenvuelve en medio de un capita-
lismo agresivo y omnipresente, en el
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abandono de antiguas politicas de
comunicacién que intentaban regular
los mercados nacionales, en la desa-
paricién de todo tipo de fronteras
(ideolégicas, politicas, geogréficas) y
en una aceleracion tecnoldgica im-
previsible a medio plazo.

Los analistas y expertos iberocame-
ricanos especializados en el medio te-
levisivo no son .ajenos a eslos
cambios, aunque es cierto que les re-
sulte cada vez mads dificil hacer un
mapa global sobre todo lo que estd
ocurriendo. Desde distintas atalayas
(en especial universidades y centros
de investigaciéon) establecidas en dife-
rentes ciudades y paises, algunos te6-
ricos estin publicando en los dltimos
anos unos libros que intentan anali-
zar aspectos parciales de la cuestion.

Es cierto que todavia abundan los
trabajos sobre la evolucién histérica
del medio en distintos paises. pero
también hay otros que se ocupan de
la actualidad en los distintos dmbitos
0 espacios comunicativos: global, ma-
cro regional, estatal y hasta microrre-
gional. Algunos autores se interesan
por las politicas y estructuras del me-
dio, y otros por la produccion de
programas, la financiacion y el mar-
keting, los aspectos juridicos, los
cambios tecnol6gicos y empresaria-
les, su papel cultural y moral. A con-
tinuacién se presenta una selecciéon
de los libros publicados, entre 1995 y

LY

‘La telenovela ha dado una
prolifica bibliograffa.
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1997, sobre la television iberoameri-
cana,

Almeida, Candido José Mendes
de ; Maria Elisa de Aratjo (orgs.):
As perspectivas da televisdo brasileira
ao vivo (Rio de Janeiro: Imago, 1995),
Obra colectiva sobre diferentes face-
tas del medio: la aplicacién de las
nuevas tecnologias, la produccién in-
dependiente, los telediarios, las au-
diencias, la hegemonia de Rede
Globo, la legislacién, el mercado y los
diferentes tipos de programas,

Alvarez Monzoncillo, José Ma-
ria: Imdgenes de pago (Madrid: Fra-
gua, 1997). Los pormenores del
nuevo modelo de television que se
estd implantando en Espaiia: Canal
Plus, desde 1990, y Canal Satélite Di-
gital y Via Digital, desde 1997.

Brunner, José Joaquin; Carlos
Catalan: Television: libertad, merca-
do y moral (Santiago de Chile: Los
Andes, 1995). La centralidad de la te-
levision en el sistema mediatico, la
regulacién publica, la libertad de ex-
presién y el orden moral de la socie-
dad chilena.

Cadima, Francisco Rui: Salazar,
Caetano e a televisdo portuiguesa (Lis-
boa, 1996). Repaso a la historia politi-
ca de esta modesta television, desde
su nacimiento en 1957 hasta la Revo-
lucion de los Claveles en 1974.

Campo Vidal, Manuel: ia transi-
cion audiovisual pendiente (Barcelo-
na: Ediciones B, 1996). Los cambios
que se han producido en el mercado
televisivo espafol con la implanta-
cion de los canales privados desde
1990, que han llevado a una crisis
irreversible a la television publica
TVE.

Diaz, Lorenzo: La lelevision en
Espafia: 1949-1995 (Madrid: Alianza
Editorial, 1995). Cuenta, de una ma-
nera amena y baslante anecddtica, la
historia de la programacién y de los
profesionales que hicieron posible
TVE a lo largo de cuatro décadas, y
culmina con la aparicién de los cana-
les regionales y privados.

Faus Belau, Angel: La era audio-
visual: bistoria de los primeros cien
arios de la radio y la television (Bar-
celona: Ediciones Internacionales
Universitarias, 1995). Pormenorizado
analisis de¢ la evolucion tecnolégica y

profesional de estos medios que han
revolucionado el siglo XX: desde la
telegrafia sin hilos hasta los satélites.

Fernandez Farreres, German:
El paisaje televisivo en Espania: carac-
teristicas e insuficiencias del ordena-
miento de la television (Pamplona:
Aranzadi, 1997). Analiza los cambios
producidos en el ordenamiento juridi-
co de la televisiéon en Espafa, tras la
ruptura del monopolio pablico estatal
en 1982,

Fox, Elizabeth: Latin American
Broadcasting: From Tango to Teleno-
vela (Lutton: University of Lut-
ton/John Libbey, 1997), Recorrido
histérico de la television latinoameri-
cana, la aplicacion de las diferentes
politicas nacionales de comunicacion,
la penetracién norteamericana y los
casos especificos de México, Brasil,
Venezuela, Perd, Colombia, Argenti-
na, Uruguay y Chile.

Giordano, Eduardo; Carlos Ze-
ller: Politiques de televisi6é a Espanya:
model televisii i mercat audiovisual
(Barcelona: Fundacié Jaume Bofill,
1996). Analiza, desde una perspectiva
econdmica y politica, los cambios
que se han producido en el panora-
ma audiovisual en los ultimos afnos:
ruptura del monopolio publico, apari-
cion de! video doméstico, del cable y
del satélite, y expansion del mercado
interior.

Goémez Mont, Carmen (coord.):
La metamorfosis de la TV (México DF:
Universidad Iberoamericana, 1995).
Presenta una panordmica plural sobre
los cambios que se estan producien-
do en las televisiones mexicana y es-
panola: cambios tecnolégicos, pero
también polilicos, industriales y fi-
nancieros.

Hullebroeck, Joélle ; Maria Te-
resa Quiroz: FLstudio cualitativo y
cuantitativo de la programacion lele-
visiva en el Perti (Lima: Union Latina,
1995). Realiza un estudio cuantitativo
y cualitativo de la programacion tele-
visiva: por tipos de emisoras, por len-
guas de produccién y emisién, por
procedencia de los programas y por
audiencia.

Ibafiez Serna, José Luis: Orige-
nes v desarrollo de Euskal Telebisia,
1982-1992: una aproximacién a la
bistoria de la television vasca (Bilbao:
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UPV, 1995). Analiza la trayectoria de
la primera television regional espaio-
la, con un canal en lengua vasca des-
de 1982 vy otro en lengua espafiola
desde 1986.

Mazziotti, Nora (comp.): El es-
pectdculo de la pasion: las telenovelas
latinoamericanas (Buenos Aires: Co-
lihue, 1995). Esta obra colectiva estu-
dia la produccién y el consumo del
relato melodramitico en las televisio-
nes colombiana, mexicana, peruana,
brasilefia y argentina.

Mazziotti, Nora: La industria de
la telenovela: la produccion de ficcion
en América Latina (Buenos Aires:
Paidos, 1990). Se ocupa de esta ge-
nuina produccién audiovisual latinoa-
mericana, sobre todo en Argentina,
pero con referencias a los principales
productores: Brasil, México y Vene-
zuela.

Moragas, Miquel de ; Nancy K.
Rivenburgh ; James F. Larson
(dirs.): Television in the Olympics
(London: John Libbey, 1995). Analiza
el papel de las ceremonias de inau-
guracion y de clausura de los Juegos
Olimpicos de Barcelona’92 desde una
Optica mundial: como se presentaban
a si mismos los diferentes paises par-
ticipantes y como eran vistos por los
demas.

Moragas, Miquel de ; Carmelo
Garitaonandia (eds.): Descentrali-
zation in the Global Era: Television in
the Regions, Nationalities and Small
Countries of the European Union
(London: John Libbey, 1995). Porme-
norizado anilisis de la televisién en
las regiones y pequeiios paises euro-
peos, la descentralizacién politica,
administrativa y cultural en los gran-
des Estados y los diferentes modelos
de implantacion de un modelo televi-
sivo de proximidad.

Murray, Simon (dir.): Latin
American Telerision (Shrub Oak:
Baskerville Communications, 1995),
Importante fuente estadistica sobre la
regibn y por paises, que cuenta con
datos utiles sobre tipo de emisoras,
programacion y audiencia.

Orozco Gomez, Guillermo
(coord.): Miradas latinoamericanas
a la television (México DF: Universi-
dad Iberoamericana, 1996). Presenta
diferentes aproximaciones al medio

televisivo en la region, de caracter
politico, educativo y cultural.

Perla Anaya, José: La radiotelevi-
sion: espectro del poder y del futuro
(Lima: CICOSUL, 1995). Analiza, des-
de una perspectiva politica, la radio y
la television en el Perd.

Prieto Barrero, Manuel et al.:
Television y cultura (Valencia: RTVV,
1995). Diferentes aproximaciones al
fenémeno cultural de la television:
como medio hegemonico de la cultu-
ra de masas y como canalizador de la
alta cultura.

Raventos, Joan et al.: La televisi6
a l'era digital: primeres jornades par-
lamentaries sobre mitjans de comuni-
cacié audiovisual (Barcelona: Co-
lumna, 1997). Incluye una serie de
ponencias de expertos sobre los retos
que supone, desde el punto de vista
juridico, politico, econémico y tecno-
logico, este tipo de television que se
estd implantando en Espafa desde
1997.

Sanchez Tabernero, Alfonso et
al.: Estrategias de marketing de las
empresas de television en Espania
(Pamplona: EUNSA, 1997). Analiza el
mercado televisivo espanol, la refor-
ma del marco legal, la programacion,
la produccion, la promocion y distri-
bucién, la gestion publicitaria. las au-
diencias, las estrategias de marketing
y la television digital.

Schneider Madanes, Graciela
(dir.): ZAmérique Latine et ses télévi-
sions: du local au mondial (Paris:
Anthropos/INA. 1993). Analiza espe-
cialmente los mercados mds desarro-
llados (Brasil. Argentina v México), la
produccion de telenovelas y otros ca-
sos singulares (Venezuela, Chile y Pe-
n): incluye anexos estadisticos
continentales y fuentes de documen-
tacion.

Sirvén, Pablo: El rey de la TV:
Goar Mestre v la bistoria de la televi-
si6n (Buenos Aires: Clarin/Aguilar,
1990). Trayectoria empresarial de este
magnate de origen cubano, que tu-
viera uno de los papeles mis destaca-
dos en la implantacion del medio
televisivo no solo en Cuba, en los
afios cincuenta, sino también en Ve-
nezuela y Argentina, en la década si-
guiente.

’ Jodlle Hullebroeck » Maria Teresa Quirns.

e
programaci6n televisiva
enelPerti PR

UNION LATINA

villanueva, Ernesto: Régimen fu-
ridico de la television privada en Eu-
ropa e Iberoamérica (Madrid: Fragua,
1997). Describe los fundamentos
constitucionales y el marco legal de
la television privada en Argentina,
Colombia, Espafia, México y Portugal,
entre otros paises.

Varios autores: La proteccion fu-
ridica de la obra audiovisual (Ma-
drid: Entidad de Gestién de Derechos
de los Productores Audiovisuales,
1995). Como consecuencia de la mul-
tiplicacion de los canales de comer-
cializacion de producciones
audiovisuales en el mercado espanol,
se ha hecho cada vez mis necesario
proteger los derechos de propiedad
intelectual de las obras originales,
tanto nacionales cono extranjeras.

Varios autores: La nueva pers-
pectiva audiovisual: el reto de la tele-
vision publica regional (Madrid:
Telemadrid, 1995). Presenta una pa-
noramica de este lipo de emisoras
que se han desarrollado desde 1982
en seis regiones espanolas: Pais Vas-
co, Cataluna, Galicia, Andalucia. Co-
munidad Valenciana y Madrid.

Varios autores.: Telerision por
cable en Chile, 1995 (Santiago de
Chile: Consejo Nacional de Televi-
sion, 1996). Ofrece una panotdmica
sobre el desarrollo de esta tecnologia
en el pais. que se estd implantando
con velocidad, siguiendo el ejemplo
argentino. @
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MECANISMOS DE
REGULACION DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION,
Experiencias
latinoamericanas.

Proyecto Latinoamericano para
Medios de Comunicacion.
Fundacion Friedrich Ebert.

Quito, 1997.

Fen6menos politicos como el as-
censo y la caida de personajes me-
diaticos (Collor de Melo, en Brasil, o
Abdald Bucaram, en Ecuador) recon-
firman un hecho hoy incuestionable:
los medios de comunicacién se han
convertido, de entidades interesadas

que influyen en las agendas de opi-
nién, en actores sociales decisivos en
la arena politica.

A raiz de este nuevo papel de los
medios -y dada la creciente politiza-
ci6bn, concentracién y globalizacion
de ellos- se ha iniciado una discusion
sobre la necesidad de regular su ac-
tuacion para impulsar una mayor de-
mocratizacion de la comunicacion.

En el centro del debate estin al-
gunas inquietudes. Por ejemplo, c6-
mo lograr equilibrar el deber de
informar, es decir la obligacién del
Estado vy de las instituciones politicas
de volver sus acciones m4s transpa-
rentes y accesibles para la ciudada-
nia; el deber y derecho de informar,
lo que implica defender por parte de
las empresas y profesionales de la co-
municacion el derecho fundamental
de la libertad de expresion, conscien-
tes de que ello exige una ética profe-
sional y una actitud pluralista; y el
derecho de la ciudadania a acceder a
informacién plural y ttil para poder
formarse su propia opinion y, por en-
de, participar con criterio en el pro-
ceso democritico.

Frente a esta problemitica, el Pro-
yecto Latinoamericano de Medios de
Comunicacién de la Fundacion Frie-
drich Ebert organizé el seminario in-
ternacional “Mecanismos de regula-
cion de los medios de comunica-
cién”, en agosto de 1997, en Quito.
En él participaron expertos de Boli-
via, Brasil, Chile, Colombia, Ecuador
y Pert con el objetivo de discutir la
funcion de los medios en sociedades
democriticas, intercambiar y analizar
las experiencias latinoamericanas con
distintos mecanismos de regulacién
de los medios (sus objetivos, alcances
y limitaciones en la practica) y esta-
blecer la necesidad y viabilidad de
regulaciones, para elaborar propues-
tas adecuadas.

Dada la actualidad del tema y el
alio nivel de lo expuesto en dicho se-
minario, la institucién organizadora
crey$ oportuno proporcionar, a un
publico mas amplio, esta publicacion,
con las ponencias, resimenes de las
discusiones y las conclusiones, como
un aporte a la discusién que busca
estructuras mis democraticas y parti-
cipativas de las comunicaciones.

DoOrte Wollrad

PONGA SU
INFORMACION
EN TODO EL MUNDO

No sea solo un espectador en Internet, forme parte de la
red mundial de informacion mas grande del mundo. Por
s6lo 20 dolares al mes mantenemos su sitio web en
Internet, lo suscribimos a las mejores herramientas de
blsqueda, alojamos su sitio web en 2 servidores para
mayor facilidad de accesoy mucho mas...

INTEGRESE A NUESTRO SERVIDOR DEDICADO A LA INFORMACION SOCIAL
 INTERCOM

Nodo Ecuanex

DIRECCION: Av. Orellana 1791 y Av. 10 de Agosto, Edf. Francisco de Orellana, 6to. Piso,
TELEFONO: 523527 - 553553 FAX: (593-2) 227014

CASILLA: 17-12-566 Quito-Ecuador E-MAIL: intercom@ecuanex.net.ec

INTERNET: http://www.ecuanex.apc.org
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