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NOTA A LOS LECTORES

gréguele un poquito mis de glébulos rojos” fue la sugerencia, ca-
si orden, de un director al cronista policial de su diario. Y es que
en medios donde la informacién no es un bien social, sino una
mercancia, el tratamiento morboso y espectacular de la violencia degenera en
un “periodismo de las morgues que lucra del morbo mortuorio”®, pero que
también incrementa lectores, rating y, consecuentemente, el ingreso por pu-
blicidad (los anunciantes no son inocentes en este negocio, fenémenc medii-
tico que ha determinado que en algunos paises, como Ecuador, los diarios y
espacios televisivos sensacionalistas ocupen los primeros lugares en la prefe-
rencia del puiblico). Este tipo de periodismo, a través de sus valores-noticia y
su estilo, refuerza estereotipos machistas y racistas: es casi un delito ser mujer,
joven u homosexual, mucho peor si, ademis, se es pobre, negro o indio.”

Pero, (serd que el publico necesita de este periodismo para exorcizar, de
alguna manera, su drama personal y familiar?, ;serd que el famoso “gusto del
piblico”, argumento utilizado por algunos directores de medios, es aceptable
para justificarlo? El “gusto del piblico” no es mis que un artilugio no vilido,
pues han sido los mismos medios los que han configurado ese gusto y, por
€s0 mismo, se puede construir otro tipo de estética como ya lo han hecho al-
gunos espacios y medios en nuestra regién. En este sentido, el periodismo
policiaco “debe -dice Rubem Fonseca- mostrar los diversos mecanismos a tra-
vés de los cuales se muestra una sociedad que parece marchar hacia su desin-
tegracién. La corrupcién administrativa, el trifico de estupefacientes, la
plutocracia, son los hilos que atrapan a la sociedad como en una tela de ara-
fia, y que hay que desenmascararlos”. Con Crénica roja: especticulo y ne-
gocio esperamos fortalecer una prictica de periodismo judicial o de sucesos
(o de crénica roja es un convencionalismo discutible) que mas que centrarse
en los hechos (como especticulo y negocio) se centre en los procesos que es-
tan detris de la violencia y la corrupcion, de una manera responsable y creati-
va.

Mas que de divulgacién o de popularizacion de la ciencia, algunos autores
prefieren hablar de “alfabetizacion cientifica”, “entendimiento o conocimiento
publico de la ciencia” o “cultura cientifica”. En cualquier caso es evidente la
importancia que la divulgacién cientifica tiene actualmente, mas ain si consi-
deramos que ella tiene un atraso con respecto al avance cientifico y que hay
un desfase entre la gente comin y la comunidad cientifica. Ya Einstein desta-
¢6 esa importancia: “... Si los conocimientos cientificos se limitan a un peque-
fio grupo de hombres, se debilita la mentalidad filoséfica de un pueblo, que
camina asi hacia su empobrecimiento espiritual”. Y aunque algunos cientificos
creen que no puede haber popularizaciéon de la ciencia sin menoscabo de lo
sustancial, hay otros que no solo han creido que ello es posible, sino que lo
han hecho de una manera brillante: el mismo Einstein, Adam Smith, Max
Plank, Darwin, Julian Huxley... Con Divulgacién y divulgadores de 1a cien-
cia, Chasqui retoma (ya lo hizo en su edicién 55) este tema y, a propdsito,
rinde un homenaje a grandes divulgadores, lamentablemente ya fallecidos:
Carl Sagan, ademis de divulgador, profundo critico social; Isaac Asimov, crea-
dor de mundos y de una prolifica obra (cerca de 500 libros publicados); Jac-
ques Cousteau explorador y “cineasta de TV” como a él le gustaba llamarse, y
Aristides Bastidas, luz (aunque ciego los altimos afios de su intensa vida) e
impulsor del periodismo cientifico iberoamericano.

ofocht”

Fernanglb Checa Monuifar
Editor
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laNAcio CANEL BRAVO

CUBA:

75 ANOS DE RADIO

Desde que el 22 de agosto de
1922, Luis Casas Komero y su
hijo pusieron la primera sefial
radiofonica al aire, ha pasado
tres cuartos de siglo de una de
las mds destacadas actividades
radiofonicas del continente,
baste serialar que fue parte de
ella el padre de la radionovela:
Félix B. Caignet. El autor nos
ofrece una apretada sintesis de
lo que ban sido estos arios, la
mitad de los cuales han
transcurrido dentro de una
revolucion que, no obstante
duras pruebas y terribles
presiones, se mantiene.

n notable musico cuba-
no, creador del género
“criolla”, Luis Casas Ro-
mero, fue uno de los
primeros en Cuba enin-
teresarse en los curio-
sos fendémenos eléctricos asociados con
la masica. En unién de su hijo, Luis Ca-
sas Rodriguez, dio el paso mas avanza-
do: construir un equipo emisor de
sefiales. Ya en 1920 instal¢ la planta de
radioaficionado Q2LC y, posteriormente,

laNaclo CANEL BRAVO, cubano. Licenciado en pe-
rodismo y director de Programacién de Radio Ha-
bana. los datos para este trabajo han sido
obtenidos gracias a la colaboracién del Departa-
mento de Relaciones Piblicas de la radio cubana.
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mediante un permiso, construy6 ofro pe-
quefio transmisor que sale al aire con las
siglas 2LC.

Los forjadores de la radio:
1922-1929

Fue asi como el 22 de agosto de
1922, desde una caile habanera cercana
al conocido Malecén y de forma conti-
nuada, poco antes de las 21h00, la 2LC
ponia su sefial en el aire, dando 1a hora
con el habitual cafionazo de las nueve
-tradicién que se remonta a la época co-
lonial y que indicaba el cierre de las
puertas de las murallas que potegian a
La Habana- y el parte diario del Obser-
vatorio Nacional sobre el estado del

tiempo. Sin embargo, no es sino hasta el
16 de abril de 1923 cuando trasmite ofi-
cialmente, con licencia, la emisora 2LC.

El 10 de octubre de 1922 se inaugu-
ré la primera emisora oficial de Cuba, la
PWX de la Cuban Telephone Company
-tilial de la ITT- dotada de instalaciones y
equipos de alto nivel técnico. Bajo la di-
reccién de Luis Casas Romero, a las
16h00 dio comienzo el programa solem-
ne que se inicié con las notas del Himno
Nacional e incluyé un discurso del enton-
ces Presidente de la Repuablica, quien lo
ley6 en inglés. Durante los primeros me-
ses, la PWX trasmitid dos o tres veces
por semana y detenia sus programas a



las 21h00 para dar paso a la 2LC que
daba la hora y el parte meteorolégico.

A fines de 1923 ya existian en Cuba
31 emisoras de radio. La 2LC, forjadora
de las transmisiones en forma continua-
da, recesé en 1928, y seis aflos después
la familia Casas vuelve al aire, pero esta
vez con la primera emisora de caracter
comercial de onda corta: la COC, con
una programacion dirigida al extranjero,
y con retransmisiones por la CMCF para
los receptores de onda media en Cuba.
Luego se convierte en la COCO 'y Luis
Casas establece su propia radio de onda
media: CHCR.

La radiodifusién en Cuba no surgié
como una industria sino como una inver-
sién de trabajo y una gran curiosidad
cientifica. Al inicio, sus actividades res-
pondian fundamentalmente a la simple
aficion. Se trasmitian charlas, misica y
se reunian familiares y amigos con el
propésito de hacer amenas las transmi-
siones. Los equipos en su mayoria eran
fabricados y reparados por aquel grupo
de aficionados a la radio, en tanto los
gobernantes no hacian algo serio y res-
ponsable por el desarrollo de este me-
dio.

La época en que la radio surge en
Cuba esta caracterizada por un mundo
de atracciones en el que el teatro ocupa-
ba un lugar de suma importancia. Por
ello, 1a vida teatral paso a formar parte
del complejo artistico de la radiodifusion.

El sketch, pequefa dramatizacién de
humor, aparece en la radio ya en 1923, y
a partir de entonces se establece y man-
tiene la preferencia de los oyentes. En
1926 surgieron los anuncios (las progra-
maciones ya eran patrocinadas por las
firmas comerciales) 10 que iniciaimente
no tuvo una buena acogida por parte de
los comerciantes, pero al percatarse de
la funcién publicitaria de la radio, llena-

ron con Sus anuncios las transmisiones y-

modificaron todas las normas en su be-
neficio.

El disco y el fondgrafo proporciona-
ron a la radio la programacién musical, y
el desarrollo general de la electrdnica
contribuy6 a formar el complejo meca-
nismo de una radioemisora comercial.

Desarrollo: 1930-1958

Con fa venta de nuevos equipos ra-
diorreceptores, surgen emisoras que

trasmiten los encuentros de la Serie
Mundial de Béisbol, otras lo hacen des-
de cabarets y centros nocturnos, pero to-
das siguen el estilo de programacion de
las primeras emisoras forjadoras.

Por decreto de la Secretaria de Co-
municaciones, el 1ro. de enero de 1930
quedan diferenciadas las estaciones de
los radioaficionados, y se abre el periodo
comercial de la radio cubana. Es La Ha-
bana, como capital del pais, la que ejer-
cera un mayor dominio de las
transmisiones, entre otras razones por el
interés de los anunciantes y el nimero
de plantas potentes instaladas. Con el
aumento de la venta de radios se perfifa
mas la comercializacién, y se prescinde
casi de actuaciones ante los micréfonos,
COmo en sus inicios, donde la mas ge-
nuina representacion de la misica cuba-
na popular era interpretada por famosas
figuras.

La radio triunf6. Pudo organizar pro-
gramaciones balanceadas y distraccio-
nes que acapararon ia atencién de un
publico numeroso. El 12 de marzo de
1933 se inici6 la transmision de la CMQ
“La Casa de las Medias”, que se convier-
te en esa década en la emisora mas oi-
da de Cuba, sobre todo por sus
programas entre 10s que merece desta-
carse “La Corte Suprema del Arte”, que
posibilitd la entrada al espectaculo de los
aficionados, quienes podian convertirse
en estrellas de la radio. Este pro-
grama se inicié el 1ro. de diciem-
bre de 1937 bajo la direccion de
José Antonio Alonso, y fue et pri-
mero en el cual el aplauso del pu-
blico decidia quién era el
triunfador. De aqui surgieron figu-
ras como Rosita Fornés, Ramon
Veloz, Raquel Revuelta, Mercedi-
tas Valdés y Elena Burke.

La amplia red de radiodifusion
produjo el desarrolio de un grupo
artistico y técnico especializado.
Se aplicaron los métodos mas
avanzados del sistema radioco-
mercial norteamericano con las va-
riantes necesarias a un pais
pequefio. Artistas, escritores y di-
rectores de radio influyeron direc-
tamente en este medio en los
paises de América Latina. Cuba
fue el primer pais de esta region y
uno de los primeros en el mundo
por la cantidad y potencia de las
emisoras.

e aplicaron en Cuba
las normas y
nomenclaturas
empleadas en la publicidad
norteamericana, lo que hizo
que se comenzaran a
emplear términos ingleses
en muchas fases del proceso
radial. Fue como si un
violento y frio aire del norte
empezara a llevarse mucho
de lo espontineo, de lo
criollo, que habia
constituido la radiodifusion
de aquellos pioneros de la
década de 1920.

Y
Félix B. Caignet, el padre de la radionovela.
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En la década de 1930, Félix B. Caig-
net, en Santiago de Cuba, promovié por
la radio la narrativa infantil y Franco D'O-
liva escribi6 las primeras radiocomedias.
Sus libretos reunian una serie de deta-
lies que los convertian en un modelo de
técnica radial. Caignet, por su parte, en
su obra radial expresé cubania y demos-
tré6 dominio absoluto del suspenso y del
falso suspenso. Marc6, ademas, innova-
ciones que repercutirian en Cuba y en
toda América Latina: el espectacuio de
continuidad seriado, el género detecti-
vesco, el narrador, la desaparicion de un
personaje negativo, si no agradaba, o su
utilizacién cuando lo creia conveniente.

Pese a estos éxitos, tuvo en esta
época la radio un abandono oficial. A es-
to se le afiade la falta de centros de es-
tudios especificos y la carencia de
literatura en espafiol sobre radio. Se
aplicaron en Cuba las normas y nomen-
claturas empleadas en la publicidad not-
teamericana, lo que hizo que en la radio
cubana se comenzaran a emplear térmi-
nos ingleses en muchas fases del proce-
so radial. Fue como si un violento y frio
aire del norte empezara a llevarse mu-
cho de lo espontaneo, de lo criollo, que
habia constituido la radiodifusién de
aquellos pioneros de la década de 1920.

La mercantilizacion

A medida que el negocio crecia, dis-
minuia aquel grado de entusiasmo co-
lectivo y desinterés que lo habia forjado.
El concepto de calidad fue reemplazado
por el de cantidad. La sefial mas podero-
sa y numerosa se concentraba en las
grandes ciudades donde existia el poder
adquisitivo potencial para comprar los
productos que se anunciaban por la ra-
dio, en tanto zonas rurales y montafio-
sas no recibian las transmisiones. Los
programas obedecian a propésitos co-
merciales por encima de los culturales,
que eran los que habian predominado al
inicio. El interés comercial era cada vez
més importante que la inquietud estética,
y los idolos comenzaron a ser fabricados
con propaganda. Pronto los artistas se
interesaron mas en gustarle al anuncian-
te, que era quien les imponia las condi-
ciones.

El monopolio de las grandes empre-
sas radiales impuso una nueva estructu-
ra, debian desplazar a las pequefias
empresas creando condiciones de traba-
jo que no pudieran ser igualadas por los
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competidores con menos recursos eco-
némicos. Surgié una nueva clasificacién
de programas, no por su valor artistico o
cultural, sino por su economia: progra-
mas patrocinados, los cuales dejaban
amplias utilidades; programas paquetes
para la promocién de ventas, y progra-
mas de sostenimiento para continuar las
transmisiones.

También las grandes firmas anuncia-
doras empezaron a considerar la ventaja
de independizarse. Para ello crearon sus
propios departamentos de radio con di-
rectores, locutores, artistas y autores
que respondieran a su interés en calidad
de empleados de la firma. Estas indus-
trias arrendaron un tiempo a la emisora y
realizaron todas sus producciones con
personal propio. Asimismo, el hecho de
que el anuncio estuviera por encima de
la demanda artistica modificé el modo de
concebir, contratar y realizar los progra-
mas.

En 1950, la televisién irrumpe y logra
romper el equilibrio de fuerzas en el
triangulo del monopolio radial. La televi-
si6n toma a la mayoria de los artistas de
la radio. Su linea es la improvisacion y
su principio la audacia. La mayor parte
de los programas de radio se grababan
con el proposito de liberar a los artistas
para que pudieran actuar en la televi-
sién. Al simplificarse los ensayos y mon-
tajes radiales la calidad descendi6 y la
disciplina quedo rota. Fue subestimada
la produccidn radiofénica.

Sin embargo, en la historia de la ra-
dio cubana hay que destacar una emiso-
ra que se caracterizb por su persistencia
en ia formacién de especialistas de to-
das las técnicas y funciones, en su servi-
cio al pueblo y a la auténtica cultura. Se
trata de la emisora MIL DIEZ que hizo
guerra abierta y constante a la mercanti-
lizacién de la cultura y su desfiguracion
en negocio. En su momento constituyé
la mas alta expresion en la radio de la in-
dependencia y soberania nacional. La
MIL DIEZ tuvo, en la década de 1940, a
los masicos y cantantes més populares
de entonces. Alli estuvieron Adolfo Guz-
man, Félix Guerrero, el Conjunto Mata-
moros, José Antonio Méndez y César
Portitlo de la Luz, entre otras verdaderas
glorias de la masica cubana.

En la MIL DIEZ se lievaba al pueblo
lo mejor de la cultura y contd con la pre-
sencia en sus programas de talentos co-
mo Félix Pita Rodriguez, Onelio Jorge

Cardoso, Mirta Aguirre, Paco Alfonso,
Antonio Palacios, Oscar Luis Lépez, Vio-
leta Casal, Bellita Borges, Ibrahim Urbi-
no, Manolo QOrtega y otras glorias de las
letras y la radio cubana.

Tenemos que decir, en esta apretada
sintesis, que si bien la llamada etapa co-
mercial liquidd practicamente los prop6-
sitos culturales del comienzo, sent6 las
bases de la explotacidn extendida a todo
el pais y cre6 posibilidades para un per-
sonal especializado que se fue tornando
numeroso y muy profesional. A pesar de
la importacién de modelos extranjeros, la
radio cubana siempre mantuvo un apre-
ciable nivel de produccién endogena
apoyada en la cantera que representa-
ban nuestros realizadores. Todos en su
quehacer cotidiano crearon un estilo ra-
dial cubano que, extendido a otras latitu-
des, trasladé una imagen de eficiencia y
primacia muy apreciada en el resto del
continente americano. Mdltiples expo-
nentes de la cultura cubana llegaron a
otros paises por via de la radio.

La revolucion en la radio cubana

Amordazada en el contexto oficial,
durante los cruentos afios de la tirania

radio, como
sistema nacional,
pasa en 1962 a la
categoria de institucion
estatal e inicia en esa fecha
un curso ascendente en que
define funciones y objetivos,
pone de centro de su
gestion la informacion, la
educacion, la cultura, la
movilizacién y el
entretenimiento.




de Fulgencio Batista, fa radio evade el
cerco hacia formas de clandestinidad y
se convierte en via de comunicacién de
los combatientes revolucionarios. Es
precisamente la radio, por sus conocidas
virtudes, el instrumento escogido por la
Revolucién cuando en su fase insurre-
cional desde las montafias ve languide-
cer las posibilidades de otros medios de
difusién y conscientizacién.

Radio Rebelde, que fundara el Co-
mandante Ernesto Che Guevara en la
Sierra Maestra, a pesar de su incipiente
y precaria base material, asume el deter-
minante papel de voz confiable de aquel
momento histérico, apoyada en la fuerza
moral y popular de la causa que defen-
dia y en las tradiciones receptivas que el
medio habia forjado entre las masas,
tras largos afios de aplicacion.

El cambio revolucionario de 1959 dio
la oportunidad de asimilar una nueva
concepcion de la radio que reactivé los
impulsos altruistas de los fundadores.

La batalla ideolégica que radicalizd el
proceso revolucionario cubano influy6
también en los radioemisores. Los pe-
quefios se unieron y formaron una orga-
nizacién emergente que denominaron
Frente Independiente de Emisoras Li-
bres (FIEL) que, desde 1960 y hasta
1961, recibié la encomienda de coordi-
nar las actividades radiales del pais.
Cuando los grandes radioemisores se
negaron u obstaculizaron la difusién del
mensaje revolucionario, 1os pequefos se
unieron y formaron esta cadena nacio-
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nal. A fines de 1961, en un gran acto pU-
blico, el FIEL entregb a la direccion del
pais todas sus instalaciones y su opera-
cibn. El Estado se vio compelido asi a
operar en un campo sobre el que no
existian antecedentes, habida cuenta del
carécter privado con que operaba la ra-
dio hasta entonces.

En 1961, pocos dias antes del de-
sembarco mercenario en Playa Giron, la
radio cubana inici6 sus fransmisiones in-
ternacionales por medio de Radio Haba-
na Cuba, lo que significaba ofra nueva
experiencia.

La radio, como sistema nacional, pa-
sa en 1962 a la categoria de institucién
estatal e inicia en esa fecha un curso as-
cendente en que define funciones y ob-
jetivos, pone de centro de su gestion la
informacién, !a educacién, la cultura, la
movilizacién y el entretenimiento. Extien-
de su alcance y reordena sus sefiales.
La radio reestructura sus bases organi-
zativas en niveles diferenciados: emiso-
ras  nacionales, provinciales vy
municipales, al tiempo que cambia tema-
ticas y contenidos.

En los momentos actuales, la radio
ha ocupado un lugar importante para

llevar la informacién y el entretenimiento
a todo el pueblo. La crisis que afecta
nuestra economia, con la desaparicion
del campo socialista y el recrudecimiento
del bloqueo norteamericano, hizo que
dejaran de publicarse periédicos y revis-
tas. Toc6 a la radio mantener sus trans-
misiones para suplir esas ausencias.

Hoy, la radio est& en el hogar, en la
escuela, en el taller y en las fabricas, en
la oficina, en el surco y en la trinchera,
en el barco mercante y en el pesquero,
en el bolsillo y en la palma de las manos
de los cubanos. Fluye el mensaje que se
empefia en ser cada vez mas gratifica-
dor y hacer a nuestras gentes mas cul-
tas, més educadas, mas optimistas.

La radio cubana trasmite diariamente
méas de 900 horas de programacién, la
mayor parte.de ellas con espacios en vi-
vo. Suman 58 las emisoras existentes en
toda Cuba y se trabaja, en medio de las
dificultades econémicas, por alcanzar los
niveles técnicos y artisticos que la radio
moderna y del futuro necesitan.

La radio cubana, a 75 afos de su
fundacién, es testigo y actor de la histo-
ria de Cuba, con lo que ha galvanizado
sus fecundas raices institucionales. @
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