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NOTA A LOS LECTORES

¥ n el siglo XXI se profundizarin los procesos de globalizacion, desregula-
cién, privatizacién, reduccion del Estado y liberacion del mercado que
wdya estamos viviendo. Estos cambios estardin marcados por la revolucién
tecnoldgica que, desde la informacién, abarcara los diversos campos y configurara
(lo estd haciendo) un nuevo contexto tecnocultural en el cual los media habrin
de remozarse, pues de una era massmediitica (donde los medios tradicionales
constituyen el eje fundamental), se estd pasando a una era mis personalizada,
mids individualizada, en términos de la informacién, (donde los medios tradiciona-
les tienen una hegemonia relativa en favor del nuevo gran medio digitalizado). Se-
rd (es) un nuevo contexto que plantea enommes desafios, especialmente para un
medio como la radio que, aparentemente, no ha tenido notables modificaciones
tecnologicas. Este proceso de globalizacion es inevitable, la radio y los comunica-
dores democriticos que se abstraen o quieren abstraerse de él cometen una gran
equivocacién y logran, con ello, refundirse en el furgdén de cola del tren de la his-
toria, Por esto, con La radio en el siglo 21 mantenemos y actualizamos un espa-
cio de reflexién, discusion e intercambio que procura proporcionar elementos de
juicio para luchar porque ese proceso sea mis democritico, mis plural, mis hu-
mano; pero, también, mas local sin perder de vista lo global. Serdn y son desafios
de todo orden que, debidamente enfrentados, evitarin a los pobres -segin nos lo
recuerda Herndn Gutiérrez- “ser como las solteronas que van a misa a mirar cbmo
se casan las otras”. A los textos de reconocidos expertos en las diversas materias
que tratan, se suman las ideas de cémo la radio democritica debe asumir el préxi-
mo siglo y sus cambios dramaticos, expresadas por representantes de los organis-
mos internacionales vinculados a ella: Palsar, ALER, AMARC y Unda-AL.

Para José Rojas, actualmente la audiovisualidad se secciona en dos grandes
bloques, el de la presencia viva: teatro, recitales y demis artes escénicas; y el de
la presencia electrénica (“o mejor ausencia”, enfatiza): fundamentalmente TV, ci-
ne, video. No obstante que vivimos en un mundo audiovisual rico y multifacético,
recreado y expresado de distintas maneras, el ser humano contemporineo esti
configurando su audiovisualidad a base de la “presencia electrénica” en detrimen-
to de la “presencia viva”. Este hecho es prioritario enfrentarlo al menos a 3 nive-
les, segiin lo propone Susana Velleggia: politicas piblicas de radiodifusion,
educacion sobre el medio y educacién a través del medio. En el primer caso es
necesario articular esas politicas con las educativas y las culturales, y descentrali-
zar los sistemas de comunicacioén para fortalecer los espacios locales. En el segun-
do, es imprescindible ingresar la TV a la escuela para que sea resignificada desde
alli y formar perceptores criticos, capaces de “discernir -define Gregorio Iriarte- el
valor y contravalor de una situacidén para orientar la conducta”; al respecto hay
muchas experiencias en América Latina, la mayoria carente de apoyo estatal (re-
sultado de la ausencia de politicas de comunicacién). En el tercer caso, pese a los
esfuerzos que hace la TV latinoamericana (un ejemplo es la TVN de Chile, véase
el articulo correspondiente) estos son infimos en relacién a los de los grandes
conglomerados multimedia que se estin apropiando de este “nicho del mercado”
pues ven en la televisién educativa un campo muy lucrativo. Con Audiovisuali-
dad, educacién y cultura continuamos el enfoque renovado y actualizado que,
sobre el vasto tema de educacién y comunicacion, iniciamos en la Chasqui 58.

Checa Montifar
Editor
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RAuL RODRIGUEZ

diglo XXI:

Los desafios de la radio comunitaria

Son muchas las radios
comunitarias de alcance local
o regional que nacen cada
nuevo dia, en distintas
organizaciones e instituciones,
con el objetivo central de la
comunicacion entre la gente.
JSerd el siglo XXI el siglo de las
radios comunitarias? Por el
nimero creciente de ellas,
pareceria que st; sin embargo,
para esto hay al menos 4
desafios que deben enfrentar:
la modernizacion en la
tecnologia, en la gestion, en su
programacion y en las leyes.

on demasiada insistencia
se ha escuchado decir que
la radio comunitaria esta
desligada de los avances
tecnolégicos, que lo funda-
mental es establecer un
canal de comunicacién y que, muchas
veces, a eso se reduciria la tarea. Hoy
sabemos que esta afirmacién no es cier-
ta.

La potencialidad de Internet

Cualquier institucion, organizacion o
persona que se precie de algo, tiene co-
mo una de sus herramientas fundamen-
tales a la computadora. Uno de sus
alcances es el acceso a Internet que

Raut RODRIGUEZ, peruano. Director de Radio
Tentacion de Perii, emisora afiliada a AMARC, jefe
de redaccion de Pulsar.

ofrece, hasta donde conocemos, una
cantidad inimaginable de beneficios para
el mundo de la radio.

Por Internet ya son posibles las co-
municaciones habladas en tiempo real y
todo sobre la base de una simple cone-
xién telefénica que se paga en tarifa lo-
cal. Las grandes empresas de telefonia
sienten temblar el piso bajo sus pies. Ya
dej6 de ser extrafio 0 pionero el que un
periddico de cualquier ciudad cologue
sus ediciones en ella, posibilitando asi
que pueda ser leido en el otro extremo
del mundo. En fa misma logica se comu-
nican especialistas en ecologia, acadé-
micos de la sociologia, los periodistas
envian sus reportes con mayor rapidez y
eficacia que los antiguos teletipos y has-
ta la mas simple de sus herramientas, el
correo electrénico, se ha convertido en

Christian Tauchner, sdv, Ecuador

el mas fluido sistema -de comunicacidn
que emplean sus usuarios. En Internet
circulan también ofertas comerciales, de
productos, de acciones, la superred no
tiene limites y es el mundo de las finan-
zas, de la industria y del comercio el que
utiliza las mas desarrolladas herramien-
tas de ella.

(Puede la radio comunitaria estar
aparte, al margen o fuera de esta gran
ola de adelanto tecnolégico? La res-
puesta es una: jNo! En Peru, la Red
Cientifica Peruana viene ofertando a un
numero reducido de emisoras, la posibili-
dad de colocar toda su programacién en
internet, en sonido de calidad digital y
bajo el sistema llamado Real Audio. Este
simple hecho hara posible, por ejemplo,
que cualquier persona interesada en se-
guir la programacién de una de ellas,
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después de la sencilla conexion via telé-
fono, escuche con nitidez total, los pro-
gramas que le interesen. No es el fin de
las emisoras de onda corta, pero el piso
les comienza a tembiar.

Las posibilidades de uso de Internet
no son infinitas, pero son tantas, que
bien vale la pena empezar por pregun-
tarse qué no es posible en ella. Quizd
asi enconiremos con mayor rapidez l1a
respuesta a la pregunta qué posibilida-
des nos ofrece.

La inevitable digitalizacion

Conoci la produccién de una serie de
microprogramas sobre el cultivo de las
gramineas en la cultura quechua. Cua-
renta micro programas, de ¢inco minutos
de duracién cada uno, fueron producidos
en las minimas condiciones técnicas: las
voces de los conductores, los testimo-
nios de los campesinos dedicados por
generaciones a su cultivo, las directivas
técnicas de los ingenieros agrénomos
por mejorar la produccion, la musicaliza-
cién preparada con esmero. El resultado
fue exitoso, habia una buena combina-
cién entre el contenido y 1a calidad técni-
ca. La realizacién se hizo contando con
un equipo conformado por una pequefa
mezcladora de sonido, algunos discos y
el gran entusiasmo de los productores.

Después de !a revisién del producto
final, por parte de quienes encargaron el
trabajo, se hicieron conocer varios ¢o-
mentarios que incluian el cambio de tal 0
cual testimonio por uno mejor, que tal
bache o ruido distrae, que tal musicaliza-
cién tiene el impertinente “scrash”, que
suena feo. La pregunta de eltos fue: ;Se
podran hacer esos cambios? Sabemos
que es dificil, que cuesta mucho trabajo,
pero seria bueno si se pudieran hacer.
Dijeron que necesitan con urgencia el
trabajo, pero que podrian tomar una se-
mana para rehacerlo. Por aquellos dias
regresaba a la institucion un companero
que asistié a un taller de produccion y
edicién de audio en computadora. Las
habilidades recientemente adquiridas se
pusieron a la practica y con un trabajo
de dos dias, los problemas habian que-
dado solucionados, la calidad era total,
muy superior al buen trabajo anterior.

Si quienes contrataron a ese equipo
de produccién esperaban un resultado
bueno, se equivocaron. El resultado fue
excelente, de tan buena calidad de soni-
do, que de inmediato contrataron fa pro-
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duccién de esa misma serie traducida a
los idiomas nativos de la regién. .

+Cuantos casos iguales parecidos o
cercanos se podrian contar? Son mu-
chos. ¢Sera, entonces, necesario abun-
dar en argumentos y justificaciones para
demostrar que e} sonido digital es uno
de los mayores desafios de la radio co-
munitaria? Y el tema del dinero no es un
aspecto que justifique este atraso. Una
computadora con todas las caracteristi-
cas que posibilite un trabajo de calidad
digital no pasa de los 2,000 dblares de
E.U.

No quiero terminar estas primeras re-
flexiones sin dejar de mencionar el gran
servicio que significa Pllsar para las
emisoras comunitarias, para muchos
usuarios individuales y para ofras tantas
emisoras que no se definen como comu-
nitarias. Todas, tienen la posibilidad de
acceder al, hasta ahora, tinico servicio
informativo via Internet. Sus boletines se
reciben por correo electrénico, basta con
inscribirse en la lista y el servicio les se-
ra entregado a partir del siguiente dia,
sin costo.

Sobre la gestion

Ahora bien, todos sabemos que con
solo asumir los adelantos técnicos no
terminamos de enfrentar los principales
desafios de la radio comunitaria en el si-
glo XXI. Por esto, ;qué con respecto a la
gestion?

Aunque en los Ultimos afos la ten-
dencia ha cambiado, son muchas ain
las que organizan sus fi-
nanzas, su administracion
y gastos sobre la base de
la presentacién de un
buen proyecto a las enti-
dades financieras. Cuan-
do el apoyo disminuye o
se acaba, las emisoras

tienen crisis que 1as llevan a cerrar, otras
pasan las mas inconcebibles dificulta-
des. Las experiencias nuevas no son
muchas, pero el desafio de una gestion
eficiente y eficaz se han comenzado a
dar. Pero, ;qué significa una gestién en
esas condiciones? Varias cosas. En pri-
mer lugar, hacer de la radio comunitaria
una empresa, una empresa competitiva,
no una empresa de reglamentos, manual
de funciones y estatutos estrictos
que “organizan” al personal. Ellos
seran siempre necesarios, pero tienen
que ser utilizados en tanto son herra-
mientas de trabajo, de ninguna manera
una “camisa de fuerza” a la que hay que
ajustarse.

Muchas emisoras comunitarias, que
tienen como su definicién central el ser-
vicio al pueblo, se autoeliminan de la
competencia por la publicidad. Que si tal
fertilizante termina por empobrecer la tie-
rra, no se le publicita por cuestion de éti-
ca. Y esta bien que no se pase esa
publicidad,-pero, ¢se preguntaron de los
contactos con los distribuidores de fertili-
zantes ecolégicos que han comenzado a
inundar el mercado? Y aunque recordar
que una emisora comunitaria no publicita
a la Coca Cola, dizque “por ser una de
las expresiones del dominio econdmico
del gigante del Norte”, resulta hasta cur-
si, esto no anula el deber de preocupar-
nos mas por nuestros propios prejuicios
ideolégicos. Sin duda, se trata de entrar
a la competencia del mercado.




Muchos creeran que esta es una pro-
puesta de aceptacion de todas las reglas
del neoliberalismo. Nada mas lejano de
ello. El neoliberalismo nos ha impuesto
nuevas reglas de juego, pero personas
con la suficiente experiencia saben que
siempre hay formas de lograr o que se
quiere “sacandole 1a vuelta” a esas re-
glas. Y una muy buena forma de hacerlo
es ampliando los relacionamientos, las
coordinaciones, las cadenas, las redes,
y esas instancias se convierten en muy
buenas armas de negociacién, que ha-
cen llegar la publicidad no solo a las
grandes emisoras, sino también a las
pequenas.

La gestion tiene también otro desa-
fio, la separacién entre quienes determi-
nan los gastos a realizar, el director, y
quienes los realizan, la administracion.
Pero una coordinacidn fuerte, cotidiana y
de plena confianza, obtendra resultados
importantes.

Tercera pata:
la programacion

Hay descritas, hasta ahora, dos
patas de una mesa de cuatro. La tercera
tiene que ver con la programacién radio-
ténica. Hay varias emisoras que cum-
plen las dos condiciones anteriores; sin
embargo, su propuesta de programacion
es una pata corta. Analicemos solo el
aspecto informativo. Muchos son de lo
mas lento que se pueda imaginar, sin
unidades méviles que den vueltas por la
ciudad o la localidad, sin que se haya in-
vitado a los diferentes sectores sociales
a participar en sus informativos, no solo
como fuente de informacién, sino tam-
bién como fuente de opinién.

.Y ¢émo va el pluralismo en la radio
comunitaria? Bien nos contestaran, pero
nos enteramos que en los espacios de
opinién se invita solo a quienes compar-
ten los puntos de vista de ella. Tener
una relacién completa de los actores po-
liticos, econémicos, sociales, del mundo
de la cultura y demés de la zona es una
buena herramienta. Invitarlos a que di-
gan y difundan sus puntos de vista y
contrastarlos permanentemente con las
opiniones del comin de la gente, es uno
de los puntales sobre los cuales se
construye esto que se ha comenzado a
llamar ciudadanfa. Recordemos que la
confrontacién de opiniones se basa en el
principio de la democracia que consiste
en el libre juego de las ideas.

fundada en |

Una legislacion mas democratica

Un tema muy discutido y sufrido en
los Gltimos tiempos es el de la globaliza-
cién. De ella se han dicho muchas co-
sas, pero quiza una ha quedado
remarcada: se nos quiere hacer a todos
iguales, que tengamos las mismas nece-
sidades y que las grandes transnaciona-
les sean las encargadas de satistacerlas.
Frente a esto, la radio comunitaria tiene
una arma muy importante y trascenden-
te: somos pueblos parecidos, pero distin-
tos. La diversidad es la respuesta.

Vayamos ahora a la cuarta pata de la
mesa. En PerU -por tomar un caso que
puede ser representativo para América
Latina- para conseguir una licencia de
operacion hay varias luchas que dar. Su
fegislacion se divide entre radios comer-
ciales y radios educativas, éstas dentro
de las privadas. El otro tipo son las esta-
tales. ;Sera que las radios comunitarias,
de constitucion diferente a las privadas,
tendran que sequir el mismo largo trami-
te para obtener una licencia que les per-
mita operar? Pensamos que no.

¢Qué hay que hacer entonces? Hay
dos experiencias de las que tenemos
que sacar la mejor leccién. En Chile la
Asociacién Nacional de Radios Comuni-

tarias fue por lana y volvié trasquilada.
La legislacién por la que tanto luché ter-
mind otorgandoles frecuencias de hasta
1 w. de potencia, sin posibilidades de
vender publicidad y para acceder a una
de ellas deben acompanar expedientes
técnicos que ocasionan muchos gastos.
¢ Triunfo o derrota?

En Colombia los rumbos van por
otros lados, alli las radios comunitarias
han logrado una emisora por cada ciu-
dad, poblacién o poblado y no tienen li-
mitaciones en las formas en que
obtienen sus ingresos. No se ha dado el
paso definitivo a una verdadera demo-
cratizacion del espectro radiofénico, pero
€S un paso importe.

La mayoria de las legislaciones de
los paises de América Latina no toman
en cuenta para nada la realidad de las
radios comunitarias, fenémeno ai que si-
guen considerando marginal, pero no se
estd lejos de adelantar en el camino. Ca-
da vez los organismos internacionales
se interesan mas en el tema, se conven-
cen de sus perspectivas y apoyan deci-
didamente su desarrollo, buscando
juntos que el objetivo de una verdadera
democratizacién en este espectro se
produzca lo antes posible. @
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