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NOTA A LOS LECTORES

¥ n el siglo XXI se profundizarin los procesos de globalizacion, desregula-
cién, privatizacién, reduccion del Estado y liberacion del mercado que
wdya estamos viviendo. Estos cambios estardin marcados por la revolucién
tecnoldgica que, desde la informacién, abarcara los diversos campos y configurara
(lo estd haciendo) un nuevo contexto tecnocultural en el cual los media habrin
de remozarse, pues de una era massmediitica (donde los medios tradicionales
constituyen el eje fundamental), se estd pasando a una era mis personalizada,
mids individualizada, en términos de la informacién, (donde los medios tradiciona-
les tienen una hegemonia relativa en favor del nuevo gran medio digitalizado). Se-
rd (es) un nuevo contexto que plantea enommes desafios, especialmente para un
medio como la radio que, aparentemente, no ha tenido notables modificaciones
tecnologicas. Este proceso de globalizacion es inevitable, la radio y los comunica-
dores democriticos que se abstraen o quieren abstraerse de él cometen una gran
equivocacién y logran, con ello, refundirse en el furgdén de cola del tren de la his-
toria, Por esto, con La radio en el siglo 21 mantenemos y actualizamos un espa-
cio de reflexién, discusion e intercambio que procura proporcionar elementos de
juicio para luchar porque ese proceso sea mis democritico, mis plural, mis hu-
mano; pero, también, mas local sin perder de vista lo global. Serdn y son desafios
de todo orden que, debidamente enfrentados, evitarin a los pobres -segin nos lo
recuerda Herndn Gutiérrez- “ser como las solteronas que van a misa a mirar cbmo
se casan las otras”. A los textos de reconocidos expertos en las diversas materias
que tratan, se suman las ideas de cémo la radio democritica debe asumir el préxi-
mo siglo y sus cambios dramaticos, expresadas por representantes de los organis-
mos internacionales vinculados a ella: Palsar, ALER, AMARC y Unda-AL.

Para José Rojas, actualmente la audiovisualidad se secciona en dos grandes
bloques, el de la presencia viva: teatro, recitales y demis artes escénicas; y el de
la presencia electrénica (“o mejor ausencia”, enfatiza): fundamentalmente TV, ci-
ne, video. No obstante que vivimos en un mundo audiovisual rico y multifacético,
recreado y expresado de distintas maneras, el ser humano contemporineo esti
configurando su audiovisualidad a base de la “presencia electrénica” en detrimen-
to de la “presencia viva”. Este hecho es prioritario enfrentarlo al menos a 3 nive-
les, segiin lo propone Susana Velleggia: politicas piblicas de radiodifusion,
educacion sobre el medio y educacién a través del medio. En el primer caso es
necesario articular esas politicas con las educativas y las culturales, y descentrali-
zar los sistemas de comunicacioén para fortalecer los espacios locales. En el segun-
do, es imprescindible ingresar la TV a la escuela para que sea resignificada desde
alli y formar perceptores criticos, capaces de “discernir -define Gregorio Iriarte- el
valor y contravalor de una situacidén para orientar la conducta”; al respecto hay
muchas experiencias en América Latina, la mayoria carente de apoyo estatal (re-
sultado de la ausencia de politicas de comunicacién). En el tercer caso, pese a los
esfuerzos que hace la TV latinoamericana (un ejemplo es la TVN de Chile, véase
el articulo correspondiente) estos son infimos en relacién a los de los grandes
conglomerados multimedia que se estin apropiando de este “nicho del mercado”
pues ven en la televisién educativa un campo muy lucrativo. Con Audiovisuali-
dad, educacién y cultura continuamos el enfoque renovado y actualizado que,
sobre el vasto tema de educacién y comunicacion, iniciamos en la Chasqui 58.

Checa Montifar
Editor
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P. GREGORIO IRIARTE O.M.l.

TV
Y EDUCACION:

;enfrentamiento o

integracion..!

La television es una especie de mdquina fabricante de
quimeras -“es la multinacional de los suerios”- que estd
arrebatando al sistema escolar la hegemonia en la educacion.
Ante esta situacion, es prioritaria la estructuracion de un
proceso formativo, sistemdtico y esclarecedor en todas las
etapas de la formacion, el cambio de metodologia en la
educacion escolar, asi como la formacion de una conciencia
critica en los educandos, y a todo nivel.
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icen los soci6logos de
ta comunicacién que
nuestra sociedad esta
pasando de la “logos-
fera” (la cultura de la
palabra), a la “iconos-
fera” (la cultura de la imagen). La te-
levision, a través de la magia de la
imagen, se estad constituyendo en
una especie de escuela paralela. La
eficacia socializadora de la televisién
y el impacto de la imagen cromatica
estan arrebatando al sistema esco-
lar, aceleradamente, la hegemonia
en la educacién: ia televisién ocupa
mas espacio, en la vida de los nifios,
que el periodo escolar. Pero no es
solo, ni lo mas importante, la canti-
dad de tiempo invertido. La imagen y
el lenguaje televisivo (los dibujos
animados, el suspenso de las tele-
noveias, las peliculas de aventu-
ras...) se han apoderado del alma
adolescente y es normal que las ma-
tematicas, el texto de lenguaje y el
verbalismo de la clase le resulten in-
sipidos y terriblemente aburridos.

El lenguaje de 1a imagen

Vivimos ya en la “civilizacién de
la imagen”, en la “iconosfera”, en la
era de los simbolos, de los cédigos
visuales, del gesto, de la expresion
corporal. Lo retérico ha pasado de
moda, estamos sometidos al bom-
bardeo de lo visual. Pero nuestra es-
cuela, ajena a lo ludico, a lo icénico,
impertérrita en su metodologia ver-
balista, indiferente o despectiva ante
el impacto arrollador de los medios
de comunicacién, no asume el rol
que le corresponde, tanto en el cam-
bio de su metodologia, cuanto en la
formacion de la conciencia critica.

La televisiébn es una especie de
maquina fabricante de quimeras: “es
la multinacional de los suefios”. Un
nifo norteamericano 0 sueco ve MAas
dge 5.000 horas de television antes
de entrar a la escuela. La Unica acti-
vidad que le ocupa mas tiempo es el

P. GREGORIO IRIARTE O.M.l., boliviano. Sacerdote
oblato, sociélogo y profesor universitario.



suefio. En América Latina, mas del
90% de los hogares tienen, al me-
nos, un televisor; los ninos de 4 2 6
anos ven televisién un promedio de
20 horas semanales; de los 7 a 12
anos, 25 horas semanales; de los 12
a los 18, 18 horas semanales (Tele-
vision, intoxicacién o comunicacion,
Foro sobre [a television, educacion y
familia. Ed. Paulinas, Bogota, Co-
lombia).

Mientras un nifio de nuestro am-
biente urbano pasa ante el televisor
un promedio de 1.000 horas al afio,
en la escuela no llega a permanecer
800 horas anuales. Antes de cumplir
los 12 afios, nuestros niAos reaccio-
nan llevando sobre su mente y su
imaginacién una sobredosis de
12.000 horas de television: ifantasia
en vez de realidad!

Formacion vs. television

Se habla mucho de un real con-
flicto entre el proceso educativo y la
TV. Muchos formadores alegan que,
mientras el sistema formativo tradi-
cional transmite conocimientos y vi-
vencias de una manera ordenada,
progresiva y coherente, lo que pro-
porciona la TV es informacién desor-
denada, superficial e inconexa. Se
quiere contraponer, en forma dema-
siado simplisia, seriedad, profundi-
dad y organicidad, a trivialidad,
superficialidad y desorden.

Pero el problema es bastante
mas complejo de lo que estos obce-
cados criticos de la TV opinan. Si
analizamos, por ejemplo, cudl es la
fuente principal de fos conocimientos
de los nifios, comprobariamos que la
TV estd en primer lugar.

Las estadisticas que manejamos
de diversos paises muestran que la
TV. ocupa ya, en la vida de los nifios
y de los jovenes, mas horas que las
invertidas en el aula y en el estudio
personal. Aungue no contamos con
estadisticas sobre las horas que ab-
sorbe la TV en noviciados, juniora-
dos y demas centros de formacién
religiosa, si nos consta que ese es-
pacio de tiempo va en continuo y ra-
pido ascenso. Por otro lado, bien
sabemos que, superadas ciertas
restricciones que generaimente se
imponen en los centros de forma-
cién, al pasar a otra etapa en su vida

religiosa, esos jévenes se han de
encontrar, en su mayor parte, con
gue no cuentan con ningun criterio
personal firme para afrontar, con ca-
pacidad de discernimiento, este de-
safio, y 1o mismo les pasara cuando
deban aconsejar y orientar a otras
personas que, sin duda, han de re-
currir a ellos.

La TV mueve resortes sicol6gi-
cos y obtiene, a través de ellos, im-
pactos mas profundos y duraderos
en la memoria y en la imaginacion
que el sistema oral 0 escrito. Lo au-
diovisual se impone en su eficacia
receptiva a lo meramente auditivo.
La eficacia socializadora de la TV ha
desplazado ta hegemonia que, hasta
hace muy pocos afos, tenian en su
haber el sistema escolar y la forma-
cién tradicional.

Es evidente que la objecién prin-
cipal en contra de los medios de co-
municacién social se refiere a sus
contenidos. Iguaimente, supone un
reto muy dificil de superar el formar
a los jovenes en el uso racional y
positivo de la TV y, sin embargo, no
hacerlos esclavos de ella. Uno de
l0os consejos mas comunes de los
especialistas es el de fomentar sy—
utilizacién comunitaria, orientada ella
hacia un proceso de formacién gru-
pal.

La TV en el proceso formativo

Es evidente que la TV tiene, o
puede tener, un gran potencial for-
mativo. Su lenguaje es, fundamen-
talmente, el de la imagen. Es signo
de personas y cosas concretas, con
fuerte dosis de realismo y de poten-
cial afectivo. El lenguaje audiovisual
es mucho mds asociacionista que el
oral o el escrito, ya que afecta sin-
cronizadamente a dos sentidos y a
la totalidad del ser humano.

Sin embargo, los profesores y
formadores, en general, siguen
prendidos al lenguaje analitico y dis-
cursivo, mas preocupados por el de-
sarrollo del razonamiento y la
retencioén de los contenidos que por
lo experimental, lo visual y lo emoti-
vo. El lenguaje de la imagen desa-
rrolla la imaginacién y amplia el
horizonte de los conocimientos y de
los intereses. Ofrece siempre una vi-
sién més global y totalizadora. a la

| perceptor critico
puede actuar en
forma individual,
pero sus posibilidades y
capacidades de
discernimiento aumentan en
la medida en que actda
grupalmente. La capacidad
critica se desarrolla,
entonces, tanto en términos
cuantitativos como
cualitativos.

vez que lleva a desarrollar el gusto
estético, tanto visual como auditivo.

Ademas, en la mente del forman-
do va adquiriendo predominio el mé-
todo inductivo sobre el deductivo o
analitico, llegando a percibir ia reali-
dad de un modoc mas sintético y
complejo, a la vez que la capacidad
sensorial va suplantando a la capa-
cidad de abstraccién. La inteligencia
del teleadicto llegara a ser mas com-
prensiva, creativa y organizadora,
aungue menos deductiva, reflexiva y
analitica. Es evidente que el ideal
estara en servirse de lo uno, sin des-
perdiciar o relegar lo otro.

Pero el verdadero formador no
debe ser ingenuo frente al poder im-
pactante y seductor de ia TV. Algu-
nos de los aspectos mas
cuestionables en orden a la forma-
cién se refieren al peligro que tiene
todo teleadicto a evadirse de la reali-
dad y a dejarse arrastrar por la pasi-
vidad. Ante la omnipresencia de la
TV, se hace necesario iniciar un pro-
ceso formativo, sistematico y escla-
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recedor en todas las etapas de la
formacion.

La conciencia critica

Tener criticidad significa ser due-
fio de una capacidad interior sufi-
ciente para discernir el valor o
contravalor de una situacién o acon-
tecimiento en orden a orientar la
conducta. La criticidad es sefal de
una personalidad adulta y con alta
dosis de madurez. Pero la capaci-
dad critica no se da en forma espon-
tAnea. Es siempre fruto de un
trabajo formativo.

Ninguna persona y ningin grupo
social estad condenado a sufrir fatidi-
camente la manipulacién de la que
hacen gala tantos medios de difu-
sién. Todos tenemos una gran po-
tencialidad critica escondida en lo
mas intimo de nuestro ser. Todo for-
mador tiene una grave responsabili-
dad para despertarla y orientarla.
Los medios masivos de comunica-
cion buscan, por lo general, adorme-
cer la conciencia de ias personas y
la capacidad de resistencia o recha-
zo a sus discutibles mensajes.

Las personas en las que predo-
mina la conciencia critica y autocriti-
ca tratan siempre de ser realistas.
Aun a si mismos se perciben clara-
mente con sus propias cualidades y
limitaciones o defectos. Gozan de
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una equilibrada autoestima y tratan
de ser siempre objetivos en sus
apreciaciones hacia los demas. Son
personas de didlogo, de relaciones,
de comunidad. Reconocen facilmen-
te sus propios errores. Creen en la
complementariedad de las personas.
Aun en los propios adversarios pue-
den reconocer cualidades. Tratan de
tener una visiébn global, lo mas am-
plia posible, de la realidad. Relativi-
zan las normas y las leyes, 1o mismo
que las humanas debilidades, pro-
pias y ajenas, y estan siempre abier-
tos a los necesarios cambios
sociales y personales.

El desarollo de la actitud critica
nos lleva siempre hacia el discerni-
miento. Nos induce a tomar distan-
cia y a analizar lo positivo o lo
negativo de lo que se esté viendo o
viviendo, sin generalizar ni las con-
denaciones ni las aprobaciones. Va
tomando conciencia de que el bien y
el mal siempre andan un tanto mez-
clados, ya sea en los acontecimien-
tos y en los programas, como en el
corazén de las personas. La perso-
na con conciencia critica, aunque
fundamentaimente es un optimista-
positivo, sin embargo, no cae en la
ingenuidad de creerlo y aceptarlo to-
do a primera vista y sin previo exa-
men.

Formacion de la criticidad

La formacion de la conciencia cri-
tica frente a los medios de comuni-
cacion debe abarcar tres areas:

- El area de la ética que, en termi-
nos generales, guarda relacion
con los fines y responde a las
preguntas de si lo que estamos
viendo o haciendo es bueno o
malo, positivo o negativo.

- El area ideolégico-politica que
trata de percibir la ideologia que
subyace en el mensaje que se
nos da. No pocas veces, lo que
predomina son intereses de do-
minacién, tanto politica como
econdémica o comercial. Los valo-
res que se nos transmiten res-
ponden también a esos ocultos y
egoistas intereses, como el con-
sumismo, el individualismo, el he-
donismo. Aun en los programas
aparentemente mas inocentes,
como las tiras comicas, se nos

transmiten modelos de vida ex-

tranjerizantes y alienantes, con

grave deterioro de nuestros valo-
res culturales y de nuestro ser
€omo nacion.

- El area sicolégica trata de anali-
zar los efectos internos de los
mensajes sobre personas o gru-
pos concretos. Un programa o
una pelicuia, que puede ser muy
positiva para personas con alto
grado de madurez, quizas es per-
nicioso para nifos o para perso-
nas con poca formacién.

La criticidad se desarotfla en la
medida en que pasamos de ser me-
ros receptores a verdaderos percep-
tores. El receptor recibe siempre el
mensaje pasivamente, es mero es-
pectador de algo que esta protagoni-
zado por otros, carece de disciplina
y de capacidad de seleccién, se limi-
ta la mayoria de las veces a mirar,
copiar, repetir e imitar.

E! perceptor, por el contrario, tra-
ta de interpretar fos mensajes; se
distancia criticamente de los medios;
se ve a si mismo como un interlocu-
tor valido; confronta las opiniones de
los otros con las suyas propias; ob-
serva, analiza, discierne; cultiva la
capacidad de seleccién de los pro-
gramas.

El perceptor critico puede actuar
en forma individual, pero sus posibi-
lidades y capacidades de discerni-
miento aumentan en la medida en
que actla grupalmente. La capaci-
dad critica se desarrolla, entonces,
tanto en términos cuantitativos como
cualitativos. Seria altamente positivo
para la formacién en i{a criticidad si
esto se hiciera con cierta frecuencia,
tanto en el hogar como en las comu-
nidades y en los centros de forma-
cion religiosa.

Tener espiritu critico no significa
mantener, en forma sistematica, ac-
titudes de oposicién. Supone, mas
bien, desarollar criterios para ir ana-
lizando los diversos planteamientos
e imagenes que se nos ofrecen.

Cuando la formacién ha sido
orientada hacia la responsabilidad
personal y se ha inculcado al for-
mando que él es el sujeto y el prota-
gonista de su propia vida, se estan
poniendo las bases para el desarollo
de la capacidad critica. ®



