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cultural. En el perímetro dominado por la amor. Sus vidas nos hablan de las pro hasta el surgimiento del feminismo en !¡¡¡¡!¡:l:i&¡¡¡mmM:¡:¡¡¡¡*ll NOTA A LOS LECTORES 1~~~~1~~1~~~~1~ll~~~~1~ 
alianza de hierro, forjada entre las cade fundas contradicciones y desencuentros sus diferentes concepciones y prácticas. 
nas de la televisión y los cableados infor que experimentaron al romper con los En el segundo, "La escena de los ;:::::;:::::::::~::::::~:~Chasqui fu=;, ~@w.as mujeres son "invisibles" para los medios, salvo cuando son afectadas máticos, germina un campo unificado de prejuicios, para avanzar inventando medios", analiza la imagen de la mujer 

~I i~ por accidentes, desastres y crímenes, o cuando son protagonistas del visión que transforma dramáticamente la Revista Latinoamericana huellas y creando destinos. en los medios, los temas que tratan y 
''<-."»'S': :::::,' entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusión llegó Mediafuente de la cual brotan imaginación y es de Comunicación Sin embargo, este libro no intenta cómo los sectorizan. Las autoras afir Watch, organización canadiense que el 18 de enero de 1995 realizó un monitoperanza. Esas redes asumen la silueta de damos respuestas. Nos plantea incógni man: "es sabido que difícilmente en reo de medios de comunicación, en 71 países de los 5 continentes. Aunque este las víboras, pero los mitos asociados a No. 57, MARZO, 1997 tas, incertidumbresy desafíos. Y sus pre cuentran (las mujeres) lugar en las estudio reconoció un incremento de la presencia femenina en las salas de reella son antiguos, tanto como el mal y el guntas son las nuestras. Somos las páginas destinadas a Información Gene dacción (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen seDirectorsufrimiento sembradossobre la tierra. 

mujeres de esta América que, con dudas ral de un periódico, sino generalmente xista prevalece en la organización y en los contenidos mediáticos; por ejemplo, 
y temores intentamos decir nuestra pa en aquellos espacios o secciones espe

Asdrúbal de la Torre 
la mayoría de las periodistas cubren Información considerada "adicional" y todaEditor 

labra, disfrutar nuestras alegrías, desci cíficas 'para la mujer"'. vía las mujeres son marginales en la información: apenas un 17% de los protaFernando Checa Montúfar 
MUJERES DEL SIGLOXX frar los enigmas de un camino propio, El tercero, "Las mujeres periodistas", gonistas de las noticias publicadas aquel día fueron mujeres. Si consideramos Consejo Editorial 
KINrro LUCAS florecer en amores y re-encontrarnos enfoca su quehacer dentro de la profe que los medios son "el espacio público por excelencia" y que al insertarse en Jorge Mantilla Jarrín 

con los otros, luchando por la vida. La sión. Desde las pioneras (Juana Rauco ellos se adquiere la masividad y "visibilidad" necesarias para legitimar posicioEdgar Jaramillo Salas
 
obra de Kintto Lucas no solo nos trae Buela, en Argentina, Carolina Freyre de
 

Abya Yala 
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha Nelson Dávila Villagómez Quito, abril de 1997 de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en 

Consejo de Administración de 
imágenes y aromas de 41 mujeres, tam James, en Bolivia, Zoila Ugarte de Lan

los últimos años se han desarrollado experiencias que han respondido exitosabién aporta a ese re-encuentro. dívar, en Ecuador, Carmen Clemente 
CIESPAL mente a los desafíos que plantea la comunicación y sus medios para "el fortaleLoURDES RODRlGUEZ J. Travieso,en Venezuela, entre otras, que 
Presidente, cimiento de la participación consciente y organizada de las mujeres, desde la sentaron las bases para la lucha por la Víctor Hugo Olalla, perspectiva de género y de la diversidad". En Sociedad, mujer y comunica'MUJEREJ reivindicación de sus derechos), pasan Universidad Central del Ecuador. ción entregamos novedosos aportes teóricos en torno a esta importante probledo por los años 60 cuando las mujeres DEL I1CtlO XX Presidente Alterno mática, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las políticas yELABe DE UN PERIODISMO comenzaron a exigir nuevas reglas del Washington Bonilla, 

estrategias de comunicación y el testimonio de experiencias en comunicación y AERNO SEXISTA juegos en los diarios y medios electró
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuerMario Jaramillo nicos, hasta la situación actual de las 

NORMA VALLE, BERTIIA lInuART, zos para democratizar, descentralizar y hacer más participativos los espacios coMinistro deEducación y Cultura periodistas y de las jóvenes estudiantes, 
municacionales. Chasqui agradece la colaboración de Alexandra Ayala para la ANA MARIA AMADo. Patricio Palacios. que cada vez son más en las facultades 

Min. Relaciones Exteriores, elaboración de este módulo. Fempress. Santiago de Chile, marzo de comunicación de las universidades. Héctor Espín. UNP. Desde que, en 1896, May Irwtn y john C. Rice se besaron por primera vez de1996. En el capítulo cuarto se presenta la Consuelo Feraud, UNESCO. ante una cámara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso, 
situación de la comunicación altemativa León Roldós, Universidad Estatal de provocaron un escándalo; hasta la profusión de senos y muslos que invaden el 

Lu c a s Kin tt o como una necesidad de transmitir al Guayaquil. marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la política; mu
público hechos e imágenes que contra Edgar Jaramillo Salas. cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografía y medios. 
rresten la información distorsionada FENAPE. Si bien la distinción entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en
ofrecida por los medios tradicionales. foques que establecen diametrales diferencias: mientras la pornografía es de

Lo importante del texto es que no 
Asistente de Edición 

mostrativa, apela al espectáculo, se caracteriza por ser unidimensional,Este libro reúne imágenes con aro Martha Rodríguez J. 
se queda en la denuncia de una reali antiestética, primaria, grosera, "es la indecencia en sí misma"; por el contrario, ma de mujer. Son 41 semblanzas de 

Corrección de estilo el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, simdad irrefutable, sino que, en el capítulo mujeres de este continente variopinto, Lucía Lemos bólico, basado en la creación artística, es "una pasión pletórica de todos los5, se hacen "Propuestas concretas para Mujeres-canto, mujeres-rebeldía, muje Manuel Mesa sentidos". Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la aproximarnos a un periodismo no seres-esperanza, mujeres-pasión... Son 41 Magdalena Zambrano 
pornografía "como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio xista". Los ejercicios propuestos son dividas que expresan los colores, los ri Portada y contraportada de la fantasía visual" y nos recuerda que la legalización de ella determinó una versos análisisde 10que los medios nos tuales, los versos de nuestra gente, de reducción del índice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas Jaime Zapata entregan cotidianamente, la forma de nuestros paisajes, el coraje y la solidari formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografía, obsceImpresoenfocar una noticia, el uso del lenguaje dad de los pueblos que intentan cons nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefaen los medios, el tratamiento irónico de Editorial QUIPUS - CIFSPAL truir su propio amanecer. Que a pesar bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas

los temas femeninos, de las imágenes, de la realidad, tantas veces injusta y lle Chasqui es una publicación de CIFSPAL estúpidas, tal el caso del Código Hayes que en los años 40, en contubernio con 
na de dolor, no pierden su optimismo y etc. el deleznable "rnacartísmo", reglamentó la producción cinematográfica; entre Este ABe... busca contribuir a la eli Apartado 17-01-584. Quito, Ecuador 
su alegría para seguir desafiando al des El libro sugiere algunas acciones pa otras medidas, obligó a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apaminación del sexismo en los medios y a Telf.506149. 544-624.ra terminar con el sexismo en el periotino. recieran pelados; así se confirma que "el erotismo -díce Jorge Enrique Adoum, 

dista, entre ellos, la organización entre 
la construcción de una comunicación Fax (593-2) 502-487 

E-mail: chasqui@ciespal.org.ec quien trae a colación 10 de aquel código- es una actividad asociada al refina
mujeres periodistas para compartir 

Además, y sobre todo, cada palabra democrática y participativa, para todos 
miento intelectual y afectivo, 10 demuestra el hecho de que quedan excluidos 

ideas y proyectos. En cada capítulo hay 
Registro M.I.T., S.P.I.027 de este libro es una reivindicación de la los sectores de la sociedad. Consta de 

de él los imbéciles y los ignorantes". En este segundo módulo, Cbasqui ofrecemujer (bienvenido que sean escritas por cinco capítulos . El primero, "Qué es el Los artículos firmados no expresanuna sección de sugerencias y ejercicios distintas aproximaciones a este polémico tema y el análisis de dos experiencias un hombre). De la mujer que dejó atrás sexismo y cómo nos afecta", trata el te necesariamente la opinión de CIESPAL o de la que pueden realizar los comunicadores interesantes: la una sobre la radio erótica que busca recrear "el prohibido sonilos moldes y comenzó a caminar otros ma desde sus orígenes en el patriarca redacción de la revista. Se permite su 
y comunicadoras para orientar sus pa do del placer" y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasileña para el reproducción, siempre y cuando se cite la 
sos futuros. 

senderos, a explorar otros rincones de do, cuya práctica divide al mundo en 
"tercer sexo", caso inédito que rompiendo tabúes aparece para satisfacer los refuente y se envíen dos ejemplares a Chasquila vida que antes estaban prohibidos dos: la esfera pública y la privada, la si
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil. para ella, a conocer los secretos del tuación de la mujer en la edad media, LuOA Ú!MOS. 
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24	 Lacomunicación de género tensiones sexuales". En EDUCACION y MEDIOS DE televisión, para que distingan los aspec Cine y acción cultural educativa y 

en ALAI cualquier caso, los medios tos positivos y negativos. Así, dentro de formativa, cine y propaganda oficial, 
~~~NCí 'Yu,?	 COMUNICACION

Irene León los objetivos del libro está el formar conjugados con la experiencia cinema
l, '~\, ".... _ han sido y son el escenario Guía didáctica para la enseñanza una niñez y juventud libre, crítica y au tográfica desarrollada desde el siglo pa

27	 Fempress: una estrategia de \	 privilegiado de estas primaria C7 a 14 años) tónoma frente a los medios, principal sado, forman la primera parte. En la 
comunicación para la mujer expresiones sexuales.	 P. GREGORIO IRIARTE O.M.l mente, frente a la TV. El libro sugiere a segunda, el análisis de las propuestas 
Adriana Santa Cruz los profesores ciertas técnicas y ejerci de constitución de un Instituto Nacional MARv. ORSINI PuENTE 

cios prácticos para que sus alumnos lle de Cine, intercalado con la crisis de las 30	 Enredadas: red de mujeres de CA.E.P. - CEPROMI36 Entre el erotismo y la	 guen a cuestionarse sobre 10 que ven, tentativas de industrialización de la déAMARC 
pornografía	 Cochabamba, Bolivia, marzo de oyen o leen, todo esto partiendo de la cada de los años 50, componen el paTachi Arriola 
Edmundo Ribadeneira 1996. propia experiencia y vivencia de los ni norama de la trama que culmina con la 

33 Ecuador: Red de mujeres en ños, que se analizará en clase. creación, en 1%6, de tal instituto. 
comunicación Sin embargo, se enfatiza que este es 40	 Erotismo: consideraciones 
Magdalena Adoum un proceso formativo que debe comengenerales 

zar en el hogar para que después la es

i	 Sergio Inestrosa 
cuela lo profundice, ayudando a MAL DE OJO, EL DRAMA DE 

43 Otra vez la censura, desarrollar las potencialidades de sus lA MIRADA:1 
! otra vez el erotismo alumnos para que dejen de ser recepto

CHRISTIAN FERRERJ, .YI	 Jorge Enrique Adoum res pasivos y se conviertan en percepto
Ediciones Colihueres críticos. 

47	 Erotismo, pornografíay cine Buenos Aires, diciembre de 1996MAGDALENA lAMBRANO 
SOCIEDAD, MUJER y	 José Rojas Bez 

(CHRISTIAN FERRER) COMUNICACION	 51 Erosvisitando La Luna MALIris Disse ESTADO E CINEMA llEnJOo obstante los avances NO BRASIL55	 Brasil: periodismo para el de la causa feminista, 
ANITA SlMlS tercersexo 

todavía perduran "La principal meta de la educaciónValmir Costa	 Annablume editora 
es crear hombres y mujeres capaces de estereotipos y discrímenes Sao Paulo, 1996. 
hacer cosas nuevas y no simplementeen la organización y 
de repetir lo que han hecho otras gene

contenidos mediáticos. raciones. La segunda meta de la educa
ción es formar mentes que puedan ser PW1ll¡"'¡"J.'Aquí, análisis, propuestas y 

~ 
críticas, que puedan verificar y no acepexperiencias. 
tar todo lo que se les ofrece." (Jean Pía
gel) En este libro, de una editorial que pu4 Género, mujery comunicación blica "Líbros para incidir. Relámpago de Esta guía brinda una orientaciónAlexandra Ayala ideas sobre un cuerpo, deseo de abrir fíEROTISMO, metodológica para integrar los medios 

suras en el debate argentino", el autor de comunicación al sistema escolar. Su PORNOGRAFIA y8 Democracia, mujer y presenta un "pequeño ensayo de índole contenido está inmerso en un proceso
comunicación personal (pues no pretende acuñar conMEDIOS	 formativo que abarca los distintos cam
Dafne Sabanes Plou ceptos ni promover una 'teoría' sino apepos de interrelación pedagógica entre 

nas meditar) sobre la violencia técnica 
F""'~\r ientras la	 educación y comunicación. Sigue un 

que se descarga cotidianamente sobre las 11	 El enfoquede género en los método inductivo que ayudará a losbll~~~, "r,: pornografía es	 ciudades y sobre nuestros cuerpos, y más medios maestros, con algunas técnicas, para
~ t:, ,r definida como "la	 específicamente, sobre la violencia que 

Hernán Reyes Aguinaga formar la conciencia crítica de sus alum Este libro identifica las razones que ciertos sistemas de luz ejercen sobre el indecencia en sí misma ': el nos sobre los medios de comunicación impidieron el florecimiento de una pro sentido de la vista",16 Lenguaje y discriminación erotismo sería "una masiva. ducción cinematográfica nacional esta Las industrias informáticas, mediáticas femenina Los autores del libro afirman que "la ble y permanente, antes de 1966. y del confort son las avanzadas desplegaactividad asociada al Alberto Pereira educación escolar debe contribuir a que Privilegiando el aspecto político institu das por la movilización técnica del munrefinamiento intelectual y los medios sean instrumentos valiosos cional, muestra la complejidad de la re do: es la experiencia de un dominio del 19	 Mujeresen Internet afectivo". Sin embargo, hay	 en el desarrollo integral de los alumnos, lación entre Estado y cine en Brasil, poder químicamente puro. La sensibilidad 
Sally Burch pero no un fin". Por ello, los temas de establece una comparación entre el pe y el imaginario tecnológicos que lo coquienes consideran que la 

esta guía están encaminados a incenti riodo autoritario y el democrático, y de rresponden modelan el arsenal de maqui
22 Con el alma en el cuerpo primera tiene como aspecto var la lectura consciente y el saber se vela el porqué el Estado brasileño se narias de nuestros paisajes urbanos, a la 

Claudio Bardelli positivo "descargar las leccionar los programas de radio y organizó y el cine, no. vez que descalifican la crítíca política y 
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¡j~j¡¡¡~¡~¡~¡¡¡~¡~~¡~¡¡¡~¡~¡¡III¡¡¡¡¡¡¡~¡¡¡~¡~¡¡¡¡¡¡¡¡~~~¡¡¡~~~~~~¡~¡¡¡¡~~~~¡¡~~¡¡~~~¡~¡¡¡¡¡¡¡¡ MANUEL CALVO caladas familias que anuncian cumplea supercarretera informática, las mujeres mismas, y para superar la invisibilidad 

ños de 15 o casamientos en las colum no quieren demonizar a los medios, ni impuesta es importante reconocerse co
nas de "sociales" de los diarios y radios sentirse víctimas de un sistema de co mo sujetas, como actoras sociales enpie 
locales. municación que lasdiscrimina. Su objeti de igualdad. Las mujeres deben asumir

vo es pasar de la protesta a la acción se como interlocutoras válidas porque al
Algunas cifras decidoras transformadora de la propuesta. Por ello, hacerlo ya entran al espacio público con 

El estudio también señala que el nú en el Foro de las ONG y en la IVConfe otro porte, con otramirada. 
mero de mujeres y hombres periodistas rencia Mundial sobre la Mujer en Beijing, 
en los medios está practicamente equi en1995, el tema central dediscusión fue La comunicación desde la mujer, 

desde la ciudadanaparado en muchas regiones del mundo. el modo en que las mujeres quieren y[gnguaje La media general para los 71 países es pueden ejercer la ciudadanía y elevar Cuando un jueves de abril de 1977 
tudiados da a conocer que el 57% de los propuestas a los gobiernos, a los orga un grupo de mujeres de entre 40 y 60 
periodistas son varones y el 43% son nismos internacionales, a las organiza años, madres de desaparecidos, comen
mujeres, pero cuando se mide el tipo de ciones sociales y entidades privadas en zaron a caminar en fila alrededor de la 
información que cubren dentro de los general, para que esta ciudadanía sea Pirámide de Mayo, trente a la Casa decientífico 

y 
medios encontramos que el 61 % de la reconocida con igualdad de oportunida Gobierno donde tenían sus oficinas los 
información considerada "central" (políti des y equidad degénero. responsables del terrorismo de Estado 
ca, economía, temas laborales, defensa La ciudadanía a la que aspiran las que asolaba al país, lo hicieron con la 
nacional, situación internacional, gue mujeres no se limita al ejercicio de los confianza de saber que como ciudada

a.· rras, terrorismo, desastres, accidentes) derechos civiles, sino que la igualdad de nas tenían el derecho a peticionar ante 
Ul está a cargo de varones, mientras que oportunidades buscada atraviesa trans las autoridades y exigir justicia. Ese día
~. 

t las mujeres, en un 53%, son enviadas a versalmente toda la vida en sociedad y marcharon 14 mujeres. A los tres meses 
~ cubrir la información considerada "adi pretende ocupar el espacio público. Yes ya eran más de 100 las mujeres y los 
~ 
~ cional" (arte, entretenimiento, medio am sabido que en este espacio público solo hombres que, todos los jueves por la tar· ~ biente, salud, derechos humanos, pactan los pares, los que se reconocen de, se reunían para manifestar el dolorodivulgación ·¡¡ educación, etc). como iguales porque su cuota de poder so reclamo con una lenta ronda 
; Si estudiamos quiénes son los que es similar. Por lo tanto, a las mujeres les silenciosa que valía más que mil ruido
~ opinan, lascifras son bien dispares y ha toca la ardua tarea de hacerse visibles sas demostraciones. 

blan por sí solas: 83% del total de los con sus logros y su protagonismo para Estas madres, en su mayoría amas 
entrevistados en todos los medios masi penetrar este sistema de pactos y serre de casa y sin estudios especializados, 
vos (diarios, radio y televisión) son varo conocidas con el poder necesario para decidieron ocupar el espacio público. 
nes y el 17% restante son mujeres. Si provocar los cambios y las transforma Como primera estrategia, convocaron a 

-c 

Elcastellano esuna de aquellas lenguas donde las palabras importadas son 
examinamos endetalle los temas por los ciones deseados, ya sea por la víade la periodistas amigos, sobre todo a perio

numerosas J' crecientes, especialmente en el campo de la ciencia y la tecnología. cuales se los entrevista, los varones tie negociación o por la presión ejercida distas extranjeros, para que fueran testi
Este hecho es uno de los retos al que elperiodista científico y el divulgador de la nen preponderancia (85%) cuando se desde una posición de poder. gos de aquella primera ronda. Cansadas 

trata de temas políticos, económicos, de En el espacio público los medios de esperar respuestas de los altos jefesciencia deben darparticularconsideración, más aún si una de sus tareas es 
negocios, guerra o terrorismo, mientras ocupan un lugar fundamental. No solo militares o policiales y de la misma curia,

contribuir a mantenerel espíritu y la técnica delpropio idioma. que las mujeres son más consultadas a apenas un año de iniciada la dictadura,mediatizan, sino que en muchas ocasio
cuando se trata de arte y entretenimien nes, y cada vez más, seconvierten enel hicieron su pedido público en e) lugar 
to, salud y temas sociales, aunque en espacio público por excelencia, donde más público de la Argentina, la histórica 
ningún momento ellas llegan a superar se dan las grandes dlscusiones sobre Plaza de Mayo, lugar de reunión y de re
el 28% detodas las personas requeridas los principales temas de interés social, clamo popular desde la época de lacolo
para opinar sobre estos temas. cultural, político y económico, a la mane nia. 

los problemas de expre sar, si se quiere ofrecer una panorámica tacular crecimiento de la terminología Al mirar la lista de los 71 países que ra de un moderno areópago, imagen uti Estas mujeres dieron la cara sabien
sión -despreocupación, de alguna validez. científica y técnica en todo el mundo. fueron monitoreados, constatamos que, lizada por el propio Juan Pablo 11. do que la represión se cernía sobre ellas 
ignorancia, permanente Vocablos nuevos se crean o se adaptan engeneral, setrata depaíses democráti Trabajar sobre estrategias para llegar a y no escatimaron palabras duras para re
cambio en el lenguaje, El lenguaje de la ciencia continuamente, para responder a las neo cos donde la libertad de expresión es los medios y negociar debidamente los ferirse a su situación. Eran "madres", pe
etc.- se suman, en el El lenguaje periodístico es el lengua cesidades que plantean las nuevas fron respetada. O sea que el monitoreo rea espacios debe ser uno de los objetivos ro lejos estaban del rol de madre sumisa,
ejercicio de la divulga je profesional usado por determinados teras del conocimiento. El vocabulario de firma algo que las mujeres también co del movimiento de mujeres. paciente y aguantadora. Ejercieron su 

ción científica, otros propios de los len expertos de la comunicación masiva pa las ciencias adquiere una creciente im derecho a reclamar como madres-ciudanocían: la invisibilidad de las mujeres en Pero cuando hablamos decomunica
guajes especializados de las ciencias y ra la producción de mensajes periodísti portancia, ya que los avances del cono los medios tiene otras causas, culturales ción, sabemos que los medios son he danas, reconociéndose como actoras so
lastécnicas. Son muchas lascuestiones. cos. El lenguaje científico es un vehículo cimiento imponen la obligación o de discriminación solapada e instaura rramientas y que las estrategias de ciales, con dolor pero con conciencia de 
Aquí solo puedo resumirlas. La didáctica de comunicación propio de cada discipli permanente de crear palabras para de da en el inconsciente colectivo, que la comunicación de las mujeres deben su poder.
delperiodismo científico hacrecido tanto na, ininteligible para el no experto, y que signar los nuevos hechos, los descubri sociedad debe reconocer y superar. apuntar a qué tipo de discursos quieren En poco tiempo tejieron alianzas con
en los últimos años que ya no cabe en además de protegerla, la separa cada mientos, las teorías y hasta las nuevas construir, qué tipo de imágenes quieren organizaciones defensoras de los dere
un solo trabajo y es necesario conden- vez más deotras especialidades disciplinas científicas y tecnológicas. De la protesta a acciones emitir y de qué manera transmiten las chos humanos de la Argentina y del extransformadorasEl rápido desarrollo de laciencia y de Para Alvarado (1992), el crecimiento ideas y laspropuestas de cambio. El po tranjero. Pronto fueron conocidas en
MANUEL CALVO HERNANOO, español. Periodista. p'e· 
sidente de la Asociación iberoamericana de Perio la tecnología, a partir de la Segunda de lasciencias y las técnicas plantea bá A esta altura de las cosas, en plena der de las mujeres no está reconocido todo el mundo, y los pañuelos blancos 
dismo Científico. Guerra Mundial, ha originado un espec- sicamente tres problemas a losdicciona- globalización y a punto de transitar por la socialmente, muchas veces ni por ellas con los nombres bordados de sus tarni
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rios académicos (y como consecuencia, Necesidad de términos científicos materia" que no es sólido, ni líquido, ni 
a quienes somos sus usuarios): y técnicos gaseoso y que se presenta con mayor 
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DEMOCRACIA, MUJER Y
 
COMUNICACION
 

Las estrategias de 
comunicación que algunos 
movimientos de mujeres han 

utilizado en los últimos 
tiempos han sido exitosas. Las 
de lasMadres de la Plaza de 
Mayo, en Argentina, o las de 

los diversos organismos de 
mujeres que dieron a conocer 
globalmente suspropuestas a 
propósito de la Conferencia 
sohre Poblacion J' Desarrollo 

(El Cairo en 1994), son 
ejemplos quepueden servir 

mucho en la búsqueda de una 
sociedad democrática, con 
igualdad de oportunidades 

para mujeres y varones. 

:~~~~~~r~~~~t~~~~~t~~t~~~~ttt::~::::::~:~:~:~:~t~j~jjjjtjjjt~~~~;j¡~¡jj~jtjjjjjjjjjjjtft~j~ 

I 18 de enero de 1995 se 
i¡ilii\:, marcó un hito importante 
:;:::;::: j¡ en el estudio de la relación 
¡ll. ¡\ mujer-medios de comunica
¡¡:¡¡:¡:¡:¡;¡;' ción. Ese día, la organiza
",::,::::' ción MedíaWatch, de 

Canadá, auspició el Día mundial de rno
nitoreo de los medios de comunicación 
masiva en 71 países del mundo, de los 
cinco continentes. Los resultados finales 

8 CHASQUI 57, mnrz.o 1997 

del monitoreo todavía no se han hecho 
públicos, pero de los datos publicados 
hasta el momento se obtiene la consta
tación de lo ya sabido: las mujeres resul
tan bastante "invisibles" para los medios, 
salvo cuando son afectadas por acciden
tes, desastres y crímenes. o cuando la 
industria del entretenimiento y las notas 
sociales las toman como protagonistas. 
Dentro de ese temario aparece destaca

da su presencia, sobre todo si fueron 
víctimas de algún crímen, o si protagoni
zaron algún amorío en el mundo de las 
estrellas televisivas o cinematográficas, 
o forman parte de las acau-

DAFNE SABANES PLOU, argentina. Periodista. presi 
denta de la Región América Latina de la Asociación 
Mundial para la Comunicación Cristiana (WACC-AL) 
y de la Agencia de Noticias Latinoamericana y 
Caribe na (ALCL 

1. Los problemas derivados de que 
los descubrimientos, en muchos campos 
del saber, llevan nombre alemán, fran
cés y, sobre todo, inglés, aunque en 
ciertos casos sus descubridores hayan 
acudido a raíces griegas y latinas. Así, 
tenemos las palabras gen, adenopatía, 
átomo, electrón, molécula, teléfono, tele
visión, telescopio, microscopio y tantas 
otras. 

2. Los problemas debidos al rápido 
crecimiento de ciencias o técnicas nue
vas en física, electrónica, ciematografía 
y televisión, que provocan una avalan
cha de palabras de nuevo cuño, o adap
taciones de palabras ya usadas, pero 
que adquieren nuevos significados. 

3. Los problemas de la asimilación 
de esos nuevos vocablos al español, 
lengua patrimonial de todas las naciones 
de habla hispánica, a uno y otro lado del 
Atlántico. Estos nuevos vocablos se re
fieren a zoología, botánica, física y elec
trónica (pensemos en expresiones tan 
corrientes ahora como chip, hardware y 
software) y los que designan ciencias 
fronterizas, como biónica (acuñada en 
1960) y cibernética, cerebro electrónico 
e inteligencia artificial, y, por supuesto, 
las novedades constantes en el vocabu
lario biológico, del que Alvarado informa 
ensutrabajo de 1992. 

Esesta una antigua preocupación de 
quienes se enfrentan con el problema de 
los traductores al español de libros cien
tíficos y técnicos, que tanto tienen enco
mún con los de la divulgación científica. 
Fernández Blanco (1989), de la Universi
dad del Maine, subraya la complicación 
que supone el hecho de que el castella
no es una lengua fundamentalmente lite
raria, de civilización, que no ha sabido 
crear el vocabulario científico o tecnoló
gico necesario, debido a la hasta ahora 
escasa presencia de hispanohablantes 
en la investigación científica. La conse
cuencia lógica es la invasión detérminos 
extranjeros, porque los traductores (y los 
divulgadores, podría añadirse) no son 
capaces de encontrar equivalencias idó
neas. 

Meadows y Hancock-Beaulieu (1991) 
plantean así el problema de la compleji
dad del lenguaje científico en la física: 
"No es que las palabras en sí mismas 
sean complicadas o poco habituales, si
no, lo que es más importante, que están 
conceptualmente cargadas, de modo 
que son de difícil comprensión para los 
lectores sinformación física". 

Pero algunos de estos términos se 
transfieren a otras disciplinas, y así hoy, 
al hablar de plasma, podemos referirnos 
a la sangre o a ese "cuarto estado de la 

frecuencia en el Universo (medio interes
telar, interiores y atmósferas de las es
trellas, etc.). Y cuando hablamos de 
secuencia, nos referimos, en principio, a 
la sucesión de etapas de una reacción 
química o al orden de los aminoácidos 
en una cadena de proteínas, pero tam
bién es ahora un término informático, to
mado delas matemáticas. 

Rafael Lapesa cree que la mayor 
amenaza que se cierne sobre nuestra 
lengua, como instrumento común del sa
ber, es la divergencia enlas nomenclatu
ras científicas y técnicas. 

Vocabularios científicos y técnicos 

Comunicadores y científicos tropeza
mos con frecuencia, en nuestra labor 
profesional, con el problema del uso de 
términos científicos y técnicos. Es una 
dificultad que afecta a todas las lenguas, 
pero en mayor grado a aquellas, como el 
castellano, donde las palabras importa
das son numerosas y crecientes, y don
de esta importancia suele hacerse con 
escaso conocimiento del espíritu y la 
técnica del idioma propio. 

Se haescrito que unas treinta mil pa
labras se inventan cada año y que dos
cientas mil tiene el diccionario que 
preparó el Consejo de Terminología 
Cientifica y Técnica de la India. ¿Qué 
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hacer para que no nos alcancen la per
versión y la neurosis?, se pregunta el 
académico Manuel Alvar en su ponencia 
publicada en El Neologismo Necesario. 
Deberíamos contar -cice- con algo se
mejante al decreto del gobierno francés 
del 7 de enero de 1972, relativo al enri
quecimiento de la lengua francesa, o a la 
orden ministerial del 18 de enero de 
1973, referente a los vocabularios técni
cos. 

No es este el momento de recopilar 
normas. Recordaremos solamente una 
de carácter general: "Como herramienta 
científica, un tecnicismo debe ser exac
to, preciso y no dejar lugar a dudas; en 
segundo término debe ser, en lo posible, 
eufónico y estar dentro del 'espíritu del 
idioma', es decir, estas palabras habrán 
de 'sonarnos a español' " (Alvarado). 

En términos generales, el problema 
de la terminología científica para los di
vulgadores de la ciencia se centra en la 
oposición entre el léxico general y los 
vocabularios científicos y técnicos, aun

.~E~~~~:~:::a
 
ser exacto, preciso y no 
dejar lugar a dudas; en 
segundo término debe ser, 
en lo posible, eufónico y 
estar dentro del 'espíritu del 
idioma', es decir, estas 
palabras habrán de 
'sonarnos a español' " 
(Alvarado) 
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que entre uno y otro tipo deexpresión se 
producen constantemente préstamos e 
intercambios. 

Ladiversidad de los lenguajes cientí
ficos y técnicos, y su separación de la 
lengua cotidiana, ha existido siempre, 
pero es ahora cuando el problema se 
plantea con mayor gravedad, hasta el 
extremo de que hasurgido la duda de si 
la inexistencia de una ciencia popular es 
consecuencia del lenguaje científico (del 
Río, 1983) 

La Comisión de Terminología 
Científica 

El estudio y la incorporación del léxi
co científico y tecnológico al diccionario 
tiene su historia, recordada por Rafael 
Lapesa en su discurso de apertura de la 
Primera Reunión de Academias de la 
Lengua Española sobre "El lenguaje y 
los medios de comunicación" (octubre, 
1985). Como consecuencia de las llama
das de atención de Dámaso Alonso, 
después de una viaje a través de las na
ciones iberoamericanas y en loscongre
sosde academias celebrados en 1956 y 
1964, la Real Academia Española creó 
en su seno una Comisión de Vocabulario 
Técnico, que empezó a funcionar en 
1964. 

Esta tarea empezó a dar sus frutos 
en las ediciones del Diccionario, con la 
eliminación de errores y su moderniza
ción y enriquecimiento en este campo. 
La obra se completa con la publicación 
del Vocabulario científico y técnico, de la 
Real Academia de Ciencias, y de algu
nos folletos sobre terminología en diver
sasdisciplinas científicas. 

Un centro común Iberoamericano 

En el estudio El español de América 
hacia el siglo XXI, que recoge parte de 
las ponencias del Encuentro Internacio
nal sobre el español en América, convo
cado por la Academia Colombiana de la 
Lengua y el Instituto Caro y Cuervo, se 
aborda también el tema. En uno de los 
trabajos del primer volumen, La lexico
grafía del español en América, Gunther 
Haensch descarta la falta de unificación 
idiomática entre los países que hablan 
español sobre términos defísica nuclear, 
electrónica, economía forestal, etc. 

Lo ideal, dice Haensch, sería dispo
ner de uncentro de terminología con un 
banco de datos que estuviera a la dispo
sición de todos los países de habla es

• 

pañola, para tener información segura 
sobre términos técnicos y lograr poco a 
poco una normalización, por lo menos 
en lo que se refiere a los nuevos con
ceptos que surgen cada día en este uni
verso dela ciencia y la técnica. 

Para nosotros, el ejemplo más cerca
noy útil es el de Francia, quehadado al 
neologismo lugar preeminente en su po
lítica idiomática y que cuida su idioma 
con todo tipo de medidas, políticas, cien
tíficas, administrativas, etc. 

En la reunión de academias sobre 
"El lenguaje y los medios de comunica
ción" se adoptaron unas conclusiones. 
Cito las que se refieren a nuestro tema: 
sugerir a todas las academias la conve
niencia de que, junto a los creadores lite
rarios y los técnicos del idioma, figUre 
una proporción adecuada de especialis
tas en diferentes áreas de la ciencia y la 
técnica; constitución deun grupo de ex
pertos en el seno de cada una de las 
academias, integrada por técnicos del 
idioma y de la ciencia, que llevará a ca
bo la coordinación del trabajo terminoló
gico en este campo. 

La Real Academia Española, y algu
nas de América, han introducido desde 
hace tiempo estas iniciativas y Rafael AI
varado recuerda que pertenece a la Co
misión de Vocabulario Científico desde 
1973, mucho antes de su ingreso como 
académico de número, en 1982. Ó 
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la reivindicación de derechos (la materni
dad como función social y no como he
cho santificante). 

Además, debido a la formación y el 
fortalecimiento del movimiento de muje
res, y al surgimiento consecuente de 
nuevas actoras sociales, ellas se convir
tieron en tema y en fuente de informa
ción para los medios industriales, y 
entonces en hacedoras de noticias, por
que los medios, aunque escamoteen 
ciertas realidades, más tarde o más tem
prano, no tienen otra opción que mostrar 
lo que pasa enla sociedad. 

Las mujeres en la comunicación 
masiva 

El acceso creciente de mujeres a los 
medios masivos y a los estudios univer
sitarios de comunicación, en algunos ca
sos mayoritariamente", está confor
mando una nueva realidad: las comuni
caciones se han. feminizado, podría de
cirse si juzgamos por la cantidad de 
personas de sexo femenino en los me
dios, como reporteras, pero también co
mo editoras-jefas y de secciones, e 
inclusive como propietarias, sin incluir 
lascreativas de publicidad. Sin embargo, 
ello nosignifica que la política de los me
dios, o el enfoque que le dan a la infor
mación sobre mujeres, haya cambiado 
totalmente. Aún hoy, algunos medios, 
con editoras mujeres y mayoría de re
porteras, continúan hacíendo de otras 
mujeres señuelos de portada para la 
venta o sujetos de información de farán
dula y "vida social". 

¿Qué hacambiado entonces? Frente 
a una realidad milenaria, medir cambios 
cualitativos se hace difícil, y más cuando 
los medios, ensudiversidad técnica y de 
políticas, expresan matices respecto a la 
definición y representación de realida
des. Noobstante, pueden verse avances 
pero también obstáculos. Uno de los 
avances indudables -aparte de que las 
mujeres, desde su nuevo protagonismo 
social, hayan creado sus propios me
dios- es el acceso creciente de las muje
res a los medios. Uno de los obstáculos 
es la permanencia de imágenes estereo
tipadas y sexistas que transmiten los 
medios, sobre todo la televisión. 

Pensando encómo revertir esos obs
táculos a partir de un enfoque de géne
ro, diría que es indispensable cambiar 
estereotipos de género, o sea, los este
reotipos que también hacen a los horn

:¡!!:!_II_ii:IIII::I·íl.I_~iN 
sería, finalmente, dar presencia igualita
ria a hombres y mujeres como protago
nistas de noticias, que quiere decir 
protagonistas de realidades. O 

NOTAS 

1.	 Gabriela Castellanos considera que se trata 
de 'táctica de camuflaje" para calmar a los 
antifeministas, y que ello "es contraprodu
cente" puestiende a "socavar las posibilida
descientíficas" del concepto. "Desarrollo del 
concepto género en la teoría feminista", en 
Discurso, género y mujer, p. 21, Universidad 
del Valle, Cali, 1994. 

2.	 Oyarzún, Kemy, Desnaturalizar las diferen
cias:en torno al concepto degénero, ponen
cia presentada en el seminario "Género y 
Comunicación", CENECA y EMW, Santiago 
de Chile, enero de 1997. 

3.	 En Le deuxieme sexe, publicado en 1949 
(Paris, Editions Gallimard, 1979), de Beau
voir sostenía: "La mujer no nace, se hace. 
Ningún destino biológico, psíquico, económi

i co define la imagen que reviste la hembra ,¡¡ 
humana en el seno de la sociedad; es el ;i 

e conjunto de la civilización el que elabora es.¡¡ 
te	 producto intermedio entre el macho y el ~ 

o castrado, quese califica como femenino". 
Lapresencia femenina está creciendo en 4. Scott, Joan W., citada por G. Castellanos, 

los medios op.ch. 
5.	 Sandra Harding, antropóloga, decía que no 

importa lo queen unasociedad seaconside
rado como masculino o femenino, lo cierto 
es queen casi todaslas sociedades, lo mas
culino tiene generalmente más valor que lo 
femenino. 

6.	 Ver "Periodismo Comunitario: nuevo nombrebres; que es necesario que no solo exis
paraantiguos conceptos", en Chasqui 56,ditan secciones sobre mujeres en los me
ciembre de 1996, pp. 13-16.

dios de comunicación, sino que la óptica 7.	 Lo quese sostiene de aqui en adelante, so
de análisis y de concepción y presenta bre género y comunicación, es tomado de 
ción de noticias, sean diferentes. El de ¿Qué significa aqui y ahora comunicar sobre 
safío estaría también en hacer una la mujer?, que la autora expuso en un taller 

sobre radio y mujer, organizado pór eIESnoticia más humana, que recupere tam
PALen 1992.bién lo cotidiano y vivencial -que no sig

8.	 La femme libre (1832), primer periódico de
nifica lo banal-, que es donde las las francesas, y La Argentina (1830). primer
mujeres pueden estar mejor representa medio impreso de mujeres en América Lati
das. na, constituyen buenos ejemplos: en ambos 

se reclamaban derechos 'como la educación.Por último, cabe resaltar que hacer 
Desde entonces hasta ahora, los casos se

comunicación con enfoque de género multiplican en los dilerentss países del conti
es, claro está, hablar de mujeres pero nente. En Ecuador, loila Ugarte de Landívar 
resaltando su protagonismo social y ten fundó en 1905 La Mujer, periódico a través 
diendo a reconceptuaJizar el sujeto so del cualse convirtió en la primera autoconfe

sa feminista ecuatoriana.cial y el ser humano mujer; es también 
9.	 En una universidad de Guayaquil, en sephablar de hombres pero tendiendo sobre 

tiembre de 1996 se graduaron como perio
todo a eliminar los estereotipos -que distas únicamente cuatro hombres frente a 
también los encasillan y los enfrentan a aproximadamente cincuenta mujeres. En las 
las mujeres como seres superiores- y las columnas de opinión de los diarios principa

les de las tres ciudades, la incorporación deinequidades y desigualdades sociales 
las mujeres es cadavez mayor. El Universo,que sedan entre ellos y ellas, apuntando el diario de mayor circulación en el país. 

a modificar las relaciones entre esos se cuenta con siete mujeres editorialistas, que 
res humanos de sexo diferente. Hacer constituyen cerca del 50 por ciento de los 
comunicación con perspectiva degénero hombres. 
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