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NOTA A LOS LECTORES

is de 450 Radioapasionados y televisionarios del mun-
do se reunieron en Quito, en noviembre pasado, para parti-
cipar en el Fetival homénimo e inédito que el Grupo de los:
Ocho, con el apoyo de 13 organismos internacionales, organizé con el
propdésito de abrir un espacio para la reflexion, el intercambio de ex-
periencias y la formulacién de estrategias que le permitan a la comuni-
cacién audiovisual democritica enfrentar de mejor manera la
avasallante “aldea global” que vivimos. En el modulo respectivo, esta
edicién presenta algunos documentos que sirvieron de base teérica
para este encuentro, articulos que algunos de los participantes quieren
socializar y otros textos que alimentan el debate en torno al sugerente
y atractivo espacio audiovisual latinoamericano.

“En las aguas del mercado -apunta Eduardo Galeano- la mayoria de
los navegantes estd condenada al naufragio; pero la deuda externa
paga, por cuenta de todos, los pasajes de la minoria que viaja en pri-
mera clase”. En un mundo cada vez mis globalizado, donde 358 per-
sonas tienen un capital equivalente al que comparten 2.400 millones
de pobres, no es sorprendente que la violencia atraviese las socieda-
des, y nos rompa el cuerpo vy el alma, especialmente en Nuestra Amé-
rica llena de ndufragos. En este contexto, los colaboradores de
Medios, sociedad y violencia nos proponen textos heterogéneos. Pa-
ra algunos de ellos, los medios -especialmente la TV- son los autores
intelectuales de la violencia y constituyen una escuela del crimen (he-
cho no sorprendente si consideramos que E.U., pais con una de las
mds altas tasas de criminalidad en el mundo, es uno de los mayores
exportadores y expositores, gracias a la complicidad impune de sus
aliados nacionales, de los contenidos violentos en los medios). Para
otros, y complementario al enfoque anterior, los medios ejercen una
violencia sutil, pero no menos deletérea, a través de la Cromica Roja
donde la intimidad y la honorabilidad estd reservada a los sectores con
poder econémico, en tanto que la de los sectores “peligrosos” se con-
vierte en una “intimidad de masas”. Pero, también hay aquellos que
consideran un reduccionismo el relacionar la violencia real con la tele-
visada y que, en buena medida, los medios lo que hacen es reflejar, no
provocar, la agresividad humana generada por las condiciones de vida,
materiales’y espirituales, de la sociedad. El lector encontrard en estos
textos elementos que, aunados a su experiencia cotidiana, le permiti-
rin sacar conclusiones que le susciten y fortalezcan, eso esperamos,
actitudes criticas para enfrentar los medios.

En la radio y televisién brasilefias, BBC de Londres, Radio Neder-
land de Holanda, CIESPAL y otras entidades de América y Europa; los
casi 50 afios de actividad profesional de Walter Ouro Alves dejaron
una obra inolvidable. Por eso y por todo lo que significé su aporte ho-
nesto y enriquecedor para la comunicaciéon democritica, quienes hace-
mos Chasqui queremos rendirle tributo al dedicar esta edicién a su
memoria viva.
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Aportes a la rad

uestras  experiencias
crecen, se fortalecen, y
los niveles de confronta-
cién como de construc-
cion, se complican.
Aparecen cuestiones en
el debe de nuestros debates y definicio-
nes. Aqui planteamos algunas para se-
guir reflexionando.

La intervencion social

En su origen muchas radios comuni-
tarias se autoconcibieron como un ins-
trumento de accién politica, visidn
relacionada con la decadencia del modo
de intervencién politico-partidario que
doming, histéricamente, el imaginario so-
bre la participacion para el cambio.

ERNESTO LAMAS, argentino. Periodista, Director de
FM La Tribu de Buenos Aires.
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ERNESTO LAMAS

La idea que presenta a la radio co-
munitaria como espacio de articulacidn y
organizacién de propuestas y personas,
vinculadas a partir de un proyecto de
transtormacion social, parece comenzar
a perder peso. Podriamos decir que la
idea de servicio publico, ya expulsada de
la Orbita estatal en la actual coyuntura de
privatizacion salvaje, comienza a conver-
tirse en hegemonica dentro del ambito
de las radios comunitarias. Pero, ¢cémo
se conjuga esta concepcién con la idea
de transformacién social que motoriza
todo proyecto alternativo, idea que los
realizadores enuncian al momento de
exponer sus objetivos?

Algunos protagonistas parecen ha-
ber relegado el problema de la transfor-
macién social, olvidando que es ante
todo un problema de construccién politi-
ca, en el cual los medios de comunica-

10pasion

A propasito del articulo
;/Qué hace comunitaria a
una radio comunitaria?,

publicado en Chasqui
N° 52 Ernesto Lamas nos

escribe “no para rebatir los
planteamientos de José

Ignacio Lopez V.”, sino
para complementar, para
matizar “con otra onda,

con otra nota’”, en torno al
apasionante tema de la
radio comunilaria.

cién alternativa deben ocupar el lugar de
“medios para”.

La estética

La urgencia de intervencién social, la
efervescencia politica de los comienzos,
el anhelo de contribuir a la consolidacién
de una democracia realmente participati-
va, hizo que muchas radios desdefaran
lo estético, llegando -a asociar lo comu-
nitario con lo rudimentario o desprolijo, al
tiempo que se privilegiaba la emision de
contenidos y el libre acceso al micréfono.
Estos dos Ultimos puntos parecian con-
traponerse con la idea de una accidn
profesional ligada a la produccién mas
especificamente radial del medio, accién
sostenida con énfasis por quienes recla-
maban una mayor capacitacion y profe-
sionalizacion de los participantes mas
activos en la gestion radiofénica.



Hoy, la preocupacion por los aspec-
tos estéticos es planteada en relacion di-
recta con la captacién de audiencia y la
generacion de recursos econémicos, en
una visién signada por la necesidad de
competir en el mercado de bienes sim-
bélicos. Se parte de un hecho basico: el
oyente estd educado en la recepcion de
ciertos formatos radiofénicos impuestos
por afios de exposicién a los productos
de las grandes emisoras. Debido a esto,
al acercarse a una radio comunitaria en-
contraba muchas veces un tipo de emi-
sibn desprolija, descuidada de las
formas, con un estilo de argumentacién
mas préximo a la tradicion escrita, aleja-
do de los recursos propios del medio.

Desde luego que habra que experi-
mentar, pero no se constituye en experi-
mentacién la mera desobediencia a los
formatos habituales, y menos adn cuan-
do esto ocurre por desconocimiento. Se
abre la etapa de la consolidacidn de las
experiencias. Se exigen formatos reco-
nocibles, un lugar de enunciacién prede-
cible, una locucién correcta. Se exigen
los elementos del lenguaje radiofonico
conjugados con las condiciones basicas
de la estética radiofonica.

Noticiarios que suenen a noticiarios y
programas de humor bien hechos. Opi-
nion politica correctamente argumentada
¢ investigacién en serio. Denuncia y criti-
ca con rigurosidad ideolégica, sonido de
radio no de megafono, area de cobertura
consolidada, construcciéon de un nuevo
tipo de audiencia, haciendo que crezca
en numero y participacion.

Nos preguntamos: ;qué se puede
experimentar en la radio? Pensamos en
los formatos, en la artistica, en el tono
de la conduccién o la locucién, en ia
construccién del lugar del entrevistado,
en la hipbtesis de recepcién del pablico
que se construye; en la gestién, la cues-
tién técnica, la forma de relacionarse con
la comunidad, las instituciones interme-
dias y barriales.

Nueva ética

Los protagonistas mas involucrados
con el proyecto politico de las radios co-
menzaron la construccién de una ética
alternativa, construida a base de la opo-
sicion a la ética liberal dominante, donde
el formato del medio se elige en funcién
del marketing. La radio seria un instru-
mento de construccién politica y no un
fin en si misma. Ser éticos era tener ra-

dios para decir cosas que otros medios
no decian.

La construccidon de esta nueva ética
nos plantea hoy el desafio de construir
medios que no caigan en el facilismo de
hablarle solo a los convencidos, ser un
medio al servicio de los sectores que por
ocupar lugares marginados del espacio
social, no acceden con facilidad al micré-
fono de los medios tradicionales. Una
ética que contenga el acceso a fa propie-
dad del medio, una relacién horizontal
en la toma de decisiones y que busca la
participacién comunitaria en el disefio
del proyecto, con la creacion de instan-
cias, mas alla del aire, como los clubes
de oyentes, por ejemplo, cuyos socios
abonan una cuota mensual para el sos-
tén de la emisora.

Por otra parte, el seguimiento del
modelo de las radios piratas automargi-
nadas lleva a la “heroica” y discutible ex-
periencia de la incautacién del equipo de
transmision y fa aplicacién de las sancio-
nes que la violacion a la ley de radiodifu-
siébn suponen. Esta salida hoy no
contiene ningun rédito. El tinte romantico
de las experiencias de radiodifusion se
ha transformado: hoy se trata de cumplir
con la responsabilidad de estar al aire
todos los dias. No perder el ideal eman-
cipatorio inicial combinandolo sabiamen-

te con el funcionamiento 10 mas aceitado
posible de la estructura de la pequefa
empresa.

Calidad-cantidad

En radios comunitarias, con miedo a
crecer, se habla siempre a los mismos.
“Pocos pero buenos, porque piensan co-
mo nosotros”, tendencia elitista que mu-
chas veces ayuda a justificar la falta de
masividad, convocatoria, seduccién."Mu-
chos para ser fuertes”, tendencia a juntar
sin criterios, para tener poder de nego-
ciacién, relativizado por la falta de cohe-
rencia de los muchos.

Nace el peligro de hacer radio para
los propios que hacen la radio o para al-
gunos vecinos. La vieja oposicion entre
calidad y cantidad. Parece mas facil re-
producir la “calidad” (pensar como pen-
samos) que pensar en como seducir a
un nuevo publico. Estariamos en una ra-
dio donde quienes hacen sus programas
se hablan a si mismos o0 en la que el co-
mentario de ese vecino no halla un nue-
vo “vecino”, alli se cortd la cadena. Si
esa cadena se corta apenas nace, esta-
mos hablando a los convencidos y a los
que nos miran desde el otro lado del vi-
drio, estamos haciendo radio para los
que pasan frente a los micréfonos, o pa-
ra los que pagan su espacio, 0 para el

Experiencias que crecen con el debate (Festival)
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oy, la preocupaciéon
por los aspectos

- estéticos es
planteada en relacion directa
con la captacion de
audiencia y la generacion de
recursos econdmicos, en una
vision signada por la
necesidad de competir en el
mercado de bienes
simbolicos.

sindicato que pone la plata, o la agencia
de cooperacion correspondiente.

Crecer con criterios comunes, sentir-
nos parte de una red local, nacional e in-
ternacional, en la que confluyen cientos
de emisoras, programas y radioapasio-
nados que construyen una democracia
avanzada; da fuerza y seduce con inteli-
gencia, confirma valores y recrea uto-
pias.

Competir

Existe la conviccién de que la pala-
bra nos constituye y que no estar en el
tejido mediatico es no existir. El desafio
que se plantea es participar del tejido de
un nuevo lienzo de significaciones que
estructure la sociedad bajo otras nor-
mas.

Esa participacién supone una com-
petencia de estos nuevos medios con
los medios del sistema. Ser intérpretes
de la vida cotidiana de la gente, tratando
de ser interpretados por esa misma gen-
te en la devoluci6on de sentido. Esta ten-
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sidn entre tomar lo establecido y devol-
ver una reelaboracién, tendra que basar-
Se en.una alquimia muy cuidadosa, para
no reproducir vicios como el exceso de
retérica o la pedagogia.

Nuestras radios necesitan ganar po-
pularidad. Distingamos popularidad de
masividad. Esta dltima se vincula con
una popularidad efimera, propia del mar-
keting de la novedad. La popularidad es
una masividad de lo profundo, de lo que
permanece porque se ancla en las rai-
ces de la experiencia social, de la reali-
dad y de los deseos que parten de esa
realidad. Seran, entonces, radios popu-
lares cuando tengan audiencia que las
reconozcan cOmo emisores y receptores
legitimos de sus inquietudes y certezas.
Para construir este camino es necesario
ser competente. Esto obliga a ser efica-
ces y exitosos, a cumplir con lo estético.

Agenda y construccidén de noticias

Cuando se habla de agenda es usual
preguntarse quién construye la agenda
de quién. Hablamos de la agenda-buil-
ding cuando nos referimos a los actores
politicos influidos por la opinién publica y
los medios de comunicacién. Hablamos
de la agenda-setting cuando tratamos de
la influencia de los medios sobre la opi-
nién pablica.

Vivimos un tiempo en el cual los refe-
rentes del sistema organizacional (fami-
lia, escuela, trabajo, religién) ven
tambalear su antigua centralidad. Canti-
dad de tedricos han escrito sobre la
mass-mediatizacion de la vida cotidiana.
En este contexto nos interesa mirar los
lados del tridngulo sociedad politica-me-
dios-sociedad civil. Vemos en primer lu-
gar que este Ultimo término casi no
aparece en los anélisis. Por eso, cuando
se habla de “opinién plblica” se esta en
presencia del debilitamiento de uno de
los lados de ese triangulo. Se esta ante
un entramado mediatico y por supuesto
“de mediacién” que nos invita, traicione-
ramente, a colocarnos en el lugar de la
critica apocaliptica y decir: “Los medios
construyen la opinién plblica. Los politi-
cos presionan sobre los medios contro-
lando (o disefiando) su agenda. Ergo:
los politicos harian que pensemos sobre
los temas que interesan y donde tienen
competencia los politicos”.

Ni tanto, ni tan poco. La vigencia de
ambas agendas (setting y building) nos
dibuja una sociedad donde los actores

(politicos y civiles) saben que estar en la
escena mediética es condicién sine qua
non de existencia legitima. Sin ignorar la
cuestion del poder, al contrario, querien-
do oponer una construccion a ese poder
multimediatico, nos preguntamos ;pue-
den estos nuevos medios alterar esta di-
namica? Nos atrevemos a decir que sf,
en su relativa medida. Consideramos,
junto a Sandro Macassi Lavander, que
“las demandas sociales que normalmen-
te se canalizarian por los partidos politi-
€0s no encuentran eco. Ademas, la falta
de instituciones civiles no partidizadas,
con capacidad de interlocucién, hoy en
dia hacen especialmente de la radio un
canal de interlocucién directo con las au-
toridades”. Las radios comunitarias de-
ben aceptar este desafio: ser impulsores
de una nueva agenda-building.

Construccion de redes

La autosatisfaccién con la pequena
experiencia, la no creacién de redes co-
municacionales, entre radios, progra-
mas, televisoras, cine-videastas inde-
pendientes, boletines y periédicos, gru-
pos contraculturales, de rock indepen-
diente, catedras universitarias, etc.;
pueden convertir a las radios en medios
funcionales al sistema.

Estas redes no podran quedar en in-
tercambio, produccion y emision de in-
formacién, sino que deberian ser parte
de una construccién politica que articule
distintas iniciativas comunitarias-aiterna-
tivas-populares.

Con 1a construccion de redes pode-
mos comenzar a visualizar la posibilidad
de constitucién de.un entramado sobre
el que se asiente un proyecto alternativo
de caracter transformador. El desafio se-
ra no solo transmitir un discurso contra-
hegeménico, sino ser protagonistas de
una préactica politica que cuestione el ac-
tual consenso. Ya no alcanzara conque
“oyentes enojados con los medios” acce-
dan a las radios. El barrio, el vecino, el
representante de la institucion interme-
dia, ocupdé un lugar en estos medios
nuevos y la experiencia corre el riesgo
de agotarse en esa ocupacién pactada.

Seran radios comunitarias si contri-
buyen a generar una nueva comunica-
cién, que llegue al ofro y que lo invite a
hablar, que transforme el sentido de to
establecido y fosil, que aporte a la cons-
truccion de una verdadera sociedad de-
mocratica. ®





