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NoTA DEL EDITOR

Una edicion significativa

a revista CHASQUI estd viviendo su se-
gunda etapa y, en ella, ha llegado al ng-
mero 50, que le consideramos significativo
porque demuestra el gran esfuerzo que ha he-
cho CIESPAL para su mantenimiento.

En la primera etapa, en la que llegd hasta la
ediciébn nimero veinticuatro, fue una revista de
formato pequeno, de contenido interesante, pe-
ro muy reducido; que demostré que habia gran
interés entre los profesionales de la comunica-
cion social, por una publicacién que aborde te-
mas de actualidad relaciondas con su
especialidad.

a segunda etapa se incié en 1981, con el
valioso aporte econdémico de la Funda-
cion Friedrich Ebert de Alemania. El cambio fue
radical, pues no solo pas6 de ser una revista
pequefia a una de formato grande, sino que se
aumento el nimero de piaginas y se cambié to-
talmente el disefo. Se incorpor6 las caracteristi-
cas grificas que tienen revistas de mucho
prestigio.

En cuanto al contenido, se iniciaron cambios
fundamentales, que luego fueron modificados
como respuesta a encuestas realizadas entre fa-
cultades de comunicacién social y profesionales
de la especializacién. Los primeros nimeros
fueron monogrificos, modalidad que tuvo que
desecharse porque los lectores aspiraban a reci-
bir en cada nimero articulos sobre diversos te-
mas. Luego se adopto el plan de modulos que
se mantiene hasta hoy, con buenos resultados.

En cada edicion entregamos tres modulos,
ademis de entrevistas, novedades sobre nuevas
tecnologias, actividades de CIESPAL, resefias,
de libros, hemeroteca y canje de publicidad
con revistas de la misma especializacion.

Hemos contado en este lapso con la partici-
pacion de los principales cientistas de la comu-
nicacion social, con aportes valiosos de
investigaddres,'de técnicos en prensa escrita,
radio y televisién. En fin, se han hecho todos
los esfuerzos para ubicarla en un sitio destaca-
do entre las publicaciones del género.

n este nimero entregamos tres moédulos:
dibujos animados, comunicacién y me-
dio ambiente y debate. El primero recoge las
experiencias logradas por CIESPAL en un pri-
mer curso de dibujos animados realizado con el
auspicio de UNICEF: son nuevas tecnologias
aprovechadas en Cuba y que pueden ser apli-
cadas en nuestros paises. En el segundo, se
aborda el medio ambiente como tema de actua-
lidad y que requiere constante preocupacion de
los medios. En el tercero se plantean diversos
temas de interés, que invitan a debatirlos. Se
incluyen también tres entrevistas y las seccio-
nes permanentes: UNICEF, actividades de CIES-
PAL, resefas.

Al entregar este nimero 50, CIESPAL quiere
renovat su decision de continuar buscando la
mejor forma de atender los requerimientos de
los profesionales y estudiantes de la comunica-
cidbn que son nuestros principales lectores.

Jorge Mantilla J.
Editor (e)



Durante avios se ba venido
realizando el antiguo suefio
bumano de darle movimiento a
las imagenes dibujadas o
pintadas.

Este articulo expone una sintesis
del desarrollo de los dibujos
animados. Desde que el hbombre
primitivo, posiblemente
impresionado por el movimiento
de los animales que cazaba,
plasmo estas acciones en las
pinturas rupestres de las grutas
de Lascaux, en Francia o las de
Altamira, en Espania, basta el
genio de Walt Disney.

1
Los Iniciadores de 1a Animacion

Emile Reynaud nacié cerca de Paris,
el 8 de diciembre de 1844, De 1893 a
1894, disefa su obra maestra, titulada
Autor de una Cabina, y dona sus panto-
mimas luminosas al Museo Grevin.
George Melies también incursiona al
igual que Reynaud en el incipiente mun-
do de la animacién.

Los historiadores franceses sitlian a
su compatriota Emile Cohl, como el pa-
dre del dibujo animado, mientras que los

Juan Ruiz, cubano. Animador principal del ICRT.
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americanos reclaman este honor para el
historietista Winsor McCay nacido en Mi-
chigan. Pero el verdadero padre del di-
bujo animado es el britanico James
Stuart Blackton, que en 1906 realiz6 el
film titulado Episodios Humoristicos, pero
no seria hasta 1907, que realiza su ver-
dadero primer film de animacién titulado
The Haunted Hotel.

Largometrajes

Segun el historiador suizo Bruno En-
dera, el primer largometraje de cine de
animacion fue realizado en Argentina, en
1917, titulado El Apdstol, Este largome-
traje es una sétira politica sobre el Jefe



de Estado Argentino, el Presidente Irigo-
yen, pero lamentablemente el film se
destruyé en 1969, cuando ocurri¢ un in-
cendio desvastador en la cinemateca ar-
gentina.

Otros plantean que el primer largo-
metraje de dibujos animados pertenece
a la productora italiana La guerra e il
sogno de Momj que data de 1916, y fue
realizado por Giovanni Pastrone (1882-
1959): los escenarios fueron realiza-
dos por él y por el espafiol Segundo
de Chomon. En este film se combinaban
las marionetas con Ios personajes en vi-
vo.

Sin embargo, podemos afirmar que
Chomon fue el primer técnico de la ani-
macién. En 1905, realiza su film titulado
El Hotel Eléctrico donde él mismo disefna
el equipamiento de la puesta en escena.

El ruso Ladislas Starevich realiza en
1912-1913 un cortometraje de animacién
La Cigale et la Fourmi'y no es hasta
1930-31, que pudo realizar su primer lar-
gometraje titulado Le Roman de Renar.
Mientras tanto, Emile Coh! lanza en
1912 su primera serie de dibujos anima-
dos Weekley and Smokuns.

3
Emile Cohl y Winsor Mc Cay

Emile Cohl publicaba sus caricatu-
ras en el magazine El Gato Negro. Tam-
bién trabajaba en la gran firma
cinematografica Gaumont. En 1908, de-
buté con su film animado titulado Fan-
fasmagorie, después realizd una serie
de cortos de dos minutos cada uno, te-
niendo a Fantoche como héroe. Entre
1912 y 1914, realiza una gran cantidad

de obras en América del Norte. Sus di-

bujos son muy simples con una ironia li-
gera a la medida de la Belle Epogue que
terminaba. Cohl realizé aproximadamen-
te 100 dibujos animados, compuestos de
figuras formadas en un trazo blanco so-
bre un fondo negro fijo, que servia de
escenario a las constantes variaciones
de faimagen.

El dibujo animado adquiere un am-
plio desarrollo tecnolégico, con un mer-
cado altamente rentable en los Estados
Unidos. Winsor Mc Cay en 1909, lanza
el film titulado Gertie, el dinosaurio. Nor-
teamérica tiene su primer film animado.

La imagen del animal prehistérico estaba
realizada por trazos muy simples, casi
siempre sobre fondos de montafas.

Una pequea vision sobre el peque-
fio Nemo vio la luz el 8 de abril de 1911
y en 1912, hace su segundo film titulado
How a Mosquito Operates.

Mc Cay introduce la técnica de los ci-
clos, que es la repeticion de una misma
serie de celuloides para reproducir cier-
tos movimientos, economizando la canti-
dad de dibujos a realizar.

En 1916 la técnica de animacion ad-
quiere condiciones muy similares a las
actuales. En el corto periodo de dos
anos se introduce el celuloide, el fondo
mévil, la iluminacién se perfecciona y los
movimientos tienen un mejor acabado.

En Estados Unidos, los Comics
Strips tienen un gran auge. Richard Qu-
calt serd el autor de los primeros Comics
Series donde se destaca Down in Ho-
gan’s Alley publicados en el New York
World's Sunday Supplement. Mas tarde
apareceria The Yellow Kid que fue un ro-

DiBuUjOS ANIMADOS

tundo éxito, tanto que la denominacién
se extendié para definir 2l género perio-
dismo controlado por Joseph Pulitzer y
William Randolph Hearst, conocido co-
mo “prensa amarilla”.

El avance tecnoldgico permite que
proliferen los personajes animados. En-
tre los pioneros de los dibujos animados
se encuentran Pat Sullivan, los herma-
nos Fleischer, Disney, Paul Terry y Wal-
ter Lantz.

Sullivan en 1917, lanza la figura del
Gato Félix, que poseia un gran dinamis-
mo y cuando hablaba aparecian “globos”
en la pantalla semejantes a los de las
historietas o Comics, asi como signos de
admiracién e interrogacién.

Este simpatico gato, de sueltos movi-
mientos fue el primer personaje que va
de las historietas al cine y alcanzd una
celebridad universal. En 1971, se puede
percibir su influencia en los filmes de
animacién de Fritz, el gato de Ralph
Bakshi.
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En 1917, los hermanos Fleicher
crean a la vampiresa Betty Boop, censu-
rada mas tarde, por la Liga de la Decen-
cia de Estados Unidos y al héroe
tipicamente americano, Popeye.

4
Walt Disney

Fleicher también filma Out of the Ink-
well (fuera del tintero) donde combina fi-
guras vivas con los animales. Aqui
presenta a su héroe, el payaso Koko.
Walt Disney utilizaria este recurso junto
a Ub Iwers en la serie Alice in Cartoo-
land la cual fue distribuida en los gran-
des circuitos de Pathe y dio a conocer a
Disney como realizador.

George Herriman y William C. Nolan
crearon al famoso personaje Krazy Kat,
con el que hicieron entre 1916 y 1917,
19 cortos animados.

En 1926, Disney realiza a Oswald el
conejo y mas tarde surgiria el gran hé-
roe Mickey Mouse, figura principal de su
exitosa carrera. La Universal adquiere
los derechos de la serie Oswald, el co-
nejo, que ahora es dirigido por Walter
Lantz. El 19 de septiembre de 1928, se
estrena en New York Steamboat Willie,
primera pelicula sonora donde aparece
Mickey Mouse. A partir de este mismo
afio la produccion Disney va a asegurar
su puesto en el mercado, convirtiéndose
en modelo de la fantasia infantil. Los
personajes disneyanos salidos de los
Estudios Burbank se ajustaron perfecta-
mente a los cambios politicos de Améri-
ca del Norte.

En 1940 la Corporacién Disney
concede gran parte de sus
derechos de distribu-
cién a la AKO Ra-
dio, compaiia
cinematogratica
vin-
cu-
lada
a la

, (—
(&7

United Fruit Co., la
Naticnal Can y a Atlas
Comporation. La RKO Radio fue la pro-
ductora del personaje de O. Soglow, E/
Pequerio Rey, imagen reaccionaria e
idealizada de la mds rancia aristocra-

cia.
A partir de 1953, el -b-o
Pato Donald que ya des-
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plazé al primogénito Raton Miquito hace
incursiones turisticas en América Latina.
El mensaje de la serie Gentes y paises
pone al desnudo los intereses de la Cor-
poracién Disney para controlar la forma-
cién intelectual del espectador infantil y
adolescente.

Walt Disney y la King Features, abar-
can los dos tercios del mercado mundial
de historietas. William Hanna y Joseph
Barbera trabajaron como directores en la
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Corporacién Disney, luego produjeron
los personajes Tom y Jerry, hasta que
se_unieron en la firma Hanna y Barbera
donde realizan la técnica de semianima-
cién, creando personajes como Los Pi-
capiedra y Huckelberry Hound entre
otros.

5
Otras propuestas

El canadiense Norman Mc Laren
creé la técnica de animacion aplicada di-
rectamente sobre pelicula virgen, logran-
do novedosos movimientos.

Japén ha incursionado notablemente
en la animacién por computacion crean-
do un mundo fantastico plenc de efectos
especiales.

En Europa se han creado diversos
Estudios de Cine de Animacién, desta-
candose entre ellos los antiguos paises
socialistas, Espafia, Francia e ltalia.

En América Latina la produccién de
dibujos animados es bastante limitada,
ya que no puede competir con el gran
mercado donde sobresale Estados Uni-
dos y Japén.

En Cuba se comenz¢ a trabajar el ci-
ne de animacion desde los afios 50.
Anuncios comerciales y publicitarios fue-
ron los primeros pasos, de lo que luego

seria a partir de! triunfo revo-
ﬁN/A/P lucionario, una produccion
~ Creativa y estable. La televi-
sién y el cine cubanos po-
seen estudios donde se
realizan dibujos animados y
otras técnicas afines dirigi-
dos especialmente a nifios y
jévenes. Cuba en estos mo-
mentos realiza campanas de interés
social, por medio de spots o anima-
dos didacticos en colaboracién con
importantes entidades como UNICEF,
CEPAL, CIESPAL, y la UNESCO, entre
otras.

Bibliografia consultada:

1. Le Cinema D' Animation Avant et
Apres Walt Disney por Robert
Vrielynck.

2. Walt Disney, una Pedagogia Reac-
cionaria por Fernando Pérez

3. Maravillas del Dibujo Animado por
Walt Disney
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“Hacia una imagen propia”

Toda la fantasia de los nirios puede
ser Hevada a la pantalla a través del
dibujo animado. Pero, jalguna vez
los ntrios latinoamericanos podran
contar con un cine de animacion
propio que reflefe sus inguietudes,
Sus suerios y esperanzas? A este
emperio estuvo dedicado el Primer
Taller sobre Dibujos Animados,
celebrado en Quito bajo los auspicios
de CIESPAL y UNICEF. Juan Ruiz y
Maria Emilia Sudrez, instructores del
Curso de Dibujos Animados
comparten algunas reflexiones sobre
su trabajo.

I curso, que tuvo lugar del
24 de octubre al 22 de di-
ciembre, fue impartido por
dos profesores cubanos:
Maria Emilia Suéarez, Di-
rectora de Filmes Anima-
dos de la Televisién, y Juan Ruiz,
animador principal. Ambos realizadores
tienen una experiencia de mas de 25
afnos en el sector y han sido merecedo-
res de varios lauros internacionales.

Nuestro gran reto -dijo Maria Emilia-
es crear las bases para el desarrolio del
dibujo animado en Latinoamérica y lo-
grar que éste juegue un papel no solo de
entretenimiento, sino también social y
educativo.

CARMEN MARIA ESQUIVEL, cubana. Graduada de li-
cenciada en Periodismo en la Universidad de la
Habana.

¢En qué situacion se encuentra
actualmente el cine de animacioén en
América Latina?

Su situacion es francamente desven-
tajosa -dice Maria Emilia- porque casi to-
do lo que se consume en cine y
televisién viene enlatado de otros paises,
fundamentalmente de Estados Unidos y
Japon, que tienen una fuerte industria en
este sector.

Juan Ruiz agrega: la produccién de
dibujos animados en nuestros paises es-
ta muy marginada y ello obedece en
buena medida a que los realizadores no
cuentan con el respaldo necesario para
dedicarse a estd labor, que es muy cos-
tosa. Por eso, en la actualidad solo exis-
ten pequeios grupos de realizadores
independientes en Venezuela, Brasil,
Uruguay y Argentina. Pero -de ningln
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modo- se puede hablar de una produc-
cién estable.

¢ Podriamos inferir que esta situa-
cién se extiende también al caso de
Cuba?

El caso de Cuba es diferente -acota
Maria Emilia-. En mi pais se vienen rea-
lizando dibujos animados desde los
anos cincuenta, a diferencia del resto de
las naciones latinoamericanas donde no
es hasta finales de la década del sesen-
ta o principios del setenta que algunos
profesionales comienzan a producir con
el apoyo de universidades.

Por otra parte, Cuba posee actual-
mente dos estudios de dibujos anima-
dos: uno en cine y ofro en televisién, y
ya en estos momentos se puede hablar
de una Escuela Cubana de Animacién.
El Departamento de Animados de la Te-
levisién Cubana -que es donde trabaja-
mos- cuenta con tres directores, un
animador principal y once animadores.
Ademés, tenemos un Departamento de
Marionetas donde se trabaja con el mu-
fieco animado y el papel recortado.

¢En qué consiste tu trabajo en el
departamento de dibujos animados?

Como directora -dice Maria Emilia-

primeramente preparo la puesta en es-
cena del guién escogido, disefio los per-
songjes y los analizo con el animador
principal, que en este caso es Juan Ruiz.
Este a su vez reparte el trabajo entre el
equipo de dibujantes. Paralelamente, le
presento el guidén al musicalizador para
que vaya trabajando en el tema musical
y al escendgrafo, con quien determino la
técnica que se va a emplear.

El paso siguiente -explica- es selec-
cionar a los actores para las voces de
los personajes. En ese tiempo yo voy
chequeando con el animador principal
las pruebas de movimiento que han he-
cho los dibujantes y terminada la anima-
cién hago un trabajo de mesa con la
colorista para determinar la “carta de co-
lores” que se le va a dar a los mufiecos
en el Departamento de Linea y Relleno.

Estos son los primeros pasos -dice
Maria Emilia-. Cuando ya estan listos los
dibujos y la escenografia se envian al
Departamento de Camaras donde se ul-
tima la pelicula. La directora revisa las
escenas filmadas y, una vez que le da el
visto bueno, pasa a dirigir el doblaje de
las voces Y la edicidén de la imagen, los
efectos, la masica y los didlogos. Des-
pués se hace la mezcla final, se revisa la
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n Cuba se vienen
realizando dibujos
animados desde los
ainos cincuenta, a diferencia
del resto de las naciones
latinoamericanas donde no
es hasta finales de la década
del sesenta o principios del
setenta que algunos
profesionales comienzan a
producir con el apoyo de
universidades.




primera copia y Si queda bien se manda
a hacer la copia final.

Como vemos es este un trabajo rigu-
roso, que requiere la presencia de un
gran nomero de realizadores y que por
consiguiente es muy costoso.

¢La actual crisis econdmica que
enfrenta la isla no ha incidido de algu-
na manera en la produccion de dibu-
jos animados?

Después de la caida del campo so-
cialista y el arreciamiento del bloqueo
norteamericano -dice Maria Emilia- co-
menzaron a escasear [as peliculas y el
material para el revelado, que provenian
fundamentalmente de las naciones de
Europa del Este. Por eso, nuestro De-
partamento tuvo que comenzar a grabar
los animados en video, para abaratar los
costos de produccién. Pero, de ningdn
modo, se detuvo la produccion. En 1993,
por ejemplo, en plena crisis econémica,
la UNICEF nos encarg6 15 spots para
los nifios latinoamericanos, referidos a la
educacion, la salud y el medioambiente.

-

e

En 1994 hicimos otros 25 spots sobre los
derechos dei nifio.

Uno de esos spots fue transmitido
con éxito durante los Gltimos meses por
la television ecuatoriana, Una nifla se
despierta y ve a su alrededor un mensaje
muy agresivo: en lugar del color verde
predomina el rojo, en vez de arboles hay
sprays que constantemente contaminan
la atmdsfera. La nifa se cubre con una
sombrilla y sale a recorrer el mundo. Su-
be a un monticulo y ve que la ciudad esta
contaminada de un humo que asciende y
va abriendo un hueco a la capa de o0zo-
no. La nifa suelta la sombrilla y la sopla
para que tape el hueco y cubra el plane-
ta. En ese momento, se despierta de su
suefo y aparece el mensaje: “cuidemos
la capa de ozono”.

El spot tiene un mensaje educativo,
l4stima que la mayoria de los que se
consumen hoy por hoy en el continente
no tengan ese caracter didactico.

“El dibujo animado que se difunde ac-
tualmente en Latinoamérica -dice Juan
Ruiz- es basicamente de entretenimiento.

DiBUjOs ANIMADOS

Hay que tener en cuenta que su funcién
es vender y como mejor se vende es ex-
plotando tematicas como las persecusio-
nes y la violencia.

A propésito -aflade Maria Emilia-
uno de los objetivos de! taller efectuado
en Quito fue precisamente dar un vuelco
en este sentido y orientar al cine de ani-
macion hacia una funcién social y edu-
cativa.

El taller fue el primero de su tipo ce-
lebrado en |a region y, por ser un curso
experimental, la convocatoria solo se hi-
2o a nivel nacional, de manera que la
mayoria de los participantes fueron
ecuatorianos y dos bofivianos. Pero, pa-
ra los proximos afios CIESPAL y la UN!-
CEF tienen el propésito de extenderlos a
todo el continente.

Los resultados del taller

El caricaturista Antonio Velasco, uno
de los participantes en el Taller de Dibu-
jos Animados expresé: “Yo creo que el
mayor saldo de este curso fue su alto ni-
vel y buena organizacién. Nada quedo al
azar, todo estuvo muy bien planificado.
Aprendimos todos los secretos y basa-
mentos cientificos del dibujo animado,
desde coémo hacer un guion, cémo crear
los personajes, como hacer una historia,
hasta el lenguaje cinematogréfico.

Para Maria Belén Guerrero, disefia-
dora gréfica, estos cursos son un impor-
tante punto de partida hacia el desarrollo
del dibujo animado en el area. Seria una
opcién que se pueda hacer cine de ani-
mados en nuestros paises, en lugar de
comprar los productos enlatados que
nada tienen que ver con nuestra reali-
dad y con los cuales no nos identifica-
mos.

La profesora Maria Emilia coincide
en que el dibujo animado tiene que de-
sarrollar tematicas acordes con nuestra
realidad, con nuestra cultura e idiosin-
crasia y por eso hay que orientarlos ha-
cia temas basicos.

Ella se siente muy optimista con res-
pecto al futuro del cine de animacion en
América Latina. Hay aqui -asegura- un
potencial de caricaturistas, de historietis-
tas, que son la base para crear grupos
de realizadores que son muy buenos,
pero que estan dispersos por todo el
continente. Nuestro proyecto a largo pla-
Zo es sentar las bases para la creacion
de una Escuela Latinoamericana de di-
bujos animados. &
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JUAN Ruiz

Grandes y chicos disfrutamos de
la magia de los dibujos
animados. Su mundo es el
producto de nuesira
imaginacion, esa fantasia que
vuela en nuestros suenos, no
importa la edad que tengamos.
¢Como es posible que esos
simpaticos personajes que vemos
a diario en el cine y en la
television, puedan moverse tan
libremente y con tanto
desenfado?

AR

NN

0co conocemos del largo y paciente tra-
bajo que hace posible la realizacion de
una pelicula de animacién. Todo co-
mienza con la idea o argumento, a par-
tir de aqui, el guionista nos narra la
historia de lo que sera el animado.

Después de esta fase, el director con un dibujante,
si es necesario, dibuja las escenas principales de la
historia, a esto lo llamamos storyboard o guién dibu-
jado. Este guién es discutido por el director y los prin-
cipales artistas que intervendran en la realizacion del
filme.

Ya aprobado el guién dibujado, con los ajustes ne-
cesarios, se procede por parte del director, o de un di-

‘ _4//7/71////‘

T

JUAN Ruiz, cubano. Animador Principal del ICRT.
Las ilustraciones de este articulo son de Maria Emilia Suarez,
cubana, Directora de Filmes Animados de la Television.
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bujante disefador a pertilar el disefio de
los personajes, dibujandoles de frente,
de espaldas y de perfil. También se rea-
liza la escenografia o los fondos, por
donde actuaran los distintos personajes
en cada escena. Muchas veces, para fa-
cilitar et trabajo de los disenadores, se
hacen modelos a escala de los escena-
rios que se van a dibujar. Estos modelos
a escala, también se les conocen como
maquetas.

De ias escenas del guién dibujado se
extraen los parlamentos o didlogos de
los personajes, para que actores y actri-
ces les pongan sus voces. En esta gra-
bacién es muy importante el tono y el
énfasis que se le imprime a cada voz.
Estos didlogos ya grabados se leen por
silabas en la moviola de edicién 0 en un
lector de sonido y se pasan a papel, en-
tregandoselos al animador principal.

Los papeles para los dibujos tienen unos ponches u orificios
que coinciden exactamente con los pines del plato de animacion,
que posee en su centro un rectangulo de acrilico nevado que trans-
parenta la luz de la mesa, logrando ver los dibujos de dos o tres
personajes, asi, como el boceto de fondo. De esta manera el ani-
mador principal relaciona las figuras que se van a mover con el fon-
do, transladando cada movimiento a un papel conocido como hoja
de entable. Esta hoja, tiene divisiones que sirven para saber cuan-
tos fotogramas o cuadros corresponden a cada dibujo. Debemos
saber que en cine hay 24 fotogramas o cuadros por segundo y en
video-tape son 30 fotogramas o cuadros por segundo.

DiBUjOS ANIMADOS

,
R -

ad

AR RN

Con el guién dibujado, los disefios
de los personajes y ios fondos, el direc-
tor comienza a crear las poses principa-
les de cada escena del filme.

El animador principal recibe las po-
ses creadas por el director, acompana-
das de la lectura del sonido si lo tiene y
comienza a mover 10S personajes en su
mesa de luz.

- z/’{'y///////’//e a
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El'animador principal entrega los dibujos a su equipo de anima-
cion, que puede constar de dos, tres 0 mas animadores.

Estos animadores realizan los intermedios o los dibujos que fal-
tan en cada movimiento. Por ejemplo, un personaje va a dar un
golpe sobre una mesa. Llamémosle pose uno a la pose inicial, don-
de el personaje tiene el brazo en alto y pose dos a la pose final,
donde ya dio el golpe en |la mesa. Entre la pose uno y la pose dos
el animador principal plantea que se deben realizar tres interme-
dios o dibujos para completar el movimiento. Los animadores los
realizan teniendo en cuenta el disefio y la distancia que hay entre
la pose uno y la pose dos. Como resultado tenemos una serie de
dibujos con muy poca diferencia entre si, que al ser grabados o fil-
mados y luego proyectados dan la ilusién que son una misma figu-
ra que se mueve. A esta fase del trabajo se le llama prueba a
lapiz, donde el animador principal hace las correcciones necesa-
rias para mejorar el movimiento de los personajes. Con el visto
bueno del director, estos dibujos son copiados a tinta en unas ho-
jas fransparentes de celuloide.

El director revisa el color de los personajes con la persona en-
cargada de hacer las mezcias, conocida como colorista. Cada per-
sonaje tiene sus colores y son aplicados por detras de los dibujos
entintados. Paralelamente son pintados los fondos o escenarios de
toda la pelicula.




DiBuUjOs ANIMADOS

Una vez terminada cada escena se
revisan los dibujos sobre el fondo donde
se moveran. Listo todo esto, el camaré-
grafo filma o graba los dibujos de cada
escena sobre el fondo que corresponda.

Una vez filmadas todas las escenas,
se envia la pelicula al laboratorio. Si es
grabado en video-tape, este paso no es
necesario. Después de filmado o graba-

do es necesario ordenar cada escena y
darle el tiempo preciso. A este proceso
se lo conoce como edicién. El editor y el
director trabajan mancomunadamente en
esta importantisima y decisiva fase.

Con la pelicula ya editada, se le afa-
den las voces y los efectos sonoros y
luego se le inserta la musica que casi
siempre es compuesta especialmente
para el dibujo animado que se va a reali-
zar,

Hasta aqui, hemos visto como se
realiza un dibujo animado, en lo que po-
driamos llamarle filme clasico. Pero,
existen otras técnicas de animacion, co-
mo son: l0s mufiecos animados, conoci-
dos como marionetas; papel recortado y
computacién. Esta Ultima ha revolucio-
nado por sus posibilidades tecnolégicas
el magico mundo del cine de animacién.

A este cine de fantasia donde los
suefios y las ilusiones superan cualquier
expectativa, podemos llamarle sin lugar
a dudas, la octava maravilla del mun-
do. &
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DIBUJOS
ANIMADOS

Una opcion
comumnicacionadl

Del 24 de octubre al 2 de diciembre de 1994, se
realizo el Primer Curso - Taller sobre Produccion de
Dibujos Animados para Television. Este taller es el
resultado de una importante labor en la
capacitacion a profesionales de la radio y la
television que ba venido desarrollando CIESPAL,
para mejorar la calidad de los mensajes e
incrementar la produccion de programas
educativos, informativos y cultirales, buscando
optimizar el uso de la infraestructura de
comunicacion instalada en la region, a fin de que
sea utilizada en funcion de las necesidades de
desarrollo de América Latina.

CesAR HERRERA

o de los puntos centra-
les para el desarrollo de
los paises latinoamerica-
nos es el de la infancia.
CiESPAL en una de sus in-
- vestigaciones constaté la
existencia de aproximadamente 500 es-
taciones de television en América Latina
y también comprobd el poco espacio que
éstas dedican a programas infantiles,
con caracteristicas educativas y la no
existencia de una produccién propia en
dibujos animados.

CEesar HERRERA, ecuatoriano. Comunicador social.
Funcionario de CIESPAL.

14 CHASQUI 50, enero 1995

Por otro lado, las cifras que publica
UNICEF sobre la situacién de la infancia
en el mundo son estremecedoras, pues
tras ellas se esconde una gran tragedia
silenciosa: 40.000 muertes infantiles por
desnutricién y enfermedades comunes
que se producen diariamente. La infan-
cia es el sector mas desprotejido y vul-
nerable de la sociedad.

Es en este contexto, donde los me-
dios de comunicacién deben ayudar en
el proceso de ensefianza de comporta-
mientos claves que permitan afrontar el
problema.

La programacion de la television en
América Latina, se constituye en uno de

los espacios claves para desarrollar acti-
vidades dirigidas a la infancia, para lo
cual hay que incentivar la produccion de
programas infantiles, y en especial en el
formato de dibujos animados; ya que es-
te puede ser un excelente recurso para
la produccion de materiales educativos y
de salud, y sobre todo, tener mucho im-
pacto en los publicos infantiles.

Por todo lo anterior, CIESPAL y UNI-
CEF han firmado un Convenio de Cola-
boraciéon, para desarrollar una
experiencia piloto en el uso de!l dibujo
animado en América Latina. Dentro de
este convenio se realizé el primer curso-
taller sobre Produccién de Dibujos Ani-



mados para Television, permitiendo di-
mensionar la importancia de esta espe-
cialidad como una herramienta eficaz
que pueda ser insertada en la educacién
en forma amena y entretenida para su
difusién.
Los medios de comunicacién a
favor de la infancia

Hoy exite evidencia incontrovertible
de que una de las razones por las cuales
en el tercer mundo un cuarto de millén
de nifios mueren semanalmente, es la
falta de conocimientos basicos, especial-
mente en lo concerniente al cuidado de
la salud y el desarrollo de la infancia.

En este sentido, uno de los retos a
los cuales se ha visto sometida la comu-
nicacion para el desarrollo en el Tercer
Mundo, es el de lograr desarrollar meca-
nismos agiles que le permitan abordar
temas complejos de tal manera que tan-
to técnica como culturaimente tengan
capacidad de producir cambios de com-
portamiento a fondo, es decir, que logren
trascender la mera respuesta a un esti-
mulo producido por un mensaje y entren
a formar parte del acervo cultural de la
poblacién.

Los medios de comunicacién han de-
mostrado que no solamente deben ser

DiBUjOs ANIMADOS
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RAZONES PARA EL USO DEL
DIBUJO ANIMADO EN
CAMPAIIAS SOCIALES PARA NIiiOS

Al ser un medio audiovisual, despierta interés en el nifio, permitiendo que las
experiencias vividas y otros conocimientos queden grabados en forma perma-
nente, para luego recordarlos con facilidad, cuando sea necesario hacerlo.

Es una técnica que permite que los personajes, animales y objetos puedan in-
terpretar los mas diversos y absurdos papeles. Esta capacidad interpretativa del
dibujo animado le da una gran versatilidad pedagégica y de concrecion del
mensaje.

El dibujante al generar movimiento en los personajes, puede representar todo
tipo de gestos y actitudes humanas, dando asi un sentido emocional a la pro-
duccién. El dibujo animado llega mucho a las emociones (llanto, risas, tristeza,
etc.) de los nifios, por lo que impacta en ellos.

Esta técnica permite crear toda clase de fantasias, puede dar vida a objetos y
conceptos abstractos. A través de la fantasia permite humanizar cualquier objeto
0 situacion, logrando asi una mayor cercania con la audiencia meta.

Cualquier nifio de América Latina puede estar representado en forma agil y
amena en un dibujo animado, logrando asi, con facilidad procesos de identifi-
cacién y reconocimiento de la audiencia con los personajes, situaciones y am-
bientes planteados en el mensaje.

La técnica del dibujo animado no solo gusta y atrae al nifio, también al adulto,
el cual no pone resistencia en su recepcion.

Estas y otras razones llevan a la conclusion que el dibujo animado es un exce-

lente medio para la produccién de materiales educativos y de campafas sociales de

comunicacion.

/I
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considerados como transmisores de
ideas e informaciones, sino que también
ensefian comportamientos claves que
permiten el uso correcto y efectivo de
aquellas, por parte de la poblacion.

Por otro lado, gracias a los desarro-
llos alcanzados en la materia, especial-
mente en la dltima década, también
existe a nivel mundial un amplio consen-
s0 sobre la informacion esencial 0 conte-
nidos minimos que se requiere poseer
para proteger la vida infantil. Este con-
senso se constituye sin lugar a dudas en
una base fundamental para poder desa-
rrollar estrategias de comunicacién que
superando barreras tradicionales permita
que la poblacién conozca y ponga en
practica los conceptos aprendidos.

Hoy en dia es ampliamente reconoci-
da la capacidad de comunicacién desa-
rrollada por las grandes agencias
comerciales del ramo y la influencia que
éstas han tenido en el campo de la co-
mercializacién y el consumo masivo. Sin
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embargo, es reconocido también que no
en todos los campos sus métodos y pro-
cedimientos llenan los requisitos necesa-
rios para lograr verdaderos hechos de
comunicacién educativa.

El reto al que nos enfrentamos es el
de encontrar la manera de aprovechar la
importante experiencia de las agencias
comerciales de la comunicacién, ponien-
do sus avances al servicio de una expe-
riencia de comunicacion educativa, para
buscar trascender [a dimensién mera-
mente informativa y persuasiva, hacia
una mas integral de tipo educativa y co-
municativa, sin que por esto se pierda la
capacidad de acceso masivo y rapido,
reconocido al proceso comercial.

Se trata pues de lograr aqui un pro-

yecto que involucre de manera comple-
mentaria el uso de técnicas modernas
de disefio, produccién y mercadeo de
mensajes {Dibujos Animados) que ga-
ranticen amplia, rapida y eficiente cober-
tura, sin perder en sus contenidos la
connotacion cultural de la regién ni su
capacidad educativa, trascendiendo, sin
dejarla de lado, la transmision masiva de
informacion.

Finalmente, la propuesta debera con-
temptar la particularidad de que a dife-
rencia de la mayoria de acciones
comunicacionales para el desarrollo, su
publico objetivo central seran los nifios,
atendiendo al papel primordial que estos
juegan en procesos de cambio o consoli-
dacién cultural. &
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Treinta afios de Mafalda

duda la historieta latinoamericana que mas ha reco-

rrido el mundo vy, a pesar que desde 1973, su crea-
dor Quino no dibuja mas historias sobre elia, esta nifia super
despierta sigue dando que hablar. Y como no podia ser de
otra manera, fue llevada al dibujo animado.

A la pantalla lleg6 en 1981, de la mano del director argenti-
no Carlos Marquez, con dibujos dirigidos por Jorge Martin. El
libreto fue de Alberto Cabado, el montaje de Marquez y Cana-
les, la musica de Riz Ortolani y la produccién de Daniel Mallo.
Las virtudes del filme son las del original, donde a través de la
creacién def mundo infantil de Mafalda y sus amigos, Quino
plasmé una vision del universo de los adultos, contemplado
con sentido del humor. La pelicula conserva del original, el di-
bujo fisico y el perfil psicologico de los personajes; Mafalda
opina con sensatez y una dosis de causticidad acerca de casi
todo (desde los enfrentamientos entre las superpotencias has-
ta lo que hace Ia oficina de su padre -"todas las mafanas lo
mandamos en buen estado y miren lo que nos devuelven™, la
rutina en la que vive ahogada su madre, o la existencia de po-
bres que segun Susanita “habria que esconderlos”; Felipe pa-
sa en un segundo de la euforia a la depresién cuando sus
delirios de grandeza se estrellan contra su fatalismo de que to-
do lo que haga le saldrad mal; Miguelito deja caminar su imagi-
nacion en torno a reflexiones insblitas y generalmente in(tiles;
Manolito suspira por su futura carrera de gran ejecutivo, duefio
de una cadena de supermercados; Susanita desparrama su
cursileria y su egoismo aprendidos en las telenovelas y las re-
vistas de chismografia.

E | afo pasado, Mafalda cumplié treinta afos. Es sin

Para volcar ese universo de historieta de raices muy reco-
nocibles, el filme de Marquez opta por la via menos riesgosa, y
también por la menos creativa, se limita a entregar uno detras
de otro los chistes de Quino hasta alcanzar la dimensién de un
largometraje. Su intencién es dirigirse al mismo tiempo a un
pablico adulto e infantil, lo que lo obligd a eliminar muchas alu-
siones que podrian dificultar fa comprension de los nifos, co-
mo buena parte del humor politico y algunas reflexiones sobre
las frustraciones de los mayores. El libreto prefiere trabajar so-
bre zonas mas inofensivas: los problemas de Mafalda con la
sopa; la espera del televisor; los comienzos de la escuela; los
disparates de Manolito que suelen provocar el desconcierto de
la maestra, la burla de los comparieros y los coscorrones del
gallego padre. Hay, sin embargo, costados de satira mas agu-
da: apuntes sobre las tonterias de cierto tipo de beneficencia
(Susanita, quiere organizar banquetes en los cuales recaudar
dinero para comprarles a los pobres “fideos, harina y esas por-
querias que comen ellos™); la mentalidad comercial de Manoli-
to; el contraste entre la propaganda televisiva y la realidad del
padre oficinista.

iy

)

Un largometraje de dibujos animados es un esfuerzo inséli-
to en el cine argentino (y latinoamericano en general). Como
antecedentes, surgen apenas en el recuerdo un lejano Upa en
apuros, que Se inspiraba en Las aventuras de Paturuzd, o al-
gunas mas recientes de Garcia Ferré. En ese sentido, el logro
(mas alla de cierta precariedad técnica) es muy importante, y
el elogio debe ampliarse hasta el empefio por lograr un entre-
tenimiento que respeta la inteligencia del espectador en lugar
de ofenderta, como suele ocurrir con mucho cine comercial
gue anda por ahi.

Pero Mafalda también ha sido lievada a ta pantalla chica
en 108 cortos de un minuto que ya se estrenaron en Espafia.
La direccién y realizacién es del maestro del dibujo animado
latinoamericano, Juan Padrén (Vampiros en La Habanay Elpi-
dio Valdés). El trabajo conjunto de Quino con Padron y el
aporte técnico de la Television Espafiola, ha hecho que resul-
tara una produccién de gran nivel. “Hemos logrado hacer una
combinacién en la que a veces yo termino el chiste -dice Pa-
drén-. Cuando Quino ve un animado me dice si se o imagina-
ba asi 0 no”.

Todas las historietas mas exitosas, como las de Walt Dis-
ney, se transformaron luego en dibUjos animados, nada més
justo que también Matalda saltara de la revista a la pantalla. &
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MARTHA CEciLIA Ruiz

CHEWY SLABS OF
WHOLESOME
] GOQQNESS‘

La familia Simpson
y los nuevos
dibujos animados

Antes, todo parecia ser color de rosa. Los dibujos animados,
exclusivamente para los nivios, mostraban imagenes tiernas y
musiequitos dulces y estéticamente preciosos. Las bistorias eran
por lo general cuentos graciosos que divertian a los pequerios.
Brujas badas, animales y nirios bonitos eran los principales
persondjes de los dibujos, centrados en tramas inocentes como
la del Oso Yogui y Tom y Jerry. En la actualidad los dibujos
animados son totalmente diferentes y cuestionadores. Tal vez el
mejor efemplo sea el del.os Simpson.

18 CHASQUI 50, encro 1995

os dibujos animados se han
visto obligados a adaptarse
a la realidad actual, a la
modernidad y agilidad de
los nifos. Fue por eso que
en junio de 1993 el famoso
Popeye dej6 las espinacas y se cambié
completamente de imagen. Después de
62 afios en las pantallas de televisién, y
por las exigencias de! mercado moderno,
el marinero mas fuerte del mundo -crea-
do por el estadounidense Elzie Crisler-
consiguid un trabajo en una discoteca y
viste camisas de marca y pantalones de
moda; Olivia, la novia de Popeye, cam-
bié las faldas largas por un atuendo de
acuerdo con los tiempos; y Brutus, ene-
migo de Popeye, decidié dejarse crecer
el pelo.

Pero no solo el mercado ha condicio-
nado los cambios en los nuevos dibujos
animados. La misma realidad norteame-
ricana ha motivado que varios producto-
res -conscientes de lo que pasa en su
pais- se lanzaran a crear mufiequitos
que hablan y piensan diferente a los de
antes, y ya no representan a individuos o
familias ejemplares que viven el “suefio
americano”. Los nuevos dibujos anima-
dos se han revelado contra los valores
de las tradicionales historietas, y pintan
ahora la realidad de la familia norteame-
ricana de clase media. Fieles a los tiem-
pos que corren, los nuevos personajes
de los dibujos animados se presentan
escépticos, muchas veces violentos, y
sobre todo, llenos de ironia y una critica
que a veces no resulta nada sutil.

Los mejores representantes de esta
nueva tendencia son Los Simpson, una
historia familiar inventada en enero de
1990 por los estadounidenses James L.
Brooks y Mat Groening. El primero fue
guionista de la serie Mary Taylor Moore
y posteriormente de Lou Grant, que fue
considerada la mas critica de su época.
Su trabajo fue reconocido a cabalidad,
cuando recibié un Oscar por el guién y la
direccién de la pelicula La fuerza del ca-
rifio. Por su parte, el dibujante Mat Groe-
ning pasé un calvario antes de que la

MARTHA CeciLiA Ruiz, ecuatoriana. Periodista del
diario HOY de Quito.



la realidad ha
motivado que varios
productores se
lanzaran a crear mufiequitos
completamente diferentes,
que hablan y piensan
diferente, y que ya no
representan a individuos o
familias ejemplares que
viven el "suefio americano”.

DiBUjOS ANIMADOS

compafiia 20th Century Fox le comprara
el proyecto de Los Simpson, debido al
miedo que existia a los conflictos de sus
personajes. Sin embargo la serie entr a
las pantallas de television de Estados
Unidos, y desde entonces no ha dejado
de batir récords de audiencia en la ma-
yoria de los paises donde ha sido exhibi-
da.

El éxito de Los Simpson (que dio ori-
gen a otras series que se desenvuelven
en el mismo terreno, como la familia Di-
nosaurio y Vida de perros, que también
presentan la violencia y a personajes
feos y mediocres) va més alla de una
cuestién publicitaria. Segun los mismos
realizadores, su fuerza esta en el caréc-
ter critico de los guiones y en el sentido
del humor con el que son caracterizados
los personajes. E! diario The Angeles Ti-
mes decia que Los Simpson es “un dibu-
jo animado que seguramente es mas
vivo y humano que la mayoria de los
programas televisados en directo”, y
mas adn, que la vitalidad y humanidad
de los cinco miembros de la familia, esta
en las frecuentes incursiones que hacen
en el mundo social y politico que les ro-
dea, sin quedarse Unicamente en sus
problemas particulares.

Por su parte, la revista Cambio 16
sefalaba en uno de sus nimeros que
“los guionistas de la serie Los Simpson
han tocado casi todo o considerado mas
sagrado de la sociedad de su pais... y no
han ahorrado sarcasmos a la televisién
por cable, a los programas infantiles, a
los sistemas educativos, a la personali-
dad mediocre y competitiva del nortea-
mericano medio, al patriotismo cerril de

la gente y, sobre todo, a la locura por el
dinero de los ciudadanos”.

La conquista de los adultos

Asi es como esta comedia familiar ha
interesado no solo a los nifos sino tam-
bién a adultos, que han preferido cam-
biar los antiguos dibujitos animados, por
iméagenes que combinan el feismo y la
tradicién expresionista para representar
seres comunes y corrientes como cual-
quiera de nosotros. Homero, Margie, son
padres de familia mediocres y con cien-
tos de errores. Sus hijos Bart, Lisa y
Maggie, no son exactamente el modelo
de la belleza o el buen comportamiento,
representan a la familia contemporanea
de Estados Unidos. Ellos son desorde-
nados, tienen un lenguaje grosero, enga-
fian y mienten como cualquier ser
humano real. Pero también son criticos.
Hasta el mismo George Bush ha sido sa-
tirizado por la familia Simpson, por eso,
en 1990, el ex presidente norteamerica-
no inicié un juicio en contra de los pro-
ductores de este programa de televisién
y suspendié la serie por considerar que
atentaba contra la seguridad del Estado.

Es que Los Simpson no se detuvie-
ron ante nada. En uno de sus progra-
mas, mostraban a los senadores de
Estados Unidos convertidos en cerdos
que comian délares y se limpiaban la bo-
ca con la bandera del pafs. En otra oca-
sion, se oia a Lisa decir “bajo el imperio
del dblar este pais sera libre y justo...
para nadie”.

En todo caso, Los Simpson es desde
hace varios afos el dibujo animado de
mayor rating en todo el mundo. &
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DANIEL LoPEZ

Los destructivos
. B&B

En los ultimos anos varios dibujos animados para
jovenes ban cautivado a los mayores por la
temdtica que tratan. Ese es el caso de Los Simpson
o Vida de perros, que son fiel representacion de la
sociedad norteamericana. Abora se viene a sumar
a este fenomeno el diio juvenil integrado por
Beavis y Butt-Head.

s B&B son dos estudian-
eS secundarios para quie-
nes el mundo se divide en
dos partes -lo cool, 0 sea
2 los genial- y o suk o sea lo
apestoso-. Su autor es el
creativo Mike Judge y los inventd para
que comentaran videoclips musicales en
. el canal musical MTV.
Debido al rating obteni-
do comenzaron a vivir
Sus propias aventuras.
Antes de Beavis y Butt-Head, Judge era
un creativo desconocido, pero estos di-
bujos animados lo lanzaron a la fama to-
tal.

La vida de estos dos jévenes piroma-
niacos esti marcada por sus locuras y el
amor a fa mosica heavy metal. Uno de
sus pasatiempos es prenderles fuego a
los tachos de basura, y el grito de guerra
que los identifica el “huh, huh, huh”, in-
faltable en cualquier High College de Es-
tados Unidos. Ademas se caracterizan
por destripar insectos y defenestrar gru-
pos musicales de moda “porque apes-
tan". Sus conjuntos admirados son los
grupos de heavy: Nirvana, Aerosmith 0
los Red Hot Chili Peppers.

Beavis es un joven rubio que usa
una camisa del grupo Metallica, y Butt-

DANiEL LOPEZ2, argentino. Comunicador social.

Head es un joven de cabellos oscuros
que usa una camisa del grupo AC/DC.
Son dos desempleados que les gusta
divertirse viendo programas de televi-
sién de mala calidad, creando proble-
mas en el shoping center con la tarjeta
de crédito de un vecino y asistiendo a

. eventos como el “Campeonato de des-

truccion de tractores”. Viven en una zo-
na suburbana, se divierten
despreocupadamente y tienen una ex-
trema falta de motivaciéon con la vida.
Aunque repiten gue las chicas “apes-
tan”, en el fondo se mueren por ellas.
Pero el gran amor de sus vidas, la que -
Se adapta a sus formas de ser, la “cool”,
es Cher, con !a que hicieron un video
cantando a trio, en el que pudieron to-
carle las piernas a voluntad.

Si bien estos dibujos han logrado un
gran éxito entre determinados jovenes e
inclusive mayores, porque ven en ellos
una expresién de la sociedad estadouni-
dense actual, muchas otras personas
los han repudiado y han pedido al canal
que los efiminaran de la programacion.
Tal vez el caso mas grave es el de una
madre de Ohio, que llamé a los medios
para decir gque su hija de cinco afos, ha-
bia decidido quemar viva a su hermanita
de dos, basandose en los actos de los
B&B. Como consecuencia, dejaron de
exhibirlos a las 19 horas y los traslada-



ron a las 23. Lejos de perjudicarlo, este
hecho le significd mas publicidad al dao
y se multiplicé su audiencia, las ventas
de sus CD y los pedidos de camisetas
€oN su imagen.

En el camino de Los Simpson

Para el critico de TV, James Pinker-
ton de Los Angeles Times: “Ante los
B&B, Bart Simpson es un nene de pe-
cho”. Mientras que la revista de especta-
culos US, sefialé que en 1993 hubo dos
fenémenos masivos: el Parque Jurasico
de Steven Spielberg y los B&B. Sin em-
bargo, el semanario Newsweek los criti-
c6 duramente y los puso en una misma
bolsa con otros programas de television
que denomind “Estlpidos engarios tele-
visivos”, segun tituld en su portada. A
esto sumé un subtitulo que decia “La lu-
cha del billon de délares para insultar su
inteligencia”, aludiendo a la competencia
de esas producciones por millonarias ga-
nancias. '

Si bien para los B&B esta polémica
cultural “apesta” (asi lo hicieron), para
los productores fue como caida del cielo
porque los ayudé a convertirse en uno
de los programas que dejan mas ganan-
cias en Estados Unidos.

§| semanario
Newsweek los critico
duramente y los
puso en la misma bolsa con
otros programas de
television que denomind
“Estpidos engafios
televisivos”, segin tituld en
su portada.

WK TRV o ®!

DiBUjOS ANIMADOS

VBR80T

Segln Steven Daly, productor de es-
tos dibujos: “Reducir a B&B a la suma de
sus transgresiones es un gran error de
apreciacién para quien mira la sociedad
actual. Seguramente que ellos son piro-
maniacos y casi deficientes mentales,
pero también son mas despiertos que
muchos de los presentadores de la MTV,
y mucho mas astutos que cualquier otro
animador de medios en el pais. Y si tie-
nen éxito es porque responden a su au-
diencia: muchachos jévenes con una
mano en el control remoto y otra dentro
de sus pantalones”.

Por su parte, Mike Judges, el creador
de los B&B sefald que le “entristecia
pensar que se asociara a sus mufiecos
con tragedias infantiles o, con ias que
ellos nada tienen que ver”.

A pesar de ser un tipico producto
norteamericano, los B&B estan comen-
zando a exhibirse con éxito en América
Latina. Para muchos criticos es una for-
ma mas de penetracién cultural nortea-
mericana con ‘“productos de mala
calidad que ademas no tienen nada que
ver con nuestra forma de ser”. Pero el
marketing se impone y muy posiblemen-
te en poco tiempo los B&B sean tan po-
pulares como Los Simpson. @
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PARA EL COMIC CUBANO:

PaqQuIiTA ARMAS FONSECA

Cualquier (7=

tiempo futuro
lieme que ser

Cuba tiene un importante movimiento de caricaturistas, conocido y
laureado en los diversos lugares del mundo. No es el caso de la
historieta que, a pesar de contar con muy buenos dibujantes, se ba
visto limitada en su desarrollo, primero por factores totalmente
subjetivos, luego objetivos. Es con la animacion que el comic cubano
ba trascendido sus fronteras. Un movimiento atin vivo que ha saltado
los mds increibles obstdaculos.

ualquier tedrico de la co-
municacién, caricaturista o
historietista que se adentre
en el mundo grafico cuba-
no, apreciara la calidad del
trazo a la hora de enfren-
tar el arte de comunicar por medio de
chistes 0 dramas dibujados en cuadros.

Paquita ARMAs FONSECA, cubana. Periodista y
escritora.
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No faltan en un amplio mosaico de
modalidades vifietas que apenas mues-
tran unas cuantas lineas con las que se
define un personaje, pero tampoco son
pocas las obras con un acabado casi
preciosista, en las que resalta un dibujo
anatémico realista.

Pero, esas cualidades del razo, des-
graciadamente, no se complementan en
el caso de la historieta, con un desarrolio

dramaturgico que esté a la aitura de la
imagen. El guién es el gran taldén de
aquiles del comic cubano que no ha evo-
lucionado a la par de su hermana, la ca-
ricatura.

Para los criticos, espafiol, José Al-
berto Sudrez y japonés, Kosei Ono, co-
nocedores de gran parte de la obra de
los artistas cubanos, es una situacion
normal: ellos afirman que, por regla ge-
neral, donde la caricatura y la vineta al-
canzan un alto desempefio, el coémic se
queda rezagado y al revés,

En Cuba hay razones para el des-
punte de uno, y el pujar, sin grandes re-
sultados, del otro. Veamos brevemente
la historia de ambos.

Caricaturas y vifietas

Como en la mayoria de los paises, fa
caricatura y 1a vifieta ocuparon espacios



en los medios de prensa desde el siglo
pasado. Alguna imitando, o defendien-
do, las que salian en Espaiia, a fa sazon
duefia de la isla. Después de la guerra
de independencia, a partir de 1898, tam-
bién proliferaron dibujantes que publica-
ban en diversos periédicos y revistas. El
humor fue soporte de la mayoria de los
cartones que reflejaban de una forma u
otra el rico modo de ser del cubano.
También existia la satira politica, que en
la primera mitad de este siglo tiene su
expresion mas simbdlica en el personaje
“El bobo”, de Eduardo Abela.

Durante las décadas del cuarenta y
el cincuenta surgen otros personajes co-
mo “El loquito”, de René de la Nuez, que
con chistes, aparentemente inocentes,
se enfrenta a los gobiernos de turno, es-
pecialmente al de Fulgencio Batista.

Con el triunfo de fa Revolucién, en
1959, que operd un movimiento tellrico
en todas las esferas de la sociedad,
aparecieron nuevos 6rganocs de prensa
y también otra forma de enfrentar la sati-
ra desde el humor. En la temprana dé-
cada del sesenta muchos fueron los
jovenes gque se incorporaron, con todo
su impetu, al mundo de la caricatura.
Desde entonces, hasta hoy, cuando
apenas circulan periddicos en Cuba por

la escasez de papel, siempre el cartén
ha tenido un espacio en sus paginas, lo
que no ha sucedido con la historieta. La
posibilidad de ver la obra publicada re-
present6 un estimulo para los creadores,
que a su vez se crecieron en dimensio-
nes estéticas. Los resultados no se hi-
cieron esperar: a Cuba pertenecen
decenas de premios importantes en los
mas insospechados concursos, organi-
zados en Roma, Estambul 0 Montene-
gro.

El del comic, otro destino

Desde finales del siglo diecinueve
hasta la década del cincuenta, la histo-
rieta en Cuba, igual que en otras nacio-
nes, incluidas algunas desarroliadas, fue
monopolio de las editoriales norteameri-
canas que difunden, por millones, los c6-
mics hechos por y para llevar a todo el
planeta una manera de pensar y vivir,
Més de 400 personajes de historietas
norteamericanas circulaban en el pais.
Supermany Tarzan eran mas conocidos
por los nifios y adolescentes cubanos
que el propio José Marti, paradigma de
ta isla antillana.

Hubo intentos de desarrollar una his-
torieta que reflejara nuestra idiosincra-
cia. Por ejemplo, en 1927 aparecié E/
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curioso cubano de Heriberto Portell Vila,
y luego, en otras décadas, en organos
de prensa muy especificos, se pubiica-
ron comics portadores de fragmentos de
la historia patria. Desgraciadamente,
quedaron solo como buenas intenciones.

En los afios sesenta parecia que la
historieta tendria al fin su despunte defi-
nitivo. Salieron de las prensas obras co-
mo Supertifiosa, una parodia de
Superman, de Virgilio Martinez, que ain
despierta la admiracién de los estudio-
sos. Muchos dibujantes, algunos prove-
nientes de trabajos publicitarios, se
incorporaron a aquel tren que aparenta-
ba tener un futuro provisorio. Naci6, por
ejempio, el semanario Pionero que publi-
caba numerosas paginas dedicadas a
historietas que eran refiejo de nuestras
realidades. Anos después se le incorpo-
raria la revista Zunzin.

Sin embargo, un enemigo le safi6 al
paso al comic cubano: nacib y fue cre-
ciendo una corrriente de pensamiento
que queria abolir todo lo que hubiera
surgido en Norteamérica. Los mufequi-
tos, -como el rock- todos sabemos, tie-
nen su crigen, para bien y para mal, en
Estados Unidos. En ambos casos, a la
vez de facilitarles todo el desarrollo, han
sido manipulados con fines politicos to-
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1 analisis
comparativo entre el
: cartén y la historieta
no puede por ningun
concepto opacar el
desempenio de algunos
comics cubanos, que,
gracias al dibujo animado en
especial, han triunfado mas
alld de nuestras fronteras.
Porque como en casi todos
los lugares terrestres,
directores y animadores de
cine, son o0 han sido
historietistas.
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talmente ajenos a los presupuestos de la
sociedad cubana. Pero, esa no es razén
para borrarlos del mapa, al contrario: si
son tan eficaces como medios comuni-
cativos, lo légico es utilizar sus recursos
a fin de trasmitir otros mensajes.

Contra esa postura de algunos criti-
cos ortodoxos y uno que otro funciona-
rio, se tuvieron que enfrentar los
historietistas cubanos. El tratamiento del
héroe, tanto ficticio como real, pasé a
ser, en gran parte maniqueo, con perso-
najes tan buenos o tan malos, que resul-
taban poco convincentes. Claro que esa
tendencia, no solo afecté la historieta.
Telenovelas, aventuras televisivas, algu-
nos filmes y hasta cierta zona de nuestra
literatura, padecieron el mal de pintar a
los cubanos como los seres mas beatifi-
cos del mundo, de ser “buenos”, o los
mas luciféricos, de ser “malos”, a la vez
que existia una ausencia casi total de
critica a los problemas cotidianos y un
canto apologético a la sociedad, como si
se tratara de un dechado de perfeccién.

Toda esa realidad parecia que ten-
dria un cambio en la década del ochen-
ta. Ya existia la Editora Abril, que
ademas de contar con el semanario Pio-
nero y la revista Zunzun, divulgadoras
de la historieta, publicaba libros de c6-
mics. En 1985 se cre6 la Editorial “Pablo
de la Torriente Brau”, con una importan-
te linea dedicada a los mufequitos. Sa-
lian de las prensas un tabloide quincenal
con 53.000 ejemplares, dos revistas, una
mensual con 80.000 y otra semanal con
30.000 y hasta 1991 vieron la luz 276 li-
bros en los que se difundieron medula-
res autores  extranjeros, pero
especialmente cubanos.

Por 1o menos, el problema de dénde
publicar se habia resuelto y se camina-
ba, dando el desarrollo de las ideas, a
estimular |a realizacién de los comics ac-
tuales matizados como reflejo auténtico
de larealidad. A finales de dicha década
se realizd el Primet Encuentro Latinoa-
mericano de Historietistas y los creado-
res tuvieron oportunidad de intercambiar




con sus colegas de otras latitudes. En la
bienal de humorismo también se incor-
pord et género en la competencia.

En fin, en el momento mas propicio,
fleg6é a Cuba, con el derrumbe del cam-
po socialista, una terrible crisis econdomi-
ca, conocida como Periodo Especial,
que trajo reducciones drasticas de papel
y los historietistas se vieron de nuevo sin
tener apenas donde colocar sus cbras.

El dibujo animado

Ef andlisis comparativo entre el car-
tén y fa historieta no puede por ningun
concepto opacar el desempefio de algu-
nos ¢cémics cubanos, que, gracias al di-
bujo animado en especial, han triunfado
mas alld de nuestras fronteras. Porque
como en casi todos los lugares terres-
tres, directores y animadores de cine,
son o han sido historietistas.

En Cuba existen, fundamentalmente,
dos centros de dibujos animados; uno en
el instituto de Arte ¢ iIndustria Cinemato-
gréfica, ICAIC, y otro en el Instituto Cu-
bano de Radio y Television, ICRT, a
proposito, casos atipicos en nuestra
América Latina, cuyos paises no cuen-
tancon ese nivel de industria.

El mejor ejemplo de éxito internacio-
nal lo tiene Juan Padrén. Su personaje
de historietas Elpidio Valdes, un mambi-
sito arraigado en los nifios cubanos, ha
sido el protagonista de dos largometra-
jes y de varios cortos. Mientras que sus
Varnpiros dieron lugar a fa cinta Vampi-
r0s en fa Habana, proyectada en las mas
codiciadas salas de cine del mundo y ya
considerada un clasico de dibujos ani-
mados. Padrén es también el director de
la Mafaiga, de Quino, llevada a imagen
en movimiento y de los Quinoscopios,
chistes elaborados con la materia prima
del gran maestro argentino.

Del departamento de dibujos anima-
dos del ICAIC han salido otros trabajos
importantes de Mario Rivas y Tulio Rag-
gi que han triunfado en festivales inter-
nacionales de cine.

Y hablando de animados, hay que
apuntar que los primeros totalmente
computarizados, se dieron a conocer en
1994, Se trata, paradojicamente, de un
trabajo hecho en primera instancia a
causa de la escasez de papel.

Al quedarse sin la materia prima im-
prescindible, el colectivo de la revista

DIBUJOS ANIMADOS

Zurizun buscé otras vias para continuar
su labor dirigida a los nifios. Ernesto Pa-
dron, director de ia pubticacién, y Jorge
Oliver Medina, historietista, lograron que
en una coordinacion de la empresa ima-
gen S.A. y del ICRT, se hiciera la enci-
clopedia de los Por qué para la
television.

Son capsulas de treinta segundos
cada una en la que, en una sintesis, se
difunden con humor, personajes, obras o
animales de trascendencia universal. Tal
es el caso de William Shakespeare o las
Las Piramides de Egipto.

Es objetivo de los autores realizar
para video ademas revistas con varios
Por qué que incluyan la participacion ac-
tiva de los nifios, aungue, para satisfac-
cién de los creadores, tanto gustan a
aduitos como a pequefios y ya han sido
comprados por numerosos paises.

«Cuill es el destino del carton y el
cémic cubanos?

Aunque parezca absurdo hoy por
hoy en Cuba hay muchos jovenes intere-
sados en el dibujo y en la historieta. De

una manera u otra, por medio de exposi-
clones o publicando en el extranjero, los
creadores contintian trabajando.

Este periodo en que hay que sope-
sar la inversion de cada dolar, porque se
trata de la sobrevivencia de un pueblo
que necesita, ante todo, comida y medi-
cinas, serd a la larga una etapa de de-
cantacién: quedaran en las filas de los
gibujantes, historietistas o realizadores
de dibujos animados, aquetios que ten-
gan constancia y suficiente amor por su
trabajo para desandar una dificil cuesta.

Creo, aunque tal vez peque de opti-
mista, que 10 mas duro ya quedd atrds.
Hay algunos signos de reanimacién en
la economia cubana y aparecen derrote-
ros no utilizados antes, como coedicio-
nes o trabajos en otros paises que
redundan en beneficio de los cultores
cubanos.

Aspiro, comg amante del comic que
SOy, Que en su resurgimiento 10 haga
con la fuerza de la caricatura, y que el
dibujo animado siga un camino ya inicia-
do. &
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Del comic al dibujo...
del dibujo al filme...

in duda, entre el comic y el dibujo animado hay
varios puntos de contacto, pero tal vez el princi-
pal es que la mayoria de los creadores de comic
decidieron luego llevarlo a ia pantaila a través
del dibujo animado y el cine con actores. Pero hay otros
puntos de contacto: los dos utilizan recursos de lenguaje co-
munes (la variacién de planos y anguios, los recursos de ilu-
minacién, la descomposicién de una accién en tomas
diversas). En su libro El lenguaje de los comics, Roman Gu-
bern define al género como “la estructura narrativa formada
por la secuencia de pictogramas en las cuales pueden inte-
grarse elementos de escritura fonética”; si se cambia picto-
grama por plano, “elementos de escritura fonética” por
dialogos y sonidos y se incorpora fundamentaimente el dato
del movimiento, esa podria ser también la definicién del di-
bujo animado. '

Histéricamente, incluso, la historieta y el cine nacieron
juntos. Si se obvian antecedentes mas bien eruditos e indti-
les (pinturas rupestres, la Columna Trajana o la tapiceria de
Bayeux) el auténtico origen del género hay que ubicario en
el Niflo Amarillo que Richard F. Outcault dibujé para la cade-
na periodistica Pulitzer a partir de 1895, el mismo afio en
que los Lumiere inventaron su cinematographe. Hasta no es
dificil establecer otros paralelismos referidos al publico al
que se dirigieron historietas-cine-dibujos animados, que no
por casualidad conocieron una particular expansién en los
Estados Unidos: un pablico de inmigrantes, a menudo con
dificultades para la lectura o la comprension del inglés, y por
eso mas dispuesto a consumir un entretenimiento basado
fundamentalmente en lo visual.

Un rapidisimo panorama histérico deberia incluir la mu-
tua alimentacién entre el cine y la historieta (pero sobre todo
entre el dibujo animado y la historieta), procesada a lo largo
de los Ultimos noventa afos.

Un extremo lo constituye Walt Disney, cuyos personajes
tuvieron vidas paralelas en la historieta y la pantalla a io lar-
go de los afios, pero la lista puede extenderse a Tarzan,
Flash Gordon, Buck Rogers, Superman, Batman y tantos
mas.

Tal vez sea Disney el que hizo mas adaptaciones de his-
torietas a dibujos animados y de dibujos animados a pelicu-
las con actores. En todo caso, muchas historietas fueron
primero adaptadas a dibujos animados y luego a filme o vi-
ceversa. El género historietistico conoci6 una particular ex-

pansion cinematografica en los afios treinta, a través de nu-
merosas adaptaciones en forma de seriales en episodios y
pasé a la televisibn en los cincuenta con personajes como
Steve Canyon, Linterna Verde, Cisco Kid, El lfanero Solitario
y otros, mientras el Principe Valiente de Harold Foster se
convertia en una pelicula que dirigié Henry Hataway. Todas
ellas también fueron llevadas al dibujo animado para la televi-
sién. Pero la novedad de la dltima década es que del dibujo
animado volvieron a saltar a la pantalla grande pero en carac-
ter de superproducciones, con Marlon Brando cobrando una
millonaria suma por actuar quince minutos en Superman que
dirigi6é Richard Donner, y abundante despliegue de estrellas y
efectos especiales en las diversas secuelas del filme. Luego
Batman fue lanzada como “la pelicula de la década” y Dick
Tracy como “la pelicula del siglo”, 1o que prueba la exagera-
cién de los publicistas.

En todo caso, la vinculacién entre la historieta, el dibujo
animado y la televisién o el cine en general es una herman-
dad que dificiimente se rompa mientras sigan existiendo his-
torietistas con creaciones dignas de llevar ala pantalla. @

26 CHASQUI 50, enero 1995




00 0O

Si desea que sus fotografias sean publicadas en una revista de
comunicacion de las mas importantes de Latinoamérica, entonces
envielas a nuestra Redaccion.

CHASQUI quiere que su trabajo sea conocido en Latinoaméricay el
mundo. Preferiremos trabajos en blanco y negro, que tengan un
formato aproximado de 21 x 15 (centimetros).

Revista Chasqui, Apartado 17-01-584, Quito-Ecuador
Telf. (593-2) 506 149 234031 Fax (593-2) 502 487

CHASQUI 50, enero 1995 27



CHRISTIAN SCHUTZE

Posibilidades y limites del
periodismo ecologico

En Alemania, el periodismo

ecologico tiene un amplio desarrollo.

Los comunicadores vinculados al tena

vienen liuchando desde hace anos por mejorar

la calidad de vida de la gente. El periodista alemdn
Christian Schutze, uno de los profesionales especializados
en tenas ecologicos mds reconocido del viejo continente,

¢

analiza los peligros y las posibilidades del periodismo dedi-
cado a la defensa del medio ambiente.

I que escribe y habla de
proteccién del medio am-
biente o hace peliculas so-
bre el tema, debe pensar
ecolégicamente. Es decir
que debe preguntarse qué

CHRISTIAN SCHUTZE, alemin. Periodista del peri6di-
co de Alemania del Sur. Tiene varios libros sobre
ecologia y obtuvo algunos premios con reportajes
sobre el tema. Este aniculo se basa en la conferen-
cia “Periodismo y medio ambiente”, que Schutze
brindara en la Asociacién Humboldt de Quito, en
octubre de 1994,
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es lo que conviene en el marco de un
gran sistema global, un ecosistema. Sin
embargo, (os ecosistemas no se limitan
a la naturaleza sino que incluyen al hom-
bre con sus actividades. Su intervencion
es tan fuerte que el sistema puede des-
moronarse. Asi avanza el desierto en la
zona del Sahel, se mueren los bosques
con el veneno emitido por fabricas, se
quedan los mares sin peces.

Pero el que piensa en la globalidad
se gana enemigos. Son aquellos que

Edgar Naranje, Ecuador

persiguen sus propios intereses querien-
do sacar el mayor pedazo posible para
sus fines propios. Consideran al perio-
dista ecolégico como un enemigo del
progreso, una persona que pone en peli-
gro los puestos de trabajo porque exige
que una fabrica deje de botar sus aguas
servidas venenosas al rio. Sin embargo,
él no fo exige por ser romantico anti-in-
dustrial sino porque piensa en los pues-
tos de trabajo de los pescadores rio
abajo, en los habitantes de las ciudades



que comen as legumbres irrigadas con
el agua contaminada del rio, es decir
que considera e! sistema en su globali-
dad. Con ello perturba la accién egoista
de ciertos individuos que se defienden
acuséndole de subversivo. Diciendo que
quiere cambiar la sociedad, que impide
el libre desarrollo de las empresas y que
difunde un espiritu de resistencia en
contra de los grandes proyectos progre-
sistas de la industria. En tiempos de la
guerra fria, el occidente consideraba al
periodista ecolégico como una sandia,
verde por fuera y rojo por dentro. En la
medida que se le permitid expresarse en
los paises socialistas, le acusaron de
enemigo de clase, de reaccionario, so-
flador quejoso y obstaculizante, mien-
tras que la clase trabajadora, de
acuerdo a la profecia de Marx, marcha-
ba del reino de la necesidad a! reino de
fa libertad. Cuando la policia de fa RDA
comenzé a hostigar a 1a iglesia protes-
tante por brindar refugio a los oposito-
res, lo primero que se hizo fue una
investigacion de la asf llamada biblioteca
ecolégica en la Zionskirche de Betlin.
Obviamente no se encontré ninglin ma-
terial dirigido en contra del Estado, pero

el partido comunista omnisciente consi-
deraba que la reflexion ecoldgica global
deberia ser de su exclusividad y que no
era asunto de personas individuales.

Contradicciones publicitarias

Comencé hablando de los timites im-
puestos al periodismo ecoldgico. Uno de
ellos es la desconfianza de los organis-
mos estatales y la calumnia difundida
por aquellas personas que se sienten
afectadas por Jas informaciones brinda-
das. Otros limites lo impone el Jefe de
Redaccion o el Editor del periodice. Per-
sonalmente trabajo sobre todo para los
periédicos, aunque he realizado muchos
programas de radio. Por esa razon me
limitaré a mi experiencia de periodista
ecoldgico en la prensa diaria y semanal.

En la Repuiblica Federa! de Alema-
nia, los perigdicos son privados. Sus ga-
nancias provienen en un 60 a 70 por
ciento de los anuncios, en un 30 o 40
por ciento de la venta directa 0 por sus-
cripcion. El duefio del periddico quiere el
éxito econdmico; obviamente, los perio-
distas desean o mismo, porque es su
fuente de ingreso. Imaginemos que un

Def bosque a la tabla
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periodista ecolégico quiere presentar los
riesgos de la emisibn de cantidades
enormes de cloro en la atmésfera. Ef ar-
ticulo debe publicarse en un periodo en
el cual el departamento de publicidad es-
ta negociando con un consorcio quimico
para venderle una serie de anuncios.
Anuncios que presentaran a ia industria
quimica como una industria con métodos
ecolégicamente compatibles cuyos pro-
ductos no agravan ni el smog de verano,
ni la capa de ozono, ni tampoco la acidi-
ficacidn de la tierra agricola y de los bos-
ques. Sin embargo, el articulo del
periodista ecologico afirma todo lo con-
trario. Entonces, el Editor, el Jefe de Re-
daccion y hasta algunos colegas
preguntaran al periodista ecolégico si es
absolutamente necesario que se publi-
que ese articulo, especiaimente ahora,
en este momento critico.

El resultado de este conflicto depen-
dera del poder econbmico de la editorial
y de la constitucién de la redaccién. En
mis 35 afos de vida profesional he visto
varias veces que un anunciante ha trata-
do de utilizar su poder econémico para
obligar al periddico a escribir positiva-
mente de él y de sus productos. Cuando

Edgar Naranjo, Ecuador
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es0 no sucedié dejé de anunciar, pero
solo por pocos meses. La razon es evi-
dente, necesita el periédico para su pu-
blicidad. Es muy raro que se contraten
anuncios solo por el hecho de que el
cliente esta contento con el periddico en
cuestién. Se anuncia para difundir una
informacion. Sin embargo, hay editores
que no lo saben o temen, y se molestan
cuando el periodista ecolégico ahuyenta
alos anunciantes.

En algunos paises, los periédicos o
revistas estdn en manos de consorcios
industriales para defender sus intereses
politicos y econdmicos. Ahi, los periodis-
tas ecolbgicos se enfrentan con mayores
dificultades si critican las actividades an-
fi-ecol6gicas de la empresa. Sin embat-
go, normalmente ni siquiera se los
contrata, y ellos tampoco ofrecen su co-
laboracién. En Alemania, la participacién
industrial en la prensa escrita es muy ex-
cepcional. Los periddicos estan en ma-
nos de consorcios que se dedican
exclusivamente a la comunicacién. Lo
que cuenta es el tiraje y la credibilidad.
Por eso la redaccién y la publicidad son
entes separados. Ei departamento pubii-
citario no puede influenciar en el conteni-
do del periddico, y la redacciéon no toma
en cuenta el contenido de los anuncios.
Asi los periodistas pueden trabajar sin
resistencia econémica.

Entre la ciencia y el aburrimiento

Por otro lado, el periodista ecolégico
se enfrenta frecuentemente a la falta de
comprensién de su jefe de redaccién, a
quien le gusta quizas manejar autos po-
tentes que aumentan el 0zono, dafiino
para el aire que respiramos debido a su
‘potencia. Segun una encuesta publicada
recientemente en la revista Der Journa-
list (El Periodista), uno de cada cuatro
periodistas ecolégicos se quejaba del
desinterés en la informacién ecoldgica,
de su Jefe de Redaccién o Director de
Departamento. Pero es probable que la

mayoria de periodistas dedicados a un’

tema especifico presenten la misma
queja, es decir que los demas no mues-
tran tanto interés por su tema. Como as-
pecto positivo podemos subrayar que los
otros tres no sufren de la falta de interés
de sus jefes de redaccioén o directores.
Es una muestra de que el medio am-
biente es tomado en serio.

Hay una limitacién méas importante:
la falta de formacién cientifica de mu-
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n algunos paises, los
periddicos o revistas
estin en manos de
consorcios industriales para
defender sus intereses
politicos y econdmicos. Ahi,
los periodistas ecologicos se
enfrentan con mayores
dificultades si critican las
actividades anti-ecologicas
de la empresa. Sin embargo,

‘normalmente ni siquiera se

los contrata, y ellos tampoco
ofrecen su colaboracion.

chos periodistas ecolégicos y de la ma-
yoria de sus lectores. La ecologia es la
ciencia sobre la interrelacion e interac-
cién de los organismos en sus habitats
naturales. Por lo tanto, una descripcién
fundamentada de tos problemas ecol6gi-
€0s requiere de conocimientos basicos
en biologia, fisica y quimica. Los perio-
distas que tienen estos conocimientos, y
hasta un diploma universitario, prefieren
por lo general trabajar para un redaccién
cientifica donde surgen menos conflictos
gue en la politica de medio ambiente.

Es asi que la mayoria de periodistas
ecolégicos son politlogos, historiadores,
juristas o comunicadores, que han reco-
nocido que la proteccién del medio am-
biente es un tema tascinante para su
trabajo periodistico. En los tiempos de
los primeros problemas ecoldgicos -rios
cubiertos con espuma y muerte masiva
de Ios peces- comenzaron escribiendo
denuncias para despertar al publico. A
nivel de los hechos estrictamente cienti-
ficos tal vez cometieron algunos errores.
Obviamente, los investigadores conser-
vadores y la industria no tardaron en
acusarles de ignorantes con determina-
da inclinacidn ideoldgica. Muchos enten-
dieron el mensaje y comenzaron a
estudiar en serio. Es asi, que la calidad
de los reportajes y comentarios ha mejo-
rado considerablemente en los ltimos
treinta anos, aunque el mutuo rechazo
entre cientificos y periodistas ecolégicos
no se solucionara en un futuro inmediato
a pesar de los intentos de entendimien-
to. La razén es bien sencilla: los lectores
quieren una informacién sucinta, facil-
mente comprensible y entretenida. Si el .
periodista escribe de esa manera, los
expertos le califican de manipulador su-
perficial de los hechos. Si escribe con to-
da la exactitud cientifica, los lectores se
aburren y no lo comprenden porque su
formacion cientifica es muy limitada.
Aunque desean sef informados sobre ios
origenes y causas de los dafios ecologi-
€os, No quieren hacer ningin esfuerzo
para comprenderlo.

Estos son los principales limites a los
que se enfrenta el periodista ecoldgico.

Y las posibilidades?

Pero hablemos ahora de sus posibili-
dades. Los periodistas ecoldgicos de
Alemania vivieron el repentino interés
surgido a comienzos de los afos sesen-
ta. Numerosos grupos organizados de



ciudadanos lucharon a favor de una ma-
yor calidad de vida. El tado oscuro del
milagro econdémico se habia presentado
en forma de contaminacién, veneno, rui-
do. La poblacién sufria, los grupos de
ciudadanos y el periodismo ecoldgico se
apoyaron mutuamente. Los partidos po-
fiticos no querian saber nada con el
asunto. Esperaban que pasaria, pero se
formé el Partido Verde que quitaba vo-
tos a los partidos establecidos. Por eso,
tuvieron que desarrollar programas de
proteccion del medio ambiente, y el go-
bierno comenzé a fegislar. A partir de la
primera conferencia ecoldgica, realizada
en Estocolmo en 1972, la proteccion del
medio ambiente fue reconocida como te-
ma, y ya no fue tan facil atacar a los pe-
riodistas ecolégicos de perturbadores
subversivos del orden establecido.

Hoy en dia, el periodismo ecolbgico
en Alemania tiene posibilidades ilimita-
das. Hace ya tiempo que los editores sa-
ben que se puede ganar iectores con el
tema. Ningun periodico podria permitirse
ignorar la ecologia. Muchos han creado
departamentos de medio ambiente,
otros confian mas en la conciencia eco-
légica de determinados redactores de
las diferentes redacciones de politica,

Gotas en las hojas

economia, temas locales, cultura, etcéte-
ra. Ahi la proteccién del medio ambiente
es considerada como un tema de todos,
que debe solucionarse en todas las
areas, incluyendo la seccion deportes
donde se podria recordar con motivo de
las carreras de férmula uno, por ejemplo,
que estos eventos llamados deportivos
contaminan el aire en cantidades gigan-
tescas.

Durante mucho tiempo, las redaccio-
nes econémicas trataron de ignorar 1a
existencia de los problemas ambientales.
Segun ellos, el pensamiento ecoldgico
solo provocaria limitaciones a la indus-
tria, con el consiguiente encarecimiento
de la produccién y la distorsion de la
competencia en 1a exportacion. Sin em-
bargo, hoy en dia, las buenas condicio-
nes ambientales -aire limpio, noches
silenciosas, rios, lagos y playas limpias
para bafnarse- cuentan como factores
muy importantes cuando se decide el lu-
gar donde se instalaran las industrias del
futuro. Los inversionistas no acuden a
paisajes contaminados porque no en-
cuentran colaboradores calificados dis-
puestos a vivir en estas regiones y
ademas la alta incidencia de enfermeda-
des del personal es incalculable.

COMUNICACION Y MEDIOAMBIENTE

Edgar Naranjo, Ecuador

El ejemplo de la Republica Federal
de Alemania y de otros paises europeos
demuestra que el periodismo ecolbgico
cuenta con grandes posibilidades para
concientizar al pablico. Los periddicos
-al igual que la radio y la television- for-
mulan lo que siente la gente, 10 gue su-
fre o desea. En regimenes democraticos
forman opiniones que deben ser toma-
das en cuenta por gobiernos y partidos
politicos. Este trabajo se refleja en le-
yes, que Se respetan si los periodistas
ecoldgicos siguen ejerciendo su control.
El hecho de que la destruccion del me-
dio ambiente constituye una violacién de
las condiciones de vida de todas las per-
sonas y un saqueo del patrimonio co-
mun de toda la humanidad debe ser
implantado pacientemente en la con-
ciencia de todos. lgualmente, se debe
difundir el hecho de que la naturaleza,
anteriormente hostil y superior al hom-
bre, depende hoy en dia de nuestra in-
dulgencia.  Disponemos de las
posibilidades técnicas para difundir es-
tos conocimientos. Depende de los pe-
riodistas, que deben cumplir con su
deber y no rendirse ante los obstaculos
que se les pone en el camino. ®
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Ep AYRES

HISTORIA DIE UN

uando sali6
a su trabajo
en la Em-
presa de
Reciclaje
del Rim Pa-
cifico, Hiroko Seko reco-
gi6 su periédico de las
gradas de su casa y leyd
el articulo principal: la
empresa Disney habia
anunciado que estaba en
marcha, segun lo progra-
mado, la construccion de
su enorme “Parque Sil-
vestre Disney”, al pie de
la Montafa Rainier, sin
considerar que se efec-
tlen o no oportunamente
las mejoras de la carrete-
ra que se requeria. De
esta manera, penso Hiro-
ko, Disney esta enviando
un mensaje a las perso-
nas que se oponian al
proyecto, quienes se
preocupaban de la con-
gestion que provocarian
los turistas al utilizar las
muy transitadas carrete-
ras y apoyaban mas bien
la alternativa de construir
una nueva via, cuyo cos-
to Disney habia ofrecido
ayudar a sufragar.

“Esto es escandalo-
so!” exclamé. “Intentan dar la impresién
de que no hace falta ni discutir la aproba-
cidn de! proyecto -como que lo Unico que
queda por definir es el momento y el
transito. ;Y los otros costos?".

Este texto fue traducido de la revista Worldwatch
Institute. Investigacion de Alan Thein During. Tex-
to de Ed Ayres.
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PERIODICO

Los peritodicos no son tan ofensivos

al ambiente como los automoviles,

pero podrian bacer mucho mas en

defensa de la ecologia. Algunos lo
estan baciendo.

Nuevamente, como
ocurria con frecuencia
cuando leia el peribdico,
se preguntd por qué inclu-
so los activistas no esta-
ban conscientes de los
costos ocultos: se fijaban
en el problema del transi-
to, pero no en los costos
médicos posteriores debi-
do a efisemas y enferme-
dades cardiacas
causadas por la contami-
nacién ambiental. Refle-
xionaban  sobre la
destruccién de selvas y
rios, pero no sobre el
gran incremento del con-
sSumo energético per capi-
ta y de las emisiones
toxicas, resultado de per-
mitir que el desarrolio co-
mercial se acerque cada
vez mas al campo.

“jldiotas!, pensod,
mientras miraba el titular,
y decidi6 escribir una car-
ta al editor. Con iras, lan-
z6 el periddico. Luego lo
recogio, se lo llevé a la
oficina y lo deposit6 en el
basurero de material reci-
clable.

La historia detras de
las noticias

lgual a lo que le ocurre a la mayoria
de personas que toman un periédico y al
leerlo reccionan a nivel emocional, Seko
respondia, por supuesto, al contenido de
un articulo, no al objeto que tenia entre
sus manos. Solo por un momento, cuan-
do lo desecho, lo percibié como un obije-
to fisico. Incluso dicha percepcion la
reconocié recién hace pocos afios, aun-



que habia leido periédicos a diario en
los ultimos 20 aftos.

En el transcurso de esos 20 afos, su
consumo personal de periédicos -inclu-
yendo la enorme edicion dominical- su-
maba aproximadamente 10.000 libras
de papel. Un analista en reciclaje habia
caiculado que, en promedio, se requie-
ren 17 arboles para fabricar una tonela-
da de pulpa de papel -lo que implicaba
que los 20 afios de lectura de periddicos
equivalian al consumo de 185 arboles.
Pero como personas conscientes como
ella habian comenzado a reciclar sus
periédicos hace algunos afos, el costo
de sus lecturas probablemente se habia
reducido a menos de 100 arboles. Apro-
ximadamente 60 de dichos arboles se
convirtieron en avisos publicitarios, in-
cluyendo 20 arboles de avisos clasifica-
dos que Seko habia ieido muy poco.

El diez por ciento del papel peri6dico
de la Sra. Seko procedia del cedro rojo
occidental y del pino douglas cortados
en el bosque temprano de la costa de
Columbia Britanica. Uno de los pinos te-
nia 365 afos cuando fue derribado, es
decir, 300 afios mas antiguo que ia em-
presa Disney, cuyo mas reciente triunfo
seria anunciado muy pronto en el papel
peribdico procesado de la pulpa del ar-
boi. £1 arbol fue trasladado en un barco
a gasolina a Nanaimo, en la Isla Vancou-
ver, donde sus largas fibras de madera
eran sometidas a un proceso de disolu-
cién quimica. Luego estas fibras, para
blanquearlas, pasaban por un compues-
to de cloro. Una porcién del cloro hizo
reaccién con los quimicos organicos de
las cubetas en donde se reduce la ma-
dera a pulpa para formar una variedad
de dioxinas y furanos, entre ellos el

COMUNICACION Y MEDIOAMBIENTE

TCDD, la substancia cancerigena mas
conocida. Pequefias cantidades de dioxi-
nas pasaron por la cadena alimenticia
hasta causar desérdenes reproductivos y
suprimir el sistema inmune de los anima-
les que viven en la bioregion de la Isla
Vancouver.

El 40 por ciento de la pulpa estaba
compuesto de fibras virgenes del pino de
la variedad “lodgepole” y arboles subaipi-
nos sembrados en las montafas Caribu
de Columbia Britanica. Los arboles fue-
ron talados con motosierras, de una lo-
ma sobre el riachuelo Blue Lead, luego
trasportados en camién a Quesnel. Alli
los vaporizaron, molieron y secaron.
Después de talar los arboles, la loma se
erosiond y los sedimentos cayeron sobre
el riachuelo y lo obstruyeron.

Para producir las fibras virgenes en
Nanaimo y Quesnel se requirié aproxi-
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madamente 1 kilowatio hora de electrici-
dad, lo que equivale a la energfa nece-
saria para el funcionamiento de una
refrigeradora durante seis horas. De la
procesadora, la pulpa fue transportada a
una fabrica de papel en Spokane, Was-
hington, donde se la combiné con pulpa
reciclada. Se aplané la pulpa para hacer
el papel periddico, que luego fue trans-
portado a una planta de impresién cerca
del ceéntro de Seattle. La edicién que
contenia el articulo sobre la empresa
Disney se imprimié en una rotativa Ha-
rris del tamafio de un tren, que funciona
con la energfa generada por una central
hidroeléctrica. La centra! se habia cons-
truido levantando un dique en el rio Co-
lumbia, lo cual contribuyé a una aguda
disminucion del saimon de rio.

Los peri6dicos viejos utilizados para
fa porcidn reciclada de pulpa se habian
transportado de los puntos de recolec-
cién municipales hacia el centro de reci-
claje del condado, y luego a una planta
para reciclar la tinta. Alli se remojaronen
agua caliente y se los lavé con detergen-
te. La tinta se sec6 hasta formar una ma-
sa semiliquida. Esta tinta estaba
compuesta de un derivado del kerosen,
pigmentos y substancias adherentes.
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s periddicos pueden
acer mucho mas
dpor el medio
ambiente -y algunos han
comenzado a hacerlo-.
Varios periddicos han
reemplazado sus tintas de
base de petrdleo por tintas
basadas en aceites de soya,
que involucran menos
toxicos en su produccion.

Cuando Ia tierra se quiebra

En los anuncios a cuatro colores y
en las tiras comicas de la edicion domi-
nical, los pigmentos rojos contenian has-
ta un 28 por ciento de bario. Algunos
investigadores consideran que una ex-
posicién crénica al bario pudiera tener
relacion con enfermedades del higado y
del corazdn entre los empleados de las
fabricas de tinta.

Los azules y verdes contenian entre
un 12 y un 17 por ciento de cobre, que a
veces se filiraba de los recipientes en
donde se despositaba la masa semiliqui-
da de tinta o los periddicos. A la final,
esta substancia envenenaba a los peces
de los lagos y riachuelos cercanos.
Otros pigmentos contenfan metales pe-
sados como arsénico, cadmio, plomo,
mercurio, selenio y zinc. Pequefas can-
tidades de estos contaminaron el medio
ambiente y se piensa que causaron de-
sérdenes neurotéxicos y cancer en va-
rias personas.

En la masa semiliquida, la tinta se
mezclaba con fibras de madera desinte-
gradas que habian sido recicladas mu-
chas veces antes y por lo tanto eran
demasiado pequefias para ser usadas
nuevamente. La masa semiliquida tam-
bién contenia algunas dioxinas y furanos

Lucia Chiriboga, Ecuador



existentes en la
porcion  blan-
queada de la pul-
pa, y en revistas
blanquedas y pa-
pel de oficina,
cuya tinta se ha-
bia removido en
fa misma planta.
Se incinerd parte
de la masa semi-
liquida, soltando
al aire emisiones
téxicas de meta-
les pesados vy
dioxinas. Se
transportd una
parte en camio-
nes hacia relle-
nos, donde se
descompondrian
lentamente y
emitirian el gas metano que provoca el
efecto invernadero. Sin embargo, una
cantidad significativa de la masa semili-
quida se vendié como compost a agricul-
tores y duefios de casas para esparcirlo
sobre jardines y frutales como abono. La
tinta negra le daba al abono la apariencia
de una tierra de excelente calidad.

Al mismo tiempo, se transportaba
nueva tinta de una planta en Nueva York.
La tinta estaba elaborada de petréleo ex-
traido en Texas, luego conducido a una
refineria en New Jersey y a una planta
quimica en el mismo estado. En la planta
quimica, ia base de petréieo se combind
con segmentos (pigmentos). £ cobre pa-
ra el color azuf habia sido expiotado en
Butte, Montana; el bario para la tinta roja
se habia refinado de barito explotado en
Nevada. De estas minas, los elementos
fueron transportados en camién a las
plantas procesadoras, y luego a una
planta quimica. De aqui, fas tintas fueron
trasladadas a un distribuidor de suminis-
tros de impresion, luego a una imprenta.

Alli, se colocé la tinta en fuentes, se
fa mezcld con una solfucién que emitia
compuestos organicos volatiles (VOCs)
al aire que respiraban los trabajadores
de la planta cuando se la aplica al papel
periddico. Después de la impresién, se
limpié la imprenta con disolventes elabo-
rados en base a petréleo, que se relacio-
naron con enfermedades respiratorias de
los obreros de la planta impresora.

El periddico se transportd a los alma-
cenes y hogares. El ejemplar entregado

El bosque cae

en la casa de Hiroko Seko se sujetaba a
una liga de caucho producido en Mala-
sia y enviado en barcos de carga que
funcionaban con gasolina, y estaba cu-
bierto por una envoltura de polietiteno
transparente elaborada en New Jersey
con petr6leo venezolano.

¢Como se puede mejorar
todo esto?

En lo cotidiano, los periédicos no son
tan ofensivos al ambiente como otros
elementos: vehiculos, latas desechables
0 revistas brillosas, por ejemplo.

COMUNICACION Y MEDIOAMBIENTE

Los periodi-
cos se elaboran
€ON recursos re-
novables, y son
en gran parte re-
ciclables. Produ-
cir peribdicos de
fibra reciclada
requiere menos
energia que pro-
ducirlos de ma-
dera virgen. E!
papel periédico
utitiza muy po-
cos blanqueado-
res de cloro (a
veces no lo utili-
zan) y no pre-
senta muchas
dioxinas de
plantas  bian-
queadoras. Los
periddicos utilizan relativamente poco
fas tintas de colores fuertes que contie-
nen metales pesados toxicos.

Pero los periodicos pueden hacer
mucho mas por el medio ambiente -y al-
gunos han comenzado a hacerlo. Varios
periédicos han reemplazado sus tintas
de base de petrdleo por tintas basadas
en aceites de soya, que involucran me-
nos toxicos en su produccion. Ahora
que los editores contemporaneos consi-
deran que deben utilizar mas impresion
a color pueden ya escoger nuevas tintas
elaboradas sin metales pesados, utili-
zando pigmentos de base vegetal. Y las
plantas impresoras pueden cambiarse
de sofuciones basadas en aicohol a un
nuevo proceso que no produce VOCs
para que sus trabajadores respiren. Por
ditimo, un periédico puede eliminar gran
parte del 65 por ciento de publicidad, af
promocionar avisos en linea para ser uti-
tizados por los lectores, segln sus nece-
sidades. Y al colocar todo el texto en
redes de computacion (como o hace el
New York Times y ofros peribdicos op-
cionaimente) varios periédicos pueden
reemplazar del todo al objeto fisico lla-
mado papel. &

Lucia Chiriboga, Ecuador

NOTA

Los datos aqui consignados son en
general veridicos, aunque no es posible
ubicar exactamente o que ocurre con
una publicacién en particular. Hiroke Se-
ko es un nombre ficticio asi como lo refe-
rente a Disney y la posibilidad de
establecer el parque mencionado.
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JOHN YOUNG

 ntre catorce y diecinueve
-indios yanomamis fueron
asacrados por buscado-
es de oro entre las aldeas
Hemosh y Xidea, en el te-
rritorio yanomami del esta-
do Roraima en el norte de la amazonia
brasilefia. Los muertos fueron hombres,
mujeres y nifos decapitados con mache-
tes...

Esta noticia fue recogida en Econet,
una red computacional estadounidense y

JoHN YOUNG es investigador principal del WorldW
Watch Institute.

Este texto fue traducido de la revista Worldwatch
Institute.
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sus 12 redes internacionales afiliadas, el
18 de agosto de 1993.

Acabo de recibir el correo electroni-
co de un amigo de Moscli indicando que
los tanques estan disparando repetida-
mente enla Casa Blanca... -este mensa-
je fue enviado por correo electrénico al
autor por un amigo de Seattle, Estados
Unidos, en la mafiana en que las tropas
atacaron el edificio del Parlamento ruso.

Los ambientalistas siempre han teni-
do una relacién diticil con la tecnologia,
y han tenido buenas razones. Desde los
combustibles de fdsiles en el siglo XX
hasta los reactores nucleares del siglo
XX, las aplicaciones de las nuevas tec-

Multiplicar
la red

En la carrera por crear una
sociedad sustentable, una “red
de redes” mundial de

computadoras personales
pueden ofrecer la primera
esperanza real de acelerar
ampliamente las
comunicaciones

nologias han conilevado problemas am-
bientales que amenazan nuestro futuro.

Entonces no es sorprendente que al-
gunos ambientalistas miren con recelo el
rapido crecimiento de las computadoras.
Como dice el critico de medios Jerry
Mander: “La tecnologfa computacional
nos ha conducido precipitadamente a
una existencia completamente nueva”. El
y otros ambientalistas consideran a las
computadoras el compendio de todo lo
malo de la civilizacién industrial.

En efecto, es facil ver a fas computa-
doras que fueron originalmente desarro-
lladas para el disefio de bombas y
artilieria, simplemente como la maxima



herramienta de instituciones poderosas -
corporaciones, gobiernos, fuerzas arma-
das- que ahora dominan el mundo. Es
bastante evidente que las computadoras
ayudan actualmente a acelerar la arre-
metida de la economia de consumo y a
consolidar el poder de las grandes enti-
dades que las controlan.

Pero ia revolucién de las computado-
ras tiene otra faceta también, que recién
se esta comenzado a perfilar. El enlace
entre computadoras, por medio de las
instalaciones globales originalmente ins-
taladas para mantener conversaciones
telefénicas, estd creando un nuevo me-
dio de comunicacidn. Las redes compu-
tacionales estan cambiando la forma en
la cual las personas se conectan entre
si, obtienen informacién y se organizan
alrededor de temas de interés comun. Y,
a pesar de sus dudas sobre la tecnolo-
gid, muchos ambientalistas y sus aliados
se han convertido en fuerzas de esta re-
volucién.

Las redes permiten que’los activistas
estén mejor informados, organizados y
que reaccionen rapidamente a los acon-
tecimientos mundiales. Se debe conside-
rar, por ejemplo, las noticias que inician
este articulo. La primera procede de una
conferencia Econet -una especie de car-
telera electronica- sobre la selva. Apare-
cié dos dias antes de que se publicara
en el New York Times, y tres dias antes
de su mencién en el Washington Post.

E! boletin sobre los asesinatos de los
yanomamis desat6 una rapida respuesta
internacional. Dentro de pocas horas, y
antes de que la nota aparezca en los
medios noticiosos tradicionales, los nue-
vos boletines emitidos proporcionaban, a
quienes deseaban expresar su preocu-
pacién e indignacién, las direcciones y
los nimeros de fax de los principales
funcionarios brasilefios. Se organizaron
rapidamente manifestaciones en las em-
bajadas y consulados brasilefios en va-
rias ciudades del mundo, y docenas de
grupos ambientalistas y pro-derechos de
los indios redactaron una carta de pro-
testa conjunta dirigida al Presidente de
Brasil.

La segunda cita, enviada por compu-
tadora desde Seattle a Washington D.C.,
relataba la batalla culminante entre las
tropas rusas y los representantes de Ja
linea dura que ocupaban el edificio par-
lamentario y -con Ja rapidez de las redes
computacionales- llegé un dia antes de

que los mismos acontecimientos apare-
cieran en los periddicos de Washington.

Una velocidad increible

Miles de activistas y organizaciones
estan aprovechando las comunicaciones
computacionales porque les permiten
hacer lo que antes no podian. Un docu-
mento largo puede ser transmitido desde
Londres a Sydney en pocas horas, o in-
cluso segundos, dependiendo de! siste-
ma utilizado. El correo electrénico
(E-mail) es mas barato que las llamadas
internacionales, el fax, o l0s servicios de
envio de paguetes, y permite a sus
usuarios evitar las sefales de “ocupado”,
envios postales errados y conflictos que
surgen por fos diferentes usos horarios.

Pero no es sblo ia velocidad lo que
diferencia a las redes computacionaies
de otros medios. Quizas aun més impor-
tante es su poder de reunir a fa gente
con intereses similares. “El tema se con-
vierte en referente”, dice el experto en
computadoras Howard Rheingold. Una
guia telefénica -incluso computarizada-
solo presenta una lista de personas con
su nombre y direccién, pero ias confe-
rencias electronicas organizadas alrede-
dor de intereses particulares permiten
que las personas del mismo criterio se
conecten, sin considerar su ubicacién.
Por ejemplo, los observadores de péja-
ros y los biblogos pueden compartir in-
formacién sobre migraciones y especies
raras y en peligro de extincién. Y, como
ocurrid después de la masacre de los
yanomamis, [a gente utiliza cada vez
mas las redes computacionales globales
para obviar los medios tradicionales, ob-
teniendo su informacion directamente de
otras personas e instituciones que com-
parten sus preocupaciones. Las trece re-
des de fa Asociacién para el Progreso de
las Comunicaciones (APC), particular-
mente, son utilizadas por gente preocu-
pada de los asuntos interrelacionados de
los derechos humanos, trabajo, paz, de-
sarrollo mundial y medio ambiente. E!
sistema ahora enlaza a 17.000 usuarios
en 94 paises.

Los usuarios de APC pueden enviar
informacién por correo electrénico entre
ellos y a millones de personas en otras
redes. Y debido a que todos los siste-
mas APC comparten el mismo software
e intercambian mensajes con regulari-
dad, sus usuarios pueden leer y partici-
par en casi mil conferencias mundiales

COMUNICACION Y MEDIOAMBIENTE

s redes
omputacionales no
olo sirven como un
sistema de comunicacion
interactivo, rapido, sino
también como una
herramienta de investigacion
de poderes insospechados.

sobre temas relacionados con el desa-
rrollo sustentable, asi como en miles de
conferencias de otras redes.

Aunque la calidad y el nivel de la par-
ticipacion en las conferencias individua-
les varia mucho, la informacién puede
ser minuciosa, global e impresionante-
mente actualizada. El dia que aparecié
el boletin sobre los yanomamis, por
ejemplo, la misma conferencia sobre sel-
vas tenia varios reportes sobre la lucha
por Ia tierra de fas tribus indigenas de
Sarawak en Malasia. Otras conferencias
APC daban respuestas para quienes de-
seaban conocer sobre el proyecto de ex-
plotar una mina en una drea silvestre en
el occidente de Canada, o el estado de
la lucha contra una autopista en Inglate-
ra.

Las redes APC jugaron un papel im-
portante en hacer posible que los ciuda-
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danos parlicipen antes y durante la Con-
ferencia de las Naciones Unidas sobre
Desarrollo y Medioc Ambiente, en junio
de 1992, en Rio de Janeiro, Brasil. Los
documentos preparatorios y los borrado-
res comenzaron a aparecer en el siste-
ma a fines de 1990 y las versiones
finales estaban disponibles al final de la
conferencia.

En Rio, la red brasilefa de miembros
APC denominada Alternex, instalé facili-
dades computacionales temporales para
los usuarios que asistieron a la confe-
rencia de la ONU vy !a reunién paralela
de ONGs. Esto facilitd que varios repre-
sentantes de ONGs reporten a sus ofici-
nas el desarrollo de la reunién,
intercambien criterios para impulsar de-
terminadas posiciones y se comuniquen
con la prensa en sus respectivos paises.
APC cumplié un papel similar en la Con-
ferencia Mundial sobre Derechos Huma-
nos organizada por la ONU en Viena.

Los ambientalistas también estan uti-
lizando con efectividad otros sistemas,
incluyendo redes privadas. Greenpeace,
la mas grande y osada organizacién am-
biental del mundo, ha utilizado su propia
red computacional para coordinar las ac-
tividades del grupo durante una década.
Por ejemplo, sus promotores utilizan la
red para controlar e! trafico internacional
de desechos téxicos. Establecen contac-
tos cada hora, intercambiando informa-
¢ion sobre el movimiento de barcos,
trenes y camiones.

Lared global

La utilidad de cualquier computadora
aumenta enormemente cuando se enla-
za a ofras maquinas, porque no hay limi-
tes en la cantidad de informacion y la
variedad de programas que pueden ser
almacenados, incluso en las maquinas
individuales mas grandes. Las redes
permiten a los usuarios multiplicar sus
recursos.

Crear una pequefia red -intercomuni-
cando todas las computadoras en una
oficina o escuela, por ejemplo- permite
compartir impresoras, bases de datos de
contactos o clientes, 0 el sistema de fax.
Las redes mas grandes colocan enor-
mes recursos y comunicaciones globa-
les al aicance de ciudadanos comunes.

Aguellos que tienen pequefias com-
putadoras pueden acceder a maquinas
miles de veces mas poderosas. Por
ejemplo, ios cientificos que controlan el
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clima en Nueva York pueden desarrollar
Sus programas en una pequena estacion
de trabajo en su laboratorio, luego correr
el programa en una supercomputadora
en California 0 Carolina del Norte, y los
resultados regresaran a sus maquinas
en Nueva York. Entonces esa es la revo-
lucién verdadera: las redes computacio-
nales no solo sirven como un sistema de
comunicacion interactivo, rapido, sino
también como una herramienta de inves-
tigacién de poderes insospechados.

Desde las bases de datos sobre la
contaminacién ambiental hasta los archi-
vos de audiencias gubernamentales, le-
gislaciones y acciones administrativas,
las redes no solo abren las puertas a in-
formacion que antes era dificil obtener,
sino que también proporcionan las herra-
mientas requeridas para clasificarla.

La Red Computacional “Derecho a
Conocer” (Red RTK) , con base en Was-
hington D. C., ofrece a sus 800 usuarios
acceso libre en linea al Inventario de
Despachos Téxicos (TRI) del gobierno
estadounidense, que es la base de datos
que informa sobre las plantas industria-
ies que desechan toxicos en un determi-
nado lugar. Los usuarios pueden
combinar esta informacion con otras ba-
ses de datos gubernamentales sobre el
medio ambiente, como aquella de los si-
tios de limpieza de desechos peligrosos,
0 sobre leyes ambientales pendientes.

Algunas de estas investigaciones han
generado suficiente cobertura de prensa
y atencién pablica para fomentar los es-
fuerzos de limpieza de las industrias. Por
ejemplo, Florence Robinson de la Aso-
ciacion Ambiental del Norte de Baton
Rouge, un grupo comunitario de Louisia-
na, ha estado cruzando los datos TRI de
ia red RTK con la informacion de los cen-
sos para demostrar que las comunidades
minoritarias del Estado viven con altos y
desproporcionados niveles de contami-
nacién téxica. Robinson ha reportado
sus observaciones a una serie de docu-
mentos, y ha atestiguado sobre el tema
en una audiencia de la Comision de De-
rechos Civiles de Estados Unidos sobre
el “racismo” ambiental.

Econet/Peacenet, la red APC de Es-
tados Unidos, tiene a disposicion una va-
riedad de bases de datos utiles,
incluyendo el catalogo del sistema biblio-
tecario de la Agencia de Proteccion Am-
biental, un listado de fuentes de
financiamiento ambiental, una recopila-

a Red Computacional
“Derecho a Conocer”
(Red RTK) , con base
en Washington D. C., ofrece
a sus 800 usuarios acceso
libre en linea al Inventario
de Despachos Toéxicos (TRD
del gobierno
estadounidense, que es la
base de datos que informa
sobre las plantas industriales
que desechan toxicos en un
determinado lugar.




cién de articulos, instituciones y mas in-
formacién sobre tecnologias y politicas
de ahorro energético. También existe
una lista de numeros de fax de varios li-
deres mundiales, de organizaciones pe-
riodisticas y de cada miembro del
Congreso de Estados Unidos.

Los activistas y el pablico en general,
pueden encontrar informacién ambiental
en los servicios electrénicos, aunque los
sistemas comerciales mas baratos, co-
mo Compusere y American Online, ofre-
cen respuestas generales y mas
limitadas que las disponibles de redes
especializadas como Econet y la red
RTK. Los sistemas mas costosos como
Dialog y Nexis de Estados Unidos y Data
Star en Europa, permiten el acceso a
cientos de bases de datos bibliograficas
en casi cualquier area, asi como acceso
a textos completos de una variedad de
destacados peri6dicos, servicios noticio-
SOS y revistas especializadas, pero con
precios que pueden superar los 80 déla-
res la hora; sirven principalmente a orga-
nizaciones grandes o empresas.

INTERNET

LLa mas grande red de informacién en
linea en el mundo es Internet. Es una

red computacional internacional que un
dia puede competir con el sistema tele-
fénico global tanto en su alcance como
en su disefio comun. Nadie la controla ni
es propietario. Es una coleccién de casi
1.5 millones de sistemas anfitriones
(host) que son grandes computadoras
en las cuales varios usuarios que pue-
den conectarse por teléfono, tienen
cuentas que se comunican entre si por
medio de standars técnicos comunes.

Dentro o enlazados al Internet se en-
cuentran miles de pequefas redes, co-
mo la Red RTK y Econet/Peacenet,
cuyos usuarios han limitado con frecuen-
cia el acceso a Internet. Mientras las re-
des se enlazan mas estrechamente con
Internet, sus usuarios ganan acceso al
universo de la informacién. A su vez, los
11 millones de usuarios de mas de 50
paises pueden ahora acceder a los re-
cursos especializados de las redes mas
pequenas.

Internet se originé en 1969 como en-
lace entre centros computacionales que
realizaban investigaciones sobre asun-
tos de defensa en Estados Unidos. A fi-
nes de la década del 80, se habia
convertido en un importante enlace para
otros investigadores académicos - desde
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Mundo Quino, Editorial Lumen

profesores de inglés hasta fisicos - y ha-
bia alcanzado a instituciones académi-
cas fuera de Estados Unidos. Continua
expandiéndose rapidamente, mientras
miles de sistemas adoptan cada mes las
normas Internet. Se estima que cada
cinco meses se duplican tanto el nimero
de computadoras host como el volumen
de informacion que fluye por el sistema.

Los recursos disponibles de Internet
- que incluyen fos catdlogos de fa Biblio-
teca del Congreso y muchas bases de
datos especializadas- estan creciendo
rapidamente como el sistema en si. Se-
gun los ultimos datos, Internet incluia
135 revistas publicadas electrénicamen-
te. Ademas, existen decenas de confe-
rencias en marcha en Internet, sobre el
medio ambiente y temas de desarrollo. Y
aungue la gran Internet es menos espe-
cializada que la APC, también ofrece ac-
ceso a fuentes valiosas para los
ambientalistas, como bases de datos so-
bre uso energético y los catalogos de las
bibliotecas ambientales.

Internet puede ser dificit para utilizar,
y puede ser sorprendente la cantidad y
variedad de intormacién que dispone.
Sin embargo, varias computadoras anfi-
trionas, incluyendo Econet/Peacenet,
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ahora ofrecen programas especiales
que permiten a los usuarios buscar en
miles de sistemas, informacién sobre te-
mas especificos, sin conocer comandos
especiales o direcciones de redes.

Redes computacionales y los

paises en desarrollo

A primera vista, las redes computa-
cionales pueden parecer intrascenden-
tes para mas de tres billones de
personas que viven en los paises en de-
sarrollo. Dichos paises producen muy
pocas computadoras, y generalmente
sufren de cronicos déficits de divisas pa-
ra importarlas. Generalmente no solo les
falta el hardware, sino también progra-
madores, técnicos y repuestos. Sus anti-
guos, ineficientes 0 inexistentes
sistemas telefénicos y eléctricos dificul-
tan la operacién de las computadoras o
de sus enlaces en las redes.

Pero estos problemas pueden ser
superados - y cuando 1o son- sus benefi-
cios son enormes. Con las computado-
ras, los habitantes de los paises en
desarrollo pueden acceder a informacién
alrededor de! mundo: protocolos para
tratamiento médico, reportes climaticos
e informacion sobre el mercado de pro-
ductos agricolas y fuentes potenciales
de financiamiento. Esta informacion la
requieren los profesionales de la salud,
los agricultores, profesionales del desa-
rrollo y otros. Las redes se pueden enla-
zar en las areas mas remotas como la
Amazonia brasilefia, la tierra de los ya-
nomamis, al sistema global de informa-
cién, permitiéndoles enviar y recibir
mensajes con igual o mayor rapidez que
con otros métodos, y a menor costo.

Dichas redes también pueden ser
una fuerza poderosa para la democra-
cia. Shelton Annis, profesor de la Uni-
versidad de Boston y escritor sobre
temas de desarrollo, opina que las redes
computacionales ahora transmiten infor-
macién y nuevos canales de comunica-
cién a los pobres de América Latina.
Aln cuando los pobres no tienen com-
putadoras ni modems, dice Annis, perte-
necen a organizaciones que Si las
tienen. Estas personas han sido ignora-
das por sus gobiernos y ahora estan
empoderadas por su acceso a las com-
putadoras y a la informacién sobre deci-
siones politicas que afectan sus vidas.
Con este conocimiento, pueden organi-
zar la lucha por sus reivindicaciones.
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Aunque las computadoras persona-
les son menos comunes en el mundo en
vias de desarrollo, las redes computa-
cionales ya llegan al Tercer Mundo, Eu-
ropa Oriental y la ex-Unién Soviética.
Algunas conexiones Internet y Bitnet lle-
gan a las instituciones académicas en
dichas regiones, proporcionando a los
investigadores acceso a una variedad
de servicios, archivos, servicios y com-
paneros usuarios, particularmente de
Europa Oriental, donde las universida-
des ya tienen sistemas computacionales
sofisticados y una reserva de especialis-
tas técnicos. En América Latina y el Ca-
ribe, la Organizacion de Estados
Americanos lanzd su Iniciativa de Redes
a Nivel Hemisférico en 1991 para fo-
mentar la interconexion de los sistemas
computacionales académicos por toda la
region.

Pero las redes académicas son téc-
nicamente complicadas y requieren li-
neas telefénicas costosas de alta
calidad, y en consecuencia generalmen-
te no existen en los paises mas pobres
del Tercer Mundo. Por ejemplo, a excep-
cion de Sudéfrica, casi no existen en
Africa Sub-Sahariana. Cuando existen,
se concentran casi solo en las ciudades
mas grandes y sirven primordialmente a
un poll de usuarios y estudiosos con di-
nero.

Alcance mundial

Afortunadamente existen otras alter-
nativas. Las redes APC, con su enfoque
en el desarrollo sustentabie y los dere-
chos humanos, llegan a docenas de pai-
ses del Tercer Mundo. Aun cuando
ofrecen sistemas y servicios técnica-
mente menos sofisticados que las redes
académicas -principalmente correo elec-

trénico y conferencias- proporcionan co-
nexiones valiosas entre las ONGs y los
activistas que trabajan en temas ambien-
tales y de desarrollo.

En Brasil, por ejemplo, Alternex enla-
za 826 organizaciones distintas ubicadas
en todo el pais, incluyendo regiones re-
motas de la Amazonia. Nicarao ha enla-
zado a los activistas nicaraglienses entre
ellos y con el exterior desde 1989 y aho-
ra dice tener 385 usuarios. En Argentina,
Ecuador y Uruguay existen servicios si-
milares con Wamani, Ecuanex y Chas-
que, respectivamente. En vista de que
todas las redes APC estan estrechamen-
te relacionadas, sus conferencias llegan
a otras latitudes y continentes.

La red RIO -un proyecto de Orstom,
un instituto publico de investigacién de
Francia- tiene 800 usuarios en Francia y
en una docena de paises en desarrollo
en Africa, el Pacifico Sur y el Caribe, con
conexiones a seis paises mas desde
1993. La red fue inicialmente disenada
para enlazar a los investigadores de los
proyectos de Orstom; ahora sirve a otros
cientificos y ONGs gue trabajan en desa-
rrollo. La red es sofisticada en términos
tecnoldgicos, enlazando una mézcla de
estaciones de trabajo cientificas de alto
poder y las computadoras personales.

Las computadoras del Tercer Mundo
también pueden acceder a un sistema
mundial de redes electrénicas por medio
de un programa basico de redes denomi-
nado Fido Net, desarrollado por aficiona-
dos de computadoras en Estados
Unidos. Fido Net es un método no costo-
so en enlazar sistemas de informacion
via computadora por medio de lineas te-
lefénicas comunes, y es particularmente
valorizado por su capacidad de superar
las limitaciones de sistemas telef6nicos
inadecuados.

Los sistemas Fido Net se comunican
automaticamente por la noche -cuando
las tarifas telefénicas son mas baratas-
para intercambiar mensajes por correo
electrénico o difundir conferencias. Mar-
can hasta obtener un contacto, y no de-
jan de transmitir hasta que la maquina
receptora asegure que todos los mensa-
jes se han recibido sin errores. Las cone-
xiones  regulares, denominadas
“gateways” (medios de acceso) entre
computadoras Fido Net y otros sistemas
como Internet o la APC, permiten a los
usuarios de Fido Net comunicarse con



casi cualquier persona gue tiene una di-
reccién en correo electrénico. La mayo-
ria de mensajes llegan a su destino en
menos de 24 horas.

Las computadoras Fido Net pueden
operar incluso sin la existencia de siste-
mas telefonicos. Los juegos de radio
“packet”, que son pequefios aparatos
con antenas simples, se instalan al com-
putador como un modem, y se pueden
utilizar como correo electrénico o para
intercambiar otros datos automéaticamen-
fe.

En areas en donde las computadoras
estan separadas por largas distancias,
estos juegos de radio pueden transmitir
sus mensajes por satélites de orbita infe-
rior, que luego retransmiten ia informa-
cion a otras computadoras. Motorola
desarrolia ahora un sistema de 77 satéli-

- tes de esta naturaleza que, al completar-
se, proporcionaran cobertura continua
en todo el planeta.

Estas tecnologias ayudan a obtener
informacién valiosa a personas de regio-
nes remotas. Satel Life, una organiza-
cidn sin fines de lucro ubicada en
Boston, utiliza satélites de baja érbita y
el correo electrénico para distribuir infor-
macion médica en el Africa Sub-Saharia-
na. Su oficina en Boston tiene contacto
con Peacenet, que utiliza para comuni-
carse con su staff africano y los clientes
con conexiones Fido Net. Los principales
usuarios de Satel Lite son médicos de
las universidades africanas, quienes
pueden recibir, sin costos, tos articulos
del “New England Journal Of Medicine”,
asf como informacidn médica adicional.

Pero el hardware debe liegar primero
a los paises en desarrollo. Algunos fabri-
cantes de computadoras han establecido
programas de donaciones de nuevas
maquinas para las organizaciones que
las requieran, pero ia mayoria han llega-
do a institutos educativos o grupos sin fi-
nes de lucro en los paises
industrializados.

Otra solucion es que los usuarios de
los paises industrializados, donde se de-
sactualizan rapidamente las computado-
ras, las pasen a los usuarios del Tercer
Mundo, quienes estarian encantados de
poseerlas. Mientras Internet y otras re-
des de alta tecnologia requieren podero-
8as maquinas, otras computadores
personales menos sofisticadas pueden
funcionar con los programas Fido Net,
gue proporcionan un eniace comunica-

Mundo Quino, Editorial Lumen

COMUNICACION Y MEDIOAMBIENT..

cional tan rapido como el télex, a un cos-
to muy inferior.

Algunos programas de donaciones
ya existen, Desde 1990, ia Fundacion de
Desarrollo Educativa QOriente-Occidente
de Boston, Massachusetts, ha canaliza-
do miles de computadoras personales
donadas, las repara Si es necesario y
encuentra a potenciales receptores. En
1992, encontré una demanda 200 veces
superior a las computadoras que tenia.

Redes del pueblo

Las redes APC, RTK y otros siste-
mas progresistas demuestran el poten-
cial de las redes computacionales como
fuerza para un cambio social positivo. Si
las redes son baratas, faciles de utilizar,
accesibles para todos y estan llenas de
informacién util, pueden fortalecer la de-
mocracia participativa, posibilitando que
se dé atencidén a los problemas de! dete-
rioro ambiental, la pobreza y otros.

Pero la democracia electronica re-
queriria mas que simplemente cabtear
cada hogar. Las grandes corporaciones
que ya dominan otros medios estan dis-
putando agresivamente posiciones en la
carrera por controlar las “pistas informa-
tivas" del siguiente siglo. Estas enormes
companias telefénicas, empresas de te-
levisioén por cable y estudios de filma-
cion, comparten una vision distinta de un
mundo lleno de redes: tienen quinientos
canales de television, facilitan compras
desde el hogar y acumulan enormes ga-
nancias para quienes controfan ef fiujo
informativo y venden sus programas.

Las redes computacionales def futuro
seran sin duda comercializadas. Pero to-
davia se interroga si cumpliran con todos
-ficos y pobres, del campo y de la ciu-
dad- para entregarnos {a informacion
Que requerimos para escoger las alter-
nativas mas viabies requeridas para la
creaciébn de una sociedad sustentable.
Todavia no esta claro quien controlara o
sera duefo del sistema electronico veni-
dero, pero Ios gobiernos del mundo tie-
nen presion de decidir. Quien obtenga
dicho control tendré enorme poder.

Si los ambientalistas y otros grupos
de interés publico no juegan un mayor
pape) en este debate, arriesgan perder
un gran recurso antes de su creacion.
Los ambientalistas siempre han luchado
por informacién publica. Ahora deben Iu-
char mas para consequir acceso electro-
nico a la informacién. &
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FernanDO CHECA M.

INFORMACION AMBIENTAL:

¢la responsabilidad
es solo de los medios?

Lucia Chiriboga, Ecuador

La informacion ambienial y, consecuentemente, la
“generacion de una opinion publica” favorable a la causa,
¢es responsabilidad exclusiva de los medios y periodistas?,

Json estos los tinicos que deben obtener esa informacion,
procesaria y presentarla adecuadamente al piiblico?, jde
ellos depende la optimizacion de flujos informativos sobre el
medio ambiente, en todas las instancias del proceso que ese
Jlujo implica?. Estas interrogantes son analizadas, en base a
un breve diagndéstico de los organismos ambientalistas del
Ecuador, realizado por CIESPAL.
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s medios de informacién
ienen desinterés por 10s
problemas  ambientales.
Las aclividades y propues-
as de las instituciones am-
bientalistas no son
difundidas por los medios. Un alto por-
centaje de periodistas desea que se les
proporcione materiales elaborados, ¢aso
contrario no los difunden.

Con algunas variantes, estas son las
opiniones de buena parte de 10s organis-
mos ambientalistas 0 ecologistas en el
Ecuador. Claro, también se habla del
apoyo creciente del periodismo a la cau-
sa ambiental, mas ‘a tbnica mayor es
cuestionar y reclamar un mayor interés,
despliegue y solvencia en el tratamiento
de estos temas.

Breve diagndstico

Para conocer la importancia que dan
a la informacion y la percepcién que tie-
nen sobre los medios, CIESPAL aplicé
una encuesta a organismos ambientalis-
tas publicos y privados ecuatorianos, en-
tre noviembre y diciembre de 1994.

Las 36 encuestas (27 de ONG's y 9
de OG's), que fueron enviadas de vuelta,
no constituyen una muesira representati-
va de estos', pero si sefalan tendencias
generales de lo que acontece con ellos
en la materia en cuestion. Ademas, esta
encuesta pretendi6é tener una primera
aproximacién a la problematica que
oriente un futuro estudio a profundidad
para proponer estrategias que superen
los problemas diagnosticados.

Importancia de la informacion

¢ Cual es la importancia que estos or-
ganismos dan a la informacion dentro de
sus propias actividades? Para una pri-
mera respuesta a esta fundamental pre-
gunta, veamos  algunos  datos
cuantitativos sobre la existencia de de-
partamentos de informacion, profesiona-
les que trabajan en ellos y formas de
viabilizar informacion.

La importancia dada a la informa-
cién, en cualquier entidad social, debe

FernanDo CHEcA M., ecuatoriano. Periodista e
investigador. Direccién Técnica CIESPAL.



/ involucrar la
produccion de materiales
adecuadamente procesados
que faciliten la tarea
periodistica. El
mantenimiento 0 apoyo
permanente a espacios de
radio y T.V. es una buena
iniciativa, al igual que
elaborar carpetas con
informacion ordenada,
sucinta y suficiente sobre los
temas mas relevantes;
proporcionar guiones €
imagenes de video para la
elaboracion de notas
televisivas.

traducirse en hechos y actividades con-
cretos como la existencia y gestion de
una instancia administrativa institucional
(lamese departamento, direccion o res-
ponsable de informacién, comunicacién
0 relaciones publicas) que a través de
una estrategia sistematica, establezca
flujos informativos y comunicacionales
intra y extrainstitucionales, especialmen-
te hacia los medios de informacién. Ca-
S0 contrario, la responsabilidad sobre la
informacién publica es delegada a otras
instancias sociales; y la critica posterior
no se complementa con una autocritica
indispensable.

Sobre esa “delegacion de responsa-
bilidad” hay datos interesantes pues solo
el 41.7% (15 organismos) afirma tener
un departamento de informacién perma-
nente. A esta carencia mayoritaria, que
es muy decidora, se agrega otro dato.
De los 25 profesionales declarados que
trabajan en dichos departamentos solo
8 (32%) son comunicadores sociales. El
resto tienen estudios en Biologia, Socio-
logia, Antropologia, etc. Desde luego,
esto no significa desconocer la capaci-
dad comunicativa (via materiales audio-
visuales 0 impresos) que puedan tener
estos Ultimos; pero si hablamos de estra-
tegias informativas, y no solo de produc-
cidn de materiales de informacién, es
obvio que los primeros estaran en mejor
capacidad de disenarlas e implementar-
las, si a dichas estrategias se les da la
importancia que tienen.

Ademas, la mayoria recurre a formas
usuales para viabilizar informacién como
boletines de prensa (75%), publica-
ciones periédicas (61%), entrevistas
(58%), ruedas de prensa (14%) y otras
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formas (plegables, cartillas, audiovisua-
les, informes de investigacion, articulos
cientificos); y muy pocos, apenas un
11%, mantienen 0 colaboran frecuente-
mente con programas radiales. Desde
luego que aquellos mecanismos son im-
portantes, pero su rol es limitado para
“rabajar fa opinién pablica”, pues mu-
chas veces no coinciden con la dindmica
ni las urgencias de los medios de infor-
macién, donde la “hora de cierre” ejerce
una tirania absoluta y determina que se
releguen, a no ser que sean muy impor-
tantes, temas que implican un mayor es-
fuerzo de interpretacion y
procesamiento.

Una estrategia de informacion debe
involucrar la produccién de materiales
adecuadamente procesados que faciliten
la tarea periodistica. El mantenimiento o
apoyo permanente a espacios de radio y
T.V. es una buena iniciativa, al igual que
elaborar carpetas (si son impresas y
bien presentadas, mejor) con informa-
cién ordenada, sucinta y suficiente sobre
los temas méas relevantes; proporcionar
guiones e imagenes de video para la
elaboracion de notas televisivas, sobre
todo en el caso de hechos que deben
ser denunciados; elaboracién de articu-
fos y reportajes que aborden sistemati-
camente  diversos temas para
entregarlos a los medios impresos (pue-
de ser previo acuerdo de exclusividad);
talleres de trabajo conjunto entre am-
bientalistas y comunicadores® para el di-
sefioc de estrategias puntuales de
informacion y la elaboracién de mensa-
jes; constituciéon de un pool de noticias
interinstitucional (el CEDENMA puede
ser un excelente espacio para ello) que
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obtenga, procese y distribuya adecuada-
mente la informacién; y otros mecanis-
mos, que raras instituciones los utilizan,
para lograr una presencia cualitativa y
cuantitativamente superior de la informa-
cién ambiental en los medios, y asi evi-
tar el lamento de que “un alto porcentaje
de periodistas desean que se les propor-
cione extractos elaborados, caso contra-
rio no nos publican”, que no es otra cosa
que un reconocimiento involuntario de
una gran carencia en I0s organismos
ambientalistas. Mas que esperar que
los periodistas acudan a cada organis-
mo, estos deben acudir a aquellos y a
los medios con propuestas concretas,
viables y de calidad.

Percepciones sobre el periodismo

Otro aspecto interesante del diag-
nostico es el relacionado con las percep-
ciones que los organismos tienen sobre
los periodistas. Interesante puesto que
estos datos sefalan caminos para supe-
rar esa suerte de divorcio existente y
mejorar la relacién entre ellos. En el
cuadro No. 1 se destacan nitidamente 3
aspectos negativos:

- Tratamiento inadecuado, dentro del
cual estan la falta de investigacién y
de ética, informacion incompleta, dis-
torsién, sensacionalismo.

- No nos difunden (actividades, infor-
macién generada por los organis-
mos) y no hay buena relacién.

- No hay interés ni valoracion, ciertos
temas no publican.

En “otros”: no devuelven material
prestado, no son parte de la solucién y
hay facilismo.

En buena medida, estas percepcio-
nes coinciden con lo que hemos adverti-
do en un documento anterior®: la
ausencia casi total de una especializa-
cién en periodismo ambiental (a nivel de
medios, fundamentalmente) que es la
primera causa para un tratamiento ina-
decuado (y sus diversas expresiones,
mencionadas arriba) de este tipo de in-
formacion. Ademas, tiene relacién con fa
falta de interés: si no hay un conoci-
miento adecuado del tema, dificiimente
puede haber interés en él; y también con
la no tan buena relacidn entre organis-
mos y periodistas, también por respon-
sabilidad de los propios organismos. De
todas formas, lo negativo no constituye
un o6bice para optimizar la relacién entre
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organismos y periodistas, por el contra-

rio, nos indica por donde transitar, si hay

voluntades reciprocas.

Sin embargo, hay criterios positivos
que balancean las percepciones sobre el
periodismo, 3 son los que se destacan
en el cuadro No. 2:

- Nos difunden.

- Adecuada divulgacién, lo que incluye
dar importancia y aperiura al tema,
oportunidad, objetividad, pluralismo.

- Contribuyen al conocimiento y sensi-
bilizacién; credibilidad, capacidad
de convocatoria, posibilitan el éxito
de campanas.

Con lo cual, y no obstante las defi-
ciencias y dificultades en medios y perio-
distas, hay un terreno fértil para
establecer alianzas, entre organismos y
periodistas, y un caminar compartido en
beneficio de [a informacién ambiental.

¢Qué hacer?

Los mismos organismos han hecho
varias sugerencias {cuadro No.3), pero
en todas ellas, excepto en la No. 5, apa-
rece implicita la responsabilidad en los
medios como si Ia informacién ambien-
tal, y todo lo que implica, dependiera so-
lo de elios. A partir de este breve
diagndstico, y de lo que hemos plantea-
do en otra oportunidad®, creemos que los
organismos pueden y deben hacer mu-
cho al respecto. Algunas propuestas son
las siguentes.

Investigacion: basicamente en 2
areas: investigacién ambiental e investi-
gacién de o para la comunicacién. En el

hablamos de
idivulgacion, es
Emenester un trabajo de
"traduccion” del lenguaje
dificil de la ciencia a uno
mds asequible. El resultado
de este procesamiento de la
informaciOn permitiria ganar
espacios en los medios.




primer caso, 105 organismos la vienen
realizando, aunque no en la medida de-
seada; pero el problema mayor radica en
la difusién o divulgacidn de los resulta-
dos que permita su conocimiento por
parte de |a mayor cantidad de grupos
profesionales y sociales.

Si hablamos de divuigacién, es me-
nester un trabajo de “traduccién” del len-
guaje dificit de ia ciencia (dificil para los
no especializados) a uno mas asequible.
El resuitado de este procesamiento de la
informacién permitiria ganar espacios en
los medios.

Con la segunda area se obtendria in-
formacion fundamental que permita
orientar adecuadamente, monitorear,
evaluar y retroalimentar los procesos co-
municacionales. En este sentido, los as-
pectos que requieren de una
investigacién imprescindible son: conoci-
mientos, actitudes y practicas sobre di-
versos temas ambientales; situaciones
comunicacionales; acceso y preferencia
de medios; habitos y otros aspectos que
permitan conocer ia calidad de las rela-
ciones perceptores - medios, contextos
culturales y comunicacién. En la medida
en que el comunicador conozca y se
compenetre con la realidad en la que in-
terviene, mayor serd la posibilidad de
que lo haga con éxito.

En cualquiera de los 2 casos, la difu-
sién amplia de estos resultados (particu-
larmente hacia los periodistas) permitiria
una socializacién con la que todos gana-
riamos y con la que se apuntalaria mas
stlidamente la informacién ambiental.

Capacitacién: en base a una priori-
zacion de temas (segun intereses nacio-
nales, regionales o locales) y a un
diagnéstico de necesidades de capacita-
cién de los periodistas, los organismos
deben impuisar este tipo de actividades
adecuéandolas a los horarios méas funcio-
nales y a las dinamicas de los medios.
Con esto se contribuiria a superar uno
de los problemas fundamentales: 1a falta
de especializacién en el periodismo am-
biental que a su vez es causa de otros
problemas, segun io hemos sefalado. El
establecimiento de los acuerdos corres-
pondientes con los medios es posible
pues la responsabilidad e interés de es-
t0s, en cuanto a capacitacién se refiere,
es enorme porque en Gltima instancia
son ellos también los que se benefician.

Flujos informativos: los organis-
mos deben evaluar 10 que al respecto
han hecho y establecer éptimos flujos de
informacidén hacia la sociedad y, sobreto-
do, hacia los medios de comunicacion
que constituyen un canal y un puente
efectivos para relacicnarse con el pabli-
co. De lo que se trata es de establecer
formas adecuadas de viablizar la infor-
macién que faciliten el trabajo de los pe-
riodistas y garanticen un espacio en los
medios.

A los mecanismos y recursos ya
planteados cabe agregar el de la consti-
tucién, fortalecimiento, promocién y uso
de {as bases y redes de datos. El “net-
working” (interaccién en redes), aln su-
butilizado en nuestro medio, es una
valiosa herramienta para la investigacion
e informacién ambientales pues permite
conectarse con el mundo de una mane-
ra rapida, eficiente y barata’. Segun la
encuesta aplicada, el 36% (13 organis-
mos) tiene correo electrénico. De ellos
solo 1, quizés por ser entidad pertene-
ciente a una universidad estatai, es or-
ganismo publico, dato que evidencia una
notable carencia a nivel gubernamental.
En la estrategia informativa que se plan-
tea, esta tecnologia debe ocupar un lu-
gar destacado por el servicio, ya
demostrado suficientemente, que puede
dar a la informacién ambiental y por la
forma cdmo contribuiria a mejorar la re-
lacién de los organismos con los perio-
distas.

Sin embargo, estas y otras propues-
tas deben basarse en una sofida estrate-
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gia de alianzas que involucre a medios,
periodistas, organismos ambientalistas y
otros, a fin de optimizar la informacion y
comunicacién ambientales, en todos sus
aspectos, para la consecucién de una
sociedad sustentable.

NOTAS

(1) Para la identificacién de los organis-
mos ambientalistas del Ecuador se
utilizaron el “Directorio Verde” de Va-
rea Anamaria, Maldonado Ana M. y
Barrera Carmen, publicado por el
Comité Ecuménico de Proyectos, ju-
nio de 1993, Quito; y un directorio
actualizado, a octubre de 1994, de
los miembros titulares, asociados y
aplicantes del Comité Ecuatoriano
para la Defensa de la Naturaleza y el
Medio Ambiente (CEDENMA),

(2) Una guia metodolégica muy intere-
sante es la detallada en "Ambien-
talistas y comunicadores, una pro-
puesta metodoldgica de accién con-
junta”, Tréllez Eloisa y Quiroz César,
SECAB, Bogota, 1992.

(3) Véase “Periodismo ecolégico: refle-
xiones y propuestas”, Checa Fernan-
do, material de apoyo
actividades organizadas por CIES-
PAL, (mimeo).

(4) Al respecto, un aporte interesante
por su contenido y referencia biblio-
gréfica es “Global Network, Compu-
ters in a Sustanaible Society”, Young
John E., Worldwatch paper 115, sep-
tiembre 1993, Worldwatch Institute,
Washington DC.
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KiNTTO LUCAS

UNA VIDA LIGADA
A LA FLORESTA

0s montaraces viven bajo el
regazo escondedor del
monte, entre la maciegas
del estero, en los rincones
de las quebradas donde
sombrean helechos, llante-
nes y bromelias. Se guarecen en los
pantanos, en las lagunas, en las orillas
de los rios. estan intimamente ligados a
una realidad de soledades, solo mitigada
por el verde de la flora y el inquieto bullir
de la fauna. Son apeados cuyo ambito
natural esta limitado por la floresta. Mi-
metizados al paisaje, éste penetra en
sus secretos hasta confundirse con ellos,

KintTo Lucas, uruguayo. Editor Cultural del diario
HOY de Quito. Premio Latinoamericano de
Periodismo José Marti 1990. Este articulo pertenece
al libro Diario de Viaje...
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El periodismo ecologico ha
pasado a ser practicado con
mds frecuencia en América
Latina . Este articulo es un
ejemplo de reportaje que
vincula el medio ambiente a la
realidad social.

Con el rio en la piel

y aunque los arboles no les dejen ver la
totalidad del monte, reconocen en cada
arbusto un fragmento de naturalezay, en
cada sonido, en cada ramita cortada, en-
cuentran la presencia total del universo.

UNO

Un poco mas alla del quilémetro 329
de la ruta 6, el rio Negro se apodera del
paisaje hasta perderse en el monte. Los
botes miran al agua... Mas aca, en un
claro, esta el rancho de terrdn y paja
donde vive Radl Gadea. A pocos metros,
bajo un “bendito”, arden algunas ramitas
de coronilla ahumando el cielo. Junto al
fogon, Radf y don Mérquez toman mate y
conversan sobre el viaje que Gadea,
“Polilia”, yo y los perros, emprenderemos

Edgar Naranjo, Ecuédor



rio arriba en busca de algunos animales
para cazar.

Marquez vive en un ranchito a cin-
cuenta metros, no nos acompafiara por-
que debe viajar a Montevideo para
cobrar una jubilacién que tiene. por sus
anos de trabajo en la construccion. “Mi
cuiado cuando estuvo por aca -dice el
viejo- dejé en mi rancho colgada una
bandera roja, pero yo no quiero saber
nada con la politica. Si los politicos no
me dan nada. Mire la cantidad de propa-
ganda que dice anduvieron haciendoe an-
tes de las elecciones. Gastaron
millones. ¢De dénde sale esa plata? De
alguna manera se la sacaran a la gente,
mientras uno gana una jubilacién que no
le da para nada. Y eso que yo vivo en el
monte, no pago alquiler...".

Gadea hace siete afios que vive en
la zona, cuando 0 echaron de su trabajo
en Montevideo se largd hacia el monte.
‘L a gente del campo busca trabajo pero
no encuentra -dice-, y si lo consigue co-
bra una miseria, entonces termina arran-
cando para la ciudad, pensando que va
a ganar setenta u ochenta mil pesos y
vivir bien. Termina siendo carne de ca-
Aidn de los ‘vivos', tirado en la miseria.
Yo hice al revés, me cansé de que me
trataran mal en fa ciudad y vine para el
monte. Alla en la ciudad tenés que pa-
gar alquiler y si no podés, no tenés don-
de vivir. Aca en el rio te ubicas en
cualquier tado”. En estos afios, Raul
aprendi6 a querer el rio y el bosque -que
fo cobijan y le brindan la comida- como
una parte indisoluble de su vida.

DOS

Aunque el soi calienta bastante, el
viento fresco que viene del Este penetra
por la piel. Lentamente comenzamos a
dejar la orilla atras... por la tierra mar-
chan los siete perros: Tizén, Pantera,
Gaita, Sapuca, Rompebola, Pecho y Co-
lita. En el primer tramo recorrido el rio
estd calmo... la remada es corta, lenta y
pareja. Después de dos horas de viaje,
cuando nada hacia suponer la presencia
de algtin bicho interesante, fos pefros ia-
dran y salen corriendo hacia e monte.
Gadea salta def bote y los sigue. Surgen
dos jabalies. Uno de ellos est4 libre; Ga-
dea apunta y tira. La bala calibre 22 se
introduce por la frente del chancho sal-
vaje; este cae. El otro es tironeado por
la Gaita y el Pantera hasta e! rio. El
montaraz salta rapidamente y fe atravie-

Hojas en el aire

Edgar Naranjo, Ecuador
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sa un facon; como no muere, tiene que
ahogarlo. Luego lo arrastra hacia la ori-
Ma, lo limpia y da de comer a los psrros.
Luego cuerea ambos jabalies y los car-
ga en el bote.

La relacion del montaraz con sus pe-
IMos es muy especial. Son parte de su
familia y asi los trata: reprendiéndolos
cuando desaparecen, alabandolos cuan-
do realizan un buen trabajo. “Siempre in-
tentando ser justos para que no haya
celos entre ellos”, dice Radl.

A fas cinco de fa tarde, ayudada por
el viento en un recodo del rio, la corren-
tada en contra se hace mas fuerte. El
bote entra enérgico en la corriente. La
proa se incrusta con furia en el sector
més violento del rio Negro, el duelo es
brutal. Sin alterar el ritmo, Radil y su cha-
lana luchan contra viento y corriente. El
bote parece irse contra ias rocas, pero
no... Al fin vencen. Viento y correntada
quedan atrds. Radl muestra cansancio.
Primero fue la lucha a brazo partido con
el jabali, tuego la pelea con el rio. Sin
embargo éste no pudo con él... Vamos
marchando despacio hacia ef sauce que
sirve de embarcadero en la Zanja de los
Feos. Allf pasaremos la noche “La dltima
vez que acampamos aca -dice Radl- llo-
via torrencialmente, pero ef “indio” Orte-
ga (otro montaraz) que venia con
nosotros, no quiso dormir bajo la lona.
Siempre estuvo acostumbrado a dormir
bajo el cielo, con las ramas de los arbo-
les por techo... entonces se tapd con su
capa y durmié bajo la lluvia".

En media hora estd listo ef campa-
mento, minutos después nos sentamos
junto al fogbn a tomar unos mates y
charlar un rato.

Radi- En este rio hay mucho bagre y
tarariva, pero vienen brasileros con re-
des y levantan pescado en cantidad. Lo
guardan en conservadoras y se lo llevan
para Brasil. Nosotros pescamos 1o nece-
sario para comer y eltos se llevan cajo-
nes para otros paises.

- El montaraz cuando anda por el
monte va dejando marcas en los arbo-
les. De esa forma va mostrando un ca-
mino para reconocer en ofra oportunidad
¢no?

Raul- Hacemos marcas distintas pa-
ra saber quién es el que pasé por un de-
terminado lugar. Es una forma de
comunicarnos y saber que estamos vi-
VOS, porque a veces pasamos meses sin
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vernos. Ramén Chumica es el que mas
conoce el monte porque tiene muchos
afios de montaraz. Sabe cada recodo,
cada arbol, fos ruidos... los olores... Ra-
mbn es uno de los mejores cazadores:
zorro, nutria, jabali, lobo de rio, mampe-
lados... es uno de los pocos cazadores
de todo. Solo respeta a los carpinchos
porque hay pocos.

Polilla- Es verdad, los montaraces
respetan las especies, hay un respeto
por la vida de los animales, no matar por
que si.

Raul- En esta época, por ejemplo, no
se puede cazar mulitas porque estén fla-
cas y aguachentas pero cuando vienen
los puebleros las agarran y se las llevan,
no dejan ni siquiera que pasen el perio-
do-de reproducci6n, asi se terminan...

TRES

En esta zona del pais la mayorfa de
los pobladores votan en las elecciones al

partido nacional, sin embargo la actitud -
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de éste cuando el gobierno colorado del
doctor Julio Maria Sanguinetti decidié
suspender el servicio de trenes para pa-
sajeros, no los dejé muy contentos. An-
tes de la eleccién de 1989, estuvo el
senador nacionalista Zumaran, en cam-
pafia electoral, y no fue recibido muy
amablemente. A su llegada nomas, un
caudillo local le increp6: “hasta que no
pase el tren, no vengan a pedir votos”.

Raul- El candidato a presidente, se
tuvo que ir volando... Pero a mi lo que
me da rabia son las injusticias. A veces
uno tiene ganas de matar a los que se
aprovechan de los mas débiles, pero se
tranquiliza... La biblia es la que calma los
impulsos... Es bueno leerla desde el Gé-
nesis al Apocalipsis. Los salmos y los
proverbios son muy lindos...

Polilla- Aca la mayoria de los paisa-
nos tiene pavor de lo que suene a Frente
Amplio, tupamaro o comunista. Durante
afios les han metido cosas en la cabe-
za... y para aclarar la verdad hay que

arrimarse hasta estos lados, convivir un
poco con esta gente.

Radl- Ramén Chumica es un cono-
cedor de la vida, sequido esta hablando
de la justicia. Dice que los grandes siem-
pre se arreglan y por eso los chicos de-
bian unirse. Es un hombre sabido. Hace
afos que no pisa una ciudad, ni docu-
mentos tiene. Un dia en que el rio esta-
ba bajo dejé sus ropas en un sauce, de
repente comenzd a crecer y el agua se
le lievd todas las ropas, pero él no se dio
cuenta, cuando fue a levantar un bulto
gue estaba sobre el mismo sauce se lle-
vb flor de sorpresa al toparse con el
cuerpo de un muchacho que el dia ante-
rior habia sido seguido por ia policia y al
tirarse al rio murid congelado... Ramén
ha vivido mucha cosa, por €so es cono-
cedor...

CUATRO

Algunos montaraces como Radl y
Marquez viven en un lugar fijo y solo re-
montan el rio cada cierto tiempo para ca-
zar, ofros van de un lugar a otro del
monte y no permanecen mas de un mes
en el mismo sitio, pero todos hacen algu-
na changa cada cierto tiempo para sub-
sistir.

Raul- Todos estamos obligados a ha-
cer una changuita de vez en cuando...
por el peso que no abunda mucho...
Cuando podemos, ademas de cazar le-
vantamos huevos de avestruz, tenemos
pescado, y asi vamos tirando. Somos
humildes pero somos honrados...

A la madana siguiente continuare-
mos el viaje. Ef rio esta muy bajo debido
a la prolongada sequia que afecta la re-
gién; los arboles secos aparecen contra
la barranca: blanquillos, barba de chivo,
espinitlos, pitangueras, pau-ferro, curru-
pi, arrachan... Son muchos los montara-
ces que se mueven en esta zona del rio
Negro: Sarabico, Ramén Chumica, el
“indio” Ortega, Raul Gadea, ¢l “viejo”
Marquez, Cacho Jeremias, Manduka,
Coioio... Solitarios, de movimientos feli-
nos, atraviesan la espesura con pie livia-
no, cauto y seguro. La luna llena
alumbra sus acechos mientras esperan
fa presa que se acerca, casi imantada,
hasta ponerse bajo la mirada infatigable
de sus rifles. Asi viven y envejecen, del
monte al rancho, del rancho al boliche,
def boliche al prostibulo y del prostibulo
olra vez a ese monte que los cautiva y
alimenta. &



Agrotoxicos
son el flagelo
de 1los
agricultores

Este articulo obtuvo el Premio
Interamericano de Prensa
sobre Medioambiente en la

categoria de Diarios y
Agencias de Internacionales
de noticias, en 1993,

a pequena ciudad de Maria
da Fe, en el sur de Minas,
impresiona por sus valles
cultivados con banano, to-
mate, zanahoria y principal-
mente papa. La completa
falta de compromiso con el uso de los
recursos naturales de esa region de la
Sierra da Mantiqueira ya comienza a
traer problemas bien concretos a las ad-
ministraciones plblicas y especialmente
para la salud de ta poblacién. La econo-
mia es casi totalmente sustentada por la
actividad agricola, y el abuso de los
agrotdxicos, ademas de la ignorancia
general sobre el uso adecuado de esos
productos, ya pone en riesgo el abaste-
cimiento de agua y genera constantes
perfurbaciones fisicas en los trabajado-
res.

Los primeros andlisis del agua y los
sedimentos del rio Cambui, donde se

ADRIANA SILVEIRA, brasilefia. Periodista del Jornal
Estado de Minas.
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hace la captacién de la Copasa (Com-
pafifa Estadual de Agua Potable), fue-
ron realizados por la Secretaria
Municipal de Desarrollo y Medio Am-
biente, Patricia Goulart, que cursa el
doctorado en Toxicologia en la Universi-
dad de Sao Paulo (USP). Las muestras
de sedimentos indicaron la presencia de
Aldicarb, principio activo del agrotéxico
Temik, y también del defensivo Garnu-
tox, los dos “clase I” ( la clasificacion
mas toxica de este tipo de productos) y
bastante utilizados en las plantaciones
de papa, principal cultura de la region.

Aunque el agrotoxico solo haya sido
encontrado en los sedimentos y en nive-
les bajos, la Copasa tiene en las manos
un grave problema: si son encontrados
vestigios significativos en el agua, debe-
ra supender el abastecimiento, ya que
no hay tecnologia disponible capaz de
neutralizar los principios activos, afirma
el superintendente de Recursos Hidri-
cos y Medio Ambiente, Valter Vilela.

Ademas del monitoreo de rutina realiza-
do por la empresa que también ya acusé
rastros de agrotéxicos, la Copasa con-
tratd una supervisién de la Escuela Su-
perior de Agricultura de Lavras (ESAL).

El laudo del profesor René Luis de
Oliveira Rigitano, muestra la presencia
de Granutox en dos muestras de sedi-
mentos recolectados el 13 de mayo de
ese afio, y hay todavia presencia de Al-
dicarb en muestras de agua recolecta-
das en setiembre pasado. El profesor de
la ESAL tranquiliza a la Copasa en rela-
cién a los niveles de concentracion en-
contrados en el agua, todavia bien abajo
del limite de diez microgramos por litro,
maximo tolerable por la legislacién nor-
teamericana. Como en el andlisis mas
reciente los residuos solo fueron encon-
trados en los sedimentos, el laudo re-
cuerda que el resultado refleja la
salinidad def agua de la papa e indica la
necesidad de mejoramiento constante
en fos préximos meses.
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Dependencia de los venenos
marca un tiempo triagico

“Soy del tiempo en que esta tierra
producia sin adobo y sin remedio”, cuen-
ta el productor Benito Guedes, 53 afios,
40 en la agricultura. Hoy, infelizmente
sin los defensivos no hay cosecha. Ultili-
zados principalmente en las plantacio-
nes de papa, ademas de tomate y
zanahoria, los agrotoxicos que se despa-
rraman por las plantaciones al margen
del rio Cambui y por los 1864 hectareas
de la cuenca, son facilmente acarreados
hacia la naciente a través del drenaje de
la plantacion, lluvias e infiltraciones. Pa-
ra enfrentar las agresiones de la planta-
¢ién, el arroyo no cuenta con ningln tipo,
de bosque protector y ademas tuvo el te-
cho modificado por el programa de re-
presas de la Ruraiminas implantado en
las décadas del 70 y 80. El técnico local
de la Copasa, Jorge Ferreira, recuerda
que el drenaje de las represas deformé
el frayecto del rio, hundio el lecho y la
reduccién def ancho.

La Estacion de Tratamiento del Agua
(ETA) de la Copasa tiene capacidad pa-
ra 18 litros por segundo, lo suficiente pa-
ra el abastecimiento del municipio,
segun el gerente distrital de tajuba, Luiz
Claudio Gaudino Braga. Alerta que, en
caso de que sea inviabilizada la utiliza-
cién de la cuenca del Cambui, no hay
otra fuente disponible, pues la cuenca
del rio Sabara das Posses, que también
sirve al municipio, es todavia mas agre-
dida por plantaciones de papa.

La proximidad con los agrotoxicos
provoca gran desconfianza en la mani-
pulacion sobre cualidad de agua distri-
buida por la Copasa.

Una investigacidn realizada por la Al-
caldia de Maria da Fe, muestra que mis-
mo con la existencia de la ETA, 57.8%
de los 1795 entrevistados, si pudiesen
elegirian las aguas de mina (agua natu-
ral de donde se extrae el agua mineral)
para beber; 13.8% de pozos y aljibes y
solamente el 7.8% de la llave. Entre los
31.82% que afirmaron no beber agua de
la Copasa, 22.97% alegan gusto malo
{(probablemente por el cloro) y 8.58 %
miedo y riesgo.

Una operacion de emergencia
intenta mantener la disciplina

En el intento de frenar la contamina-
¢ion de la cuenca del Cambui estéa sien-
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do montada una especie de operacion
emergencia, en la que participa la Alcal-
dia, ia Copasa y el Instituto Mineiro de
Agropecuaria (IMA), ademés del Instituto
Estadual de Florestas (IEF) y la Policia
Forestal. Si el uso del agrotoxico no se
hiciera con disciplina, el abastecimiento
de agua seré& suspendido y !a ciudad so-
brevivird con camiones cisterna o agua
mineral, que por el alto costo solo seria
destinada a servicios basicos, como hos-
pitales y guarderias, amenaza la Copa-
sa.

La idea del grupo es comenzar por la
concientizacion de trabajadores y pro-
ductores sobre el uso, manoseo y alma-
cenamiento adecuados. Para eso, los
técnicos del IMA, Armado Eduardo da
Silva, Lisia Halis Menezes Costa y José
Florentino Domingos, pretenden realizar
diversas reuniones educativas con los
productores locales para disciplinar el
uso del recetario agronémico, hoy inexis-
tente en la regién -se compra agrotoxi-
cos hasta en bares-, el IMA elabora un
catastro de productos y puestos de ven-
ta que, después de ia conclusion, segin
el jefe del Departamento de Produccion
Vegetal, Joao Gongaives Rios, dara las
bases para una fiscalizacion efectiva.

Para evitar la contaminacién por em-
balajes vacios, la alcaldia y Copasa de-
ben construir 20 fosas, verdaderos
crateres donde seran depositadas y des-
pués enterradas. Tres ya estan abiertos.
Copasa también dio inicio al monitoreo
de la calidad del agua, con la colecta
quincenal de muestras de agua y Sedi-
mentos, que estan siendo enviados para
andlisis de la ESAL, al costo de US$ 100
cada uno. Ei gerente distrital de la Copa-
sa, Luiz Claudio Gaudino, explica que la
intencion no es acabar con las plantacio-
nes, sino educar el plantio para que se
agreda menos al medioambiente. Orien-
tacién, fiscalizacién y vigilancia de la res-
ponsabilidad por el dafic causado son
las directivas det programa.

Victimas del mal que crece
alimentado por la ignorancia

Cuatro dias en ¢l hospital y 19 litros
de suero. Fue lo que el trabajador Celso
Nascimento Ribeiro, 21 afos, consiguid
recogiendo papa en la lata vacia del
agrotéxico Granutox. Solo con el olor ex-
halado por el embalaje, comenzo a sen-
tir dolores en el cuerpo, vémitos y

race cerca de seis
afios, el agricultor
wMario Ernesto lavo un
frasco de agrotdxico y lo
uso para guardar cafia.
Bebid y murid. Tres dias
después, la viuda recibio la
visita de una amiga de la
familja, Maria Cordeiro, y le
ofreci6 la misma cana. Ella
también murid. Realidad o
leyenda, la historia es
contada de boca en boca en
Maria da Fe.




diarreas. “Tenia la idea de que no habia
ningGn problema”, dice él, quien también
acostumbra a aplicar los diversos tipos
de ofensivos usando solamente “el som-
brero” para protegerse.

Flavio Fernando Silva, de 17 ahos,
después de seis dias de aplicaciones en
la cosecha, utiizando pafuelo mojado
en el rostro o ni siquiera eso, también
fue internado. Asi como Celso y Flavio,
préacticamente todos los trabajadores de
la regién no usan ninguin tipo de equipo
de seguridad, segin ellos son bastante
incomodos y calientes, y conviven con
las consecuencias.

Una investigacion reciente de Copa-
sa, con 72 productores de papa, mues-
tra que 65 % trabajan en (a aplicacion de
agrotoxicos, de esos el 70% no utilizaba
ninguna proteccion. De los pocos que di-
jeron que usaban mascaras, capa,
guantes, lentes y botas, 32% retiran el
equipo durante la aplicacién. Terminado
el trabajo, el 24% afirmaron sentir ma-
reos; 13% dolor de cabeza, 15% males-
tares, 6% vista oscura, ademas irritacion
de la piel; 56% de los entrevistados tie-
ne algiin amigo que ya presento proble-
mas provocados por los agrotoxicos.

De las cuatro mil personas emplea-
das en Maria da Fe, 2563 trabajan enla
agropecuaria. La facilidad en adquirir los
defensivos y la falta de cuidado en el
manoseo, justifican la gran cantidad de
casos de intoxicacion en los seis pues-
tos de salud locales, segln el secretario
municipal de saiud, Celso Texeira da Sil-
va. Sin decir el porcentaje de ese tipo de
atencion, el confirma la presencia cons-
tante de pacientes con sintomas causa-
do por el contacto con los agrotéxicos.

Anecefalia

Ademas de las intoxicaciones leves,
las consecuencias de los agrotoxicos en
el organismo humano son todavia des-
conocidas. En Maria da Fe, la aparicion
de casos de Anecefalia (ausencia de ce-
rebro) llega a causar preocupacion. El
ginecologo y obstetra, Marcio Gomes
Viena, que trabajé alli de 1975 a 1983,
relata por lo menos seis en ese periodo,
“Un indice comparado a Cubatao". En
noviembre del afo pasado M.A.N, 25
aflos, casada con un agricultor, quedd
embarazada de gemelos, ambos con
anecefalia, un caso nunca visto por el
médico. No es posible afirmar que la
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La mirada en el mar

causa sea el agrotéxico, segun los médi-
cos, dado ta implicancia de otros facto-
res de complicacién en cada caso, pero
Marcio Viana alerta que los organofosfo-
rados pueden provocar problemas de
mala formacion congénita.

Leyenda o realidad, los hechos
caen en Ia boca del pueblo

Hace cerca de seis afos, el agricul-
tor Mario Ernesto lavé un frasco de agro-
toxico y lo us6 para guardar cafa. Bebio
y murié. Tres dias después, la viuda re-
cibi6 la visita de una amiga de la familia,
Maria Cordeiro, y le ofreci6 la misma ca-
fla. Ella también muri6. Realidad o le-
yenda, la historia es contada de boca en
boca en Maria da Fe, que ya se acos-
tumbréd con los problemas del agua y los

agrotoxicos y hasta hace de ellos tema
de moda en las guitarras de la ciudad.
Hace algln tiempo, por ejemplo, el agri-
cultor Sebastian Bueno da Silva, 84 aios
escribié la musica “Agua de Maria da
Fe", donde critica la consecidn a ia Co-
pasa y la captacion hecha en el rio, exal-
ta la calidad del agua de las minas y
habla de poluciéon. En una parte la letra
dice: “Habia en esta ciudad/ En ciertos
afios pasados/ Un alcalde muy bueno/
Del pueblo muy estimado/ Pero en el fin
del mandato/ Dio un paso errado/ El
agua de la alcaldia/ El la dio para el es-
tado./ Fueron a sacar del rio/ Agua sucia
envenenada/ Que la lluvia trae de las
plantaciones/ Por el canal que enjuaga/
Quien quiera que venga a ver/ Es una
cosa privada. &
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Las radios
yel
desarrollo
rural
sustentable

El uso de las radiodifusoras
regionales en la difusion del
desarrollo racional sustentable y,
especificamente, en la
problemdtica ambiental crece dia
a dia. Luego de una investigacion
realizada en Argentina, los
autores destacan la necesidad de
incentivar a las radios para que
cumplan con esta obligacion que
les impone el periodismo
moderno.
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GusTAavO CIMADEVILLA

n la regién sur de Cérdo-
ba, al igual que en otros
ambitos de la region pam-
peana y del resto del
pais, han surgido en la Ul-
tima década decenas de
radioemisoras. Ningan pueblo del sur
provincial carece hoy de una radio de
frecuencia modulada (FM) y las ciuda-
des pequefas e intermedias observan ia
proliferacién de aquellas. Asi, la radio
forma parte del dia a dia de los centros
urbanos, cuya existencia y supervivencia
dependen, en una alta proporcién, de la
actividad agropecuaria.

Por otra parte, en tanto la evolucién
productiva y tecnolégica del agropam-
peano afecta actualmente {a capacidad
productiva del suelo, se han implementa-

EDGARDO CARNIGLIA y GusTAVO CIMADEVILLA,
investigadores,  profesores del  Area  de
Comunicacién y Desarrollo del Departamento de
Ciencias de la Comunicacidn, de la Universidad de
Rio Cuarto, Argentina.

do desde el &mbito cientifico-técnico ofi-
cial -en especial el INTA- proyectos de
generacion y transferencia de tecnologia
orientados hacia el desarrollo rural sus-
tentable. Esto es, iniciativas para mejorar
la productividad agropecuaria y asegurar
la conservacion y eventual recuperacion
del recurso suelo.

Estas propuestas contemplan, entre
otros aspectos de la estrategia extensio-
nista, el empleo de las radioemisoras re-
gionales en ta difusién de aspectos del
desarrollo sustentable en audiencias es-
pecificas (productores, técnicos) y gene-
rales (sistema educativo, instituciones,
poblacion en general).

Este trabajo introduce a la discusion
de ese componente “nuevo” de la estra-
tegia extensionista oficial: el uso de Jas
radioemisoras regionales en la difusion
del desarrollo rural sustentable. Analisis
que requeriria discriminar a) cémo apa-
rece la cuestion ambiental en tanto pro-



blema social plasmado en un conjunto
de significados culturales; b) qué papel
desempefian y pueden ejercer los me-
dios en la definicion del mismo y c) cué-
les son las posibilidades y limitaciones
de la utilizacién de las radios en dicha
propuesta de generacion y transferencia
de tecnologia.

Cuestion ambiental vy cultura
ambiental sproblema social?

Dado su aporte de alimentos, divisas
e ingreso fiscal, la produccién agrope-
" cuaria -en particular la de la regiéon pam-
peana- desempefié y desempefia un

papel clave en el estilo de desarrolio pre- |

dominante en Argentina, otorgandole un
nitido perfil agrario.

La evolucién reciente de la agricultu-
ra y ganaderia extensivas -las dos activi-
dades productivas con mayor incidencia
en el medio ambiente del pais- ha con-
ducido a la degradacion del suelo. Ef
proceso de agriculturizacion que afecta
desde 1975 a diferentes 4reas de la re-
gion se ha traducido en una importante
disminucion de la fertilidad, pérdida de
material y contaminacién quimica del
suelo.

Pese a la importancia de lo agrario y
-por ende- de la oferta de recursos natu-
rales para la economia y la sociedad, la
cuestion ambiental no apareceria, al ob-
servar la trama mas general de significa-
dos culturales de Argentina, como un
problema social trascendente. Asi, se
sostiene que ‘la Argentina contempla la
paradoja de ser un pais agricola sin cul-
tura ambiental” (DI PACE, 1993:95)

Sin embargo, una perspectiva siquie-
ra superficial del proceso de produccion
circulacion y consumo de significaciones
que, sin soslayar la “utopia del desarrolio
sustentable”, rescate elementos de diag-
néstico basicos para operar estrategias
de intervencién sociocultural, permitiria
sostener que dicha cultura ambiental
presenta rasgos definidos que inciden en
los efectos ambientales.

Los medios en la definicién de la
problematica ambiental

¢Como participan los medios de co-
municaciéon social en el proceso de
~ emergencia y definicién del medio am-
biente como problema social?

Si se pretende ampliar un tradicional
modelo de analisis lineal preocupado en
la transmision y la influencia -por ejem-

plo el difusionista- el énfasis se centra en
“mapear la dindmica e interactiva elabo-
racibn de problemas en su articulacion, a
menudo en paralelo, en diferentes foros
de creacion de significados (Cientificos,
politicos, comunicadores, activistas del
medio ambiente, etc.), teniendo en cuen-
ta que dichos foros estan jerarquicamen-
te ordenados y que varian la fortaleza de
sus interrelaciones” (HANSEN,
1991:449).

En un contexto donde el medio am-
biente, y en particular la degradacion del
suelo, no representa un asunto significa-
tivo para el interés publico y la accion po-
litica, el papel de los medios se
cristalizaria en tres aspectos basicos.

El rasgo sobresaliente consistiria en
una especie de reflejo especular de una
cultura urbana que reniega de ia impor-
tancia de lo agrario-ambiental opara la
dinamica de la sociedad, reforzando por
omision las significaciones culturales pre-

dominantes respecto del medio ambien-
te. De este modo, la presencia de pro-
gramas “verdes” es irrelevante dentro de
la programacin de 1a television, el me-
dio de mayor audiencia.

El medio ambiente aparece apenas
coyunturalmente como |a tematica princi-
pat de fa agenda de los medios y lo hace
casi exclusivamente bajo la forma de
“desastre” o “accidente” desatado por las
fuerzas visibies, inesperadas u ocultas
de fa naturaleza. Detalles y consecuen-
cias de una violenta tormenta -Rio Cuar-
to, febrero de 1992; de la inundacion y
enlodamiento sibitos -General Cabrera,

.marzo de 1993; y de un aluvidn- San

Carlos Minas, enero de 1993- son pre-
sentados de manera mas o menos ‘es-
pectacular’, segin el tipo de medio y el
peculiar estilo de cada empresa gréfica,
radial y televisiva, entre los contenidos
informativos del momento inmediato
posterior al episodio.
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opietarios y

omunicadores de las
adioemisoras se
reconocen dispuestos a
ofrecer -sin
condicionamientos fuertes-
espacios de programacion y
esfuerzos de produccion
radiofénica para emitir
contenidos relativos al
desarrollo agropecuario
sustentable.

De otro lado, los problemas ambien-
tales que no presentan las caracteristi-
cas de los anteriores, y que a veces
constituyen antecedentes del “desastre”
{por ejemplo la erosidon que degrada el
suelo del 60% de fa superficie del sur-
cordobés), rara vez 0 nunca aparecen
en espacios centrales y su registro en
los medios -con mayor frecuencia en los
impresos- depende del reclamo y la ini-
ciativa propias del dmbito cientifico-téc-
nico.

Limites y posibilidades de las
radios regionales

Ef anélisis precedente destaca fimita-
ciones generales para el uso de las ra-
dioemisoras en la difusion del desarroilo
agropecuario sustentable, como propo-
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nen pot ejemplo las iniciativas regionales

del INTA agrupadas en el proyecto PAM-

PAS. Limitaciones que no sustentan la

imposibilidad absoluta de ese empleo si-

no que pretenden acotar sus probabies
alcances para que, en ultima instancia,
la “transmisién de informacion” no se
presuponga antecedente suficiente, sino

Unicamente necesario, de la “informa-

cidon”, “concientizacion” o “capacitacion”

de las audiencias.

A los limites generales que el proce-
so de comunicacién -praduccidn, circula-
¢ién y consumo de significados- impone
a este componente de la estrategia ex-
tensionista para el medio rural, se su-
man las provenientes de la
manifestacién socio-histérica especifica
de las “tensiones” relacionadas con el
uso de la radio. En efecto, ya con Ber-
told Brecht, o sea casi con e! surgimiento
de la radio, se reconocia que “ja presion
hacia nuevas formas proviene de dos di-
recciones diferentes: de los que preten-
den instalar radios comerciales y de los
que desean utilizarlas para contribuir al
desarrolio social” (LEWIS y BOOTH,
1992:247).

Las radioemisoras del sur de Cdrdo-
ba -4 frecuencias de amplitud modulada
y mas de 60 de FM y/o circuito cerrado-
pertenecen al “modelo comercial” (finan-
ciadas por publicidad y dirigidas a au-
diencias de consumidores), aunque
observan un alto grado de heterogenei-
dad estructural interna al modelo relacio-
nada con fa capacidad inversora de sus
agentes, la expansién cualitativa y cuan-
titativa de (a oferta tecnoldgica, los va-
cios de la legistacidén especifica y la
segmentacién de fa audiencia. (Carni-
glia, 1991).

+Dénde residen entonces las posibi-
lidades de las radioemisoras para la difu-
siobn del desarrollo  agropecuario
sustentable” En que las agencias vy
agentes interesados realicen esfuerzos,
en general poco costosos, para aprove-
char algunas de las capacidades y dis-
posiciones de aquellas constatadas por
el equipo de trabajo; a saber:

- Se cuenta con una emisora at menos
{en muchos casos varias) en cada
uno de los nicleos urbanos sede de
las agencias oficiales de extension
tural.

La mayoria de las emisoras -con la

excepcion de varias FM de Rio Cuar-

to- cuenta con una o mas emisiones

sistematicas de contenidos relacio-
nados con la actividad agropecuaria,
por ejempio boletines informativos
sobre mercados agropecuarios.
Una altisima proporcion de conteni-
dos vehiculizados son producidos lo-
calmente (en varios casos “en tiempo
real”) por las propias emisoras -a di-
ferencia de io que acontece enia TV
del medio- y emilidos en programas
con algun rasgo “interactivo”, por
ejemplo llamadas telefénicas.
Propietarios y comunicadores de fas
radioemisoras se reconocen dispues-
tos a ofrecer -sin condicionamientos
fuertes- espacios de programacién y
esfuerzos de produccién radiofénica
para emitir contenidos relativos al de-
sarrollo agropecuario sustentable.
El alcance de las emisoras regiona-
les se aproxima por lo menos al area
de influencia inmediata de la agencia
de extension rural, aunque cabria de-
termianar cual es la penetracion
efectiva del medio en la audiencia..
En suma, aungue las condiciones
que impone ¢l entorno cultural, 1a propia
naturaleza del proceso de comunicacion
y las caracteristicas de las radios regio-
nales no resulten aptas para gue éstas
comiencen a reflejar una comunidad de
intereses -por si sola la radio no podria
crearla- en torno al desarrollo sustenta-
ble, algunas capacidades y disposicio-
nes de! medio propiciarian el esfuerzo
sistematico en ese sentido por parte de
la agéncia oficial de generaci6n y trans-
ferencia de tecnologia.
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COMUNICACION Y
EDUCACION
AMBIENTAL EN EL
ECUADOR

La educacion ambiental (EA) y la comunicacion
ambiental (CA), constituyen un topico de
influencia en la vida moderna. Tras anos de
preocupaciones y dudas por el destino del
mundo, los conductores de la gestion ambiental
y la opinion piblica, a nivel mundial, parecen
haber acordado que, la educacion y la
comunicacion, juntas, son la precondicion y el
instrumento esencial, e ineludible, para
identificar y aplicar soluciones factibles de
generar cambios en la realidad social y ecologica
del planeta.

n los pasados veinte afios, la educacién y la co-
* municacion ambiental han tendido a ser concebi-
das y adoptadas bien sea como una precondicién
de fos cambios de los comportamientos sociales
que podrian ser necesarios para el logro de un
desarrollo humano sostenido y la proteccidn am-
biental, 0 bien como un instrumento y apoyo de estos cambios
en dimensiones mayores y menores. Mientras tanto, también
se han desarrollado y aplicado modelos y estrategias de la mas
diversa naturaleza sobre estas disciplinas en los sistemas for-
males e informales de educacién, a la vez que se han realizado
esfuerzos para generar cambios en la estructura general de
es0s sistemas, con miras a adaptarlos a los modernos concep-
tos y modos de percibir y tratar los problemas ambientales, en
el contexto del desarrollo sustentable, y desde una perspectiva
de la educacién. Uno de los principales resultados de esta ac-
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cién ha sido la generacién de un movimiento de educacién y
comunicacién ambiental, que se extiende por todo el mundo.

No obstante, hasta ahora, la aplicacién de la EAylaCAen
la practica ha tendido a ser mas evidente en algunos paises
desarrollados, que en los en desarrollo. En los primeros, {a sis-
tematizacion e institucionalizacion de esta educacion tiende a
tener un mayor apoyo politico, académico, econémico y admi-
nistrativo por parte de los diversos sectores.
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nformaciones que
dtraen los periddicos
del Ecuador, sobre la
tematica ambiental, tiende a
ser eminentemente
denunciativa, con caracteres
de dramatismo, y con
escasisima discusion de
alternativas de soluciones
para los problemas
presentados.

Vpi'H
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En los paises en desarrollo, este pa-
norama tiende a ser algo diferente. Hay
solamente uncs pocos que estan apli-
cando la EA y la CA, tanto en los siste-
mas formales como en los informales,
hasta un razonabie nivei de integralidad,
donde concilien la sistematicidad, la or-
ganicidad, la permanencia, la coordina-
cién intersectorial, la concertacién social
y cultural, la participacién comunitaria y
una gran amplitud en la cobertura pro-
blematica. Estos paises, generalmente,
aln siguen siendo deficitarios de respal-
do de la opinidn piblica y de quienes to-
man- decisiones, para trabajar
holgadamente en EA y CA. En su mayo-
ria, atin estan en una etapa de robuste-
cer esfuerzos para asimilar el desarrollo
conceptual que ha tenido lugar a nivel in-
ternacional sobre esta disciplina, con mi-
ras a consolidar sus enfogues
metodolégicos y estratégicos.

Educacién ambiental

La idea originai de lo que se ha ten-
dido a entenderse como educacién am-
biental en general, ha evolucionado
vertiginosamente en el contexto de las
nociones de desarrollo sostenido. Segun
esto, conceptualmente al menos, esta
educacion deja de ser el mero proceso
de transferir informacién de un sector
que dizque “sabe” sobre 10s “problemas
ambientales” o del “desarrollo sustenta-
ble”, a ofro que, supuestamente, es igno-
rante y renuente al cambio frente a sus
entornos natural y social. Y ahora se
conceptia a esta educacién como un
proceso dinamizador de la generacién,

l\ M
‘1
i

asimilacién y uso de ese tipo de informa-
cién en todos los sectores, de manera
indiscriminada, en orden a sentar bases
para reorientar 1a interrelacion entre se-
res humanos y entre éstos y el ambiente
natural.

La evolucién conceptual tiende a ser
mas rapida que la evolucién metodologi-
ca. Esto especialmente en los paises en
desarrolio donde se ansian los cambios
que esta nueva concepcion invoca. Co-
mo, irbnicamente, esta evolucién meto-
dolégica esta intimamente asociada a
una evolucion académica y cientifica,
que tiende a ser limitada, por razones
estructurales, en los paises en desarro-
llo, el déficit metodolégico frente al con-
ceptual tiende a  permanecer
constantemente grande. Existe, en el |-
derazgo nacional en estos paises, tan
poca consciencia ambiental, y acerca de
las responsabilidades individuales y co-
lectivas que implica el desarrollo susten-
table, que se limita, obviamente, la
importancia que se debe conceder a la
EA y CA. Se le niega respaldo politico y
econdémico y los sectores interesados en
aplicarla tienden a competir antes que
en cooperar y concertar para lievarla a la
préctica.

Desde el punto de vista de la sicolo-
gia social general del desarrollo, las prin-
cipales razones bien conocidas que
podrian explicar el limitado respaldo a la
EA y CA estarian claramente asociadas
con un sindrome de pobreza. Asi, 1a sim-
ple falta de recursos de todo tipo -huma-
nos,  técnicos, econémicos vy
tecnoldgicos- estarian incapacitando a
que estos paises puedan faciimente
atender a sus necesidades de EA y CA
en su vida cotidiana. Por otra parte, nin-
gun apoyo politico y moral deberia espe-
rarse para aclividades cuyos resuitades
positivos podrian solamente ser demos-
trados en el largo plazo.

Desde el punto de vista técnico, pa-
recen existir también otras razones que
conspiran contra el desarrollo de accio-
nes integrales y organicas de EA 'y la CA
en los paises en desarrolio. Algunas de
ellas, como se dijo antes, son de orden
metodoldgico, en respuesta a los pre-
ceptos conceptuales alrededor de los
cuales parece haberse establecido con-
senso. Asimismo, hay conviccién de que
se deben incorporar las preocupaciones
ambientales y de los asuntos que pro-
mueve el desarrolio sustentable, en cada



segundo y en cada actividad de la vida
cotidiana de la poblacién, de modo que
se establezcan bases seguras para lo
que algunos, incluso, llaman una “cultura
ecoldgica”.

De estas razones técnicas, aquella
asociada a la falta de una tradicién de
planificacién en una buena parte de las
acciones sociales de estos paises, que
se refleja en el trabajo de la EA y la CA,
parece ser muy trascendente en los ac-
tuates momentos. Generalmente, dentro
de estos paises, se tiende a no planificar
la EA y la CA, ni con el viejo criterio que
predomind acerca de la EA desde la reu-
nidn de Estocolmo, en 1972, e inclusive
algunos afios antes, ni con los modernos
conceptos adoptados en la década del
80, o los aportados por la Cumbre de
Brasil de 1992. Esta tendencia es similar
a la que predominé en los 60 y 70 con
los viejos y aln vigentes conceptos de la
comunicacion para el desarrolio -algunos
de los cuales han sido adoptados por la
moderna EA- que, en vez de adoptar for-
matos de una auténtica planificacién
transformadora, se facinaron con las
simples nociones de “campafa” al estilo
de la publicidad y la propaganda, mode-
los “preciosistas” que, a través del tiem-
po, han demostrado no aportar nada
consistente en los procesos de una edu-
cacion liberadora, sino mas bien una de
tipo “esclavisadora”, con resultados co-
mo el consumismo, la drogadiccion, el
desaliento para la lectura, la reflexién
grupal y comunitaria y la desmotivacion
para la participacion politica, entre otros.

Aln cuando esta falta de planifica-
cibn parece ser claramente evidente
dentro del sistema escolarizado, donde
se observa, como lo ha demostrado un
reciente estudio realizado por la Organi-
zacion de los Estados Americanos, las
acciones de EA tienden a responder
mas a una motivacién personal de gru-
pos de entusiasmados educadores -que
realizan acciones generalmente peque-
fias y aisladas- que a un enfoque globali-
zador sustentado en preceptos de
planificacién educativa a la cual debe in-
tegrarse, la situacion, también se mani-
fiesta en el ambito de la educacién
informal.

Medios de comunicacién masiva

La informacién ambiental aportada
por los medios de comunicacion masiva,
por una parte, y las acciones de EA y CA

emanadas de instituciones publicas y
privadas y de las propias comunidades,
por otra, que responden a este concepto
de educacion informal -para diferenciarlo
del formal escolarizado- tienden a la
transitoriedad y a desintegrarse y aislar-
se de los procesos mayores de produc-
cibn econdémica y cultural y de
manifestacion de la vida politica y cultu-
ral de una sociedad dada, a causa de
una falta de planificacién, o de una arti-
culacién que se inspire en una coordina-
cidn inter e intra institucionai o
comunitaria. El resultado final son rendi-
mientos pobres en térmings de teoria y
practica, con su correspondiente pérdida
de crédito ante los sectores que esperan
su aporte para la accion.

Dentro de un ambiente de esta natu-
raleza, la EA y la CA tienen solo unas
pocas oportunidades de aplicarse bien
en los paises en desarrollo. Por un lado,
no puede identificar integraimente su
propio objeto y mision final, es decir el
rol que debe jugar para fomentar los pro-
cesos de conscientizacion ambiental, y
para contribuir a ia modificacién de los
procesos de produccién que lesionan el
entorno natural e impiden un desarrolio
sustentable; y, por otro, no puede pene-
trar en |a totalidad de los
componentes de 10s sis-
temas educativos y de
produccién o de mani-
festacién cultural, a ios
cuales tiene que estar
adherida para influirlos
desde su interior, porque
le falta el recurso de la
planificacién, que es el
mejor, aunque no el Uni-
€0, instrumento de con-
certacion metodolégica
para aproximarse a una
préctica concreta y efi-
ciente.

Surge entonces la
necesidad de plantearse
un proceso de trabajo
que ponga a cooperar a
diversos sectores, en
varias dimensiones y ba-
jo la influencia de diver-
sas disciplinas
cientifico-sociales y de
trabajo social. Este tra-
bajo cooperativo deberia
contemplar el desarrollo
de acciones para el cor-

to y el mediano plazos, para fomentar el
trabajo a través de la totalidad de los
sistemas de planificacion que estan ex-
plicita o implicitamente asegurando el
funcionamiento de los sistemas informa-
les y formales de produccién y educa-
cién de cada pais. Asi se podria cubrir
tas méas diversas areas problematicas
que le conciernen ala EA.

Los limites de Ia EC y CA en el
Ecuador

Dentro del movimiento pendular en-
tre el afecto y el desafecto, o entre el en-
tusiasmo y Ia negligencia publica o de ia
sociedad civil, acerca de ia aplicacion de
la EA y la CA, que han presenciado los
paises en desarrollo, el Ecuador no ha
sido una excepcién. Hay mucho entu-
siasmo retorico en el sector publico co-
mo en el privado por la educacién
ambiental, dentro de lo cual se incluye a
la comunicacién, pero poco se ha hecho
en la préctica. En los recientes tiempos,
no obstante, ha renacido un interés por
ella. Parece que es un buen momento
para lanzar iniciativas integradoras.

Las principales limitaciones que me-
recen revisarse para encontrar vias de
afrontarlas, se analizan a continuacion.
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a incorporacion de
conceptos y
metodologias de
Comunicacién Ambiental es
accidentada, mis emocional
que racional, y totalmente
incompleta. En muchos
€asos aparece mas como
una intencionalidad
propagandistica, utilizada
para lavar la conciencia de
sus auspiciantes, que un real
requerimiento pedadogico
indispensable de los
procesos educativos que
podria vincular la vida
cotidiana de los individuos
con la realidad ecologica
que nos circunda.
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La EA en el ambito formal

En el plano de la EA dentro del ambi-
to formal, el Ecuador ha presenciado en
los pasados diez afios algunos esfuer-
Z0s singulares en favor de una sistemati-
zacién y organicidad. No obstante, los
resultados han sido pequefos frente a
las necesidades y, lo que es peor, han
sido de alguna manera, absorbidos por
la inmensidad. del desarreglo técnico y
administrativo que ha afectado al desa-
rrollo de este sistema a o largo de los
pasados 40 afos, aproximadamente.

Asi, en el dmbito del desarrollo curri-
cular ha habido alguna evolucién de la
EA que, lastimosamente, no ha podido
calar en las profundidades de {a marafa
burocratica que le da legitimidad me-
diante la ley. El resuitado principal es
que estos curriculos tienden a no inser-
tarse formalmente en los curriculos ni a
aplicarse en la realidad

La recomendacién que surge es bus-
car la ‘integracién” de estas “preocupa-
ciones" sociales modernas, e intentar un
desarrollo curricular de la EA o “para el
desarrollo”, con una concepcion moder-
na, en que no se aisle lo ambiental, en
confusién con lo puramente natural, sino
que se integre con el ambiente social y
el fisico, desde |a perspectiva de las ne-
cesidades de desarrollo de un pais en
crisis, como es el Ecuador.

En el &mbito de la capacitacién do-
cente en EA, también hay serias limita-
ciones, porque solo una minima parte (ni
el 25%) del cuerpo docente ha recibido
algin entrenamiento especifico sobre la
materia. La infraestructura fisica de los
establecimientos educativos si no son
claramente “anti-ambientales”, por lo
menos no favorecen un proceso educati-
vo apropiadamente ambiental.

Todo esto, a su vez, esta influido por
la falta de adecuadas politicas de EA,
que se plasmen en acciones programati-
cas especificas dentro de los sistemas
de: planificacién educativa, construccién
curricutar, administracién curricular, in-
vestigacion socio-educativa y didactica,
supervision, evaluacion, entrenamiento,
y capacitacién, produccién y uso de ma-
teriales educativos, practica cotidiana y
administracion de los recursos materia-
les, humanos, econémicos y educativos.

Los medios masivos

En el ambito de la educacién infor-
mal, se reproduce una situacion similar a

la prevaleciente en la educacién formal.
Los esfuerzos de sistematicidad y orga-
nicidad educativa se pierden. Y esto no
discrimina ni a los procedimientos aplica-
dos a través de los medios masivos de
comunicacidn, bien sea aportados por
propia iniciativa de sus propietarios, o
bien por insinuacién de instituciones pu-
blicas, comunitarias y ONGs, ni a los
que tienen lugar mediante la aplicacién
de métodos y procedimientos grupales,
institucionales 0 comunitarios.

En lo que corresponde a los medios
masivos de comunicacién, hay tendencia
a realizar mas esfuerzos cada vez, para
dar cobertura a la problematica, aunque
la mayoria tienden a ser sueltos, sin co-
nexiones de complementacién metodold-
gica con otros procedimientos
educativos que tienen o pueden tener lu-
gar en diversos niveles y sectores. Una
buena proporcion de servicios informati-
vos carecen, lamentablemente, de una
adecuada orientacién y sustentabilidad
técnica, cientifica y pedagogica, a lo que
hay que sumar las limitaciones naturales
que los medios tienen para propiciar pro-
cesos educativos auténticos.

Algunos esfuerzos positivos se pier-
den entre los menos aportantes, que son
mayores en nimero; mientras que otros
buenos ejemplos se estrellan contra un
gusto poputar que se encarifid mas con
el esfuerzo “facilista" y mediocre, de in-
formaciones incidentales y fraccionadas,
que tienden a estimular la pasividad per-
ceptiva de las audiencias. Una excesiva
segmentacion de temas, contenidos,
problemas, alternativas de solucién y
percepciones de los diversos grupos hu-
manos que estan interrelacionados con
esas problematicas, mas aportan a la
confusién que la clarificacién de una pro-
biematica tan grande como la ambiental.

Los efectos de esto son, como lo in-
dican investigaciones con respaldo cien-
tifico, realizadas en muchos otros
paises, la disminucién de interés y capa-
cidad para buscar y aplicar soluciones a
los problemas ambientales. Por ejemplo,
una reciente investigacion ha revelado
que la mayoria de las informaciones que
traen los periédicos del Ecuador, sobre
la temética ambiental, tiende a ser emi-
nentemente denunciativa, con caracte-
res de dramatismo, y con escasisima
discusion de alternativas de soluciones
para los problemas presentados.



En el &mbito de la educacién perma-
nente, que se genera en las acciones
‘educativas en apoyo a procesos mayo-
res de desarrollo sostenido, tales como
en el ambito tecnoldgico, industrial, agri-
cultural, de recursos mineros y petrole-
ros, construccidn de obras civiles, las
fuerzas armadas, el comercio, los servi-
cios, tales como los turisticos, etc., la CA
todavia no ha podido calar de una mane-
ra sostenida. La incorporacién de con-
ceptos y metodologias de CA es
accidentada, mas emocional que racio-
nal, y totalmente incompleta. En muchos
€asos aparece mas como una intencio-
naiidad propagandistica, utilizada para
lavar la conciencia de sus auspiciantes,
que un real requerimiento pedadégico in-
dispensable de los pracesos educativos
que podria vincular la vida cotidiana de
los individuos con [a realidad ecoldgica
que nos circunda. ’

Los esfuerzos serios, igual que para
el caso de los medios de comunicacion,
sucumben frente a la magnitud y canti-
dad de los no serios; pero la opinién pU-
blica se confunde, y asi se confunden
los comportamientos individuales que la
poblacién debe reorientar en funcién de
intentar establecer nuevas relaciones
entre seres humanos y medio ambiente.

En este campo, la raiz de los proble-
mas yace en la confusion que tiende a
haber, acerca del rol que la EA puede y
debe jugar para incidir en 1a reorienta-
cién de los procesos productivos concre-
tos que deterioran el ambiente. Luego de
concientizar, por ejemplo, a los empre-
sarios, técnicos, empleados y obreros de
una o varias empresas industriales o
agricolas que contribuyen con sus pro-
cesos productivos a deteriorar el am-
biente -si supuestamente se logra esta
conscientizacion- ;,en qué mas puede
contribuir ta CA para aportar a auténticas
transformaciones en (a realidad ecolégi-
ca influida por ese factor social? La res-
puesta indicaria que en muchos otros
aspectos, taies como una capacitacion
mas especifica a todos esos actores em-
presariales, con el propésito de inducir y
facilitar adopciones tecnoldgicas para
disminuir la nocividad de los efluentes in-
dustriales o agricolas, o fomentar el dia
logo y la reflexién sobre mercados
verdes sobre los productos que generan,
0 para promover el respaldo y la com-
prensién de la opinién piblica y los gru-
pos de presidn sobre incentivos de

diversa naturaleza que Se requeriria para
invertir en Ja transformacién de los pro-
cesos productivos, los cuales general-
mente demandan grandes capitales. En
la realidad, esto jamas ocurre, muchos
educadores ambientales, si no todos,
pensarian que esto es obligacién de un
ingeniero industrial o agricola, o un ex-
perto en transferencia de tecnologias,
guienes generaimente tienen limitacio-
nes para la comprension de la gestion
social que se requiere para completar los
procesos de cambio.

El divorcio entre educacion y otras
disciplinas tiende a manifestarse desde
ahi. Los educadores, generaimente, no
intentan establecer un puente con otros
profesionales, retirandose exclusivamen-
te al campo de {a informacién pablica, ,
la publicidad o la propaganda, cuando en
realidad la educacion puede hacer apor-
tes mas alla de aquella simplicidad.

Finalmente, en io que concierne a la
EA y CA comunitarias, los esfuerzos son
pobres todavia en el Ecuador, especial-
mente cuando se trata de las comunida-
des marginales urbanas o rurales. Una
gran cantidad de acciones también tien-
den a confundirse con propaganda de
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ideas, algunas estarian méas encamina-
das a promover cualquier otro fin, antes
que al fomento del cuidado por la “gran
casa natural” en la cual nos asentamos
para cumplir nuestro ciclo vital. Las au-
ténticas tareas educativas de orden am-
biental integral son escasas todavia.

Las comunidades han adquirido
consciencia de que requieren desarro-
llarse y prosperar material y espiritual-
mente, dentro de lo cual se incluye la
necesidad de disponer de un ambiente
sano, que les garantice una buena cali-
dad de vida. Sin embargo, la educacion
popular ambiental todavia no ha penetra-
do desde una perspectiva integral. Ha-
blar de arboles y suelos erosionados, vy
a veces sobre manejo de la basura,
constituye el interés predominante, si no
exclusivo de lo que se tiende a llamar
EA, pero las nociones acerca de los
comportamientos individuales y colecti-
vos sobre una gama mayor de elemen-
tos ambientales quedan afuera.

Una consecuencia tiende ser una
atrofia perceptiva de la cuestidn ambien-
tal y su relacién con la vida cotidiana de
las comunidades y los individuos, y no
pocas veces desencanto o desinterés
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por una accién organica que incida en la
calidad de su vida entera. De esta ma-
nera, la EA, como esta concebida mo-
dernamente, no puede jugar su papel
que le sugieren dentro del contexto del
desarrolio sustentabie.

La necesidad de afrontar los
factores sociales que inciden so-
bre los problemas ambientales

investigaciones socio-educativas so-
bre la problematica ambiental, llevadas
a cabo en el Ecuador en los pasados
tres anos, han demostrado que para que
{a EA pueda jugar un papel frascendente
debe afrontar la mayor cantidad de fac-
tores sociales que inciden en fa caracte-
rizacién de los problemas ambientales.

La tendencia a que falte un trata-
miento multidisciptinario y multifactorial
en el analisis de los problemas ambien-
tales, determina que la gestién educati-
va limite su eficacia. Esto evita que la
EA incida sobre el factor o los factores
que pueden ser desencadenantes de
soluciones, y se limita el éxito de algu-
nas iniciativas de cambio.

Cuando hay conciencia de que algu-
ros factores sociales deben ser afronta-
dos mediante fa EA, desafor-
tunadamente se tiende a trabajar con
aquelios que pueden rendir mas a corto
plazo, o son los menos complejos 0 so-
fisticados en términos cientificos y tec-
nolégicos, o son los que menos
inversion de recursos demandan para su
aplicacion. No se pone interés en la efi-
ciencia y el real beneficio ambiental. Lo
que interesa es el éxito a corto plazo.

Asi, por ejemplo, los educadores, se
ufanarian por afrontar el factor legisia-
cion, si ese fuera el caso, pero no consi-
derarian que puede estar ligado a un
factor de transferencia de tecnologia, o
financiero, o pofitico, y le darian a su ac-
cion un enfoque exclusivamente juridico
con acento informativo o educativo. No
se considera que, de pronto, uno solo de
los factores no abordados podria dar lu-
gar a una serie de problemas que hacen
fracasar {a totalidad del intento de la
educacion de aportar a Ja solucién, o
que el resuttado de afrontar a uno puede
desencadenar soluciones en otros facto-
res, algunos ni siquiera sospechados en
el disefio original de las operaciones
educativas.

Esto revela una fragilidad, que impi-
de controlar {as metas esperadas, o0 fos
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éxitos y fracasos encontrados, 10 cual, a
su vez tiende a limitar el aporte de la EA.

Por esta razén, la experiencia ecua-
toriana ha revelado la necesidad de
plantear el uso de fa EA como precondi-
cién y como instrumento del cambio en
es0s factores.

La EA como precondicion
de cambios

La educaciéon ambiental como una
precondicidn para el cambio, esta orien-
tada a lograr que la sociedad aborde los
factores sociales generales que inciden
sobre los problemas ambientales, con el
proposito de que estos Gtimos entren en
vias de una solucidn sostenible. Estos
factores generales, como se ha visto
mas arriba, pueden ser: politicas am-
bientales, planificacion ambiental nacio-
nal, regional o local; financiamiento para
el desarrollo ambientaimente sustenta-
ble; legislacién ambiental; desarrofio or-
ganizacional pro un ambiente natural
sano y adecuado; transferencia de tec-
nologias ambientales; investigacion cien-
tifica ambiental; formacién profesional y
técnica ambiental; sistema de mercadeo

y publicitario pro-ambiente; educacién en
general pro-ambiente; organizacién y
participacién popular ambiental; desarro-
fio organizacional apropiado para la pro-
teccién ambiental, y otros.

El presupuesto en que se sostiene la
propuesta es gue, Si no se interviene so-
bre esos factores, en algin grado, la
educacion y la comunicacion ambiental,
con sus disciplinas afines, tales como la
ditusién cientifica, o la comunicacion de
innovaciones culturales y tecnoldgicas,
no se iniciaran, por generacién esponta-
nea, procesos de cambio en los citados
factores. Es decir, si no se hay una insti-
gacion general y global, no se iniciaran
cambios en la linea de cada factor, y to-
do seguiria igual.

Por ejemplo, en el caso de la legista-
ciébn ambiental, si no hay una adecuada
EA, pocos lideres se interesarian en po-
ner en marcha un programa relativo a
este factor, que lleve a una sucesion de
cadenas de cambios que se requieren, y
que se van visualizando en el tiempo.

La EA como instrumento
del cambio

La educacién ambiental, considerada
como un instrumento del cambio, esta
enfocada a lograr que los segmentos de
la sociedad que estan inmersos en la ca-
racterizacién de un factor social general
determinado, que incide sobre uno o va-
rios problemas ambientales, aborden la
solucion, de la manera mas integral posi-
ble, de estos problemas desde ese an-
gulo particular. Cada uno de los factores
sociales debe formularse sus propias
metas internas de cambio en las cuales
la educacién y comunicacién ambiental
jugaran un papel especifico.

La tesis sobre esto es que la educa-
cién es una generadora de oportunida-
des y procesos de informacion, reflexidn,
conocimiento, motivacién, sensibiliza-
cién, que son basicos para el logro de
cambios de acciones cotidianas que
afectan al ambiente.

Desde esta perspectiva educativa, se
trabaja desde dentro del factor social ge-
neral correspondiente. Se establecen
objetivos y metas educativos, para ini-
ciar, generar, orienfar y respaldar cam-
bios estructurales, organicos vy
funcionales en los diversos factores so-
ciales especificos de casualidad, que
caracterizan a los problemas ambienta-
les. @



DaANIEL MORALES

Caricatura de Tull"to Pericofi, ftafia

Para el escritor aleman Gunter Grass ‘Renunciar al privilegio
de leer es abrir el paso a los Berlusconis que cada vez nos
hacen mas tontos”.

El autor de ‘El tambor de hojalata”, “El Rodaballo” y “La rata”,
que concurrio a Esparia invitado por la Universidad
Complutense a participar en un encuentro sobre su obra, hizo
honor a su etiqueta de escritor comprometido con la realidad
y sefialo, con gran crudeza, que era muy pesimista sobre el
Sfuturo de la bumanidad. “Mi esperanza es que si alguna vez
desaparecemos no dejemos tanta basura’, dijo.

| comenzar la entrevista
- colectiva, Grass pidi6
que no le hicieran las
mismas preguntas de
i siempre “pues soy escri-
tor y pintor, no politico.
Los politicos no se escuchan ni entre
ellos, cuanto menos a los intelectuales.
Solo cuando no son capaces de dar res-
puestas a sus problemas, acuden a no-
sotros. Creo que nos exigen
demasiado”. Luego de esa primera acla-
racién acoté: “Si yo, como ciudadano,
quisiera informarme del estado actual
de Espaiia, me dirigiria a Juan Goytisolo
y no a los politicos. El ha entendido per-
fectamente los problemas del presente
porque conoce la historia, no solo la es-
pafiola sino la zona de los Balcanes,
donde estuvo. Es un autor capaz de
presentar definiciones a los problemas,
y por desgracia la esfera politica no va-
lora su saber”.

A pesar de la aclaracién con que co-
menz6 la charla, fue imposible obviar la
politica, y ya metido en el tema, defen-
dié su condicidn de escritor comprometi-
do con la realidad que vive el mundo,
aunque reconocié que existe un conflic-
to entre la parte estética y la parte politi-
ca de su obra. “La poesia, por ejemplo,
no permite el compromiso -sefalé-, pero
yo soy ademas de poeta un ciudadano,
tengo mis derechos y me niego a cerrar
la boca".

Por otra parte, Grass enfatiza que
las ideologias no han muerto, tal como
anuncian algunos y que “mientras exista
miseria siempre habra una razén para
posicionarse a la izquierda. Lo que se
ha devaluado es la idea totalitaria, pero
s una ilusién pensar que desmoronado
el comunismo, el capitalismo es el (inico
vencedor. Ahora no tiene enemigo y eso
€s una brutalidad”.

El fracaso de Europa

Al hablar de la realidad que vive Eu-
ropa se muestra sumamente critico con
la actitud de los paises ricos, al querer
construir una fortaleza que los aparte

DanieL MORALES, uruguayo. Licenciado en comuni-
cacidén social. Reside en Madrid donde es corres-
ponsal de la revista O Amafiba de Portugal.
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del Tercer Mundo. El escritor ve a la
guerra en la exYugoeslavia como el
ejemplo mas claro de que fa politica eu-
ropea ha fracasado. “Europa tiene inte-
reses econémicos comunes -dice-, pero
no existe una organizacién comin en los
asuntos exteriores. No debemos caer en
el error de pensar que el fascismo pue-
de resucitar con sus viejos simbolos pot-
que Ja ideologia iotalitaria se ha sabido
adaptar a los nuevos tiempos, bajo fa
apariencia democrética y, a través de
los monopolios de los grandes medios
de comunicacién se va haciendo pode-
rosa como muestra el ejemplo italiano.
No estd Mussollini pero aparecen figuras
como Berlusconi que son también muy
peligrosas”.

El escritor aleman, que se fue a vivir
a Calcuta.decepcionado con su pais, di-
jo que la reunificacién de Alemania es
un fracaso. “No estoy en contra de la
reunificacién en si -sefiald-, sino en c6-
mo se llevd a cabo. El proceso se hizo

ee, en un mundo

es una persona totalmente
distinta. Renunciar a este

|1 lector vive, mientras

totalmente diferente,

privilegio es abrir paso a los

Berlusconis que cada vez
nos hacen mais tontos.

Como los dinosaurios...
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Luis Morilia,

rompiendo la Constitucién porque ésta
dice que, en caso de reunificacion, el
pueblo aleman tiene que darse una nue-
va Constitucién y esto no se ha hecho.
Ha sido un error y una chapuza creer
que la falta de ideas democraticas se
puede suplir con dinero. Pero prefiero no
hablar, decidi escribir una novela al res-
pecto, pero aun no la he concluido”.

Un pesimista empedernido

Como escritor y amante de la lectura,
Gunter Grass se lamenté de que e libro
no sea tan popular como antiguamente y
que le costara competir con la television.
“La lectura diferencia al ser humano de
otras especies. Aprender a leer es privi-
legio de una minoria, pero los occidenta-
les al mismo tiempo que lo tienen, cada
vez lo consideran menos importante, es
mas comodo ver a televisién, con sus
tonterias que poco ensefian. Las univer-
sidades deberian ensefiar a utilizar el
privilegio fantastico de la lectura. El lec-
tor, vive, mientras lee, en un mundo to-
talmente diferente, es una persona
totalmente distinta. Renunciar a este pri-
vilegio es abrir paso lo Berlusconis que
cada vez nos hacen més tontos”.

Con su habitual crudeza para decir
las cosas, Gunter Grass muestra que si-
que siendo un pesimista radical. La reali-
dad del mundo lo ha llevado a no tener
ya ninguna esperanza sobre el futuro de
la humanidad. “Somos muy creativos -di-
ce-, pero no calcutamos las consecuen-
cias de nuestras invenciones. Ejemplos
son el cambio climatico o la falta de agua
y de recursos. No se hace nada para
mejorar, si esto no cambia habria que
pensar que la humanidad se va a elimi-
nar a si misma poco a poco. Entonces
habra mas vida pero ia tierra tardara
tiempo en recuperarse de todo lo maio
del ser humano. No nos damos cuenta
que el hombre es un huésped relativa-
mente reciente en el planeta y como los
dinosaurios puede desaparecer. Pero al
contrario de ellos, que dejaron solo hue-
so0s al marcharse, nosotros dejaremos
un montén de basura y veneno del que
la tierra tardara en recuperarse. Mi espe-
ranza es que si algunas vez desaparece-
mos, no dejemos demasiada basura.
Pueden decir que hay demasiado pesi-
mismo en mis palabras, pero yo no re-
nuncio a decir las cosas como las veo.
Hay otros encargados de regalar espe-
ranza, les pagany lo hacen muy bien”. @
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Con Jests de
Polanco

“Somos el

enano mas
crecido”

VicTor M. AMELA

A los 17 arios creia que su _futuro
estaba en escribir. Abora, millones
de personas leen los libros que
edita el grupo Santillana. Y otros
tantos leen, escuchan y miran
cada dia lo que ofrecen periodicos
como El Pais, emisoras de radio
como la Ser y una television como
Canal +, medios de comunicacion
vinculados en mayor o menor
medida a Prisa, el grupo que Jestis
de Polanco preside.

- ¢ Quién es Jestis Polanco?

- Diez mil personas dependen directamente de él entre Espania y Améri-
ca. Millones de personas en Espafa e Hispanoamérica han estudiado y es-
tudian con los libros que edita. Mas millones de personas leen, escuchan y
ven cada dia los que ofrecen sus medios de comunicacion. Propietario del
grupo Santillana y presidente de Prisa {(E/ Pais, Ser, Canal +) Jests de Po-
lanco ha logrado todo eso ‘en una sola vida. Quizas el secreto radique en
que no ha dilapidado el tiempo -hasta ahora- en entrevistas.

- Y digame, ¢c6mo empez6 todo?
- Cuando yo creia, a los 17 afios, que mi futuro estaba en escribir: pronto

me di cuenta que escribia mal, y entonces decidi ganarme la vida con lo que
escribia el préjimo.

- {Qué fue lo primero que edit6?

- Un Boletin informativo para sacerdotes espafoles en Hispanoameérica.
De ahi debe venir el rumor de que he sido seminarista, je, je. Un hermano
mio y un amigo editaron una revista semanal de espectéculos, Cartel, otra
de teatro, la coleccion Alfil de comedias de teatro... Yo era el pequefio, el
“mandao”.

VICTOR M. AMELA, espaiiol. Periodista. Revista de la Comunicacién. Diario la Vanguardia de
Barcelona.
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- Hasta que funda editorial Santi-
liana

- Si. Mi hermano y su amigo vendie-
ron su editora a otra editorial, en la que
entré como director comercial. Y en
1958 lo dejé todo para montar ia edito-
rial Santillana. Le puse este nombre en
homenaje a mi origen, al pueblo de los
Polanco. Empecé editando libros juridi-
cos y luego libros de educacién. Y asi
hasta hoy. Esta es la actividad de la que
yo vivo.

- Préspera actividad...

- En este momento lo es mas en His-
panoamérica que en Espafia; alli la de-
mografia aln crece, mientras que aqui...
Es tremendo, en Espafa cada afio estan
entrando 25.000 nifios menos en la edu-
cacién primaria.

- Y, a menos nifios, menos ventas.

- Claro. Yo soy antipildora... para los
demas, naturalmente, ja ja!. Hoy en pri-
mer curso de primaria hay 200.000
alumnos menos que en octavo curso.
Pero de todas las empresas espafiolas
somos la que tiene ia mayor red comer-
cial en Hispancamérica. Puedo decir
que soy uno de los empresarios espano-
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les mas conocidos alli, de México a Tie-
rra del Fuego.

- Me dicen que usted se trajo de
alli la idea de Cadena Dial

- Si, alli habia muchas emisoras con
musica en castellano, que a mi me en-
canta y aqui no. Yo sabia que en Espa-
fia seria un éxito una emisora con
canciones en espafol.

- ¢Ha intentado exportar hacia His-
panoamérica una cierta vision de Es-
pafia a través de sus libros?

- Durante mas de veinte afos, los 60
y los 70 he vivido un mes alli y un mes
aqui, para organizar la red comercial de
Santillana. He observado que desde la
democracia, los paises que nos eran
mas hostiles, hoy lo son menos. Nues-
tros libros desde luego no son antiespa-
fioles, y Espafia ha ayudado para una
mejor comprension entre todos.

- Usted también vivié de cerca el
advenimiento de la democracia aqui,
a través de la aventura de E/ Pais.
¢Coémo se unio al proyecto?

- Me lo piden dos personas, un cole-
ga editor José Crtega Spottorno, y Ma-
nuel Fraga lribarne. Pongo dinero y

illones de
personas en
Espania e
Hispanoamérica han
estudiado y estudian con los
libros que edita. Mas
millones de personas leen,
escuchan y ven cada dia los
que ofrecen sus medios de
comunicacion. Propietario
del grupo Santillana y
presidente de Prisa (El Pais,
Ser, Canal +) Jesis de
Polanco ha logrado todo eso
en una sola vida.




entro en el accionariado, y poco después
en el Consejo de Administracién. Pero
no empezamos a hacer nada hasta que
se hizo publica la mortal enfermedad de
Franco. Entonces nos pusimos a trabajar
a toda velocidad, y £/ Pais aparecid el 4
de mayo de 1976.

- ¢Imaginaba entonces que El Pais
llegaria a ser lo que es?

- No. Y la verdad, e! éxito sorprendid
ala propia empresa.

¢Qué papel ha tenido ese diario en
la vida espafiola desde su punto de
vista?

- Cambié las maneras de hacer de
todos los diarios. Aportd formas de hacer
aqui inéditas, tanto en lo periodistico co-
mo en lo empresarial. Creo que fue el
simbolo de un cambio en Esparfia y hoy
es toda una institucién.

- Ahora parece que llegan otros ai-
res, otros cambios ¢Cedera EJ Pais
esa funcién simbdlica a otros diarios?

- No lo creo, sinceramente. Aunque
hay que decir que E/ Pais no agota to-
das las formas de periodismo que pue-
den darse en una sociedad democratica.
En Catalunia hay férmulas como las de
La Vanguardia o El Periédico. En Ma-
drid, la ciudad mds politizada de Espafia,
la prensa cumple papeles diversos y al-
gun experimento ha encontrado su seg-
mento de mercado. Le deseo toda clase
de venturas.

- ¢Y no le inquieta?

- No porque yo soy empresario hasta
el fondo de mi sentido y he legado hasta
donde estoy gracias a la competencia.
Creo que El Pais solo perderia su fuerza
si rebajase su umbral profesional, y lo
rebajaria si se pusiera a imitar el de ai-
guno de nuestros competidores. Si desa-
pareciera la competencia, si hubiera un
oligopolio, entonces si seria el comienzo
del fin.

- Pues algunos detractores le acu-
san de acaparar medios de comunica-
clén, ,

- Es la rabieta del enano. A los com-
petidores les sienta mal que otros crez-
can. Esto es la consecuencia del éxito
empresarial y de saber convertir las ga-
nancias en desarrollar un grupo de co-
municacién conducido con criterios
profesionales.

- Usted defiende la concentracion
de medios...

- La concentracion es algo inevitable.
Y estamos en ese proceso en la medida
en que tengamos medios y oportunida-
des. Pero me da risa que nos consideren
gigantes. En Europa somos un pigmeo
y, en £spafia, solo el enano mas creci-
do.

- Pero se la teme como una ame-
naza contra la pluralidad en la expre-
sién de opiniones.

- Puede haber peligro pero hay ma-
neras de conjuratios. £n Estados Unidos
o Gran Bretafia los grupos de comunica-
cion son gigantescos y la libertad de ex-
presibn es total. Esas acusaciones son
cinicas 0 estupidas. Hay mucha malicia
en esto. En la medida en que uno crece
esta generando al competidor. Yo desa-
fio a cualquiera a que demuestre que a
alguien en Prisa le ha sido alguna vez li-
mitada su libertad de expresion.

- Se ha acusado a su grupo de ser
acomodaticio con el gobierno socia-
lista,

- Quienes digan eso estan muy mal
informados. No ha sido acomodaticio
nunca. Las relaciones entre Prisa y el
gobierno socialista han sido méas com-
plejas que las que tuvimos con los de
UCD. Pero como hay ganas de que sea
cierta esa acusacion, se analizan con
poco rigor los hechos. Y aqui hago una
critica al mundo periodistico espafiol: me
sorprende que nadie haya escrito un re-
portaje sobre las relaciones de nuestro
grupo con el gobierno socialista. Algo
que yo he vivido y sufrido a lo largo del
tiempo.

- ¢Y por qué cree que no se ha es-
crito? |

- Porque quedariamos mejor de lo
que se desea que quedemos. Las rivali-
dades no favorecen ese reportaje que
seria apasionante.

- Lo que si es cierto es que los edi-
toriales y titulares de E/ Pais son to-
mados como un termdémetro de la
vida politica espariofa.

- Si, y eso es un motivo de orgulio, y,
paraddjicamente, de preocupacion.

- ¢ Preacupacion?
- 8i, porque implica un peso en mi
relacién con el entorno. Un empresario

MECENAZGO CULTURAL

En 1994 Polanco recibié del
GATT el Premio Juan Lladé, un ga-
larddn con el que l1a Fundacién José
Ortega y Gasset distingue anualmen-
te “al empresario mas destacado en
una funcién de mecenazgo, de apo-
yo a la cultura y la investigacion”,

“Es el reconocimiento mds grati-
ficante que podia tener -reconoce
Polanco- porque en este mundo de
los negocios es muy dificil que unos
empresarios les reconozcan méritos
a otros”.

Polanco es propietario del Gru-
po Santillana, presidente de Prisa,
editora de El Pais, grupo que partici-
pa en los periddicos Cinco Dias,
Claves, El Gran Musical The Inde-
pendent (Gran Bretafia) Piiblico
(Portugal) La Prensa (México), asi
como en Union Radio, Canal +, vy la
produccién cinematografica. Es tam-
bién el promotor de la Fundacién
Santillana, dedicada a prospectiva en
los campos de la educacién y l1a co-
municacion y muy dindmica en acti-
vidades culturales. “Toda mi vida he
trabajado en el campo de la educa-
cién, la edicion, la comunicacién”,
comenta Polanco que sin embargo
estd convencido de que “los medios
de comunicacién podifan hacer mas
por la cultura. Son parte de la cultu-
ra, pero deberian ser mis provoca-
dores. Mucho mis”.
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de comunicacion esta obligado a mante-
nerse distante del entorno para no so-
portar ese peso. He intentado estar
apartado del “stablishment".

- ¢ Por eso no ha sido amigo de
entrevistas?

- Los empresarios de los medios de
comunicacion deben ser o menos noti-
cia posible y no competir en protagonis-
mo con los demds. El exceso de
protagonismo puede llevar a asumir pa-
peles perversos

- ¢ Esta pensando en ltalia, en Ber-
lusconi?

- Por ejemplo, aunque en Espafa
hay casos.

- Pues ya sabra que a usted le han
[lamado “Jesus del Gran Poder”...

- Fue invencidn de mi buen amigo el
sacerdote José Maria Martin Patino. En
1981, poco después del 23 de febrero,
intervine en la Fundacién para el Progre-
so y ta Democracia, de la que me nom-
braron presidente. Entonces se me
atribuia un poder politico que no tenia, y
mi amigo hizo la broma simpética. Lue-
go se ha usado la expresion para decir
otras cosas.

- Algun poder si tendréa usted.

- Tener medios de comunicacién da
poder, no hay duda. Pero es como tener
un gran acorazado con mucha potencia
de fuego. Ese poder existe en la medida
de que no se utiliza. Otra cosa es la in-
fluencia. Eso es importante: influir, in-
fluir, influir sobre temas fundamentales
para la construccién de la sociedad.

- ¢, Reconoce que usted es uno de
los hombres con mas capacidad de
influir en Espaina?

- Es la consecuencia normal de un
grupo de comunicacién de éxito. Pero es
una capacidad que no se usa en el sen-
tido peyorativo del abuso, que no se usa
para manipular ni obtener ventajas ma-
teriales. Yo sigo viviendo de los libros de
educacién.

- Olvidese un segundo de sus em-
presas. ¢ Cudl es su suefio dorado?

- Desarroliarnos en el mercado de
Brasil, y...
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- No, por favor, en su vida perso-
nal, no empresarial.

- Mmmm... Mmmm... A mis anos, vi-
vir muchos con la cabeza muy licida, en
buena forma. Ya esta. Yo he tenido bas-
tante suerte, disiruto mucho con lo que
hago.

- No tiene ninguna frustracion, va-
mos.

- No tengo frustraciones para nada.

- ¢Y si pudiera elegir una época
para nacer.

- Me apasionaria vivir dentro de cin-
cuenta afios. El futuro sera apasionante,
rodeados de medios de comunicacion...

- Le gustaria verio...

- ¢Verto? No! Me gustaria estar ahi
en medio, compitiendo, haciendo nego-
cios!

- &Y qué le gustaria que dijesen de
usted al final de sus dias?

- No sé. Mi sentido de la posteridad
es escaso. El otro dia, con motivo del
lanzamiento de la edicidn mexicana de
El Pais, en un acto en fa embajada de
México, unos amigos periodistas me pre-
guntaban: “;Pero Jesls, por qué haces
esto? Si tu ya tienes bastante dinero...
¢Para qué quieres ganar mas?” Yo les
respondi “;Pero no os dais cuenta de lo
bien que me la paso, de lo que disfruto
con esto?”

- O sea, ustedhace todo o que ha-
ce porque lo pasa bien, no por el ba-
iance economico...

- Claro, pero pasérmelo bien implica
que el balance salga bien. jEs una lata
perder dinero! Pero no hago todo esto
por coger dinero. No.

- ¢Y cual es su secreto como em-
presario?

- Es sencillo. Austeridad, saber inver-
tir el dinero que se genera y trabajar, tra-
bajar y trabajar. Yo trabajo doce horas al
dia... Doce horas al dia de lunes a jue-
ves, tengo que ser sincero. El viernes
me lo tomo libre.

- ¢Y qué hace Jesus de Polanco
con su ocio?

- Paseo por el campo, charlo con
amigos, escucho mucha musica, e0. No

Yener medios de
comunicacion da
poder, no hay duda.
Pero es como tener un gran
acorazado con mucha
potencia de fuego. Ese
poder existe en la medida
de que no se utiliza. Otra
cosa es la influencia. Eso es
importante: influir, influir,
influir sobre temas
fundamentales para la
construccion de la sociedad.




hago una vida muy espectacular. Me
gusta mucho ver televisién. No me abu-
rro nunca. Tengo cosas que hacer enlos
préximos 25 afios.

- LQué musica escucha?

- Me encantan todas la canciones. Y
el flamenco. Y el mundo de la salsa. Me
encanta toda la musica. Los que descen-
demos del norte, de fa montafa tenemos
una gran aficién a la musica. Mis padres
tocaban el piano los dos, y todos los her-
manos cantdbamos juntos. También soy
aficionado a la musica sinfénica y a la

Opera: me encanta Aragail, y me io paso
en grande-con Placido Domingo, Kraus,
Carreras y Pavaroti.

- LY que mira de la televisién?

- Veo mucho cine en televisiéon. Ten-
go la suerte de pedir y poder ver las peli-
culas que quiero. Mi generacion lo ha
sofiado todo en el cine. Para nosotros es
muy importante. Tengo recuerdos del ci-
ne desde muy chico. Cuando tenia siete
afos me fascind una pelicula sobre Mi-
guel Strogoft.

ENTREVISTA

- LY qué le parece “Ciudadano Ka-
ne”?
- Una gran pelicula.

- ¢, Se identifica?

- En absoluto. Hearst era un periodis-
ta que se hizo empresario con ganas de
manipular. Yo soy un empresario que no
ha querido ser periodista y que nunca ha
tenido ganas de manipular. Con la pren-
sa, nuestro Gnico intento era ayudar a
que viniera la democracia, a que ia gente
dejara de insultarse para razonar. @

“LOS POLITICOS TEMEN A LA PRENSA”

- ¢Cuil es 1a diferencia entre un empresario de comuni-
cacion y uno que fabrica tornillos?

- La inquietud. Las técnicas empresariales pueden ser simila-
res, pero no sé si los otros se lo pasan tan bien. A mi me apa-
siona el mundo del periodismo.

- &Y qué le dice su olfato empresarial acerca de lo que
demandan los ciudadanos en estos momentos?

- La gente demanda informacién seria, obijetiva, referencias
claras, lo que es a veces dificil de darles. Y hay otra gente que
teme a la prensa y que pide no tenerle miedo.

- {QQuién teme a la prensa?

- 1a clase dirigente espafiola. Vive atemorizada. Los politi-
cos tienen miedo a ser castigados por la prensa. Por eso creo
que la sociedad democritica no funciona en plenitud: falta un
sistema judicial mas eficaz para que los medios tengan menos
capacidad de linchamiento, y actien por tanto de forma mas
profesional. Debemos evitar que esos miedos existan.

- ¢{La prensa es negocio?

- La prensa es un excelente negocio en Espafia. Ahora he-
mos saltado el Atlantico, porque nos hemos impuesto el desafio
de que El Pais sea el diario espafiol que llegue a todos los pai-
ses de habla hispana.

- {Y la radio?

- El futuro es del que sepa dar los productos que demandan
los distintos segmentos del mercado, a costos bajos y alta cali-
dad. Y para ello es imprescindible que las emisoras tengan una
buena cobertura de todo el territorio con una misma estructura.
Es lo que estamos haciendo con Unién Radio, que agrupa a
Ser, Sinfo Radio-Antena 3, Cadena Dial, Radio 0l¢ y 40 Princi-
pales.

- Una unién que por cierto ha sido muy criticada...

- Cuando hemos dicho que Unién Radio iba a modernizar
el sector, hubo criticas de gente ignorante, Y creemos que se
modernizard porque es la Gnica manera de tener una dimensién
empresarial que sea rentable. A las cadenas de radio que sigan

aplicando la formula de alquilar sus espacios a comunicadores,
al final dificilmente le saldrin las cuentas.

- Quizis no les salgan la cuentas, pero Onda Cero y Co-
pe se muestran muy combativas...

- El Estudio General de Medios muestra que Ser va por de-
lante de esas radios tan “combativas”. Y es que se puede hacer
radio de calidad e informar adecuadamente sin descalificar a
troche y moche. Hay comunicadores que no son acreedores de
mi respeto.

- Nombres, nombres.

- No diré nombres. Si diré que hay otros a los que considero
profesionales formidables.

- La prensa es negocio, la radio puede serlo, ¢y la televi-
sion?

- En las futuras “autopistas de comunicacion” mis que la
imagen en si misma, €l negocio serd la informacion, el dato co-
mo mercancia. Se estd generando la revolucion del periodismo
electrénico. La segunda mitad del siglo XXI tendrd menos que
ver con la segunda mitad del siglo XX, que ésta con la del siglo
XII. Hay fabulosas posibilidades de negocio en el mundo au-
diovisual, aunque en Espafia esa transformacion serd mas tardia
que en otros paises

- Desde luego: el gobierno lleva ya dos afos de retraso
en la aprobacion de la ley del cable,

- Mis, mis de dos afios. Eso nos ha hecho mucho dafio a
todos.

- Pero, entretanto, a Canal + no le va mal,

- Es el club de abonados mis importante que ha habido en
Espafia. Tenemos mas de 850.000 abonados y queremos llegar
al millén en los primeros meses de 1995.

- &Y luego?
- Un millén y medio. Es una aventura apasionante. Yo creo
que es el producto televisivo mejor hecho en Espaiia, y no tene-

mos ninguna gana de meternos en una television generalista,
ambicién que algunos nos achacan. Nada de eso. @
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MARIA DEL C. CEVALLOS

CYBERPUNKS
;Guerrilleros de

la tecnologia?

La cercania del aiio 2000 coincide con el
incremento acelerado de las nuevas tecnologias;
para aprovecharlas debemos estar debidamente
preparados. En esta entrevista ofrecemos uno de

esos campos novedosos: la ciberpunk, “Nace de no
usar la computadora como correo electrénico o
para trabajos especificos de oficina, sino para
vivir en el mundo de las computadoras”, afirma
Gabriel Alba, Director del Programa de
Investigacion y Teoria del Mensaje de la

Universidad Javeriana de Colombia.

¢Qué es el movimiento Ciber-
punk?

El movimiento ciberpunk es una sen-
sibilidad. Mas que ser un movimiento
pensado es un movimiento contractual,
mas gue nacer de una forma cultural, na-
ce de una forma de usar las tecnologias,
especialmente las computadoras. Nace
de no usar la computadora para correo
electrnico o para trabajos especificos
de oficina, sino para vivir en el mundo de
las computadoras. Lo genera, funda-
mentalmente, una novela de William Gip-
son, escrita en 1986, El Negro Amante.

Maria DeEL CarRMEN CEevaLLos, Jefa del
Departamento de Formacion Profesional de CIES-
PAL.
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Es una noveia de ficcion, de piratas elec-
trénicos, de boys scout electrbnicos que
cabaigan por el leve espacio; es decir,
que a través de Interned uno tiene acce-
S0 a un espacio que es cibernético. Que
el mundo de la computadora, del correo
electronico y, a partir de este Gltimo, se
empiezan a generar una Serie de dialo-
gos de amistades con otros.

Yo me puedo comunicar a través de
Interned con cualquier persona del mun-
do, siempre y cuando tenga su clave de
linea, su numero del correo, y puedo es-
tablecer una conversacién. Pero la limi-
tacién es que son frases cortas. Esto
genera todo un movimiento en un senti-
do muy rebelde, muy contestatario y, por

eso, muy juvenil. Es decir, somos libres
de caminar en el espacio que queramos,
de entrar en la informacién.

Ahora ya no solamente tienen esa
posibilidad los usuarios de las computa-
doras, sino que genera movimientos mu-
sicales, grupos de cientificos,
neuroquimicos, publicaciones de edito-
riales, especialmente en Estados Unidos,
Inglaterra, ltalia, pintores que tienen her-
mosas consignas.

En Estados Unidos una corriente de
moda generd el movimiento Ciberpunk,
que tiene un espiritu libertario, porque
viene del uso de las tecnologias con sen-
tido rebelde, pero una rebeldia en el
buen sentido de la palabra; positiva en la



medida en que la tecnologia esta para
hacernos libres, esa es la consigna, la
tecnologia no estd para hacernos escla-
vOS.

¢ Cual es la situacion de este movi-
miento en América Latina?

En América Latina no es un movi-
miento mas, son muy pocos. YO conoz-
co en Colombia algunos que podriamos
denominar Ciberpunk. Ellos no se consi-
deran Ciberpunk en si, pero son porque
es la mentalidad que tienen, la manera
de usar las computadoras y relacionarse
con los otros. En este momento en Co-
lombia hay una suerte de asociaciéon de
Ciberpunk que se esta creando.

En Colombia se estd planeando una
reunién de Ciberpunk, pero lo curioso es
que estas reuniones son virtuales, es de-
cir, son en el computador. En Europa se
han realizado algunas reuniones.

¢Cuales son las sensibilidades
que este tipo de comunicacién gene-
ra?

Yo creo que establece una, la princi-
pal, que es la relacidn que existe entre ta
maquina y la mente humana, es decir, la
relacién que establecen maquina-mente.
No la maquina como la que va a acabar
con la mente humana, sino con las posi-

bilidades que da la maquina para am-
pliar la inteligencia. Entonces, hay una
sensibilidad de tipo epistemolégico u ob-
jetivo, donde la maquina me da acceso
a nuevos conocimientos, pero no quita
las posibilidades humanas. Es decir, co-
sas que la maquina no puede hacer, co-
mo el reconocimiento de las imagenes,
como la capacidad de evaluacion, como
el contexto que da la mente humana; no
se le pide a la maquina, sino que a ma-
quina le da posibilidades de abarcar da-
tos, de memoria que nunca se olvida.

A mi me interesa la posiblidad poéti-
ca, porque es otra manera de construir,
es otra manera de hacer movimientos.
Muchos de los cyberpunk se estan inno-
vando en términos novelisticos y de la
industria grafica y ahora en fa industria
de la publicidad y ya entr6 la publicidad
interactiva, o por lo menos, los movi-
mientos mas amplios de la vanguardia.
La gente que escriba utilizando una sen-
sibilidad de cyberpunk hace mejores no-
velas que uno que no utilice y lo mismo
puede pasar con los publicistas.

Nos hace un llamado a la imagina-
cién, porgue nos da solamente fragmen-
to a partir de hipdtesis que yo mismo
establezco y llego a la totalidad o ha
construir un todo que necesariamente va
a ser distinto. Entonces ahi siento que
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la maquina da mas posibilidades de ima-
ginacién.

¢ Cuales son los requisitos para
acceder a este campo como usuario?

El Unico requisito es acercarse a la
méquina, es perderie el miedo; hay una
cierta resistencia y yo personaimente
creo que esas son hipétesis aventura-
das. Es que la tecnologia esta asociada
al uso para trabajar, para producir.

Esta forma de comunicacién ¢per-
mitira generar avances importantes a
nivel de conocimientos de la creativi-
dad, de la imaginacién?

Yo, no sé. Creo que distintos, por lo
menos, porque aqui no hay la negacién,
no es la oposicién de texto e imagen, no
hay esa oposicion, sino que hay una
convivencia; volvemos a la lectura, por-
que se vuelve como una necesidad de la
letra impresa. Si siento que se va a ge-
nerar mayor capacidad de conocimiento,
los nifios de ahora de 5, 6 afios cuando
lleguen a la universidad van a tener una
formacién, una manera de graficar el ce-
rebro totaimente distinta.

También creo que va a generar otro
tipo de conocimientos, en términos crea-
tivos y de conocimientos distintos y no es
la negacién de lo anterior. Si bien los
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| movimiento
ciberpunk lo genera,
fundamentalmente,
la novela de William Gipson,
El Negro Amante. Es una
novela de ficcion, de piratas
electronicos, que cabalgan
por el espacio cibernético.
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métodos tradicionales de aprender, van
a ir cambiando por las funciones, por las
posibilidades que nos da el computador,
creo que el arte es el que va a ganar. No
se va a perder la literatura, ni la poesia,
al contrario, se va a ver el afloramiento
de estos géneros.

¢ Qué apareceria como contradic-
torio?

Como contradictorio, la misma tecno-
logia da posibilidades. Es como obligar
al cerebro a que no utilice solamente un
lado sino que haya una relacién entre los
dos. Ahora lo que a mi me preocupa es
la velocidad de la informacién que va a
llegar y que va a ser muy dificil digerir.
No sé hasta qué punto vamos a estar
menos informados por el apabullamiento
de la informacién. La informacion es tan
diversa que no hay un mecanismo que
frene y lo que me parece mas importante
es cdmo clasificar la informacion.

¢Cudles son los peligros que po-
dria acarrear este tipo de comunica-
cion?

Los peligros son siempre los del fun-
damentalismo, la intolerancia y de los
extremismos. Serian esos que se con-
vierten en un grupo radical, en una serie
de hombres radicales que solamente
piensan que la dnica comunicacién posi-
ble con el otro es a través de las tecnolo-
gias.

Entonces, ¢como desmitificar el
uso de las tecnologias?

El que no usa se desconecta del de-
sarrollo del mundo; de las posibilidades

que da la misma tecnologia, del conocer,
del saber. Seria igual a quien hoy no es-
t4 alrededor de los medios de comunica-
cion. Grupos aislados del mundo, de la
modernidad que creo cada dia son me-
nos.

En una investigacion que realicé en
Colombia con comunidades indigenas,
mis prejuicios se desmoronaron porque
elios tienen contacto con la radio y tele-
vision y las computadoras. Fuimos a la
comunidad donde el lider trabajaba en el
computador y ahora ia relacién con los.
medios es distinta.

¢El acceso a la tecnologia, signifi-
ca manejo de poder? ¢Qué represen-
ta para este movimiento?

Muchisimo porque son guerrilleros.
Ahora no son guerrilleros como los que
tradicionalmente conocemos.

No se reducen a un espacio sino que
tienen la clave para entrar en otros la-
dos. Por supuesto las multinacionales de
la informacién son los gobiernos en este
momento més que el estado nacional,
mas que el presidente de una nacion;
son los duefos de la informacién, son
los que tienen el poder. Y esta red es
muy peligrosa porque conoce las claves,
maneja |a terminologia y puede meterse
en sus secretos.

- Creo que el problema ahora no es
entre subdesarrollados y desarrollados,
es entre los que usan y no usan las tec-
nologias.

(Cuales son los desafios de este
movimiento para democratizar la in-
formacion?

Yo si Jo veo como el objetivo funda-
mental. La informacién es libre, es redu-
cida, pero son muy habiles. Aqui hay
una fuerza de habilidad que es una red
como ef rumor. Resulta que van entran-
do cada vez mas ususarios informales,
débiles. Puede que fisicamente sean dé-
biles, puede que sean una minoria en
ciertos paises, reducida y ademas mar-
ginada, pero cuando van a consequir es-
pacios tiene una gran fuerza y difunden
como un sentimiento de que seamos li-
bres y, muchas veces, ese desear de ser
libres es porque por fuera no lo somos.
Es como un espacio de reivindicacion
real, de reivindicacion social como un
cambio de posibilidades para que se
mantenga ese espiritu libertario. @



OcTtavio GETINO

ECONOMIA,
CULTURA Y
COMUNICACION

¢Como pueden formularse politicas culturales, mds o
menos sensatas y racionales, cuando nadie parece
realmente inieresado en conocer esa magnitud esencial de
las actividades culturales y de comumnicacion, que es la
economia, particularmente cuando ella se ba convertido
en la actualidad en la piedra angular de las
preocupaciones de cada comunidad? Esta pregunta se
hace el autor para analizar la realidad que viven nuestros
paises y concluir que hay poca preocupacion al respecto.

Diego Cifuentes, Ecuador

s relativamente comin refe-
rirse a la dimension cuitural
del desarrollo, pero no lo es
tanto hacerlo con la dimen-
sion econdmica de la cultu-
ra. Solo de vez en cuando
algin cable periodistico destaca la im-
portancia de algunas cifras referidas a
determinadas actividades del campo de
los medios de comunicacion y cultura.
Por ejemplo, recientemente se informaba
que, en 1992, la industria del audiovisual
norteamericano representaba en esa na-
cion -sumando cifras relacionadas con el
software y el hardware- el tercer lugar en
importancia, superada solamente por las
industrias de la alimentacion y de la ae-
rondutica.

Son muy escasas 1as experiencias
existentes en nuestros paises dedicadas
a mostrar la importancia de la cultura en
la economia de cada comunidad. Los
empresarios se ocupan de sus empresas
y omiten proporcionar alguna informacién
que exceda sus intereses sectoriales.
Los creadores, por lo general, rehuyen
asociar su labor con todo aquello que
suene a dinero, salvo cuando se trata de
valorar sus propios trabajos en el campo
del arte y la cultura. Al Estado, el tema
no e preocupa demasiado, reduciendo
su papel a fijar el monto del presupuesto
que destinara anualmente al sector ofi-
cial de la cultura y a privilegiar aquellas
actividades que te proporcionen mayores
réditos politicos a los gobienos de turno.
Finalmente, en el &mbito académico, la
escision entre cultura y economia sigue
dominando en la mayor parte de las in-
vastigaciones relacionadas en uno y en
otro sector.

Como pueden formularse entonces
politicas culturales, mas o menos sensa-
tas y racionales, cuando nadie parece
realmente interesado en conocer esa
magnitud esencial de las actividades cul-
turales, que es ia economia, particular-
mente cuando ella se ha convertido en la
actualidad en Ia piedra angular de las
preocupaciones de cada comunidad?

Ocravio GETINO, escritor. Comunicador Social.
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DEBATE

La respuesta a este interrogante re-
sulta sumamente dificil. Ademés, no
existe una sola si se tiene en cuenta la
complejidad de las relaciones entre cul-
tura y economia, sustentadas por los
complicados entramados que dominan
las relaciones entre los distintos campos
de la cultura y los no menos diferencia-
dos de la economia. Sin embargo se tra-
ta de destacar la importancia del tema
asi como la urgencia de su abordamien-
{0, en la conciencia de que el mismo re-
sulta fundamental, inclusive para ia
propia sobrevivencia, de dichos campos;
es decir, para seguir existiendo con ras-
gos propios y diferenciados.

Reiteremos en primer término que Ja
actividad cultural se basa, principalmen-
te, en la produccién y percepcién de va-
lores simbélicos, cuya jerarquizacion
esta determinada, antes que nada, por
la decision de los “consumidores” (per-
ceptores, receptores, efc.), pudiendo
aquella variar segtn la evolucién de los
niveles de apreciacion que estos experi-
menten.

En la medida que el valor de un bien
cultural no es principalmente material o
de uso, sino simbblico, él estd sujeto a
Jas fluctuaciones socioculturales de los
espacios en los que e! producto es ofer-
tado, tanto en los casos de consumo-
compra (artesanias, libros, discos,
videos) como en los de consumo-partici-
pacion (representaciones teatrales, es-
pectaculos musicales, exposiciones de
artes visuales).

Con el fin de incidir en ese criterio de
jerarquizacién -condicionante del vator
de mercado de los bienes y los servi-
cios- actdan diversos intermediarios, di-
recta o indirectamente relacionados con
los intereses de fos productores {promo-
tores, agentes, distribuidores, curado-
res) haciendo que las actividades
culturales cumplan, en su mayor parte,
con las relaciones estructurales que son
propias de cualquier otra actividad pro-
ductiva.

Empleo, tecnologia, instalaciones,
materiales, insumos, forman parte inte-
gral de las actividades culturales, inclusi-
ve cuando ellas se limitan al plano
personal (artesania, plastica, narrativa,
creacién musica). También participan de
aquellas diversas fases que son inhe-
rentes a todo proceso productivo: dise-
fio, produccibn y consumo. Los
componentes de estas actividades re-
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presentan una dimension material y eco-
ndmica y, por lo tanto, medible y cuanti-
ficable.

Tratdndose de bienes culturales pro-
ducidos en serie y destinados a un de-
terminado mercado, la realizaciéon o
fabricacién de un producto experimenta
procesos semejantes a i0s de otras in-
dustrias. ENos se constituyen a manera
de circuitos en los que el producto atra-
viesa sucesivas etapas que culminan en
el momento de su percepcién o consu-
mo en &l mercado (audicién, lectura, vi-
sibn), para retornar al productor, previa
obtencién de rentabilidad econémica, re-
troalimentando el circuito produccién-
distribucion-comercializacion.

Sin embargo, esta problemética to-
davia no cuenta en nuestros paises con
estudios e investigaciones destinados a
evaluar su importancia, asé como su inci-
dencia en la evolucién del consumo
{modas, valores, comportamientosj, la
que ademas de representar datos mate-
riales, incide poderosamente en los pro-
cesos formativos, educativos vy
culturales de fos individuos.

Estudios sobre dimension
econdmica

Uno de los escasos estudios sobre
la dimensién econdémica del sector cuitu-
ral en paises de habla hispana, es el
que ordend en Espana el Ayuntamiento
de la ciudad de Barcelona y que conclu-
y6 en 1990. Las relaciones entre cultura
y economia abarcaron, en ese caso, las
artes plasticas, la fotografia, las artes
escénicas, el disefio, la artesanias, fa in-
dustria editorial, la actividad musical y la
audiovisual. Constituye, por ello, un an-
tecedente para cualquier otro trabajo
que se realice en ese sentido, al menos
en los paises latinoamericanos.

A su vez, acaba de concluirse en la
Argentina un estudio preliminar de la si-
tuacién econdmica de las industrias cul-
turales en el periodo 1980-90. El mismo
abarcé la evolucién econdmica, ef fun-
cionamiento y las politicas publicas de
los principaies complejos de dichas in-
dustrias: medios impresos (libro, publi-
caciones peribdicas), SONOros
(fonografico y radiofénico), y audiovisua-
les (cine, television y video). La base de
dicho estudio fue una investigacion so-
bre la incidencia de las politicas publicas
en la balanza comercia! de las industrias
culturales.

as industrias
culturales y de la
omunicacion no han
hecho sentir hasta el
momento -Como Sector- su
importancia estratégica para
el desarrollo integral
nacional.

En el ambito académico, la
escision entre cultura y
economia sigue dominando
en la mayor parte de las
investigaciones relacionadas
€n uno y en otro sector.




Pese a su caracter preliminar, el es-
tudio referido permitié arribar a algunos
datos de interés.

Las industrias culturales representan
en la Argentina, un movimiento econé-
mico que excede, tomando el afio 1992
como afo-tipo, los 7 mil millones de do-
lares, lo cual equivale, aproximadamen-
te, al 4% del Producto Bruto Interno.
Dicho monto supera con creces al de ia
mayor parte de las industrias nacionales
y equivale al conjunto de 10s presupues-
tos destinados anualmente por el Estado
argentino a las areas de Salud Publica,
Educacion y Cultura, Ciencia y Tecnolo-
gia, Vivienda y Urbanismo, Agua Pota-
ble y Promocién y Asistencia Social, las
que, en el afo de referencia no alcanza-
ban Ja cifra total de 6 mil millones de dé-
lares.

En la cifra referida para el sector cul-
tura se consideran solamente los mon-
tos de la comercializacién de productos
finales (libros, fonogramas, videogra-
mas, revistas, diarios) o los ingresos por
servicios directos (alquiler de videos,
suscripciones de TV cable, espacios pu-
blicitarios). No se incluyen los movimien-
tos econdmicos intermedios (compra de

Fensando en el tuturo...

tecnologia e insumos para la fabricacion
de bienes, ingresos o egresos por activi-
dades intermedias, impuestos, gastos de
servicios, sueldos), lo cual haria triplicar,
en términos estimativos, a cifra referida.

Tampoco se consideran en ella, di-
versas e importantes industrias y activi-
dades de servicios directamente
relacionadas con la cultura, como son
aquellas de las artes visuales (plastica,
escultura, fotografia), artes escénicas
(teatro, danza), disefo, artesania, activi-
dades propias del tiempo libre (juegos,
deportes, turismo). Se omite ademas, el
impacto indirecto de estas industrias so-
bre diversos procesos econdmicos, co-
mo el que es propio de la actividad
publicitaria, basicamente cuitural y for-
mativa de gustos y tendencias de consu-
Mo, y en consecuencia, reproductora de
capital.

En materia de empleo, estas indus-
trias representan actualmente cerca de
200 mil puestos de trabajo directo, lo
cual equivale a cerca del 2% de la pobla-
cién econémicamente activa.

Por su parte, la balanza comercial
del conjunto de estas industrias aparece
en los Ultimos periodos invariablemente
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Edgar Naranjo, Ecuador

negativa. En términos proporcionales,
los déficit mayores se dan en las indus-
trias del audiovisual (televisién, cine, vi-
deo, fonogramas), siendo menores en la
industria editorial, donde la produccion
local conserva la ventaja del idioma es-
pafol, frente a productos editados en
otras lenguas.

Tomando como base treinta rubros
de \as industrias editoriales, audiovisua-
les y sonoras (papel imprenta, libros,
magquinas de impresién grafica, pelicu-
las, televisores, camaras, cinta magnéti-
ca, micréfonos, discos, instrumentos
musicales, receptores de radio) y en ba-
se a las declaraciones formales de los
empresarios y a los registros existentes
en el organismo contralor de Aduanas, el
déficit acumulado para dichos rubros en
el periodo 1980-90 ascendid a unos 400
millones de dolares.

Esta cifra no solo traduce el nivel de
relegamiento en cuanto a bienes, equi-
pos e insumos basicos para estas indus-
trias, explicita, ademas, las ventajas
comparativas de las industrias culturales
extranjeras para incidir sobre la cultura
interna del pais, frente a las limitaciones
de éste para actuar en términos seme-
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jantes mas alla de sus fronteras. El inter-
cambio desigual en materia de bienes
materiales se repite asi, en el campo de
los valores simbdlicos, la comunicacion
social y la informacion.

Industria de la comunicacion

Las industrias culturales y de la co-
municacién no han hecho sentir hasta el
momento -como sector- su importancia
estratégica para el desarrollo integral na-
cional, que incluye la dimension econ6-
mica de sus actividades (industria,
comercio, servicios, empleo, tecnologia)
junto con ta dimensidn, llamémosla, espi-
ritval (educativa, comunicacional, cuitu-
ral, artistica). Esto ha reducido
enormemente su capacidad para incidir
sobre las politicas publicas de caracter
global, asf como las referidas al propio
sector.

Numerosos son los temas que re-
quieren de una labor investigativa, siste-
matica y permanente, que nos permita

YZ h()\) f.»(;“
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aproximarnos cada vez mas al conoci-
miento de lo que poseemos y [0 que ha-
cemos en el campo integral de la cultura.
Los recursos materiales y econémicos
son para las industrias culturales -el
campo donde se libran en nuestro tiem-
po las principales confrontaciones en tor-
no al autoreconocimiento, la autoestima
y la identidad cultural- lo mismo que la
sangre para el organismo. No se trata de
vivir para ella, pero no es posible conce-
bir la existencia de aquel sin ella. Y solo
asumimos realmente Ja preservacién y la
defensa del organismo -la cultura, en es-
te caso- cuando tenemos en cuenta,
ademds, los recursos que regulan y ali-
mentan aspectos determinantes de su
existencia.

Ello explica la urgencia en abordar
asuntos referentes a:

- volimenes de produccién y comer-
cializacién de bienes y servicios cul-
turales;

Diego Cifuentes, Ecuador

- evolucién de la balanza comercial en
el interior de cada pais y con el exte-

~ rior;

- incidencia de las politicas publicas
en el desarrollo de las industrias de
bienes y de servicios y en el inter-
cambio internacional;

- entramado econbémico y de intercam-
bios de Jas industrias culturales basi-
cas (editorial, fonografica, televisiva),
con las industrias o servicios auxilia-
res, los que a menudo ejercen una
influencia determinante sobre ias ba-
sicas {publicidad, electrénica, dptica,
quimica, - luminotécnica, insumos,
construccién, transportes, disefio, ar-
tes gréficas);

- dimension, distribucién y evolucion
del empleo;
tendencias del consumo;

- eninversiones y financiamiento de
actividades culturales por parte del
sector publico, privado y social;

- relaciones entre 10s datos economi-
cos emergentes de cada industria
cultural y del congiomerado de las
mismas, con otras industrias locales,
asi como con el PBI, el empleo;

- inventarios y censos de estructuras
de produccién, comercializacion y
Servicios,

- disefio, produccién y comercializa-
cién de tecnologia.

Los proyectos de integracion regio-
nal y subregional requieren cada vez
mas de estudios sobre estos temas, en
la medida que estan referidos a un sec-
tor, como el de la cultura y ia comunica-
cién, indispensable a cualquier proceso
que se proponga cumplir un rof integra-

‘dor.

Se entiende por ello, que la formula-
cibn de estudios e investigaciones, la
concrecion de bancos de datos y de cen-
tros de documentacion sobre los temas
referidos -tanto en los espacios subre-
gionales como en los nacionales, e inclu-
sive, provinciales y municipales- resufta
cada vez mas imprescindible para la for-
mulacién de politicas de desarrollo y de
integracion que beneficien a cada comu-
nidad en América Latina.

Sin informacién bésica sobre fa signi-
ficacién integral del sector cultural, las
posibilidades de sobrevivir y de crecer,
serdn cada vez mas remotas, tanto para
nuestras identidades culturales, como
para nuestras economias nacionales. &



La
publicidad
via
television

La publicidad debe ser manejada
con extraordinario celo,
especialmente en television, en
donde un comercial puede
alcanzar a decenas de millones
de personas. Por lo tanto, no debe
estar en manos de improvisados
sino que debe ser el producto de
Dprofesionales que conocen su
responsabilidad y el peligro de
constituirse en impacto negativo
Dpara los publicos potencialmente
alcanzables.

GiNo GiacomiNi FiLHO

esde los afios 50, la
television viene ejer-
ciendo fascinacion en
la sociedad brasilefia,
a tal punto que el apa-
rato de TV ocupa un
lugar privilegiado en la mayoria de los
hogares. investigaciones realizadas dan
cuenta que en el Brasil hay cerca de 85
millones de televidentes (Marplan/91),
universo alcanzado por las grandes re-
des nacionales como la Globo, TVS,
Bandeirantes y Manchete. Actualmente,
se puede afirmar que el 99,9% del terri-
torio brasilefio es cubierto por las redes
de television, siendo suficiente solamen-
te la Red Globo para alcanzar este indi-
ce.

GINo GiAcOMINI FiLHO, brasilefio. Profesor en la
Universidad de Sao Paulo.

Factores como comodidad, falta de
habito de lectura, cultura audiovisual, in-
tentan explicar por qué el brasilefio se
envuelve tanto con la TV. Tenemos el
caso de la Globo, que abarca audiencias
de mas del 60% durante el periodo noc-
turno con programas como noticieros y
telenovelas. Y aun mas, ésta red se con-
virtié en una especie de mania: hasta el
programa politico que se pasa simulta-
neamente en todos l0s canales, registré
en ella una audiencia de mas del 50%
del total (IBOPE). Sabiendo de este
comportamiento reflejo, 1a emisora inten-
ta ser la Gltima en cerrar su transmision.
De esta forma, el televidente, al prender
el aparato al dia siguiente, estara sintoni-
zando la misma emisora.

Este casi monopolio, conseguido a
base de mucha competencia e influen-
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j1 ambito de analisis
"¢ de un comercial no
puede ser tan solo
en ¢l de las condiciones que
es creado, sino
principalmente en la esfera
de impacto piblico que
puede representar. Casi
siempre el anuncio es
plancado, producido y
vehiculizado por un grupo
de profesionales
presionados por la accion de
venta y lucro del
empresatio.
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cias politicas induce al programador de
medios de grandes campafias publicita-
rias a vehiculizar en la Globo, no por fac-
tores cientiticos propiamente, sino
ademds, hasta por la insistencia y status
de parte de los mismes anunciantes.

Todo esto queda mas claro aln
cuando los nimeros muestran que la TV
totalizd 59,3% de todos los gastos en
medios en Brasil durante 1992 (US$2,5
billones), indice que salta al 65,8% si se
considera apenas la venta de espacios a
través de las agencias de publicidad
(Meio e Mensagem/93). Tomando en
cuenta los ¢inco mayores anunciantes
del afio 1992, ef cuadro se torna adn
méas drastico: en promedio, la utilizacién
de la TV fue det 70%, esto sin considerar
las propagandas que son pasadas fuera
de las tandas comerciales.

La television es el medio masivo por
excelencia. Un comercial, ain descon-
tando el indice de alejamiento de los te-
levidentes, puede alcanzar decenas de
miliones de personas. Es con esta di-
mensién que el impacto de un anuncio
publicitarioc debe ser potencialmente
analizado.

El ambito de anélisis de un comercial
no puede ser tan solo en ¢l de las condi-
ciones en que es creado, sino principal-
mente en la esfera de impacto piblico
que puede representar. Casi siempre el
anuncio es planeado, creado, producido
y vehiculizado por un grupo de profesio-
nales presionados por {a accidn de venta
y lucro del empresario. En este sentido,
Ia técnica publicitaria actGa con objetivos
de marketing, en que la ética y Ia res-
ponsabilidad profesional pueden ser re-
legados en segundo plano.

Los innumerables casos de propa-
ganda engafiosa y abusiva en progra-
mas infantiles, sin considerar que la TV
llega a barriadas pobres y periferias de-
sasistidas, con niveles aGn debajo de! fi-
mite de la pobreza.

No cabe duda que le corresponde al
empresario y al marketing gran parte de
la responsabilidad sobre {a comercializa-
cidn de sus productos; pero ta publicidad
surge como base privilegiada de la ac-
cidén de mercado, exponiéndose mas al
consumidor que los demas instrumentos
de venta. Deben partir también del publi-
cista acciones concretas para el uso de
la publicidad, ya que esté al igual que el
periodismo y la politica, depende de la
buena aceptacion social.

Muchos segmentos sociaies deben
participar en este debate, mas cabe
aqui enfocar el papel de los cursos su-
periores de publicidad. Estructurados
para atender al contenido tedrico, huma-
nistico, tecnico y préactico, tales cursos
proveen a los futuros publicistas de con-
ciencia critica esencial para e! pleno
gjercicio profesional.

Los egresados de las facultades de
comunicacién demuestran una vision
global y sistematica del proceso y exten-
sidn de la actividad publicitaria, siendo
ésta formacién mas importante que fa
vision unicamente materialista.

El efecto de un comercial sobre la
sociedad es tai que todo publicista debe
conocer los impactos negativos sobre
los diferentes plablicos potencialmente
alcanzables. Por tanto, los conocimien-
tos sociales, psicoldgicos, antropoldgi-
cos, histdricos, econdmicos, se tornan
basicos y son tan importantes como los
de naturaleza técnica y practica.

Lejos de pretender una ‘reserva de
mercado”, que significa una garantia ofi-
cial de exclusividad para el gjercicio pro-
fesional para el alumno formado en
curso superior, esta exposicion muestra
la necesidad de que la propaganda sea
encarada como profesién de cufio técni-
co y social. No es aceptable dejar en
manos descomprometidas, inconse-
cuentes, depredatorias un instrumento
de intervencion social tan agudo como
es la publicidad. Descomprometidas,
cuando pequefios grupos intentan impo-
ner sus valores a la sociedad. Inconse-
cuentes, cuando no consideran 10s
efectos de los anuncios en los menores,
grupos faciales y valores sociales. De-
predatotias, cuando reconocen como
Unico parametro el factor venta,

Estas posturas de responsabilidad
ética y social son en el sentido de de-
fender la ensefianza de la publicidad en
nivel superior, reconociéndola como fac-
tor decisivo para el ejercicio profesional.
El impacto de la TV en la sociedad sirve
como ejemplo a los efectos y desdobla-
mientos de fa accibn publicitaria, preo-
cupacion ésta que aumenta para quien
defiende una ecologia en el campo pu-
blicitario, en que se procura unir la prac-
tica publicitaria con su  funcion
empresarial y social, indispensables pa-
ra la obtencién de un creciente patron
de calidad de vida. &



GINA LoPEZ

La evolucion del "merchandising"
en las novelas brasileras

Existen. muchas formas de comunicacion persuasiva. El
merchandising en telenovela es “la técnica de introducir
anuncios que no son declarados publicitarios dentro de una
representacion con la necesaria naturalidad”.

a telenovela brasilera, al
cumplir sus 30 anos de
existencia, continGa alcan-
zando elevados indices de
audiencia. Por esto las
principales emisoras de te-
levision del Brasil la han colocado en pri-
mer plano en su programacion, asi como
en su presupuesto. A cambio, se recibe:
suceso de audiencia, una amplia reper-
cusién popular y la disputa de una cons-
tante valorizacién de sus intervalos para
espacios comerciales.

GINA LOPEZ es licenciada en comunicacién social
por la Universidad de Sao Paulo, Brasil. Especializa-
da en Publicidad.

Al trazar un panorama de la evolu-
cion del merchandising utilizado en las
novelas de la Red Globo, sus caracteris-
ticas y una pequefia sintesis historica,
se hace necesario destacar la importan-
cia creciente que viene asumiendo en
los esquemas de comercializacion de la
emisora.

La Red Globo de Television, fue in-
dudablemente la emisora que hizo que
este tipo de comercio de productos, evo-
lucione tanto. El hecho de no existir nin-
gun tipo de legislacion, para esta técnica
de exhibicion de productos conocida co-
mo merchandising, hace que sea a ve-
ces cuestionada, ya que la novela “es un

Veja, 1990

vehiculo explicito de consumo”, una
ventana abierta para el consumidor bra-
silero.

La Red Globo de Television

La Red Globa inicié su funciona-
miento en Rio de Janeiro, quince afos
luego de la aparicién de la televisién en
el Brasil, que ocurrié en Sao Paulo en
1950; sus actividades iniciaron en 1965.
La nueva estacién pertenecia al grupo
periodistico de propiedad de la Familia
Marinho, sélidamente establecidos en
Rio, contando con el Periédico O Glo-
bo, la radio Globo y por la Rio Gréfica
Editora.

Entre los afios de 1962 a 1969 la
Red Globo mantuvo un contrato de coo-
peracién y asistencia técnica con la fir-
ma  internacional “Time Life
Incorporated”, lo que fe permitié acceder
a nuevas tecnologias y conocimientos, y
le posibilité estructurarse con los moldes
de las modernas empresas de Televi-
sion.

La TV GLOBO se constituyd en la
primeta Red Brasilera de Television,
conduciéndose luego por el camino de
la nacionalizacién en su programacion,
y lo hizo a través de la investigacion, en
un mercado en expansion.

Hoy, la Red Globa de Comunicacio-
nes, es la mayor Red de Television del
Brasil, y una de las 5 primeras en el
mundo. Los programas de mayor au-
diencia son: el noticiero diario “Jornal
Nacional”, “Fantastico” (programa de va-
riedades de los domingos), “Globo Re-
porter” (programa que analiza temas
actuales cada viernes), y las “Novelas”,
género que tuvo su consolidacion e
identificacién definitiva con el telespec-
tador, a través de este medio de comu-
nicacién.

La Red Globo sintiendo la necesidad
de un departamento que se encargue
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solo de su publicidad, cre6 hace unos
quince afios atras la “Apoyo Comunica-
ciones”, que es una empresa separada
de la Red manteniendo con ella contra-
tos para realizacién de merchandising en
sus programas. Dentro de este esquema
la empresa desarroliaba tres tipos de
servicios: el anunciante podia optar en-
tre introducir su producto o marca, en un
determinado numero de capitulos o0 enla
novela entera, o0 en la programacion per-
manente de la emisora; entre shows, se-
ries y novelas. El primer caso es llamado
de accién vertical, y los otros dos de ac-
ciones horizontales mucho mas caros.
También eran considerados otros ele-
mentos: audiencia, si el producto iba a
ser utilizado por el personaje 0 apenas
iba a ser parte del escenario, 0 si apare-
ceria como destaque del personaje que
lo usaria y si seria. mencionado textual-
mente 0 no.

Hoy, la "Apoyo Comunicaciones"
cuenta con funcionarios que se dedican
apenas a captar anuncios en el mercado
publicitario y a encajarlos en las escenas
de las novelas, negociando la inclusion
con sus autores. También mantiene un
funcionario de planta en cada grabacion,
que cuida que las apariciones contrata-
das sean llevadas al aire, y que los pro-
ductos que  serian  exhibidos
gratuitamente no aparezcan. Se encar-
ga, ademas de la organizacion de las re-
cepciones para difusiéon de Ia préxima
novela y venta de sus paquetes de mer-
chandising a ser negociados con las fir-
mas interesadas.

Telenovela y merchandising:
breve reseiia

La telenovela es un fenémeno brasi-
lero porque, entre otras cosas, los brasi-
leros ya estaban acostumbrados con las
radionovelas. Ademas, la revolucion his-
térica de 1964 ayudé mucho a la teleno-
vela, porque pasdé a ser la Unica
produccién de arte popular de entreteni-
miento que era permitida por la censura,
a pesar de las dificiles circunstancias
que enfrenté. Con el transcurrir de los
anos, la novela “made in Brasil”, fue utili-
zando la llamada “realidad brasilera”, y
fue obteniendo independencia en rela-
cién a los dramas novelisticos mexica-
nos y cubanos que le dieron origen.

En 1968 la novela “Beto Rockefeller”,
se convierte en una especie de marco
histérico para las novelas brasileras. Hu-
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bo cambios en los didlogos, el autor
transformaba ias historias, se aumenta-
ban capitulos, surgian personajes nue-
vos y tramas paralelas, pasando a
integrar la realidad brasilera. Fue en es-
ta novela donde comenzé incipiente-
mente el merchandising, con la citacién
de un remedio que el protagonista citaba
en sus didlogos frecuentemente, por lo
cual recibia dinero del laboratoric que lo
fabricaba.

Ei esquema inicial de comercializa-
cién era hecho en base al trueque. Las
empresas cedian los productos necesa-
rios a la produccién de 1a novela, y a
cambio sus marcas aparecian en la pan-
talla. Era una forma de bajar el costo de
la novela.

Este tipo de comercializacién evolu-
ciond incentivado por los altos indices

de retorno y por el pleno éxito alcanza-

do. En la novela "Gabriela” (1975) origi-
nal de Jorge Amado, en los bares solo
se bebia cerveza “Antartica” de consu-
mo nacional. Las novelas “Pecado Capi-
tal" de Janete Clair, “O Grito” de Jorge
Amado, “Anjo Meu”, de Cassiano Gabus
Mendes, todas exhibidas en los afios de
1975/76, estuvieron totalmente llenas de
diversos productos que iban desde, 1apiz
labial Max Factor, hasta carros de fa
Volkswagen y General Motor, pasando
por pantalones Lewis, Leche Paulista,
Bancos, Aerolineas Nacionales.

En la novela “Dancing Days” (1978)
de Gilberto Braga, fue donde el gran
descubrimiento de la Red Globo, funcio-
n6 con toda su eficacia. Ademas de in-
crementar por todo el pais la moda de
las discotecas, lanz6 y contribuy6 para

afirmar en el mercado algunas marcas.
La discoteca del personaje interpretado
por el actor Reginaldo Faria, participé
efectivamente de la planificacion de la
fabrica de jeans Staroup que en la época
procuraba penetrar en el mercado cario-
ca. Hubo un salto enorme en ias ventas
de esta marca.

De esta forma, podriamos sefalar to-
das las novelas que hicieron uso del
merchandising, lo importante es notar
como fue tomando fuerza a lo largo de
estos afnos como actividad profesional
de comunicacién, si en un comienzo era
usado solo para exhibiciébn de productos
encajados en la novela, hoy envuelve
produccidén y creacién de lo necesario
para su aparicién, sean estos escena-
rios, personajes, insercién de nuevos ca-
pitulos.

La telenovela y el "merchadising"
contemporaneo

La telenovela brasilera actual, es el
producto mas lucrativo de la televisién
del Brasil, representa un gran mercado
de trabajo y un especial producto de ex-
portacion. Ella es probablemente el gé-
nero mas expresivo de la literatura
popular del pais.

Gracias al progreso tecnolégico la
novela se sofisticd, y al mismo tiempo su
tematica se modificé cada vez mas,
siendo puramente sentimental y romanti-
ca (trabajaba con una realidad distante),
pasé a una tematica social mas proxima
a su realidad. Hoy la novela brasilera
aborda los temas mas diversos: politica,
religion, reforma agraria, censura, libera-
ciéon de la mujer, divorcio, corrupcién,
problemas ecoldgicos, legales, sociales.

Con Ia evolucion de la telenovela
también el merchandising progresé, evo-
lucionando junto con sus tramas, mas
aun porque demostrd su eficacia. Las
producciones mejoraron con la ayuda de
modernas técnicas, equipos audiovisua-
les, uso de efectos especiales, aberturas
mas elaboradas, uso de escenarios ex-
teriores, estudios de grabaciones.

En el novela “Vale Todo" (1988), se
comercializaron desde: caldos “Maggy”,
pasando por electrodomésticos, cerve-
zas, bancos, cigarrilios, imagenes turisti-
cas de Rio de Janeiro, hasta carros
Volkswagen. En las novelas “El Salvador
de la Patria” (1989), y “Tieta” (1990), la
marca Volkswagen utiliz6 el merchandi-
sing para promocionar fa imagen de sus



ensambladoras de carros. En ia novela
“El Duefio del Mundo” (1991), la fabrica
sueca Volvo incursionaba en el mer-
chandising via Red Globo. En la novela
“Mi bien mi mal" (1991), la industria de
cosméticos “El Boficario”, a través de la
“Empresa Venturini Desing”, funciond
como una especie de vitrina para pre-
sentar su nueva linea de perfumes, los
personajes debatian el mejor embalaje
para los productos e intercambiaban
ideas sobre sus nombres. La marca de
jeans Onix tanto en esta novela, cuanto
en “Te Odio mi Amor” (1992), buscaba
sofisticar la imagen de su producto a tra-
vés del merchandising.

Las telenovelas de la Red Globo du-
ran en media siete a ocho meses en el
aire, mostrando el Brasil y sus habitos,
consiguiendo tornarse una gran vitrina
de consumo nacional, y permitiendo asi
a sus autores el entrelazamiento de los
personajes, por los cuales la identifica-
cién de los telespectadores es casi obli-
gatoria. Sin embargo, pareceria que en
los Gltimos afos las novelas son mas
una extensiéon de los comerciales tradi-
cionales, que se intercalan en cada ca-
pitulo en los intervalos, hablando
especificamente de los casos en que el
merchandising deja de ser sutil para
convertirse en agresivo.

Caracteristicas del "merchadising"
contemporaneo

Los objetivos basicos de un anuncio
tradicional son: despertar la atencion del
consumidor, crear el interés por el pro-
ducto, llevar a la persona a desear Io
anunciado e inducir al individuo a la ac-
cién de compra. La famosa técnica Al-
DA. El merchandising alcanza todos
esos objetivos. Por estar incluido en la
novela, no deja explicito el objetivo de
vender el producto, eliminando otro fac-
tor importante: la repeticién que un co-
mercial tradicional necesita, ya que
dentro de la novela el producto muchas
veces tiene su propia historia.

Lo que sucede en el merchandising
es que el producto es usado “natural-
mente” por el personaje. El consumidor,
envuelto por el clima de realidad de ‘la
novela, no percibe claramente el anun-
cio. Encuentra la escena natural y asis-
te, sin saber (la mayor parte de veces) a
la demostracién implicita del producto.

Sin embargo, a veces el objetivo
central del merchandising no es la venta

como tal. Existe ocasiones en que su uti-
lizacién es mas provechosa cuando se
trata de esclarecer sobre el uso de un
nuevo producto o servicio, o cuando
ayuda en campafias sociales educativas,
como por ejemplo lo que transcurrié en
la novela “De cuerpo y Alma” (1992) con
la campafia de reciclaje de 1a basura, sin
duda una escuela para todo el Brasil de
coémo se debe reciclar. También sirve
para mantener la imagen de marca co-
mo lo que sucede con los carros en las
telenovelas, el telespectador acaba con-
fundiendo el carro con el dia a dia de los
personajes. Por esto muchas veces sus
apariciones no tienen por objetivo exac-
tamente el lucro, sino mas bien colabo-
rar para mejorar la imagen del producto
y su fabricante, claro esta siempre esco-
giendo los personajes dentro del perfil
del consumidor deseado.

La identificaciéon con el merchandi-
sing contribuye al deseo, legitima patro-
nes e introduce lanzamientos y
novedades. Es un modelo para la clase
media y una fuente de credibilidad. El te-

Perpetua, de Ia novela Tieta

Veja, 1990

lespectador requiere de una marca para
autentificar la novela, que sea ficticia 0
real.

Existe una gran clasificacion de mer-
chandising dividida en dos grupos: a) el
llamado de estimulo visual, utiliza Unica-
mente la imagen: aparicién de marca,
servicio o producto; y b) el llamado con-
ceptual, que describe el producto, define
sus caracteristicas y atributos, y estable-
ce conceptos mediante el didlogo.

Existe también el llamado “merchan-
dising de valores”, que de la misma for-
ma en que los productos aparecen en el
video de forma sutil con el aval de los
personajes de las novelas, surge para
reforzar los valores morales en una ten-
tativa de incorporar estos valores como
referencia. Ellos son también sutiimente
comercializados en los discursos de los
personajes de las telenovelas. La morali-
dad y los valores expuestos en la novela
entran como refuerzo de preconceptos y
aceptacion de un orden natural de los
acontecimientos de modo semejante al
merchandising de productos y servicios.

Existen dos tipos de clientes: “los
productos que la novela requiere para
cubrir marcas, 0 sea productos de am-
plio consumo, de presencia obligatoria
que deben aparecer identificados para
que la escena sea verosimil, y los pro-
ductos que la produccién no necesita y
de igual manera entran” (Adib 990).

De cualquier forma en el merchandi-
sing se registran dos hechos: 1) no deja
al telespectador opcion, éste es obligado
a asistir al comercial introducido con o
que se ve impedido de escoger y, 2) es
disimutado, y cuando mas desapercibido
y encajado en la narrativa, mas eficaz. E!
telespectador atrapado por ese clima de
“naturalidad” no ofrece resistencia, por-
que no percibe donde termina la novela
y comienza el merchandising.

Walter Avancini (Director y Autor de
Telenovelas), elaboré una definicién téc-
nica sobre el uso del merchandising, que
sirve como principio de una futura regla-
mentacion: 1) cualquier producto que en-
tre en una acciéon dramatica, debe
hacerlo de forma natural, de acuerdo
con el nivel social de la clase abordada;
2) no debe haber un detalle especifico
que llegue a sobreponerse en la accion
del personaje; 3) los productos deben
hacer parte de la situacién, apenas co-
mo extensién de la accién del personaje.
(Meio e Mensagem, 1981).
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Razones econdmicas condicionaron
la practica de esta técnica, asi como en
los filmes de Hollywood, megacontratos
son realizados para decidir cual producto
aparecera 0 no en 10s cines brasileros y
de todo el mundo, auxiliando en el pre-
supuesto de produccion; de igual forma,
el resultado de la accién planeada de
merchandising en telenovela, cuya pro-
gramacion se inicia mucho antes de la
novela ir al aire con participacién de su
autor, acostumbra cubrir cerca de la mi-
tad del costo de su producci6n total. La
Red Globo no puede aumentar el nime-
ro de comerciales en los intervalos de
las novelas, por tanto la importancia del
merchandising en su facturamiento cre-
ce dia a dia.

Dentro del sistema de merchandising
la Red Globo vende paquetes a las em-
presas, que contienen entre 10 a 15 in-
serciones en la novela. Lo minimo que
venden son 8 inserciones, pues solo asi
se puede crear una historia dentro de la
trama de la novela para el producto. El
merchandising no puede aparecer aliato-
riamente. La accién de merchandising
dentro de la noveia, debe mantener la
naturalidad y la cualidad artistica, posibi-
litando la reversidn de actitudes, cambio
de comportamientos, memorizacién de
marca y slogans.

Cada insercion o cada merchandi-
sing cuesta el precio de un comercial de
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Escenas de Dancin'Days

30 segundos en el horario de la novela,
mas el 10% utilizado para el pago de los
actores.

La tabla de precios para el afio de
este estudio (1992), reveld los siguientes
datos:

- Novela de las 20h00:

Cr$242.398.000 (por insercion)

- Novela de las 19h00:

Cr$173.893.000 (por insercion)

- Novela de las 18h00:

Cr$107.046.000 (por insercién)

En la novela de las 20h00, por ejem-
plo cada insercién costaba en torno de
cuarenta mit ddlares. El precio del pa-
quete completo comercializado era de
seiscientos mil dblares. De estos valores
Ja agencia obtiene el 20% como interme-
diaria y el restante, 80% se lleva el me-
dio de difusidn.

Conclusiones

1) Latelenovela brasilera hace 30 afos,
viene dominando los horarios de la
familia influenciando y a veces, mo-
dificando los habitos de vida de su
publico.

2) La novela transmite dos tipos de
merchandising: a) el de valores mo-
rales, y b) el de valores materiales.
El primero es la “ideologia” para
mantener el orden social, a través de
la exaltacidn del “modus vivendi”; y el
segundo es el status y consumo.

Veja, 1990

Crea necesidades: “Voy a trabajar
mas para mejorar mi patrén de vida,
y poder adquirir (consumir) mas"”.

3) La semejanza estructural entre la
construccion dramatica de la teleno-
vela y del comercial es obvia. Unirlos
fue apenas una cuestién de oportu-
nismo publicitario, ocupando eviden-
temente un espacio dedicado
hipotéticamente al entretenimiento y
al descanso.

4) El merchandising, bien utilizado, tie-
ne el poder de transformar la vida de
los personajes. Es imposible negar
las marcas de los productos que con-
sumimos, pero lo fundamentat es sa-
ber adaptarlos con coherencia y
dignidad, recordando siempre que
ellos deben ser coadyuvantes y nun-
ca protagonistas del proceso.
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FaBIAN GARCES

Exdgir Etica solo all

empre se exige,
on razén, que 10s
eriodistas actuen
pegados a nor-
mas éticas. Se re-
alca en la
responsabilidad social que tie-
nen. Se aconseja al joven estu-
diante y al profesional mantener
irrestricto respeto por la vida privada, la
dignidad y la intimidad de las personas;
que hay que investigar, que hay gque veri-
ficar los datos antes de publicarlos, por-
que de otro modo se puede afectar
gravemente el honor, la fama, la digni-
dad de seres humanos que merecen res-
peto. Que, en caso de versiones distintas
0 contradictorias, hay que presentar ias
dos caras de la medalla y no una sola...
Se plantea el problema ético de si
hay que preferir la informacidén importan-
te a la interesante, siendo esta Ultima la
gue méas gusta a los publicos. Olvidan a
veces los medios y los periodistas que
su objetivo principal debe ser la informa-
cién al servicio del bien coman. El “gol-
pe” o la “primicia” tan anhelados sobre
todo por los periodistas jovenes, llevan a
efrores y equivocaciones, porque la prisa
es enemiga del buen periodismo: en vez
de decirlo “antes” es preferible decirlo

Fagian GARCES, periodista ecuatoriano. Profesor
universitario.

periodista?

¢Solo el pertodista debe guardar
normas éticas? ;No deberdn bacerlo
también las otras personas que
intervienen en la comunicacion:
propletarios y gerentes de empresas
periodisticas, administradores y
directores de los medios, anunciantes
y agentes de publicidad? ;Normas
éticas para los goblternos y los
politicos que suelen interventr en el
contenido de los medios? ;No
deberdn sufetarse a principlos
morales en su relacion con los
comunicadores, los grandes y
poderosos grupos de presion
economica?

“mejor”. Se aconseja tratar con
mucha responsabilidad y buen
criterio la fuente oficiosa o ex-
traoficial, que se presta a ma-
nipulaciones.

Principio ético basico es la
primacia del bien general so-
bre el particular. La veracidad
es la norma mas invocada por todas las
declaraciones y estatutos de ética. La
objetividad es otra norma fundamental,
asi como el resguardo del secreto de las
fuentes de informacién. Se aconseja, en
fin, prudencia en el manejo de la crénica
roja o judicial.

Todas las enunciadas son normas
éticas que obligan al periodista profesio-
nal. Y, desde luego, hay que exigir su
cumplimiento.

Pero... ;solo el periodista debe guar-
dar normas éticas? ;No deberan hacerlo
también las otras personas que intervie-
nen en la comunicacién? ¢No seran ne-
cesarios sélidos principios éticos para los
propietarios y gerentes de empresas pe-
riodisticas? ;Para administradores y di-
rectores de los medios? ;Para los
anunciantes y agentes de publicidad?
¢Normas éticas para los gobiernos y los
politicos gue suelen intervenir directa-
mente en el contenido de los medios?
¢ Y para los relacionistas publicos que
también manejan la informacion? ;No
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deberan sujetarse a principios morales
en su relacién con los comunicadores,
los grandes y poderosos grupos de pre-
sién econdémica?

Claro que si. No solamente se debe
exigir procedimientos éticos a los perio-
distas...

El piiblico, culpable

Hasta los usuarios de los medios (el
lector, el radioescucha, ei televidente)
necesitan criterios morales: Estan acos-
tumbrados a recibir violencia, malsano
erotismo, basura. Los medios eso ofre-
cen, en vez de propender a la mejor for-
macion de sus usuarios con
publicaciones y programas educativos.
“Una sociedad avida de sensacionalis-
mo no es el mejor incentivo para el co-
municador honesto’, afirma Rubén
Astudillo. Luis Ramiro Beltran, al dirigir-
se al “Publico como culpable”, dice que
“al interés del pablico se halla subordi-
nado al afdn mercantil, lo cual obliga a
los comunicadores a vulgarizar su pro-
duccién®, ante lo cual Lincoln Larrea an-
helaba que la informacién, como un bien
social, “se oriente hacia la concientiza-
cién de los ciudadanos...”.

Una investigacion de Hernan Gonzé-
lez Gémez mostrd que las series de vio-
lencia ecupaban €l 10.7 por ciento de la
programacidn total de la television nor-
teamericana. En un solo dia de televi-
sibn y en un solo canal fue posible
presenciar en la pantalla, a través de se-
riales, trece muertes violentas. Este es-
tudio es viejo y la situacién, ai momento,
sera peor. Tales series se pasan luego
en los paises latinoamericanos.

La empresa periodistica

Otro gran problema ético es la ten-
dencia a la concentracién de los medios
de comunicacién en grandes trust finan-
cieros. Tal concentracién se realiza sea
mediante 1a agrupacién de medios en
una sola y gran empresa, sea -0 que es
peor- por la adquisicion de medios de
comunicacién hecha por grupos econd-
micos y financieros.

Ben H. Bagdikian revela que 20
compafias controtan mas de la mitad de
los 661 millones de periddicos que se
venden diariamente en los Estados Uni-
dos; 20 compaiiias controlan mas de la
mitad de los ingresos de las 11.000 re-
vistas del pais; 3 compafias controlan la
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emocraticos
‘ecuatorianos se han
burlado de dictimenes de
organismos constitucionales,
como en el conocido “caso
ORTEL”, tipico ejemplo de
atentado a la libre
expresion, y hasta han
silenciado diarios (E!
Comercio, La Tierra) y
varias radioemisoras.

mayor parte de l0s ingresos y et publico
de televisién; 10 compafias hacen lo

propio con las estaciones de radio; 11

compafias con toda clase de libros, y 4
con las revistas. “Esto es algo mas que
una estadistica industrial. Penetra hasta
la médula en la democracia norteameri-
cana”, afirma®.

Y es célebre la polémica publica, re-
tatada por Humberto L6épez Lopez, entre
Rafael Santos, de E/ Tiempo de Bogota
y Dario Arismendi, de la cadena Caracol
de Colombia. El primero custioné a Ca-
racol la concentracion (la cadena radial
pertenece al grupo Santo Domingo, uno
de los tres mayores de Colombia, duefio
de Bavaria y de todas las cervecerias
colombianas -ahora también del Ecua-
dor-, de Avianca, bancos, aseguradoras,
empresas petroquimicas y de una de las
mayores estaciones de televisién, a mas
del semanario Cromos y 1a edicién his-
panoamericana de Cambio 16. Caracol
reaccioné y califico a E/ Tiempo como
una empresa que carecia de autoridad
para censurar porque es inversionista de
un cana! de televisién, tiene una impor-
tante casa editora de revistas y libros y
es duefia de Girculo de Lectores. Santos
contesto asi al Director de Caracol, Aris-
mendi: “Este periddico no es duefio de
cervecerias, ni compafias de seguros, ni
cadenas de radio, ni lineas aéreas, ni
bancos, ni petroquimicos, ni fabricas de
aluminio, ni otros negocios que nada tie-
nen que ver con la razén de ser y la fun-
cion de los medios” y afiadia,
dirigiéndose a Arismendi: “No creo mu-
cho en la independencia que pueda te-
ner para comentar, por ejemplo, los
frecuentes atrasos y cancelacion de vue-
los de Avianca. O los precios de la cer-
veza, 0 el mal servicio que puedan
prestar los bancos del grupo...”

Norman Solomon, por su parte, dice
que uno de los grandes mitos del perio-
dismo norteamericano es creer que la
censura se origina solamente desde los
gobiernos, cuando en verdad puede ge-
nerarse también a través del poder cor-
porativo consolidado. Pone el ejemplo:
“No se da el caso de que la cadena tele-
visiva CBS ataque a la General Electric
por ser propietaria de la NBC. La razén
es sencilla: CBS pertenece, a su vez, a
un poderoso magnate de bienes raices y
de industrias tabacaleras que invierte y
socializa dentro de los mismos circulos
que los accionistas de General Electric™



Siendo la mayoria de los
medios propiedad de gran-
des y poderosos grupos eco-
némicos y politicos ¢cémo se
puede esperar de elios gran
preocupacién por la cultura,
la educacio6n, el bienestar so-
cial y el desarrollo de los
pueblos?

Aunque los cddigos éti-
cos proclamen la prioridad
del bien general sobre el par-
ticular, ;quién les obliga a
dejar de lado el lucro, la ga-
nancia de gerentes y accio-
nistas, para priorizar el bien
comun?

El hecho de la concentra-
cién de las empresas ha lle-
vado a que los medios de
comunicacién puedan ser fa-
citmente manipulados, espe-
cialmente por los poderosos
intereses econdmicos.
¢Quiénes son los entrevista-
dos en prensa, radio y televi-
sién; las biblias de cabecera,
los sabelotodo? Pues los po-
derosos integrantes de los
grandes grupos econémicos
0 sus testaferros. También
los politicos -no de todas las
tendencias-. Casi nunca los
sindicalistas, los trabajadores, 10s cienti-
ficos, los universitarios...

¢Cuando un banquero o un industrial
que fungen de comentaristas de medios
van a atacar los malos procedimientos
de la banca o las deficiencias de los in-
dustriales?

Los medios son manipulados por ios
poderosos de la economia, que general-
mente también 10 son de la politica.

La libertad de expresion

“La libertad de expresion del pensa-
miento es derecho fundamental del hom-
bre y piedra anguiar de todas las
libertades...” reza el Cédigo Ecuatoriano
de Efica Periodistica. Esta libertad ha si-
do vulnerada muchas veces, especial-
mente por parte de gobiernos
dictatoriales. El Comité para la Protec-
cion de los Periodistas, con sede en
Nueva York, durante 1991 documentd
299 casos de ataques contra periodistas
y medios de comunicacién en América
Latina y el Caribe. Las agresiones varia-
ron desde el hostigamiento y las amena-

Venta de revistas en la ciudad de Lima
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zas hasta el asesinato. En
los 19 paises analizados, 22
periodistas fueron asesina-
dos y 2 desaparecidos, 52
fueron agredidos fisicamente
y 42 sufrieron detencién co-
mo forma de castigo o adver-
tencia por su actividad
profesional.

Estas actitudes provie-
nen no solo de dictaduras, si-
no también de regimenes
democréticos. El Comercio
de Quito publico, el 26 de ju-
lio de 1993, un despacho de
la agencia EFE en que se re-
lataban las amenazas vy
agresiones contra periodistas
en Argentina. “En los (ltimos
dias el periodismo esta ha-
ciendo una dura afrenta al
gobierno de Carlos Menem,
quien no responde ante las
graves denuncias que hace
la prensa”, decia la publica-
cibn, que sefial6 claramente
a los atacantes e intimidado-
res: los servicios secretos o
de inteligencia de las Fuer-
zas Armadas, la Secretaria
de Inteligencia del Estado
(SIDE) que depende de! Pre-
sidente, y el servicio secreto
de la policia.

Gobiernos democréticos ecuatoria-
nos se han burlado de dictamenes de or-
ganismos constitucionales, como en el
conocido “caso ORTEL", tipico ejemplo
de atentado a la libre expresién, y hasta
han silenciado diarios (El Comercio, La
Tierra) y varias radioemisoras.

En 1945, Earl Vance se permitio
cuestionar los conceptos de libre expre-
sion en un articulo titulado “¢ Libertad de
prensa para quién?” Hizo la siguiente
pregunta: “,Va a ser la libertad de pren-
sa concebida como un derecho personal
que pertenece a todos los ciudadanos
como los Padres Fundadores (préceres)
lo concibieron, o como un derecho de
propiedad perteneciente a los duefios de
periodicos y otras publicaciones...?™

O como preguntaba Marco Ordofiez:
¢Para quién hay libertad de expresion?
¢Para los grupos marginados, para los
trabajadores, para los partidos politicos,
para los periodistas?”. Su propia res-
puesta: “Todos sabemos las limitaciones
que esos sectores tienen en su posibili-

VerénicA Barcley, Per(
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Los lectores estamos acostumbrados a recibir violencia en los medios

dad de ejercer la libertad de expresion,
conocemos también los dolorosos limi-
tes a los que son sometidos los periodis-
fas en el ejercicio de sus quehaceres
profesionales”.

Muchos afirman que no hay libertad
de expresion; que solamente hay “liber-
tad de empresa”.

Desequilibrio informativo

Hay desequilibrio en el flujo de la in-
formacion, reflejo de la desigualdad eco-
némica entre norte y sur en el mundo.
Los habitantes de las pequenas ciuda-
des norteamericanas, por ejemplo, po-
drian ser los seres mas desinformados
de la tierra; conocen muy bien los éxitos
o fracasos del equipo local de balonces-
to y saben de la actuacién Ultima de la
banda de musica de su ciudad, aparte
de algunas noticias nacionales de inte-
rés captadas en la television, pero no
saben que existe en Sudamérica un pais
llamado Ecuador ni cual es la capital de
Paraguay ni que el chocolate o el café
que consumen es originario del sur del
continente. Si algo han escuchado de
Nicaragua son amenazas contra el anti-
guo gobierno, pero no saben donde esta
y qué es ese pais.
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Los pueblos del sur, en cambio, es-
tan llenos de noticias y programas de ra-
dio y TV del norte. Es una avalancha
que ha impactado en el modo de ser, el
comportamiento y hasta el pensamiento
de los pueblos pobres. Y hay quien afir-
ma que la “derechizacién” ideoidgica ha
sido causada en gran medida por el
bombardeo de mensajes, muchos de
eflos subliminales, desde las metrdpolis
de los paises capitalistas’.

La censura

Creencia comln es que la censura
proviene exclusivamente de los gobier-
nos, generalmente de facto. Esto es par-
ciaimente cierto. Pero también hay
censura indirecta por fos condiciona-
mientos de las pautas publicitarias. Em-
presas de comunicacion financiadas por
licores y cigarrillos, por ejemplo, dificil-
mente se irdn contra esos productos, por
més dafinos que sean para la salud.

La censura proviene, entonces, de
los gobiernos, de las pautas publicita-
rias, de los intereses de los poderosos
grupos econémicos y politicos y de ia
estructura de los medios de comunica-
cion.

Cristian Tauchner, Ecuador

Evitando el término censura -que se
ha tornado en mala palabra-, cada vez
mas se habla de control en las progra-
maciones y la publicidad: Hay periédicos
enrojecidos por la sangre y saturados de
erotismo y violencia. Hay programacion
de radio y television de muy baja calidad
y con contenidos, valores y pautas de
comportamiento negativos para la socie-
dad. Hay todavia publicidad que miente,
exagera, induce al consumisma irracio-
nal y hace mal uso de la figura femenina
y de la inocencia infantil. Estos son los
problemas éticos de indudable trascen-
dencia.
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CINE & MEDIA

Publicacion bimestral editada

por la Organizacién Catoélica
Internacional del Cine y el

Audiovisual

Correspondencia a:
Rue de I'Orme,8 - 1040
Brussels, Belgium
Tel: 322 734 4294
Fax: 322 734 3207

Un pais sin cine
propio, es un
pais invisible...

tN DEFINITIVA SI ME 08LI6A
LAS LEYES SE A SER MANIQUED:
TIENEN QUE NO.
APLCAR O NOZ

CINE YA!!!

ASOCINE

Yénez Pinzén 215y Colén
Quito - Ecuador
Teléfono: 509-554
Fax: 229-915

casa de
las americas

Premio Extraordinario de Ensayo sobre Joseé
Marti (2 al 12 de mayo de 1995)

En ocasion de conmemorarse el 19 de mayo de 1995
el centenario de la cafda de José Martf, la Casa de
las Américas y el Centro de Estudios Martianos,
convocan a este premio en que podran participar
autores de todos los palses con libros inéditos en
lengua espafiola, que traten cualquier aspecto de su
vida y obra. El premio sera otorgado en mayo de
1995 por un jurado internacional y consistira en US$
3.000y la publicacién del libro .

Cursos del Premio Casa de las Américas

(Del 8 al 12 de mayo de 1995)

Se convoca a los cursos que en 1995, se dedicaran
a "José Marti, en el horizonte de Nuestra América”,
con motivo del centenario de su muerte. Seran dos
cursos: "La obra de José Marti* lo dictar4 el profesor
ivan Schulman de la Universidad de lllinois (Estados
Unidos); y "La obra politica de José Marti", sera
dictado por el profesor Paul Estrade, de la
Universidad de Paris (Francia). Inscripciones hasta el
30 de marzo.

Porinformacion,
aCasade las Américas:
Tercera y G, El Vedado. Habana 4, CP 10400,
Cuba. Teléfono 32-3587 al 89.

Un pais sin libertad de expresion
abre las puertas al autoritarismo...

iNO A LA CLAUSURA!

CX 44 RADIO PANAMERICANA
18 de Julio 965, piso 2
Montevideo - Urnguay
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UNICEF - PROANDES

TANIA LAURINI

CANAR - ECUADOR

Maria Jacoba, la nifia del maiz

zules, rojos, verdes, vio-
letas, amarillos, todos in-
tensos. Color de arco iris
es la provincia del Cafiar,
Ecuador, como color de
arco iris es el mundo in-
digena de los Andes. Las faldonas, cha-
les y sombreros de las mujeres
indigenas, las tejas de las casas, los
cuadros que la agricultura pinta en las
montafas, todos son color de arco iris.
Por el arco iris se entra a estas tierras
que paren muchos hijos. Los nifios se
ven por todas partes. Unos en fuerte ca-
rrera sobre caballos. Otras cargando a
sus hermanitos sobre la espalda. Unos
como gotitas de sol entre los maizales.
Otras llevando a beber agua de rio a las
vacas.

Una de estas gotitas de sol es Maria
Jacoba. Ella, esta manana, ha tejido mis
trenzas y yo he tejido las suyas en su
cabello. Tiene nueve anos y nacié aqui,
en Zocarte, a dos horas en camino bra-
vo desde la ciudad de Cafar.

El sol del amanecer encontré ya le-
vantados a Maria Jacoba, Camilo, Maria
Rosa y Anita Cecilia, los hermanos es-
calerita, 9,7, 5y 4 afios. Y, mas tempra-
no, la luna en despedida encontré a su
hermano menor, que alin estaba en el
vientre de su madre. Maria, de 31 afios,
y a su padre Camilo, albaiil. Los tres
molieron con la luna los maices, para
hacer los chumales o humitas®, envuel-
tas en hojas de maiz.

Las ocho de la mafiana debe encon-
trar a los nifios en la pequefa y Unica
escuela de Zocarte. Mientras atravesa-
mos el campo, los nifios van naciendo

TANIA LAURINI, ecuatoriana. Comunicadora social
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Escuela de Chimborazo, Ecuador

de la tierra, caen de los arboles, se
abren del rocio, aparecen tras los trigos
de oro, y, en poco tiempo, ya somos un
rebafio de duendes de paz que liegamos
a la escuela.

En el camino, Maria Jacoba, alza su
dedito y me indica la loma del cemente-
ro. ¢Y quiénes mueren mas?, le pre-
gunto. “Los més tiernitos se mueren”,
contesta. ;Los que todavia no pueden
caminar?, le pregunto. “Si, los guagtii-
tos™.

Uno de ellos hubiera sido el primer
hermanito de Maria Jacoba, pero, en
ese entonces, su madre tuvo que alum-
brar sola y el nifio murid. Ahora, su pro-
pia abuela es una de las parteras que
salié con su sombrero y chalina hasta el
Canar y aprendi6 en talleres apoyados
por el PROANDES, el manejo higiénico
del arte de ayudar a la vida a hacerse
luz en los recién nacidos.

Llegamos a la escuela. Enseguida
aparece la lluvia de sonrisas enormes;
los ojos brillantes; el olor a campo, cuy,
conejo, maiz,

Tierra, rio. Los nifios no se olvidan
de traer consigo el olor de la montafia.
Y, finalmente, ese “buenos dias” exten-
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dido, como una rafaga de viento bendito.
Los veo, los siento, los toco. Pienso que
son de los que se han salvado. Pienso
que 37 de ellos mueren de cada mil que
nacen, porque aun, en Cafar, solo 34
por ciento nace con atencién profesional.
Pienso que alrededor de la mitad sufre
desnutricién cronica. Que més de la mi-
tad no tienen agua potable y tres de cua-
tro no tiene alcantarillado. Pienso que
uno de cuatro vive hacinado. Pienso.

Las maestras estan optimistas. Des-
de que redujeron una hora de clase para
alimentar a los nifios, los resultados en
rendimiento son mucho mejores. Hoy to-
ca sopa de lentgjas. La comemos con
gusto. Una ventisca de verano trae tierra
al plato de Gregorio. Para sus padres no
hubo ni plato de lentejas ni escuela, asi
que Gregorio limpia con su dedo indice
el plato y sigue comiendo.

A la salida de la escuela, otra vez
trepamos la montafa. Maria Jacoba me
arrastra de la mano a sus actividades.
Cosechamos maices y zapallos, cambia-
mos de lugar de pastoreo a las ovejas,
vamos a buscar en la montana a la
abuela y llevamos al rio a las vacas. A
los gritos de “caaarajo, vaca, carajo”,

UNICEF, Ecuador

Maria Jacoba, la pequefia guerrera de
trenzas de capuli, se bate contra las
bestias.

Cuando llega su padre, Camilo, nos
encuentra a todas las mujeres, junto a la
noche y el fogdn, desgranando maiz.
Camilo es albafiil hace tres afos, antes
solo era agricultor como todos, pero
aprendid el oficio, porque “la agricultura
ya no avanza para vivir’, y para eso ha
tenido que emigrar a la costa del pais,
donde “el calor enferma”.

Maria Jacoba, la nifa del maiz, tam-
bién lo sabe, sabe que su padre debe
salir para traer dinero. Por lo pronto tiene
la suerte de no ser, a quien su madre le
regalé “por la pobreza”, y de no ser Ja-
cinto, cuyo padre murié “ahogado por el
alcohol”, ni Maria Teresa, hija de ese mi-
grante en Estados Unidos, que en el en-
vio de su sueldo de esclavo no dejo
espacio para un retacito de abrazo. Por
todo eso, Maria Jacoba ya ha fijado su
aspiracién. “Cuando sea grande ir a la-
var platos en la ciudad y, si hay como,
estudiar”.

Después, con esos suefios, a la ca-
ma. Maria Jacoba me recibe en su espa-
cio, donde entro doblada, junto a ella y
Maria Rosa. Asi, el frio del paramo nun-
callega.

Al dia siguiente, cuando me alejo de
la tierra det arco iris, encuentro los gara-
batillos que, “clandestinamente”, Maria
Jacoba ha dejado en mi libreta de apun-
tes: “Nosotros mudamos vaca con sefio-
rita y hacemos tomar agua a vaca y
hacemos huma” y vamos a comprar que-
S0. Ahora estoy cushilla®.

Maria Jacoba puede escribir, come
maiz, tiene agua y servicios sanitarios,
ama a su familia. Y sonrie. Falta que
Maria Jacoba pueda cambiar sus sue-
fos, que no quiera ir a lavar platos en la
ciudad, que esta tierra de Abya Yala -
nombre originario de América Latina- le
permita trabajarla y comer de sus frutos,
que le permita estudiarla, conocerla, pa-
rir hijos sanos, vivir y luchar con digni-
dad.

Falta que el maiz se haga mas fuerte
para cobijarla. El sol quema fuerte en el
paramo. &

* Chumales o humitas: comida tipica
de la sierra ecuatoriana, elaborada
con maiz.

Guaguitos: nifios, en idioma quichua
Cushilla: contenta, en quichua.
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CHOCOLATE, COCO Y MIEL

Espectaculo de misica, danza y

0 de los aspectos impor-
tantes de esta reunién
fue el reconocer la gran
riqueza de la musica afro-
ecuatoriana y la necesi-
- dad de apoyar y estimular
la promocidn de los valores artisticos de
las poblaciones negras. De alli parte el
interés de UNICEF en apoyar la organi-
zacién de un espectaculo al mas alto ni-
vel, con la presencia de grandes valores
de la misica afroecuatoriana y latinoa-
mericana.

La cultura musical esmeraldefa es
muy variada en propuestas, repertorios,
géneros, nomenclaturas instrumentales,
etc. Aparte de la musica tradicional es-
meraldefia (marimba) existe en la actua-
lidad una seria propuesta de géneros
musicales de otras latitudes que han si-
do tomados como propios por los mysi-

poesia afrolatina

UNICEF se encuentra
desarrollando programas de
servicios basicos en zonas de

poblacion negra en la provincia
de Esmeraldas, con acciones en
areas de salud, educacion
preescolar, agua y saneamiento.
En este contexto, en el mes de
agosto de 1994 se organizo el
Seminario Subregional de
Comumnicacion con Poblaciones
Negras, con la participacion de
Colombia, Ecuador, Peri,
Venezuela y Bolivia.

€0S negros y mestizos de la regién, es el
caso del “son esmeraldefio”, del “boiero
esmeraldefio”, del “pasillo esmeraldefio”,
que se han visto enriquecidos y unifica-
dos estilisticamente por a presencia en
todos ellos del “ethos musical” propio de
la cultura esmeraldefia.

Hace algunos afios el Centro de In-
vestigacién Cultural del Banco Central
cred una Escuela de Marimba cuyos re-
sultados fueron extraordinarios ya que
permiti6 la vigorizacién, desarrollo y pro-
yeccién de la marimba esmeraidefia. Es-
te taller trabaj6 hasta hace
aproximadamente dos afios luego de lo
cual se cerrd por la falta de auspicio del
instituto emisor.

Ante esta situacién los masicos que
participan en este espectéaculo, se plan-
tean una propuesta que va mucho mas
alla de o empresarial y pretenden mos-
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Nifios de Esmeraldas, Ecuador

trar al pais y a las personas que acudan
al evento, las posibilidades que tiene la
musica tradicional en cuanto a su desa-
rrollo y proyeccién a través de un trata-
miento adecuado y respetuoso de la
cultura musicat vernacula.

¢Qué es chocolate, coco y miel?

Es un espectaculo muitiartistico, con
la participacion de representantes de
Ecuador y paises invitados, con la finali-
dad de integrar diversas manifestacio-
nes culturales de la poblacién negra de
América Latina: misica, danza y poesia.

El espectaculo se realizara con tres
invitados internacionales y la presencia
de Ecuador con Esmeraldas y El Chota,
en una gran fusién de ritmos africanos
de Latinoamérica. Para el efecto se es-
ta preparando a un selecto grupo de ar-
tistas esmeraldefios y del Valle de El
Chota con quienes se esta trabajando
una propuesta de fusion bajo la direc-
cién del maestro Julio Bueno, composi-
tor y director musical, gran conocedor de
la musica afro, y la produccién de Fran-
cisco Garcia, del grupo ESPECTAR, con
amplia experiencia profesional en el
montaje de espectaculos de gran magni-
tud.

Ademas se incluiran segmentos en
multimedia para difundir las actividades
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de UNICEF en la provincia de Esmeral-
das, Ecuador.

Es importante sefialar que el seg-
mento afro-ecuatoriano del espectaculo
(Esmeraldas-valle de El Chota) utilizara
la mdsica tradicional de estas regiones.

Este concierto serd programado por
bloques tematicos: misica infantil, musi-
ca y danza ritual, repertorio etno, reper-
torio popular contemporéneo, con la
intervencién de las diferentes delegacio-
nes.

Para lograr una unidad tematica del
espectaculo, se recabard informacién
tanto sonora como cientifico-musicologi-
ca, y otros materiales sobre los géneros
musicales y dancisticos que seran inter-
pretados.

Artistas internacionales invitados

Participaran los siguientes grupos de
artistas latinoamericanos:

- Brasil: Labanda de OLODUN (Musi-
ca negra de Bahia de San Salvador)

- Bolivia: Saya Afroboliviana (MUsica
de los Yungas)

- Colombia: Leonor Gonzalez Mina,
La negra grande de Colombia.

- Peri: Susana Baca acompafiada de
“Per( Negro”

El Especticulo

a) Fusion de la Nomen-
clatura Instrumental Sinfé-
nica con la Tradicional
Esmeraldefia. Es necesa-
rio involucrar en la ejecu-
cién del repertorio de
Marimba (Géneros terna-
rios y binarios) a instrumen-
tos musicales  con-
vencionales como los me-
tales (grupo de Brass):
Trompetas, trombones y
saxofones; fenémeno pre-
sente en la mayoria de pro-
yectos actuales de grupos
de musica africana. A esto
se agregaria un grupo base
de acompafiamiento: bajo,
bateria, sintetizadores, que
a méas del grupo tradicional
de marimba: marimbas dia-
tonicas y cromaticas tem-
peradas, bombo, guasa,
maracas, cununos, etc.
permitirian mostrar una va-

riada y amplia riqueza timbrica.

Es importante recalcar que igualmen-
te se utilizaria la marimba sinfénica
(cromdtica temperada), que por su
extensién (4 octavas), permitiria su
ejecucién con dos o tres instrumen-
tistas

b) Simbiosis de las culturas musicales
esmeraldefias - Valle Del Chota. Se
produciria un nuevo “corpus cultural
estilistico”, sumando al grupo de ma-
rimba la banda mocha. (instrumen-
tos parlantes), fendmeno que dara
gran movilidad al espectaculo y per-
mitira 1a comunion de los repertorios
propios de cada una de las culturas
musicales afro-ecuatorianas.

Lugares y fechas

E!l concierto tendra una presentacion
en Guayaquil el dia miércoles 14 de ju-
nio en el Teatro Nacional, en Quito el dia
viernes 16, en el Teatro Nacional de la
Casa de la Cultura y en Esmeraldas, el
dia sibado 17 de junio, una presenta-
cién al aire libre.

Este evento sera grabado en audio,y
video para su posterior difusion a nivel
mundial a través de un Especial Musical
que producira el Canal de Television
auspiciante. ®



UNICEF

FESTIVAL o

Uunice

UNA CANCION PARA LA VIDA

ECUADOR - MAYO - JUNIO - 1995
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CIESPAL

1994

Para CIESPAL, 1994 fue un
nuevo anio de cumplimiento de
su ambicioso plan de
actividades, aprobado por el
Consejo de Administracion en
los primeros dias de enero.
Para ello conto con la
colaboracion de varias

organizaciones
internacionales, entre ellas la
Fundacion Friedrich Ebert de
Alemania, el Ministerio de
Desarrollo del Gobierno de
Holanda, la UNESCO, la
Deustche Welle,
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0 basico del plan fue e! per-
feccionamiento de los pro-
fesionales de la
comunicacién social, tanto
a nivel internacional como
local.

En el &mbito nacional se dictaron por
lo menos 12 talleres:

Seminario Taller “La investigacion
Universitaria, la Negociacion Internacio-
nal y la Comunicacién Social en la
Transferencia Tecnolégica”, Quito, 7 al
10 de marzo, con el auspicio de la Coo-
peracién Canadiense, ESPE y la empre-
sa privada y con la asistencia de 65
personas.

Taller de Periodismo Investigativo,
en San Antonio de Ibarra, del 6 al 8 de
abril, con la participacién de 15 estudian-
tes.

Taller de Capacitacion en Género
para Capacitadores en el Area de la Co-
municacion, coauspiciado por UNICEF y
UNIFEM, del 11 al 13 de abril, en Quito,
y contd con 43 participantes.

Taller de Redaccion y Estilo Perio-
disticos, en la Universidad Laica Eloy Al-
faro de Manta, del 26 al 28 de abril.
Asistieron 12 estudiantes.

Seminario Taller “Derechos Huma-
nos y Comunicacién”, del 9 al 11 de ma-
yo, con el auspicio de la FIP, dirigido a
15 periodistas radiales.

Curso Taller de Periodismo Investi-
gativo, en la Universidad Laica Vicente
Rocafuerte de Guayaquil, del 19 al 21 de
mayo y con la asistencia de 15 estudian-
tes de la Facultad.

Taller de Producciéon de Radiorevis-
ta, para alumnos de cuarto curso de la
FACSO, Quito, del 23 al 27 de mayo.

Seminario ‘de Calidad Total, dictado
el 8 de junio a directivos y profesionales
de CIESPAL.

Seminario-Taller “Derechos Huma-
nos y Comunicacién”, del 19 al 21 de
septiembre, en Guayaquit, con el coaupi-
cio de la FiP, la FENAPE y AER. Asistie-
ron 15 periodistas. ~

Curso Taller, Redaccion y Estilo Pe-
riodistico, del 16 al 21 de diciembre, en
Portoviejo, con la asistencia de 16 perio-
distas. :

Curso-Taller de radio para los estu-
diantes de la Escuela de Comunicacion
Social de a Universidad Técnica de Ma-
chala, con una duracién de 6 semanas.

CURSOS INTERNACIONALES

Dentro del proyecto “Entrenamiento
y Produccién Radiofénica Multinacional
para Profesores Universitarios y Comu-
nicadores de América Latina", con el
auspicio de NUFFIC, se realizaron tres
cursos en apoyo al desarroio: Curso Ta-
ller Internacional de Produccién de For-




AcTIviDADES DE CIESPAL

Cursc lriternacional de hauw, rroauccion de FPequenos Formatos

matos dramatizados para la radio, Curso
. Taller Internacional de Produccién de In-
formativos para la Radio y Curso Taller
Internacional de Produccién de Peque-
fios Formatos Radiofénicos.

Seminario-Taller de Metodologias-de
Capacitacién Radiofénica del 6 al 15 de
octubre, con representantes de institu-
ciones vinculadas a la produccion y ca-
pacitacion  radiofénica a  nivel
latinoamericana. Como resultado se fir-
mé el Acuerdo Interinstitucional para
Cooperacion y Capacitacién de Radio.

En el marco del Convenio de Coope-
racion en Entrenamiento, Produccién y
Circulacién de Programas Informativos
para la Televisién, suscrito entre CIES-
PAL y la Fundacion Friedrich Ebert de
Alemania, se dictaron cursos dirigidos a
camardgrafos, reporteros y editores de
las estaciones de television de América
Latina y se concretaron en los siguientes
eventos: Curso Taller Internacional “Pro-
duccién de Informativos para la Televi-
sién”, del 21 de marzo al 15 de abil,
Curso Taller “El Gran Reportaje”, del 16
de mayo al 5 de junio; Curso Taller Inter-
nacional “Produccidn de Informativos pa-
ra la Television", del 18 de julio al 12 de
agosto; y, Curso Taller de “Informativos
parala Televisidn", en octubre octubre.

Seminario Taller sobre Desarrolio
Curricular para periodistas de los sindi-
catos de América Latina, realizado en
Caracas de! 31 de mayo al 3 de junio,
auspiciado por la FIP.

Especial importancia tuvo el primer
Curso Taller de Produccion de Dibujos
Animados para Televisidn que se realiz6
dentro del convenio UNICEF - CIESPAL

. e ICRT. Este fue el primer paso para un

amplio programa que se continuarg reali-
zando, con la participacién de expertos
cubanos. Como produccion del curso te-
nemos un spot sobre la capa de 0zono.
Por la gran importancia que tiene,
merece mencionarse el Encuentro Lati-
noamericano de Empresas Nacionales
de Telecomunicaciones y el Taller de
Planificacién de la Comision sobre Inter-
cambio de Noticias, que se llevé a cabo
bajo los auspicios de la Fundacién Ebert.

PRODUCCION

En convenio con la NUFFIC, se reali-
z6 la produccién y Distribucion de la Ra-
dionovela “Llevaras por nombre Mujer”,
de las series “Latinoamérica por la Vida”
y documentales cortos sobre Mujeres
Latinoamericanas Sobresalientes. Ade-
mas, un spot, noticia y un mine docu-
mental para OPS, registro de video
sobre la fabrica BASF del Ecuador, re-
gistro en video de! Curso-Taller de Pro-
duccién de Dibujos Animados.

OTRAS ACTIVIDADES

Paralelamente a los cursos, talleres,
seminarios y producciones en radio y te-
levision, se prepararon otras actividades

con la debida anticipacién para que se

las realice en 1995. Tal es el caso del

Curso de Movilizacién Social en Salug,
que se realizara en coiaboracién con
UNICEF, OPS/OMS, USAID/AID, UNP-
FA, MSP/FASBASE, UNIVERSIDAD
JOHNS HOPKINS, COOPERACION
BELGA.

En el Centro de Documentacién se
realizd la recopilacién, procesamiento y
difusién de documentos de comunica-
cién. En el procesamiento se utilizé e!
sistema Micro ISIS. Se cuenta actual-
mente con 5.000 documentos ingresa-
dos en computadora. Se han registrado
alrededor de dos mil consultas directas.
El Centro cuenta con informacion en el
sistema CD-ROM, con bases de datos
de la Universidad Johns Hopkins, de la
Universidad de Colima y de la sub-red
COMNET-AL sobre las bibliografias de
los centro de documentacién.

El personal de CIESPAL ha partici-
pado en diversos eventos internaciona-
les. Entre ellos la Conferencia de Radio
“Pura vida” en Berlin, Alemania; el Semi-
nario “Desarrollo, Medios de Comunica-
cién y Democracia en América Latina y
el Caribe", en Santiago de Chile; vy, el
Curso-Taller de actualizacién en Produc-
ciéon Radiofénica en la Universidad de
Mérida.

Légicamente; CIESPAL ha manteni-
do el ritmo de produccion en libros, folle-
tos y otros materiales, siempre sobre
temas referentes a la comunicacion so-
cial. @ '
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XXXV Aniversario de CIESPAL

| Centro Internacional de

Estudios Superiores de

Comunicacién para

América Latina -CIESPAL-

celebré su XXXV aniversa-

rio con una sesién solem-
ne, en fa que se rindi6 homenaje a las
instituciones y personas que contribuye-
ron, en forma decisiva, para su funda-
cién.

. En ocasidn anterior, se homenajeé a
Jorge Fernandez y Carlos Mantilla Orte-
ga quienes tuvieron activa participacion
en la fundacién y fueron los primeros di-
rigentes: Fernandez, el primer Director
General y Carlos Mantilla, el primer Pre-
sidente del Consejo de Administracién:
ambos fueron destacados periodistas.

En esta vez, el Consejo de Adminis-
tracién resolvié que el homenaje sea pa-
ra las instituciones que tuvieron activa
participacion en aquel memorable acon-
tecimiento que culmind el 9 de octubre
de 1959 con la aprobacion en la X Con-
ferencia de la UNESCO: el Gobierno del
Ecuador a fravés del Ministerio de Rela-
ciones Exteriores, la Universidad Central
del Ecuador, la Unién Nacional de Perio-
distas y la Comision Ecuatoriana de la
UNESCO.

En su honor se colocé una placa que
dice:

CIESPAL
CENTRO INTERNACIONAL DE
ESTUDIOS SUPERIORES DE
COMUNICACION PARA AMERICA
LATINA
en su XXXV Aniversario rinde
homenaje a las instituciones que
colaboraron para 5u fundacion
MINISTERIO DE RELACIONES
EXTERIORES DEL ECUADOR
UNIVERSIDAD CENTRAL DEL
ECUADOR

UNION NACIONAL DE PERIODISTAS

COMISION ECUATORIANA DE LA

UNESCO
Quito, 11 de Noviembre de 1994
Por otra parte, se rindié homenaje a

los distinguidos ciudadanos doctores
Luis Verdesoto Salgado, Jorge Salvador
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Lara y Francisco J. Salgado, quienes re-
presentando al Ministerio de Relaciones
Exteriores y a la Universidad Central,
materializaron la aspiracién ecuatoriana
de contar con este Centro Internacional.

En la sesion, el Director General,
doctor Asdrabal de la Torre, hizo un re-
cuento de los criterios vigentes en 1958
que dieron origen a la fundacién de
CIESPAL. Expuso una revision de la vi-
da institucional en relacién con los he-
chos mundiales y su influencia en el
campo de la comunicacién. Realizé un
balance de las actividades de este Cen-
tro Internacional durante sus 35 afios de
vida, senalando los logros conseguidos
que han posibilitado el disefio de un pa-
norama positivo en su 4rea de accion,
que le permite asegurar una mision a fu-
turo.

E! doctor Fernando Chamorro, Re-
presentante de la Comisién Ecuatoriana
de la UNESCO, al develar la placa recor-
datoria sefalé que este es un homenaje
de justicia, pues la vida de CIESPAL ha
significado un "ejemplo de institucién que
ejerce un real liderazgo en su-especiali-
dad gracias a la afta calidad técnica de
sus resultados”.

El Director General de CIESPAL, entrega la presea al Dr. Francisco J. Salgado

El Presidente del Consejo de Admi-
nistracién, Dr. Tiberio Jurado, al entregar
las condecoraciones, enfatizb en el pa-
pel cumplido por la Universidad Central
del Ecuador al recordar que en ella "na-
Ci6 la idea de crear un Centro de Perio-
dismo para América Latina con el fin de
elevar la formacién y preparacion de los
periodistas".

A nombre de las instituciones y per-
sonas homenajeadas, los doctores Fran-
cisco J. Salgado y Luis Verdesoto
Salgado, puntualizaron en las activida-
des que ya son historia, para conseguir
en la X Asamblea de la UNESCO, en
Paris, en 1958, se adopte la resolucién
de crear CIESPAL. EI Dr. Jorge Salvador
Lara se sumo a este agradecimiento por
medio de una comunicacion en {a cual
resalta los hechos citados.

La sesion concluy6 con la interven-
cion del Ledo. Fausto Segovia Baus, Mi-
nistro de Educacién Pdblica, quien
analiz6 la actividad de CIESPAL, la im-
portancia de la comunicacién y la nece-
sidad de lograr mayores niveles de
desarrollo y comprension entre los seres
humanos y los pueblos. @



COMUNICACION EN LA

DOCENCIA

CARLOS INTERIANO

Ciudad de Guatemala, Guatemala,
1993

La comunicacién forma parte de to-
das las actividades de la accion huma-
na. En el proceso
enseflanza-aprendizaje, sin embargo,
juega un papel preponderante.

En el texto del Prof. Carlos Interiano
se presenta una panoramica de la co-
municacion y sus implicaciones en la
tarea de ensefiar y aprender, asi como
el analisis de algunos recursos y pro-
blemas mas comunes que se suscitan
en el proceso de emision y recepcion
de mensajes.

El trabajo se centra en el anilisis del
profesor como emisor de mensajes, el
instrumental que utiliza y la forma co-
mo debe dirigirse a los estudiantes.

El autor comparte la teoria que nin-
gan conocimiento es posible ser
transmitido y asimilado si no existe
para ello una motivacién fuerte por
parte de ambos polos del proceso
educativo.

El material esta dirigido especialmen-
te a comunicadores que se inician en
la docencia a nivel superior, pero
puede ser aprovechado por todo tipo
de docentes, tanto de nivel medio co-
mo superior.

El concepto de mediacion pedagogica
y la comunicacién como fuente de és-
ta, entre otros temas, son tratados con
profundidad y a la vez en forma 4gil
y comprensible, &

Lucia LEMOs

DIARIO DE VIAJE...
(DESCUBRIENDO EL

PAIS)
Kmntro Lucas
CIESPAL
Quito, 1994

Los libros de los periodistas son dife-
rentes de los que publican los otros
escritores, que se meten a fondo en
un tema determinado y lo desarrollan
a lo largo de todas su paginas hasta
agotarlo y/o agotar al lector. Estos, en
cambio, suelen rescatar de las publi-
caciones peritdicas ciertos trabajos
que merecen salvarse de su efimera
suerte, y nos permiten una lectura
mis ligera y mis facil, inclusive de-
sordenada si se quiere, pero no por
€s0 menos interesante, sino al contra-
rio.

Un contacto mds directo con la reali-
dad por parte del autor, 0 quizds una
aproximacion diferente a esa reali-
dad, les comunica ese peligroso en-
canto de lo urgente.

Personalmente los busco siempre, y
estdn entre los que mis quiero, como
los de Francisco Umbral, Garcia Mar-
quez, Daniel Samper, Elena Ponia-
towska, Rosa Montero, Edmundo
Ribadeneira, Francisco Febres Corde-
ro. Y ahora Kintto Lucas (periodista
uruguayo residente en Quito), con su
Diario de Viaje... que contiene una
serie de reportajes de caricter social,
digamos para ubicarlos, sobre el inte-

RESENAS

rior de su pafs. Aparecieron original-
mente en la revista Mate Amargo, de
Montevideo y fueron distinguidos
con el Premio Latinoamericano de
Periodismo José Marti de 1990.

Cuenta el autor que durante un ano
se dedico a recorrer “esa parte del
pais a la que pertenezco, siempre ol-
vidada por la capital”, y se encontré
con esas historias, que revelan un es-
tado de cosas que si bien-asombra y
exaspera, no es exclusivo de ese es-
cenario.

Kintto Lucas no es periodista objeti-
vo, no le interesa esa falsa actitud;
toma partido cuando escribe, como
lo quiere Marguerite Duras, a quien
cita: “...1a informaci6n objetiva es una
afiagaza total. Es una mentira. No
existe el periodismo objetivo”.

Va al campo, conversa con los peo-
nes, con los pescadores, con los
obreros, con los cafieros, con los pe-
queios productores, con el pueblo, y
todos tienen algo que contar; son
episodios que se suman a esa histo-
fia otra que no recoge la historia ofi-
cial, y que muestra el lado oscuro de
una humanidad que en Gltimo térmi-
no se divide entre los débiles y los
poderosos.

Lucas no puede permanecer indife-
rente ante el fraude, la rapacidad, la
injusticia que palpa cuando investiga
para informar, y se pror.uncia y se
compromete en cada reportaje, y se
apasiona por la causa de los humilla-
dos y ofendidos. Pero controla admi-
rablemente su lenguaje, y no cae en
el cartel, inclusive le permite apare-
cer de vez en cuando al poeta que
lleva dentro, sobre todo cuando des-
cribe: “La fragancia de los espinillos
inunda la tarde, mientras los chingo-
los retozan entre las coronillas y el
sol, suspendido en el silencio, se va
ocultando tras el monte”.

El lector acompafia a campo traviesa
por muchos puntos de la apartada
geografia uruguaya, y comparte los
sentimientos del reportero frente a
los hechos que constata, y sobre los
cuales debe escribir, pero no puede
ser neutral. Porque escribir o ejercer
por cualquier medio la libertad de
palabra, es jugarse, (inevitablemen-
te). ®&

RODRIGO VILLACIS MOLINA
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RESENAS

LAS PROFESIONALES
DE LA COMUNICACION

SonNiA Luz CARRILLO
Universidad Mayor de San Marcos
Lima, Perd. 1994
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Sonia Luz Carrillo, por medio de en-
trevistas a comunicadoras de prensa,
radio y televisién, enfoca los proble-
mas a los que se ven enfrentadas las
mujeres que ejercen esta profesion.,
La autora, comunicadora también,
aclara que no es objetivo de su tra-
bajo insistir acerca de cuan discrimi-
natorio 0 denigrante es el
tratamiento de la mujer en los me-
dios de comunicacion, sino indagar,
desde las propias protagonistas, algu-
nas caracteristicas especiales que la
labor informativa adquiere cuando el
sujeto-emisor es una mujer.

Temas como su ingreso a la profe-
sion, las reacciones del entorno, la
forma como se percibe a si misma y
como percibe su actividad, su persis-
tencia o abandono de la profesion, la
consecucion de metas profesionales,
son abordados francamente por las
entrevistadas.

En la primera parte del estudio, So-
nia Luz Carrillo analiza la importan-
cia del estudio del individuo en las
investigaciones en comunicacién so-
cial; la mujer en las comunicaciones,
su identidad, su valoracién y autova-
loracion.

En la segunda parte, “En el uso de la
palabra” | se reproducen las entrevis-
tas completas de Amanda Barral,
Carmela Fiori, Antonieta Gamarra,
Iris Jave, Jacquelin Oyarce, Carmen
Pitot, Yorka Poémape, Zoraida Porti-
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llo y Marfa del Pilar Tello.

Un dato interesante de las conclusio-
nes de la autora del estudio, es que
la presencia de la mujer comunicado-
ra, si bien es muy importante a partir
de las dliimas décadas, no ha logra-
do aun expresarse en términos de li-
derazgo. &

Lucia LEmos

Revista Forestal

centroamericana

Centro Agronémico Tropical de In-
vestigacion y Ensenanza

Turrialba, Costa Rica

No. 10, 1994

1a revista Forestal Centroamericana,
continuacién del boletin "El Chas-
qui", es una publicacion trimestral de
informacién y comunicaciéon técnica
de los recursos naturales, incluyendo
temas relacionados con el ambiente
y el desarrollo rural, de caricter téc-
nico-practico sobre los recursos natu-
rales de América Central, con énfasis
en el campo forestal. En este namero
se presenta, entre otros temas, una
vision sobre la importancia de los
planes de manejo forestal en proyec-
tos de desarrollo; en la seccion de
comunicacion técnica, se da una pro-
puesta elaborada en CATIE para sim-
plificar los planes de manejo en
bosques. En esta edicion se da un
importante despliegue de nuevas pu-
blicaciones, seminarios, cursos, talle-
res y otros eventos especiales a nivel
regional y mundial.

CATIE 7170 Turrialba, Costa Rica.
Telf. (506) 556 6431 ext. 350.
MARTHA RODRIGUEZ

CAUSAS Y AZARES

Los lenguajes de la comunicacion
y la cultura en (la) crisis.

No. 1. Primavera 1994

Buenos Aires, Argentina.
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Estudioy cstburatng inglosns

En el editorial de este primer nimero
de la revista “Causas y Azares” se ma-
nifiesta que su propuesta es tratar de
recuperar el dinamismo de la critica
cultural dentro y fuera de las instiu-
ciones, apelar a la reconstruccion de
la historia del campo sin una nostal-
gia inmovilizante, rescatar practicas
culturales y comunicacionales que se
vuelven atemporales en su busqueda
transformadora, no perder de vista el
horizonte de una nueva sociedad y
una nueva cultura que no se disuelva
en la aceptacion resignada de una he-
gemonia massmedidtica que lejos de
ser tecnolGgica, discursiva o estética,
es esencialmente politica.

Esta ambiciosa propuesta parte con
excelente material en su primer na-
mero, como la entrevista a HéClor
Schumucler que habla sobre los estu-
dios de comunicacién en América La-
tina, del desarrollo a la recepcion y
hace una revisién histérica desde los
anos sesenta y el desarrollo de la co-
municacion a través del tiempo.

En la seccién “Cuadernos” se enfoca
la cultura inglesa, 1a comunicacion y
los medios en esa sociedad.

En las otras partes de la revista en-
contramos lemas igualmente actuales
y de interés general como: El Salva-
dor: de lo alternativo a lo alterativo,
los medios, las coartadas del New Or-
der y la casuistica, Arte y politica: las
vanguardias en los 60, entre otros. &
Lucia Lemos





