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NUEVO LIBRO 
La Pobreza Digital: Perspectivas 
desde América Latina y el Caribe 

La Pobreza Digital incluye siete poderosos capítulos 
desarrollando las herramientas disponibles de 
regulación para promover acceso, participación y 
empoderamiento de comunidades marginadas y 
pobres. El libro entrega un análisis innovador de 
oferta y demanda por las nuevas tecnologías de la 
información y la comunicación para definir, medir e 
investigar, por ejemplo, nuevos modelos de 
propiedad y administración de redes. 

hasqui dedica en esta oportunidad su portada a un tema que se ha 
tomado inevitable: ¿cuánto tiempo les queda de vida a los diarios 
frente al embate de las nuevas tecnologías? El profesor Ramón 
Salaverría aborda la cuestión y explica la forma como los diarios 

afrontan 10 que denomina "el cambio más importante de su historia" en 
el que -afirma- no está en juego su supervivencia pero sí su hegemonía. 

El profesor Miguel Ángel Jimeno alude también a las dificultades que 
enfrentan los diarios y sostiene que, si quieren mantenerse vivos, ya no 
podrán continuar siendo órganos puramente noticiosos sino optar -por 
ejemplo- por la interactividad, entendida como la posibilidad que tienen 
los ciudadanos de escribir en los diarios por propia iniciativa, 
manifestando opiniones que no necesariamente coincidan con la página 
editorial del medio. 

En la columna Opinión proporcionamos los resultados de una 
investigación efectuada en Argentina, sobre 10 que piensan los 
periodistas respecto al trabajo que realizan. También desde Argentina, 
llega a nuestros lectores un análisis de la revista satírica Barcelona, que 
se edita con gran éxito en Buenos Aires y que está en la línea de otras 
similares que proliferan en varios países del subcontinente. 

Desde Colombia pasamos revista a un fenómeno muy común en la 
actualidad: la televisión que establece la agenda informativa de la prensa 
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diaria, 10 que significa que los periódicos, en gran parte, repiten la 
noticias que dan los informativos televisivos. Abordamos la cuestión 
presente en todas las redacciones del mundo: hay síntomas para creer 
que el reportaje es un genero periodístico en decadencia, o un género en 
apogeo como mecanismo para recuperar lectores a través del análisis 
detallado y profundo de las noticias, algo que de ordinario no hace la 
televisión. 

Como el mundo está preocupado, hoy más que nunca, en ganar la 
batalla de la equidad de género, la forma como la televisión trata la imagen 
de la mujer adquiere particular importancia. Por eso Chasqui analiza el rol 
que la televisión de España y América Latina actualmentele atribuye. 

Es tradición de Chasqui analizar los procesos electorales 
latinoamericanos desde el punto de vista de la comunicación social, por 
10 que entregamos para la consideración de nuestros lectores un análisis 
sobre las últimas elecciones presidenciales en el Ecuador. 

El CIESPAL es una institución pionera en el impulso y desarrollo de la 
comunicación organizacional en América Latina. Hoy presentamos un 
artículo que resume la destacada tarea realizada en los últimos cinco años, 
para promover esta atractivaprofesión que busca responder a las exigencias 
de un mundo globalizadopor ser eje en el trabajo de toda organización. 

Finalmente, María Helena Barrera revela algunas novedades sobre la 
incursión del cine indio en nuestra región, Francisco Ficarra analiza la 
interacción persona-computador desde la órbita de 10 ético y 10 estético y 
David Yanover da algunas pistas sobre las novedades más recientes de la 
intromisión de 10 digital en las actividades mediáticas. 
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El libro Comunicación política explica el rol que 
en las democracias modernas cumple la 
comunicación política en la consolidación de la 
estructura social y en la creación de sistemas 
comunicacionales, que permiten mayor fluidez y 
transparencia en el intercambio de información 
entre los diferentes actores sociales. Igual de 
importante, dicen sus autores, es su papel en uno 
de los elementos democráticos más 
representativos, como son los procesos electorales, 
en los cuales las decisiones de los electores se ven 
influenciadas por múltiples elementos que se 
conjugan alrededor de las campañas electorales, en 
las cuales las estrategias y tácticas, muchas veces, 
buscan privilegiar la imagen sobre el contenido 
político de un mensaje. El valor de este libro radica 
en que recoge los puntos de vista de connotados 
expertos en investigación y análisis cualitativo y 
cuantitativo de la opinión pública, en propuestas y 
estrategias políticas, diseño y ejecución de 
campañas eficaces y en todo 10 relacionado con la 
organización y trabajos previos que los partidos 
políticos viven por dentro semanas y meses antes 
de un proceso electoral. 

Otras propuestas editoriales 

Para el 2007 se desarrollan contactos con 
especialistas en varias áreas de comunicación 
social y periodismo, para que presenten sus 
propuestas editoriales a fin de ofrecer a estudiantes 
y profesionales de esta materia valiosos aportes 
que les permitan aumentar sus conocimientos en 
estos temas. 

Desde mediados del 2006 está en circulación el 
Catálogo de Publicaciones de la institución, que 
contiene un detalle gráfico y pormenorizado de los 
libros con que cuenta este departamento, con 
información relacionada a precios, contenidos y la 
forma de adquirirlos, y que facilita la selección de 
los temas que respondana las necesidades académicas 

de alumnos y profesores de Comunicación 
Social. El documento está a disposición en las 
bibliotecas de las escuelas y facultades de 
Comunicación Social, en las sedes de la Unión 
Nacional de Periodistas en todo el país y en los 
Colegios provinciales de Periodistas, además de 
la librería del CIESPAL, situada en el segundo 
piso de la sede institucional ubicada en la 
avenida Diego de Almagro N32-133 y Andrade 
Marín -Quito. Puede ser consultado en la página 
http://www.ciespal.net/catalogo.htm y obtenerse 
tramitando el pedidoal emailpublicaciones@ciespal.net 
o a los teléfonos 252-4177 y 254-8011. 

'1 

Investigación~l! 
• ~t' 

El Departamento de Investigación del Ciespal 
tiene a su cargo el diseño, ejecución y evaluación 
de los proyectos de investigación de acuerdo con 
las políticas institucionales. En 2006 desarrolló 
los siguientes trabajos: 

Para el 2007 el trabajo departamental se 
orientará a ejecutar las siguientes investigaciones: 
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Ecuador:
 

Elecciones, medios
 
ydem 

Osvaldo León -

Millones de voluntades " derrotaron a millones de 
dólares", tituló en portada la 
revista Vistazo del puerto de 
Guayaquil, tras los comicios 
presidenciales celebrados el 
26 de noviembre de 2006 en 
Ecuador, en los cuales Rafael 
Correa Delgado ganó la 
disputa con una inesperada 
ventaja (14 puntos) sobre su 
oponente, el hombre más rico de 
Ecuador, Álvaro Noboa Pontón, quien terciaba por 
tercera ocasión y había triunfado en la primera ronda 
electoral. Y en efecto, estas elecciones estuvieron 
marcadas por la campaña millonaria desplegada por 
el magnate y el favoritismo que le otorgó gran parte 
de los medios masivos de difusión. 

•
 

Rafael Correa, triunfador de las elecciones en Ecuador 

1. Mujeres poco agraciadas fisicamente, enamo­
radas de hombres con mayor rango profesional, 
que no valoran su capacidad profesional. El es­
quema de la transformación, repetido en innu­
merable ocasiones por la narrativa de todos los 
tiempos, regresa renovado en la exitosa serie co­
Iombiana Bern, lafea (2001), que narra el calva­
rio de una economista que obtiene las mejores 
calificaciones en la universidad, pero que por su 
fealdad y torpeza "solo" logra un puesto de se­
cretaria en la empresa Ecomoda. Aunque su jefe 
acaba enamorándose de ella, terminará por trans­
formar su aspecto fisico, convirtiéndose en una 
bella y atractiva joven. 

2. El amor entre una joven inocente, pobre, y, 
ocasionalmente, inculta y un rico heredero. En 
una de las telenovelas con mayor éxito en 
España en el año 2005, Pasión de gavilanes se 
invierte la fórmula tradicional. Ahora son ellas 
las jóvenes adineradas y ellos los jóvenes de ori­
gen humilde. No obstante, la serie se caracteriza 
por la desmedida belleza de los protagonistas, un 
aspecto usual en este tipo de historias. Su target 
comercial -gente joven, residente en zonas urba­
nas y de clase media o media alta-, es del 36,6 
por ciento, según los datos facilitados por Antena 3. 
El público de Pasión de Gavilanes no es, por 
tanto, el habitual de los culebrones, 10 que indica 
que éstos siguen atrayendo el interés de un im­
portante sector de la sociedad. En una crítica 
aparecida en el diario La Vanguardia (2005, sep­
tiembre, 4), se denuncia el machismo y el culto 
al aspecto fisico, presentes en la citada serie: 

"Ojos azabache de mirada encendida, cabelleras 
abundantes y salvajes, áureas proporciones, 
pieles de bronce, elásticos y torneados miem­
bros, músculos firmes: Pasión de gavilanes es un 
panteón hispano de diosas y dioses que ahí se en­
celan, entrechocan miradas, palabras y cuerpos y 
estallan en inflamadas pasiones. Porque todo es 
aquí emocional, turbulento, pasional, sensual. 
Sensual: de hecho, Pasión de gavilanes ha desti­
lado un genuino licor para paladares femeninos, 
una pornografía para mujeres. La pornografía 

para ojos masculinos -la machista y patriarcal- es 
falocéntrica, cimentada en la obviedad de la for­
nicación frenética. La de Pasión de gavilanes es 
hembrista y matriarcal, cimentada en torsos mas­
culinos (todos los chicos de la serie acaban 
siempre desnudos de cintura para arriba), cuer­
pos escultóricos que acaban en manos de mu­
jeres resueltas y encendidas, que los azotan, 
arañan y besan fogosamente. Pasión de gavi­
lanes escenifica fantasías femeninas. ¿Y masculi­
nas?: el macho escupe frases misóginas y zurra a 
la fémina atorrante. ¿Cómo no iba a gustar una 
serie así?" 

3. Amores prohibidos por distintas circuns­
tancias, en los que normalmente la mujer se sa­
crifica para que la relación pueda evolucionar: 
Alondra (TVE-l, 2002). 

4. Mujeres malvadas, instigadoras, manipula­
doras, que representan el arquetipo de la mujer 
fatal: La usurpadora (TVE-l, 1999). 

5. Amores apasionados entre jóvenes pertene­
cientes a familias enfrentadas por el mismo patri­
monio; celos, venganzas y secretos inconfe­
sables: El Manantial (TVE-l, 2002). 

En el año 2002, 

"Sexo en Nueva York", 
•comienza con una 

larga lista de títulos 

protagonizadospor mujeres 

cracia 

JOsvaldo León, periodista ecuatoriano de la Agencia Latinoamericana de Informacion (ALA!), con sede en Quito. 
Correo-e: irifo@alainet.org, alai_ec@yahoo.com 
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TELEVISiÓN 

Enrique Bueres (en el mismo artículo), 
subdirector de canales de cine de Digital +, 
considera que la tendencia no es más que "un 
reflejo de 10 que ocurre en la sociedad" ( ... ) "Las 
mujeres son protagonistas de series porque la 
mujer es protagonista en el trabajo y en el entorno 
familiar. Hay familias monoparentales donde ya no 
necesitan a los hombres y mujeres autosuficientes 
que viven solas". Si en los años 70 estaba de moda 
ser "progre" y en los 80, ser moderno, desde 
mediados de los 90 hasta la actualidad se lleva ser 
gay, hombre o mujer, aspecto que se refleja en el 
consumo en general y en el consumo televisivo, en 
concreto. "Estamos en un momento de cambios de 
roles familiares y de roles sexuales y las series 
también 10 evidencian. La transgresión del tabú se 
hace siempre paulatinamente. El que tenía una 
presencia en la sociedad que asomaba era el de los 
hombres y el de las mujeres estaba ahí y era lógico 
que fuese a continuación". 

En esa línea, Embrujadas (2002) destacará 
como otra de las series protagonizadas por jóvenes 
y atractivas heroínas. Pero no será hasta el año 
2005 con la emisión de Mujeres Desesperadas, 
cuando las series destinadas a audiencias femeni­
nas comiencen a multiplicarse. Y es que en la tem­
porada 2005/2006 las mujeres se convierten en un 
tema recurrente en las series de ficción. Incluso las 
relaciones homosexuales son desarrolladas y narra­
das con total naturalidad en series como L, emitida 
por Canal Plus. 

En el campo de la ficción, ubicada en contextos 
profesionales, se estrenan también nuevos títulos. 
El más conocido es Anatomía de Grey, protagoni­
zado por una doctora residente y sus experien­
cias, tanto profesionales como persona-les, a 10 
largo de su aprendizaje. Por otro lado, siguiendo 
la tendencia de las series sobre investigación tipo 
es.! o 24 horas, The Closer, emitida por Cuatro, 
se centra en las vivencias profesionales de una 
agente del FBI, con una extravagante personali­
dad y una agresividad profesional que desata las 
iras y envidias de sus colegas. 

La imagen de la mujer latinoamericana a 
través de la ficción 

Se distinguen dos tendencias en las telenovelas 
en los últimos años, influidas por los cambios so­
ciales y el surgimiento de nuevos formatos: por 
un lado, la telenovela tradicional y por otro, la 
nueva telenovela, que rompe con los estereotipos 
anteriores explorando nuevos modelos narrativos. 
Detallamos a continuación una lista simplificada 
de los argumentos más recurrentes utilizados en 
las historias que llegan a España, tras el análisis 
realizado: 

El actual Presidente ecuatoriano, con el auspi­
cio de Alianza País que se conformó meses 
antes, arrancó su campaña con una baja intención 
de voto. En el camino, sin embargo, logró capi­
talizar el descontento del electorado con la 
"partidocracia" y la institucionalidad, en general, 
prometiendo una "revolución ciudadana" para 
cambiar el sistema político-económico del país 
vía una asamblea constituyente. Con el impulso 
de este movimiento de opinión, pasó a liderar las 
encuestas con una ventaja significativa. 

Como todo iba viento en popa, con una pose 
triunfalista, Correa convocó a consolidar el triun­
fo presidencial en el primer tumo, 10 que desen­
cadenó prácticamente una carga montón por 
parte de los demás contendientes. Esto -sumado 
a otros factores, como la decisión de no postular 
candidatos al parlamento, apostando a un con­
tundente voto nulo que deslegitime tal entidad-, 
gravitó para que en los comicios del 15 de octu­
bre quede en segundo lugar, a cuatro puntos de 
Álvaro Noboa quien, viniendo cuesta arriba, con­
siguió rematar con fuerza -con un gasto que so­
brepasó los límites legalmente establecidos- al 
proyectarse como el antagonista real de Correa 

Heredero de la fortuna más grande del país, 
Noboa cuenta con un partido conformado sobre 
la base de su complejo empresarial, el Partido 
Renovador Institucional de Acción Nacional 
(PRIAN), que para esta tercera postulación había 
adquirido una importante implantación a 10 largo 
y ancho del país. Aunque su campaña se había 
mantenido activa desde la jornada electoral ante­
rior (2002), en la que también fue finalista, esta 
vez tuvo un ingrediente inusitado: el retiro tem­
poral de su candidatura. Tras este paréntesis, el 
formato fue similar a las anteriores: presentarse 
como el hombre de las circunstancias (incluso 
como "enviado de Dios"), conjugando oraciones 
y actos de fe, con promesas de vivienda barata y 
el reparto de sillas de ruedas a discapacitados, 
productos de sus empresas, dinero en efectivo, 
computadoras, etc. 

Tras unos días de desconcierto, Correa rearticuló 
su campaña: le bajó el perfil al tema de la consti­
tuyente y entró a disputarle a Noboa en el terreno 
de las ofertas con impacto en los sectores popu­
lares; todo esto, en el marco de una polarización 
extrema agitada por una virtual "guerra sucia" y un 
gran desbalance en la capacidad de gasto electoral. 
Al final pesó el movimiento de opinión que sinto­
niza con los cambios electorales que se han regis­
trado en la región en el curso de los últimos años, 
ante el fracaso de las políticas de ajuste neoliberal 
y la demanda de una democracia participativa. 
Mientras tanto, los medios de difusión quedaron en 
entredicho por el rol cumplido en la campaña. 
Vayamos por partes. 

Contienda polarizada 

Con el desplazamiento de la política al campo de 
la comunicación, ante el peso cada vez más pre­
ponderante de éste en el mundo contemporáneo, se 
ha configurado un escenario concentradamente me­
diatizado para las disputas electorales. De ahí el 
peso de las encuestas, del marketing, de los ase­
sores de imagen, etc.; el lugar determinante que se 
le asigna a la televisión, la reformulación del dis­
curso político bajo los códigos que priman en los 
medios, el predominio del "empaque" sobre el con­
tenido, etcétera. 

El desplazamiento de la 

política al campo de la 

comunicación, ha 

configurado un escenario 

concentradamente 

mediatizado para las 

disputas electorales 
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1 COMUNICACiÓN pOLíTICA 

] Puede decirse que en Ecuador fue el ex-presi­
dente León FebresCordero (1984-88) quien 
marcó un giro en ese sentido, como 10 admite una 
opinión generalizada que su triunfo fue producto 
del mejor desempeño en el debate televisivo ante 
su contendor, que se perfilaba como favorito, el 
también ex-presidente Rodrigo Borja (1988-92). 
Pero más allá de este evento, 10 cierto es que en 
su gobierno el manejo de imagen y recursos 
afines pasaron a ser una parte sensible del ejerci­
cio del poder, al extremo que en su intemperancia 
terminó atropellando a periodistas y medios de di­
fusión con posturas críticas. 

Con el transcurrir de los tiempos, de elección 
en elección, la mediatización de los procesos 
electorales avanza en centralidad, pero sin por 
ello anular procedimientos enclavados en la tradi­
ción electoral. Tan es así que, en esta campaña, 
los 13 candidatos presidenciales participantes en 
la lid recurrieron a los tradicionales desfiles, cara­
vanas, marchas y concentraciones, a 10 largo y an­
cho del país, como principal recurso para relacio­
narse con el electorado cara a cara, pero también 
para desde ahí proyectarse mediáticamente a los 
noticieros y otros programas de los diversos me­
dios. Con el añadido que de esas demostraciones 
salía también la materia prima para la elaboración 
de sus propias producciones de propaganda. De 
ahí que en ellas primó el manejo de la imagen del 
candidato y el show, por sobre el mensaje político 
y exposición de propuestas. 

Primera vuelta y balotage 

El entusiasmo que se había mostrado esquivo 
en el primer tumo apareció para el balotaje al te­
ner como finalistas a candidatos con proyectos 
opuestos: Noboa con la promesa de un país de 
empresarios y Correa con la propuesta de una 
"revolución ciudadana". El primero, con el bene­
ficio del triunfo en la primera vuelta, buscó inten­
sificar la fórmula "ganadora": actos de fe, dona­
ciones y caridad a los más pobres, etcétera, con 
destaque -técnica promocional mediante- en el 

ingrediente "plus", su esposa, quien lidera las obras 
de beneficencia de la Fundación Cruzada Nueva 
Humanidad -puntal de la campaña permanente- y 
que en la contienda logró la más alta votación 
para la diputación de la provincia más populosa 
del país, Guayas. Pero además introdujo una va­
riante: acceder a los requerimientos de los me­
dios de difusión, aunque selectivamente. Y, sobre 
todo, rehusándose a un debate de ideas, se fue de 
lleno a una confrontación personal acusando a su 
adversario de ser un títere del presidente venezo­
lano Hugo Chávez, y la consiguiente "amenaza 
comunista" que él representaba. En los últimos 
tramos de la campaña apareció el hasta enton­
ces desconocido "Frente Ciudadano Contra la 
Corrupción", para reforzar estas acusaciones 
con una virtual guerra sucia librada sobre todo 
en espacios contratados de televisión. 

Álvaro Noboa, perdedor en las elecciones en Ecuador 

El candidato Correa, por su parte, modeló sus 
críticas contra el establecimiento, para dar mayor 
espacio a la tríada: desarrollo, trabajo y vivienda, 
de mayor impacto electoral, prometiendo la re­
ducción de dos puntos del Impuesto al Valor 
Agregado (IVA) y de las tarifas eléctricas, mi­
crocréditos masivos, la duplicación del Bono de 
Desarrollo Humano (subsidio estatal para los más 
pobres) y del bono de vivienda (subsidio estatal 
para los que no tienen vivienda), entre otras co­
sas. Los dardos de su palabra inflamante ya no 
fueron contra la "partidocracia", sino contra la 
"oligarquía y las chequeras millonarias que quie­
ren comprar a la Patria". 

A pesar de los cambios, la mujer sigue 
representándose bajo los mismos tópicos y 
estereotipos, asociados, a menudo, al mundo de las 
emociones, la pasividad, la maternidad y la 
sexualidad, en entornos privados o íntimos como el 
hogar; mientras al hombre se le siguen otorgando, 
de un modo generalizado, atributos como el 
raciocinio, el liderazgo y la acción, apareciendo 
normalmente en espacios públicos. Como 
contrapartida, las series de ficción sirven para sacar 
a la luz ciertos temas directamente relacionados 
con la mujer, y que hasta hace poco eran invisibles 
en la pequeña pantalla como: la violencia de 
género, el acoso sexual, la inmigración, la 
homosexualidad o la dificultad para conciliar vida 
familiar y laboral; conflictos que hoy, más que 
nunca, preocupan a la sociedad. 

Nuevas ficciones para nuevas mujeres 

Sexo en Nueva York (2002) será la serie que 
revolucione el conservador panorama existente en 
la televisión española hasta ese momento. Refleja 
la situación de unas mujeres nada tradicionales y 
aparentemente liberadas, sobre todo en 10 
relacionado con el sexo. Aun así, la serie es objeto 
de numerosas críticas por tratar la situación de la 
mujer contemporánea de un modo frívolo y 
superficial. A pesar de su actitud transgresora 
respecto al sexo, las protagonistas siguen 
necesitando de una figura masculina para dar 
sentido a sus vidas. 

A pesar de los cambios, la 

mujer sigue presente bajo 

los mismos tópicos 

y estereotipos 

Sexo en Nueva York marcó un antes y un después 
en los papeles femeninos de las series de televisión 
(...) La serie revolucionó la imagen de las mujeres 
en televisión, rompió con todos los estereotipos. 
Empezaron a salir otras muchas con perfiles 
similares, es decir, de mujeres desinhibidas a la 
hora de hablar de sexo, mujeres independientes que 
10 mismo trabajan en una empresa de prestigio que 
cambian los pañales a sus hijos... Mucho de estas 
chicas hay en Mujeres desesperadas o en Anatomía 
de Grey -Alberto Grondona en Tiempo de Hoy 
(2006, abril, 10)-. 
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Televisión Iberoamericana:
 

Mujer, realidad social 
y ficción 

Elena Galán Fajardo ­

eon la llegada del nuevo si­
glo comienzan a incrementarse, 

de un modo progresivo, las se­
ries protagonizadas por mujeres 

independientes y profesionales. 
Las series "de" y "para" mujeres 

conquistan la pequeña pantalla y se 
convierten en un filón para los anun­

ciantes, que solicitan nuevas historias 
que se adecuen a un nuevo perfil fe­

menino de telespectador-consumidor 
donde integrar sus productos: cereales 

para mantener la línea, perfumes, marcas 
de ropa, cremas antiarrugas y anticelulíti­

cos o cosméticos de cualquier índole. 

JElena Galán Fajardo, española, Profesora Ayudante Doctor de Comunicación Audiovisual en la Universidad Carlos JI! de Madrid. 
Correo-e: egalan@hum.uc3m.es 

Aunque parezca paradójico, el propio Noboa se 
encargó de reforzar ese mensaje cuando, para 
sembrar dudas sobre el financiamiento de la cam­
paña de su adversario, sacando pecho insistía en 
que su campaña se la pagaba él y nadie más que 
él. Se entiende que esto hacía parte de la estrata­
gema para capitalizar la imagen de "buen patrón" 
que buscaba proyectar, pero que se fue diluyendo 
con la reactualización de las denuncias sobre el 
contrato de trabajadores infantiles en sus bana­
neras, incumplimiento de derechos laborales, sus 
disputas legales por la herencia familiar... y, 
como complemento, un hecho aparentemente 
anodino: el hallazgo en un basurero de fichas de 
registro para su plan de vivienda; un golpe con­
tundente para su política clientelista. 

Gasto electoral 

"Noboa gastó 6,9 millones (de dólares) en pu­
blicidad, y Rafael Correa, 2,5 millones, pero 
además se gastó otro tanto en rubros diferentes. 
Sin embargo la chequera más grande no ganó", 
escribió el periodista Carlos Xavier Gutiérrez en 
la revista Vistazo, con datos del Tribunal Supremo 
Electoral (TSE) y la ONG Participación Ciudada­
na. Precisó que "Noboa se excedió en el gasto 
electoral en las dos rondas, y Correa lo hizo en la 
segunda", pero además, que tal gasto solo se re­
firió a "los avisos de los candidatos en los medios 
como televisión, radio y prensa, pero aparte en 
una campaña hay muchos otros gastos, como la 
elaboración de camisetas, la organización de mí­
tines, el asesoramiento profesional y la impresión 
de pancartas. Se calcula que el gasto electoral 
puede duplicarse si se toma en cuenta todos esos 
puntos". 

En relación al límite oficialmente establecido 
para gastos de publicidad, en la segunda ronda 
Noboa gastó el 453.76, por ciento, y Correa, el 
169.36 por ciento, según reportó el TSE. 

En el reparto de la torta, el medio más aventajado 
fue la televisión con el 98,17 por ciento del total, la 

Primó el manejo de la 

imagen del candidato y el 

show, por sobre el mensaje 

político y exposición de 

propuestas 

radio recibió el 1,54 por ciento y la prensa, el 0,27 
por ciento, según el monitoreo realizado por Par­
ticipación Ciudadana, del 26 de octubre al 24 de 
noviembre. En aquel medio, Noboa desembolsó 
casi 2,6 millones de dólares, mientras que Correa 
superó levemente la cifra de un millón de dólares, 
pero con una campaña de mayor destaque. 

Pero además de estos méritos del equipo del 
candidato ganador, cabe acotar que éste se benefi­
ció igualmente de la creatividad de un sinnúmero 
de ciudadanos y colectivos que contribuyó con 
canciones, estribillos, grafittis, etcétera, y una va­
riedad de producciones que circularon en el ciber­
espacio. 

El "Monitoreo de la cobertura de los medios a los 
candidatos presidenciales" realizado porParticipación Ciu­
dadana (http://www.ciudadaniainformada.com/reporte­
monitoreo-elecciones-ecuador.php) en la segunda 
vuelta indicó que el espacio dedicado por la tele­
visión a Noboa ocupó el 50,84 por ciento, que­
dando el 49,26 por ciento para Correa. Por blo­
que horario, en el matutino (06hOO-12h59) la 
relación fue 48,89-51,11 por ciento; en el vesper­
tino (13hOO-18h59), 37,61-62,39 por ciento; y en 
el nocturno (19hOO-24hOO), 54,57-45,43 por cien­
to. En la radio, el espacio dedicado a Noboa re­
gistró el 47,40 por ciento y el de Correa 52,60 por 
ciento. El espacio de Noboa en la prensa escrita 
fue del 49,14 por ciento y el de Correa 50,86 por 
ciento. 
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De acuerdo con estas cifras, se podría decir 
que existió una distribución equilibrada de los 
espacios mediáticos entre los dos candidatos. Sin 
embargo, tal equilibrio se desdibuja al tomar en 
consideración el tratamiento, los "ángulos" es­
pecíficos de los diversos medios, la puesta en es­
cena (recortes, montajes, etcétera), comentarios, 
etcétera, en razón de los alineamientos que se 
registraron por parte de varios medios en esta 
campaña. El más notorio, sin duda, el realizado 
por el Grupo Isaías a favor de Noboa, al extremo 
que sus actos de cierre de campaña pasaron casi 
por completo en los canales de televisión de este 
grupo, como segmentos del noticiero. 

uso del ciberespacio 

En estas elecciones, el ciberespacio pasó a 
convertirse en un escenario muy activo, animado 
sobre todo por ciudadanos y movimientos que 
por esta vía buscaban contrarrestar el actual 
nudo gordiano de la comunicación política: la 
mediación enormemente metidiatizada; para res­
tablecer equilibrios y mayor transparencia, con­
tando con este recurso tecnológico que favorece 
una mayor interactividad. Para la organización 
"en red" que caracteriza a las nuevas articula­
ciones sociales, Internet ha llegado como un 
anillo al dedo. 

Existió una distribución 

equilibrada de los espacios 

mediáticos entre los dos 

candidatos 

En esta dimensión, cualquier constatación 
empírica puede confirmar que los más dinámi­
cos fueron parte de la amplia convergencia que 
se conformó a favor de Correa en el segundo 
turno. De hecho, partidos y movimientos pro­
gresistas y de izquierda, a cuyos candidatos en 
el primer turno se les dio un tratamiento de mar­
ginales por parte de los medios de difusión (en­
cuestas mediante), ya habían recurrido a Internet 
como uno de los componentes clave para su 
acción proselitista. 

Rafael Correa, presidente ecuatoriano 
hasta el 2011 

Sin embargo, sobre todo importa tener pre­
sente que Correa aparece en la escena pública de 
la mano del "movimiento forajido", que es el 
que desencadenó la caída del presidente Lucio 
Gutiérrez el 20 de abril de 2005. Se puede decir 
que para entonces el "forajidismo" no pasó de 
ser un estado de ánimo compartido por ciuda­
danos/as de diversos estratos sociales y procesos 
de recomposición del tejido organizativo social 
-sobre todo en tomo a campañas como la de 
oposición al ALCA y el Tratado de Libre Co­
mercio con los Estados Unidos-, que de a poco 
se fue diluyendo; pero la propuesta de la asam­
blea constituyente 10reactivó. Y, bueno, una de 

El reportaje es 
herramienta de la 
prensa y de la televisión 

El estudio evidencia también un cambio cuali­
tativo que se traduce en la publicación de repor­
tajes cada vez más extensos y profundos, con 
dosis más altas de interpretación, más creativos 
desde el punto de vista lingüístico y estructural, 
y mucho más diversos temáticamente. 

Todo esto hace pensar que la progresiva com­
plejización de nuestro entorno social, político y 
económico, así como la propia evolución del 
contexto de la comunicación, reafirman el papel 
del reportaje como vehículo idóneo para hacer 
llegar la realidad. Pese a que disponemos de menos 

tiempo para dedicar a la lectura del periódico, se­
guimos recurriendo a este medio para obtener 
una mayor profundidad de los hechos frente a la 
inmediatez informativa que ofrecen los otros me­
dios. De ahí la conclusión de que, probable­
mente, el reportaje de prensa en general, y el de 
Galicia en particular, no solo no tenga sus días 
contados sino que incluso puede preverse que 
vaya adquiriendo mayor protagonismo. Y quizás 
la fórmula ideal pata la prensa puede estar en 
simultanear informaciones breves con textos que 
aporten más análisis e interpretación de los he­
chos, a través de géneros como el reportaje. O> 
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No es de extrañar, por tanto, que los periodis­
tas opten más por la explicación (67 por ciento) 
que la simple descripción de hechos (nueve por La fórmula ideal para la 
ciento). Tienden a adoptar fórmulas estilísticas 
más creativas y personales (lenguaje informal 58 prensa puede estar en por ciento) y estructuras innovadoras (32 por 
ciento), propiciadas en gran parte por las posibi­

mezclar información breve lidades que ofrece la infografia. Y en cuanto a 
los contenidos, se consolida la propensión de los 
80 a la diversificación temática de los reportajes, con análisis 
en los que ahora tiene cabida prácticamente 
todo. 

Cualitativamente, alcanzan un tamaño mucho Conclusiones 
mayor y por vez primera el gran reportaje es ma­
yoritario (52 por ciento) frente al breve (29 por El estudio permite afirmar que el aumento de 
ciento). Lógicamente, esto se acompaña de nove­ reportajes a 10 largo de las cuatro décadas fue 
dades en el tratamiento de la información, como generalizado y progresivo, incluso teniendo en 
son el protagonismo de la interpretación de los he­ cuenta que todos los periódicos incrementaron 
chos (43 por ciento), frente al tratamiento informa­ sus páginas. Esto parece confirmar la idea 
tivo (25 por ciento) y la aparición de nuevas mo­ señalada al principio: el creciente protagonismo 
dalidades como los de encuesta, de precisión e in­ de los medios audiovisuales y electrónicos, así 
cluso un nada despreciable cuatro por ciento de re­ como las nuevas tendencias en el diseño de los 
portajes de investigación. periódicos -contenidos más visuales y textos más 

breves- y la necesidad de reducir costes de per­
sonal que están afectando a la 

prensa, noEl Correo Gallego.es 
parecen im­
pedir que 
se sigan es­
cribiendo re-
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las características de ese movimiento es que su 
articulación, antes que en espacios formales, se 
fraguó vía Internet, telefonía celular y medios 
alternativos. Y es así que, durante la campaña, 
particularmente en el segundo tumo, aparecie­
ron en escena páginas Web, blogs, videoblogs, 
etcétera, con el refuerzo de las listas electróni­
cas, spam incluido, tanto para promocionar la 
candidatura de Correa como para atacar la de su 
adversario. Claro que desde el campo de Noboa 
también se intentó responder en este terreno, 
aunque sin mayor contundencia. 

Pero no solo las partes en disputa buscaron ni­
chos en el ciberespacio, también 10 hicieron enti­
dades civiles preocupadas por la calidad del 
voto, como Ciudadanía Informada que desde 
el 7 de agosto de 2006 colgó una nueva versión 
de su periódico electrónico en el sitio 
www.ciudadaniainformada.com, buscando pro­
piciar la interacción con el lector, ya que éste "no 
es un sujeto pasivo, que solo recibe información, 
sino que también tiene qué decir, qué comunicar, 
qué compartir con miembros de diversas redes 
virtuales". Tampoco faltaron los medios esta­
blecidos, tal el caso del diario Hoy que habilitó 
el sitio http.z/www.votebien.ec/, como "un espa­
cio para el periodismo ciudadano". 

Conclusión 

El supuesto establecido que en la 
actualidad son los medios, y particular­

mente la televisión, lquienes dirimen la 
suerte electoral, simplemente falló en las 

elecciones realizadas eh Ecuador. La en­
cuestadora Market, citada por el diario 

Hoy, señaló que "el 64,6 por ciento de los 
encuestados cree que los medios tienen mu­

cha influencia en los comicios", para a renglón 
seguido consignar que: "la mayoría de encues­

tados también expresa que hay manipulación de 
los medios en la campaña electoral". 

Al contrario, todo parece indicar que se esta­
bleció que el poder de los medios llega hasta los 
límites que establezca la ciudadanía. Y este tema 
se perfila como un tema crucial para la asamblea 
constituyente adportas. No se trata de un simple 
bache entre medios y receptores, como sugirió 
Luis Almeida Gutiérrez, jefe de información del 
Hoy, sino de un abismo, por la simple razón que 
aquellos no logran sintonizar con las nuevas rea­
lidades sociales que se vienen tejiendo desde 
abajo. Y esto, en parte, por la autoreferencia de 
los medios del establecimiento y el protagonis­
mo que les asignan a las elites y los exclusivos 
"opinadores" en los espacios de opinión. 

En este panorama con perspectivas de cambio, 
todo parecería indicar que se reactivará el tema 
de la concentración de los medios de comunica­
ción en Ecuador y, en esa línea, las disposiciones 
que pretenden anular el carácter de bien público 
que tiene la información, para transformarla en 
simple mercancía. Y además, la necesidad de 
contar con medios públicos. O 
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