%éwm a nuestred lectores

n los Ultimos meses, en algunos paises latinoamericanos se ha
{ intensificado el enfrentamiento entre sus gobiernos y los
' ;medios de comunicacién, lo que ha puesto de moda la afieja
TOversia sobre el alcance y significado de la libertad de expresion
y de prensa. Por su actualidad, Chasqui dedica su tema de portada a la
situacién que se vive en Venezuela, Bolivia, Chile y Uruguay, con
articulos escritos por comunicadores cercanos a los acontecimientos
que encarnan el mencionado conflicto en esos paises.

Como un debido homenaje a Gabriel Garcia Marquez, premio Nobel
que honra la profesién periodistica, al cumplirse el cuadragésimo
aniversario de su obra inmortal, Cien afios de soledad, publicamos en
el articulo de opinidn las palabras con las que el colega explicd en Los
Angeles, Estados Unidos, en 1966, ante la Sociedad Interamericana de
Prensa (SIP) su labor periodistica.

Otro tema que aborda el actual nimero de Chasqui es el de la
comunicacion politica desde la perspectiva del impacto de las nuevas
tecnologias. Como Estados Unidos estd embarcado en el proceso
electoral previo a los comicios presidenciales de 2008, Maria Helena
Barrera analiza de qué manera se las estd utilizando en la
confrontacion para la conquista de la Casa Blanca.

Juan Varela, desde Madrid, nos cuenta las mas recientes experiencias
espafiolas en materia de comunicacion politica, y Octavio Islas, desde
México, hace un primer balance sobre el papel que jugaron los medios
en el ajustado triunfo, hace un afio, de Felipe Calderén del Partido
Accion Nacional (PAN), sobre el candidato del Partido de la
Revolucién Democratica (PRD), Andrés Manuel Lopez Obrador, en la
carrera hacia la presidencia de ese pais.

El aporte a la libre comunicacion, del periodista polaco Ryszard
Kapuscinski, recientemente fallecido, a quien Chasqui dedico en
marzo de 2006 su seccion “Paginas de grandes periodistas”, es
analizado ahora por nuestra revista a fin de rescatar su memoria,
inteligencia y profesionalismo.

En Ia seccion de television pasamos revista a las trasformaciones que
las nuevas tecnologias estdn introduciendo en esa plataforma, para
mejorarla y perfeccionarla, y en el drea de cine, hacemos un examen
de la exitosa participacion latinoamericana en las recientes muestras
de Berlin y Hollywood.

Finalmente, prestamos atencién a los modelos y flujos de la
comunicacién gubernamental, y avizoramos el arribo de la
videopropaganda a la autopista mundial de la informacién, como se le
conoce a la Internet. Rematamos la entrega con una oportuna
reflexidn que realiza el espafiol Juan Manuel Rodriguez sobre lo que
¢l denomina “el auge y el ocaso del periodista”.
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l l"ay un texto revolucionario en
4. HInternet escrito por un analista
fascinante llamado Dan Gillmor. Es un

e-book y esta en la red. Se llama We the
Media: Grassroots Journalism by the

People, for the People, es decir,
"Nosotros los medios: las raices del
periodismo, por la gente y para la gente",
La tesis central es simple y apabullante:
avanzamos hacia un mundo en el que las
noticias no necesitardn de los diarios
para difundirse, "News without newspapers"
(noticias sin diarios).

"Algo profundo estd ocurriendo", dice
Gillmor. Las audiencias dejan de ser
receptoras de noticias para ser a la vez
productoras y emisoras de informacion.
El crecimiento exponencial de los blogs,
de los celulares personales como maquinas
de captar y comunicar imagenes y
mensajes, genera cada dia un flujo de
noticias lateral, y de pronto auténomo, al que
se emiten desde los centros "autorizados"
para informar, o sea: las empresas
periodisticas mismas.

Estariamos asistiendo al crepusculo
del periodismo distributivo, de las
noticias difundidas desde centrales
profesionales, para arribar, segtin Gillmor,
al amanecer del "periodismo participativo",
o de un periodismo sin periodistas
profesionales. En The Wall Street
Journal, el analista Glenn Harlan Reynolds
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(Periodismo participativo
o periodismo distributivo?

escribio un articulo en el que consigna
esta transformacion; alli destaca que un
blogger puede tener sus propios
corresponsales en Ucrania o en
Indochina y, si pretende, puede estar
informado e informar prescindiendo de
los medios tradicionales.

Pero hay posiciones mas moderadas
que las de Gillmor. The Wall Street
Journal considera que esta revolucion
puede salvar a los medios, optimizar la
informacién, obligar a "rechequeos"”
permanentes, a coproducir entre los
ciudadanos y los periodistas profesionales
una informacién mejor.

(Por qué y coémo? En otro libro
interesante llamado The Vanishing
Newspaper (El desvanecimiento de los
diarios) el analista Philip Meyer consigna
que un informe del afio 2000 muestra
que el 78 por ciento de los nuevos
periodistas contratados por las compaiiias
de medios proviene de las carreras de
periodismo universitario. En el caso
especifico de los programas noticiosos
de television, el 94 por ciento proviene
de las carreras de periodismo.

En Espafia y en Latinoamérica en
general, la tendencia es la misma. Cada
vez se requieren mas profesionales que
manejen habilidades especificas para
informar, desde las tecnolédgicas hasta las
propiamente periodisticas. (Cémo se
articula ese mundo no-profesional (segiin el
canon periodistico) civico y emisor de
informacién, con esta demanda
acentuada de profesionales universitarios
con formacién focalizada por parte de
las empresas periodisticas?

El periodismo participativo que conceptualiza

J Miguel Wifiazki, Periodista argentino, Secretario de Redaccién de Diario Clarin
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Gillmor es una ola que no se detiene
pero que no es autosuficiente. {;Como se
chequea que las noticias emitidas desde
un blog sean verdaderas y no falsas?
(Coémo se mide la calidad periodistica
en un mundo de noticias capilarmente
extendidas, lateralmente diseminadas,
en un nuevo escenario sin periodistas y
sin medios periodisticos tradicionales?

Se dira, lo cual no es un dato menor,
que la sucesion de fraudes periodisticos
detectados en los medios tradicionales
indica precisamente una crisis en ese
sentido, enclavada en el corazén de la
prensa, en sus formatos usuales e
histdricos.

Precisamente, la hipétesis de Harland
Reynolds en The Wall Street Journal es
que el pablico en general sigue
manifestando el deseo de informarse a
través de los medios histéricos, pero
controlandolos cada vez mas,
incluyéndose de alguna manera en su
confeccion, criticandolos desde los
blogs, interactuando via e-mail con los
periodistas, articulando ese mundo
informativo no-formal con el formal,
generando un neo-periodismo distributivo
y participativo a la vez, en el que la
linealidad de la l6gica emision-recepcién
sera -y ya fue si se quiere- superada por
un fluyjo bidireccional, en el que
emisores y receptores cambian roles
todo el tiempo, mejorando asi la calidad
informativa general.

No es que los fraudes no existieran
antes, sino que las audiencias ejercian
menos control sobre ellos.

Es una hipétesis. La respuesta vive
aun en el futuro.
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