%éwm a nuestred lectores

n los Ultimos meses, en algunos paises latinoamericanos se ha
{ intensificado el enfrentamiento entre sus gobiernos y los
' ;medios de comunicacién, lo que ha puesto de moda la afieja
TOversia sobre el alcance y significado de la libertad de expresion
y de prensa. Por su actualidad, Chasqui dedica su tema de portada a la
situacién que se vive en Venezuela, Bolivia, Chile y Uruguay, con
articulos escritos por comunicadores cercanos a los acontecimientos
que encarnan el mencionado conflicto en esos paises.

Como un debido homenaje a Gabriel Garcia Marquez, premio Nobel
que honra la profesién periodistica, al cumplirse el cuadragésimo
aniversario de su obra inmortal, Cien afios de soledad, publicamos en
el articulo de opinidn las palabras con las que el colega explicd en Los
Angeles, Estados Unidos, en 1966, ante la Sociedad Interamericana de
Prensa (SIP) su labor periodistica.

Otro tema que aborda el actual nimero de Chasqui es el de la
comunicacion politica desde la perspectiva del impacto de las nuevas
tecnologias. Como Estados Unidos estd embarcado en el proceso
electoral previo a los comicios presidenciales de 2008, Maria Helena
Barrera analiza de qué manera se las estd utilizando en la
confrontacion para la conquista de la Casa Blanca.

Juan Varela, desde Madrid, nos cuenta las mas recientes experiencias
espafiolas en materia de comunicacion politica, y Octavio Islas, desde
México, hace un primer balance sobre el papel que jugaron los medios
en el ajustado triunfo, hace un afio, de Felipe Calderén del Partido
Accion Nacional (PAN), sobre el candidato del Partido de la
Revolucién Democratica (PRD), Andrés Manuel Lopez Obrador, en la
carrera hacia la presidencia de ese pais.

El aporte a la libre comunicacion, del periodista polaco Ryszard
Kapuscinski, recientemente fallecido, a quien Chasqui dedico en
marzo de 2006 su seccion “Paginas de grandes periodistas”, es
analizado ahora por nuestra revista a fin de rescatar su memoria,
inteligencia y profesionalismo.

En Ia seccion de television pasamos revista a las trasformaciones que
las nuevas tecnologias estdn introduciendo en esa plataforma, para
mejorarla y perfeccionarla, y en el drea de cine, hacemos un examen
de la exitosa participacion latinoamericana en las recientes muestras
de Berlin y Hollywood.

Finalmente, prestamos atencién a los modelos y flujos de la
comunicacién gubernamental, y avizoramos el arribo de la
videopropaganda a la autopista mundial de la informacién, como se le
conoce a la Internet. Rematamos la entrega con una oportuna
reflexidn que realiza el espafiol Juan Manuel Rodriguez sobre lo que
¢l denomina “el auge y el ocaso del periodista”.
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Los medios en Uruguay

ecordado

Dino Cappelli =

1 2006 fue un afio para olvidar en los

medios de comunicacion de Uruguay... por
muchas razones. Comenzé mal luego que el
Presidente, Tabaré Vazquez, buscara tener
"injerencia” sobre la prensa, alertando para ello
sobre la supuesta existencia de algunos medios
que realizan una oposicion sistemdtica.

Y el jefe del Ejecutivo nombré a esos medios,
uno por uno. Varios de los aludidos respondieron
exponiendo, publicamente, lo que consideraron
habia sido una ofensa publica.

El hecho, por lo inusual, provocd sorpresa y
estupor en propios y ajenos, incluso al interior
del partido de gobierno, Encuentro Progresista
Frente Amplio, que se ha caracterizado en todo
momento por defender la libertad de expresion y
la necesaria independencia de los poderes.

Dino Capelli, uruguayo, 33 afios, es Técnico en Comunicacion Social, periodista del diario Plan b y El Acontecer de Durazno y
corresponsal de medios extranjeros
Correo-e: cappelli@adinet.com.uy
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Los medios aludidos, ademés de sorpresa y
estupor, reaccionaron con indignacién y malestar,
siendo contagiados otros medios colegas que no
entendieron la clara intromisién que contenian
las palabras del primer mandatario en la
actividad mediética, algo que no ocurria desde
los terribles y oscuros afios de la dictadura
militar que se prolongd entre 1973 y 1985.

El pronunciamiento presidencial, por lo inédito,
constituyé una voz de alerta para toda la
sociedad uruguaya, en especial para los
movimientos gremiales que nuclean periodistas
radiales, de prensa y televisivos, y esto, porque
los nombrados pertenecian -y aun lo hacen- a
esas tres formas de comunicacioén

La Justicia convocada

Con el correr del afio el suceso se fue olvidando,
pero quedaron sombras y resquemores. Los
aludidos se sintieron perseguidos desde el
gobierno, y los declarados por cuenta propia,
medios de izquierda, sistematizaron la crénica e

investigaciéon de los hechos, como aludiendo a
una retérica negativista de sus colegas.

La justicia fallo a favor
del medio y de la libertad
de expresion, aunque
hallo culpable a la autora

de la carta de difamacion

Un afio de juicios y audiencias, un afio donde la
Justicia tuvo que lidiar en muchos casos a causa
de la publicacién de hechos que a uno u otro
uruguayo afectaron. Ha sido un afio con muchos
periodistas procesados por ejercer su funcion, por
quienes se sintieron aludidos y acudieron a los
tribunales para dirimir sus pleitos y, entre ellos,
un caso que marca jurisprudencia de forma
increiblemente negativa para los medios de
comunicacion.

Un caso especial

Un semanario de circulacién regional en el
centro del pais se vio obligado a cerrar el afio de
la peor manera: fue condenado civilmente a
pagar dos mil délares a un agente de policia que
se sintidé aludido por una Carta de los Lectores
que habia publicado.

La Justicia Penal fall6é a favor del medio y de la
libertad de expresion, aunque hallé culpable a la
autora de la carta de difamacion e injurias. En la
dirimencia, un Juez de Paz apelé a una ley
obsoleta, fechada en los afios del Gobierno de
facto, y condend al medio de comunicacion, por la
via Civil, como responsable por los supuestos
delitos de prensa cometidos a través de sus paginas.

Y el semanario Punto y Aparte de Sarandi
Grande (Departamento de Florida) que dio
cabida a la opinion de uno de sus lectores, debera
pagar la multa que constituye mucho dinero para
un medio independiente radicado en una region
empobrecida -centro sur del Uruguay- como
aquella en la que se publica.

El mal reparto

El afio 2005 fue ademas escenario de varias
investigaciones de las asociaciones de prensa del
Uruguay, respecto a la forma dispareja de
distribuir la publicidad oficial entre las diferentes
empresas periodisticas.

Los resultados obtenidos no han causado mayor
asombro, pues las cosas que hacian los partidos
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Canal 10

el canal uruguayo

tradicionales del pasado en el gobierno, blancos
y colorados, y lo que hace la nueva izquierda no
han cambiado un apice.

La gran frutilla de la torta se queda en
Montevideo, en los tres canales de television
abierta de caracter privado, Saeta TV, Teledoce y
Monte Carlo TV; en los tres mayores diarios de
circulaciéon nacional E! Pais, El Observador y
Ultimas Noticias y en las empresas radiales del
area metropolitana El Espectador, Radio Sarandi,
Carve, Monte Carlo, todas ellas en amplitud
modulada (AM).

Y en el interior profundo del pais siguen
subsistiendo -sobreviviendo mas bien seria de
decir-, como pueden una serie de pequefios
medios, entre semanarios, radios AM y
frecuencia modulada (FM), diarios, revistas,
programas y canales de la television locales.

Esos medios se desarrollan recibiendo un muy
escaso apoyo, con las migajas de los miles de
dolares que se continiian distribuyendo en avisos
del Estado, se quejan sus duefios y empleados.

Pero hubo algo bueno

En el 2006 no todo fueron malas noticias, ya que
si ocurrieron cosas buenas, dignas de proyectarse
al futuro y que marcan los desafios de la prensa y
de los medios en el Uruguay que se viene.

Cabe destacar la notoria y masiva aparicion en
el éter de radios comunitarias, generalmente
iniciadas por iniciativa de profesionales que
abandonaron medios de mayor poder econémico
y de alcance.

Han surgido de dos a tres emisoras por ciudad
mayor de cinco mil habitantes -como promedio-
que generalmente canalizan las necesidades de
los oyentes (comunicacion, presencias, programas
en Vvivo) y se presentan como una opciéon a la
hora de publicitar con menores costos para los
anunciantes, y de promover acciones barriales y
comunales que, de lo contrario, dificilmente
llegarian al gran publico.

Desafios encontrados

Y pese a los afios de crisis econdmica que aun
tienen huellas en el pais, las ideas persisten. En
breve vera la luz un nuevo diario de circulacion
nacional, Plan B, que se sumard a otro surgido en
el afio anterior, La Diaria.
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Gustavo Gomez Amarc Radios Comunitarias

Y también desde el Estado surgen sefiales de
aportes economicos tendientes a jerarquizar el
rol del canal oficial, TVEO. La sefial que dirige
Sonia Breccia ha invertido como nunca en su
historia, y en el verano 2007 incorporard movil
satelital, cdmaras y emisiones digitales, pantalla
renovada y una completa programacion.

Lo mismo ocurre en la radio. Las emisoras
AM y FM controladas por el Estado han
convocado a los periodistas a concurso para
ocupar vacantes, planifican el nombramiento de
corresponsales y han iniciado redes de
comunicacidén abarcando el cien por ciento del
territorio nacional.

Pero lo que sin duda marcara al 2007 como
desafio -y de hecho existen presiones para que
asi sea- es la nueva Ley de Radiodifusién que
aun duerme en espera de aprobacién en el
Parlamento.

Segun los entendidos, esa es una ley que busca
legitimar las radios comunitarias, darles forma
legal y permitir que sus obreros puedan aportar
y facturar, cobrar y pagar. Una ley que se
impulsa desde la Asociacion Mundial de Radios
Comunitarias (AMARC), pero que por la
desidia de los legisladores de ambas Camaras
aun no obtiene satisfacciones. £

iULTIMA HORA!

Dlputados uruguayos aprobaron legislacion
para medxos c, mumtarms .

Reporcer  sin anteras (RSF) enun comunicado

" vfechado en Paris, salud Ia decision de la Cimara de

Representantes del Uruguay de aprobar una ley de
radiodifusién de los medios de comunicacion
comunitarios, “La organizacién espera que el

proyecto consiga el mismo apoyo en el Senado”, dijo
‘:RSF ~ : -

“La nueva leg1slac10n uruguaya sobre radios 'y
televisiones comunitarias deberia inspirar al
continente americano, que cuenta con millares de

~medios de este tipo. El texto aprobado por los

diputados establece - criterios ‘de igualdad y
transparencia en la concesion de las frecuencias y ese

e, sin duda, el punto més importante. Deseamos que ,

1a Camara Alta del Congreso revalide rapldamente el

proyecto de ley, en los mismos termmos acato

La nueva Ieglslacmn umguaya reconeca a las
medios de comunicacion comunitarios ¢omo un
sector que forma parte integrante del. terteno
audiovisual y define a las radios y telev"smnes
comunitarias como “servmws de interés pubhcc; no

estatales, prestados por asociaciones civiles sin fines

de lucro’’, destinadas a * ‘satisfacer las: necesidades de
la comunicacién y a habilitar el ejercicio del deréghc‘«
ala mfarmacnon, y a la libertad de expreszté ‘delos
cmdadanos. -

La ley, que no ﬁja criterios restnctwas excepto la
ausencia de dnimo lucrativo, para cahﬁcar a un
medio de comunicacién de “comunitario” y
concederle _derecho para emitir, contiene como

- innovacion principal la atribucion de frecuencias

“mediante concursos. abiertos, transparentcs ¥
piblicos”, y ne dependiente de la discrecién del
Estado, como ocurria antes. Ahora se hablhtaré un
nuevo Consejo honorario consultivo, formado por
representantes del Estado, la sociedad clvzl,ky las
universidades publicas y privadas, para que
intervenga en el Proceso. de ambuclon ¥ renovacion
de las frecuencias. §8
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