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a eleccién en Bolivia de Evo Morales y de Michelle

Bachelet en Chile interesa a Chasqui desde el punto

de vista de la comunicacién politica, de la imagen y
mensaje utilizados en sus campafias, de su efectividad, en
contraste con la estrategia de sus adversarios. Chasqui no
es una revista politica y, por lo tanto, siempre carga el
acento en los procesos de comunicacién y no en la
configuracién politica y en los enfrentamientos de diversas
corrientes de pensamiento que se dan en América Latina.

En este contexto estidn escritos los articulos de José
Luis Exeni, desde Bolivia, y de Katia Muiioz Vésquez y
Sergio Celedon Diaz, desde Chile.

El énfasis que Chasqui da a la comunicacién social, sin
duda, explica, al menos en parte, el interés que ha
despertado en los diferentes portales de Internet que
albergan a la revista. Como ejemplo cabe citar a
www.chasqui.comunica.org que el pasado mes de enero
registr6 para Chasqui 500 mil hits, segin aparece en el
grifico de la contraportada de esta edicion.

La especialidad de Ia revista en comunicacién le obliga
a tratar con profundidad temas como el surgimiento del
ciudadano digital; el desempefio, impacto y organizacién
de las estaciones estatales o semiestatales de television; la
importancia creciente de la comunicacién por satélite; y, la
preocupacién legitima por el efecto en los nifios de los
programas de television e Internet.

En cuanto a la television gubernamental, Chasqui
inicié una serie con la BBC de Londres y Radio y
Television Espaifiola. Hoy la ampliamos a Radiobras del
Brasil.

Con frecuencia los lectores se preguntan ;quién tiene
la culpa de la televisién basura: los que la miran con
fascinacién o los que la utilizan como medida de su
popularidad para exigir publicidad mejor pagada? A
estas y otras preguntas Chasqui ofrece inquietantes
dudas y certezas.

En estas paginas, el lector podrid encontrar una
aproximacién al fenémeno del resurgimiento del cine
latinoamericano en el mercado espafiol, la fluidez
informdtica de la era digital y las nuevas formas de
informar al interior y al exterior de las organizaciones.
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[.a televjsién
autonomica en
Espana

| |
Mateu Ramonell

n Espafia un 70 por ciento de los hogares tiene

dos televisores. Ante estas cifras podemos con-

cluir que los espafioles son unos teleadictos. Y
es cierto. Cada dia los periédicos publican cientos de
péginas dedicadas a hablar de la television y este elec-
trodoméstico es uno de los principales temas de con-
versacion ¢ Viste el partido del Real Madrid de ano-
che? ; A quién expulsaron de Gran Hermano? ;Como
termino el capitulo de ayer de Cuéntame?

Los espafioles reconocen que ven mucho la tele.
Segun las encuestas oficiales del CIS (Centro de

Mateu Ramonell, espafiol, Licenciado en Ciencias de la Informacién
por la Universidad Auténoma de Barcelona. Ha trabajado en prensa, en
radio y ahora en Televisién Espafiola (TVE).

Correo-e: mateuramonell @hotmail.com
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Investigaciones Socioldgicas) un 38 por ciento di-
ce que ve la televisidn entre una y dos horas diarias
y un 23 por ciento afirma que se sienta frente a la
pequefia pantalla entre dos y tres horas cada dia.

La television es en Espafia el medio de comunica-
cién més seguido, con mayor influencia social y con
mayor peso politico. La televisién no para de crecer y
de evolucionar. En 1956 -y ahora celebramos el 50 ani-
versario- empezaron las emisiones regulares de la ca-
dena estatal Televisién Espafiola (TVE). A principios
de los afios 80 del siglo pasado nacieron las televisio-
nes de dmbito regional o autonémico. La primera fue la
vasca, Euskal Telebista (ETB) en 1982, y en 1983 apa-
reci6 TV3 en Catalufia. En 1991 surgieron las emisoras


mailto:fvelizmontero@yahoo.es

La mujer también es protagonista

privadas de televisién: Antena 3, Tele 5 y el Canal Plus,
que acabaron con el monopolio estatal que TVE habia
ostentado durante 35 afios. Ahora, cuando ya estamos
en el afio 2006, el Gobierno ha aprobado la puesta en
marcha de dos canales analdgicos més (Cuatro y La
Sexta) y ya se han iniciado, de manera experimental, las
emisiones de la Television Digital Terrestre (TDT) que
revolucionara el mando a distancia espafiol. A través de
la TDT, el telespectador recibir4, al menos, unos 30 ca-
nales nuevos. Sera a partir de 2010.

El papel de las autonémicas

Pero ;qué papel han jugado las televisiones auto-
némicas en el panorama audiovisual? Antes de nada,
hay que explicar que el Estado espafiol estd dividido,
desde la aprobacion de 1a Constitucién de 1978, en 17
autonomias, cada una con un Estatuto que les conce-
de diversas competencias, que hasta ese momento
eran estatales. Para hacernos una idea, la estructura
politica de Espaiia puede compararse a la de los Esta-
dos Unidos de América, con sus estados, o a la de
Alemania, con sus landers. Entre las competencias fi-
gura la posibilidad de crear un canal publico de tele-
visién y las Comunidades Auténomas quisieron ejer-
cer este derecho, es decir, contar con sus radios y te-
levisiones para distanciarse de la informacién que se

servia desde los medios publicos del Estado central.
Donde habia una mayor demanda era en Catalufia y
en el Pais Vasco, dos regiones con motivaciones poli-
ticas y culturales especiales. En la actualidad, ya fun-
cionan 13 canales autonémicos y para 2006 se anun-
cia la inauguracion de las televisiones de Murcia, Ara-
g6n, Extremadura y Asturias con lo que, practicamen-
te, se completarfa el mapa autondmico televisivo.

Las televisoras autonémicas no son residuales, al
contrario, tienen un porcentaje considerable de audien-
cia. En 2005 el conjunto de teles autonémicas tuvo, se-
gtin SOFRES, un 17,3 por ciento de la audiencia media
total. A poco mds de dos puntos se situé TVE (19,6 por
ciento) y a poco més de cuatro estdn las privadas Antena
3 (21,3 por ciento) y Tele 5 (22,2 por ciento). Por comu-
nidades, la televisién de mayor audiencia es Canal Sur
de Andalucia con un 20,2 por ciento, seguida de TV3
con el 19,6 por ciento, ETB con un 18,4 por ciento y el
17,2 por ciento de la Televisién de Galicia (TVG).

Las television
autonomica no es
residual, sino que
registra un porcentaje
considerable

de audiencia

Explicacion del éxito

(C6émo se han ganado esta parte del pastel de la
audiencia? Su éxito, en la mayoria de los casos, se
basa en una combinacién de calidad y cercania. In-
formativos y deportes son los ejes de su programa-
cién. Y, ademads, la lengua es uno de sus pilares
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fundamentales. Por ejemplo, la television vasca tie-
ne un canal en euskera, el idioma propio de esta re-
gién, TV3 de Cataluiia emite integramente en cata-
14n en todos sus canales y TVG tiene una programa-
cién consolidada en gallego. Los noticiarios suelen
ser lideres de audiencia en sus franjas horarias.

Por ejemplo, en TV3 los Telenoticies alcanzan
cuotas de audiencia, share, del 30 por ciento, mien-
tras que en la Televisiéon de Andalucfa los noticia-
rios sobrepasan la barrera del 23 por ciento, por de-
lante de los programas informativos que a esa mis-
ma hora ponen en antena las televisiones estatales.
Esto hace que los gobiernos regionales estén satis-
fechos con el altisimo costo de los informativos, ya
que asf se justifica la creacién de las televisoras au-
tondmicas: hacer frente a la vision centralista que se
lanza a las ondas desde las televisoras de Madrid y
contrarestar politicamente esas informaciones cuan-
do los gobiernos central y autonémico no coinciden
en su color politico.

Financiacion

Las televisiones publicas tienen una financiacién
mixta: publicidad y subvencién ptiblica y, desde ha-
ce un afio aproximadamente, las autonémicas han
entrado en crisis. La aparicién de nuevos canales,

Programas para todos los piiblicos y edades

El fuatbol a un precio
altisimo es la estrella
de la programacion
autonomica

sobre todo los locales y los digitales, y la potencia-
cién de los ya existentes -el caso de Antena 3- les ha
hecho perder cuota de piiblico, ha bajado la publici-
dad y han aumentado sus nimeros rojos. Entre no-
viembre de 2004 y noviembre de 2005 todas las ca-
denas regionales han bajado, algunas hasta tres pun-
tos su audiencia, como es el caso de la Televisiéon de
Galicia. En Catalufia, TV3 ha pasado de ser lider a
situarse en tercera posicién detras de Antena 3 y Te-
le 5. La marcha de alguna de sus estrellas y la pro-
gramacion agresiva de la competencia han rebajado
sus expectativas. El director general de TV3 ha lle-
gado a cuestionar el sistema de medicién de audien-
cias y ha puesto en duda si la compra de los derechos
del fitbol es tan rentable para captar espectadores
como se pensaba. Desde hace afios, las autonémicas,
que se han agrupado en torno a una federacién lla-
mada FORTA, tienen a cambio de 90 millones de eu-
ros la exclusiva semanal de uno de los partidos de la
liga de Primera Division, con equipos como el Real
Madrid y el Barcelona. Esto hace que cada sdbado,
millones de espectadores elijan esta oferta, lo que in-
crementa la audiencia y los ingresos publicitarios de
estas emisoras. El sdbado 24 de septiembre, por
ejemplo, consiguieron un 25 por ciento de share con
la emision del Bétis-Barcelona, aunque los verdade-
ros récords se consiguen con la emisién gratuita de
los grandes match Madrid-Barcelona, que alcanzan
el 60 por ciento de share. Decimos gratuita porque
en Espafia son los canales digitales los que se llevan
la mayor parte de los partidos de la liga de fiitbol,
previo pago de los abonados a estos canales.
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Movilidad extrema y tecnologia de punta son las constantes

El deporte en la pantalla chica

El fiitbol es la estrella de la programacién de las te-
levisoras autonémicas, pero el coste econdmico es al-
tisimo y esos récord de audiencia solo se alcanzan
cuando juega algtin equipo de la regién. Por ejemplo,
si se transmite un partido del Sevilla, la television de
Andalucfa (Canal Sur) tiene un share muy alto, pero si
el partido que se emite es del Deportivo de la Coruiia,
la audiencia andaluza le da la espalda a ese programa.
Todo este debate continda abierto, mientras las emiso-
ras se disputan los derechos del Mundial de Alemania
valorados en unos 100 millones de euros. La FORTA
y TVE han anunciado que pujaran por esos derechos.
Ademads del fitbol, del baloncesto y de los informati-
vos, las televisoras autonémicas ponen en antena una
programacién basada en peliculas, concursos y maga-
zines. Pero siempre tienen que convivir con la contra-
diccion de tener que compaginar una programacion de
servicio publico, deficitaria, con otra de entreteni-
miento y de marcado caricter comercial, para poder
recaudar algunos ingresos con la publicidad.

La dltima emisora autonémica de televisién que
se ha inaugurado es la de las Islas Baleares, dirigi-
da a una poblacidn cercana al millén de habitantes.
Bajo la denominacién de IB3 ha puesto en marcha
un nuevo modelo de gestién para evitar acumular

pérdidas econémicas, como les ha sucedido al resto
de sus colegas. IB3 cuenta solamente con una es-
tructura directiva de unas 20 personas. Informativos
y programas son realizados por productoras priva-
das que dan trabajo a unos 500 profesionales.

La externalizacién y las cuentas

A este fendmeno se le ha llamado externalizacion.
Es decir, IB3 contrata produccién a empresas exter-
nas, mientras que otras autondmicas cuentan con
plantillas de mas de dos mil trabajadores, por lo que
han acumulado a lo largo de los afios déficits multimi-
llonarios pero, ademads, tienen que comprar progra-
mas a productoras privadas. IB3 empez6 a emitir 18
horas diarias el 5 de septiembre de 2005 y desde €l 9
de enero de 2006 ya emite las 24 horas. Pone en ante-
na cuatro informativos, ademas de programas de en-
tretenimiento, peliculas, documentales y espacios de
deportes. El presupuesto para 2006 es de 60 millones
de euros*, uno de los costes mas bajos de las auton6-
micas, segin explican los directivos de la cadena.

Mientras tanto, TV3 de Catalufa tiene un presu-
puesto anual de 547 millones de euros y la Radio Te-
levisié Valenciana (RTVV), 247 millones de euros
anuales. Por habitante, el coste de IB3 seria de 37
euros, mientras que la televisién catalana costarfa a
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cada uno de sus ciudadanos 50 euros anuales. Pero
esta es la version oficial de las cuentas de la televi-
si6n balear. La oposicién denuncia que el endeuda-
miento en sélo un afio de funcionamiento es de 70
millones de euros y que el coste por habitante es de
100 euros anuales. La deuda es el gran lastre de las
emisoras publicas de television en Espaifia. TVE, la
gran cadena publica, arrastra un débito de mas 7.000
millones de euros, el mismo dinero que el Estado
destinara al Ministerio del Interior. Segin Fernando
Gonzélez Urbaneja, "Esparia es el pafs europeo que
mds dinero publico destina a la television".

La polémica de la representacion politica

Pero las televisiones ptblicas no estin envueltas en
polémicas relacionadas solo con sus economias. Todas
las televisoras publicas tienen un Consejo de Adminis-
tracién, compuesto por personas nombradas por los par-
tidos con representacién parlamentaria, pero la designa-
cién del director general recae directamente en los go-
biernos. Asi, todos los ejecutivos, desde el estatal a los au-
tonémicos, nombran a dedo a los directivos de las emiso-
ras. En Catalufia, donde gobiema una coalicién de iz-
quierdas, el director general es un ex-ministro socialista.

Las autonémicas se replican en la web

Los directivos de

los canales estatales y
autonomicos son
nombrados a dedo
por los ejecutivos
politicos

En Baleares, la directora general es una ex-colaboradora
directa del presidente regional y el subdirector, uno de
sus ex-jefes de prensa. Ademas, el méximo responsable
de la productora de los informativos fue el jefe de pren-
sa del presidente del gobierno balear. En TVE los direc-
tores generales son personas de confianza del partido
que gobiemna. El Partido Popular (PP) designé en 1997 a
uno de sus diputados para dirigir TVE, en esos momen-
tos, la cadena mas influyente con informativos que supe-
raban los 5 millones de espectadores. El PSOE (Partido
Socialista Obrero Espafiol) habia colocado siempre a
personas de su entorno para dirigir TVE. Esta situacién
ha generado muiltiples criticas de los partidos de la opo-
sicién, que han acusado a las televisiones publicas de ser
instrumentos de propaganda politica. Ahora las cosas
pueden cambiar. TVE est4 dirigida por una catedritica
de Universidad y durante estos meses se de-
bate en el Congreso de los Diputados de Ma-
drid una ley de Reforma de la Radio Televi-
sién Pablica, que pretende salvaguardar la in-
dependencia de este medio de comunicacién,
para que deje de servir al gobierno de turno.

De momento, las televisiones autonémi-
cas no estin sujetas a esta ley, por lo que sera
dificil blindarlas de las injerencias del poder.
Como ejemplo de lo que sucede en las auto-
némicas, hay que decir que en la primera emi-
si6én de los informativos de IB3 no se oy6 nin-

guna voz representativa de los partidos de la
oposicién, solo aparecieron politicos del PP, 1a



Contacto con la fuente en l calle ......

formacién de centro derecha que gobierna en Baleares.
Los enfrentamientos entre el PP y la oposicién son
constantes en el Parlamento regional balear. E1 PSOE,
por ejemplo, ha acusado a IB3 de ser una "televisién gu-
bernamental". Una acusacién rechazada por sus directi-
vos que han definido esta emisora como "plural".

Los informativos de TVE, los Telediarios, han esta-
do controlados politicamente no solo durante la Dictadu-
ra de Franco, sino también durante la Democracia
(1975-2005). Los archivos audiovisuales son la prueba
de lo que se afirma. En los afios de mandato socialista
(1982-1996), los Telediarios fueron el altavoz del go-
bierno, sobre todo cuando se produjeron escandalos, co-
mo el de la guerra sucia contra ETA. Lo mismo sucedié
con la llegada del PP al poder (1996-2004). Los informa-
tivos de la tele publica siguieron a rajatabla las consignas
gubernamentales en casos como la Guerra de Irak. El
Parlamento Europeo condend la politica informativa de

.eeees 0 €D el estudio

la cadena publica y un auto judicial condend a la direc-
cién de informativos por el tratamiento que se le dio a
una huelga general convocada contra el gobiemo del PP.
Hay muchas mds pruebas en Espaiia de que los gobier-
nos consideran que los medios de comunicacién publi-
cos son de su propiedad y se extienden, en mayor o me-
nor medida, a todas las emisoras, desde TVE al Canal 9,
pasando por Euskal Telebista o Telemadrid, la Television
de Galicia o el Canal Sur.

No se ha asumido todavia la cultura moral y ética
de que los medios piblicos son de los ciudadanos y
no de los gobernantes. Falta mucho camino por reco-
rrer para lograr que los medios piblicos sean verda-
deramente libres y no un instrumento propagandistico
usado para conseguir un rédito politico inmediato. En
los préximos afios se podrd comprobar si la ley que
ahora se debate en el Congreso de los Diputados con-
sigue que la informacién que emitan las televisiones
publicas sea veraz, democrética, libre y plural. ¢

* 1 euro: US$ 1,21 (cambio a 10 de enero de 2006)

, ,mbrc de 2001 saha
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* Televisié ’de, les ‘mes‘
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