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DEL LIBRO A 1A
PANTALLA

adaptacion de
ualquier novela al cine
o la television, siempre
despierta polémica. No son
pocos los que serialan que la
mayoria de las veces la
trama se ve desfigurada. Este
modulo acerca algunas
reflexiones sobre el proceso
que lleva del libro a la
pantalla.
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novela estamos viendo una
pelicula®,

Anibal Alexandre

10 Entre Marx y una mujer
desnuda,
Omar Ospina Garcia

DiASs DE
RADIO

pesar de la censura y
los problemas
economicos

que deben enfrentar,

las radios populares de
América Latina, siguen
ganando espacios.

De su desarrollo depende en
gran parte, una mayor
profundizacion de la
democracia.
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os comunicadores que
han becho de su vida
un compromiso con la
sociedad: Santiago es uno de
los mayores caricaturistas de
Brasil, Arturo Pérez Reverte
es uno de los corresponsales
de guerra de mas prestigio.
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desnudo
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52 Arturo Pérez Reverte: la vida
de un corresponsal de guerra,
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comunicacion, sin embargo,
todavia queda un largo
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Primeras,
populares,
educativas
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LiLIANA BERTA

Alicia Ahumada, México

Mientras miles de antenas se siguen levantando en América Latina,
algunas radios populares son las primeras en audiencia en sus zonas.
Corrieron muchas veces la suerte de sus pueblos: persecucion,
amenazas, clausura. Pero a pesar de todos se fortalecieron.

El Padre Antonio Lluberes (Director de Radio Santa Maria de
Repiiblica Dominicana), Roberto Durette (Director de Radio Pio XII de
Bolivia) y Rolando Ojeda (Director de Radio Cutivalii de Perii)
comparten su experiencia y las claves de su éxito.

ara los entrevistados lo
primero que habia que
dejar en claro era el sig-
nificado del éxito, pues
no es lo mismo para
una radio comercial que
para una popular. Para ellos no se
puede separar el sentido de servicio
al pueblo y el contribuir a la cons-
truccién de una sociedad mas justa
del éxito econémico o de sintonia.

El éxito pues dependera del cris-
tal con el que se mire, pero cierto es

LiLANA BERTA, peruana. Periodista, integrante del
equipo Comunicadores Asociados.

que nuestras radios entrevistadas
han conseguido conjugar los prime-
ros lugares en el rating con su pro-
yecto educativo popular.

Conociendo la realidad

Los que dirigen la radio y traba-
jan en ella deben tener un conoci-
miento de la problematica tanto local
como regional donde se esta, cono-
cer las causas de los problemas pa-
ra de esa manera promover
alternativas (Roberto Durette).

Nuestra radio se inicié con un co-
nocimiento de la problematica y la



realidad de la region que le permitio
saber qué es lo que vive, siente y
quiere una region. Por lo tanto, su
lenguaje responde a esa preocupa-
cién, lo que garantiza que lo que se
diga sea realmente lo que interesa a
la poblacion (Rolando Ojeda).

Hay una sintonia con los proble-
mas de fa zona, pero no solo una
sintonia a nivel de denuncia sino
también de respuesta. Nuestros pro-
yectos educativos han dado la opor-
tunidad del mejoramiento de la
calidad de vida (Antonio Lluberes).

Presentes en la vida del pueblo

La radio popular tiene que estar
presente en la vida del pueblo, en
sus fiestas, en sus luchas. No solo
que te oigan la voz sino también gue
te conozcan. Nosotros hemos inver-
tido mucha energia en estar presen-
tes en la vida del pueblo (Antonio
Liuberes).

Lo importante en un trabajo de
comunicacion es la relacién con la
poblacién. Por eso nuestra radio
desde un comienzo dio preferente
atencioén a las salidas al campo, a
los pueblos vecinos, donde nos en-

contrabamos con los interlocutores
directos; campesinos, familias, muje-
res, y fueron ellos los que nos dieron
pistas para saber por dénde orientar
la programacion. Asi evaluamos lo
que nosotros habiamos planteado
como propuesta comunicacional e
incorporamos sus propuestas, lo que
ha enriquecido sustancialmente
nuestra oferta radial. Este contacto
requiere seguimiento y una de las
formas es a través de los 80 corres-
ponsales populares, quienegs envian
diariamente reportes y noticias de
Sus poblaciones. Ademas, recibimos
a través de ellos, sugerencias que
los oyentes hacen acerca de la pro-
gramacién (Rolando Ojeda).

Medios participativos

En este momento somos un ca-
nal alternativo para que el pueblo se
exprese y participe creando opinion
publica sobre los temas de desarro-
llo de la region. La gente comin y
corriente y las dirigencias saben que
lo que se dice en nuestra radio tiene
efecto directo en las distintas instan-
cias de poder, creemos por eso que,
la radio se ha convertido en un es-

Con la grabadora en la mano

Dias DE Rapio

: :Todo el pafs. -
| QUE EMITEN:
ymara y Espanol.

rginales y campesinos. -
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pacio de concertacion y debate don-
de se puede garantizar una partici-
pacion mds efectiva de la
ciudadania en la solucién de los
grandes problemas regionales y na-
cionales (Rolando Ojeda).

Hay muchas maneras de partici-
pacion a lo largo de la programa-
cion. Algunas de ellas muy curiosas,
desde la mas sencilla que es man-
dando una nota para que nosotros
transmitamos el mensaje, la famosa
nota de que se ha perdido un caba-
flo con una mancha en la frente; o
visitando la emisora de manera mds
planificada u ordenada a través de
entrevistas, denuncias o sociodra-
mas. También hay que considerar Ia
participacion a través de los corres-
ponsales populares (Antonio Llube-
res).

Lo mds importante es entender
que nuestro trabajo tiene que dar la
oportunidad a la gente de que se ex-
prese, solo asi se puede contribuir a
crear conciencia de la problematica
de la zona. (Roberto Durelte).
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Equipo de Profesionales

La capacitacién del personal es
importante en el éxito de una radio,
claro que no es suficiente porque se
puede haber estudiado en Ia univer-
sidad pero no tener calor humano.
Pero, la capacitacion si es importan-
le porque la radio requiere manejo
de técnicas y hay que conocerlas.
Nosotros nos hemos esmerado por-
que el personal sea calificado. (An-
tonio Liuberes).

El factor humano es determinan-
fe en la calidad e impacto de nues-
tras radios. Nosotros contamos
desde un inicio con gente egresada
de la universidad académicamente
bien formada. Pero constatamos que
a pesar de esa formacioén estos pro-
fesionales tenian dificultad en el mo-
mento de implementar una practica
que no siempre es la que Ia universi-
dad imagina. Entonces hicimos todo
un proceso de formacioén, de conoci-
miento de la realidad, eso garantizé
que nuestra propuesta sea de im-
pacto. (Rolando Ojeda).

Mirando la banda pasar

El reto de mantenerse

Ser flor de un dia es muy facil, el
reto es mantenerse afos tras afo a
pesar de las dificultades. Radio Pio
Xl ha tenido una historia dificil; des-
de el ano 59 hasta la fecha ha vivido
la suerte de los mineros bolivianos;
dictaduras militares, exilio, masa-
cres.

Radio Santa Maria, 38 afios de
caminar junto a un pueblio que la
hizo suya, alegrandose y sufriendo
con ellos. A Radio Cutivall, ia mas
joven de las tres le toco servir al
pueblo peruano en momentos en
que la violencia armada y la aplica-
cion de un programa econémico
neoliberal amenazan mas que nunca
al pueblo, en esas circunstancias ser
la primera es un gran mérito.

Para estas radios, como para
tantas otras emisoras populares, ga-
narse un lugar en la sociedad civil, y
en el corazdn de sus oyentes depen-
de de la conjugacién de muchos fac-
tores, pero el afan de servicio al
pueblo, es la razén de su éxito. &

Edgar Naranjo, Ecuador





