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Resumen

La presente tesis es una posible aproximacionfaiass de interaccion del comercio
popular en Bolivia con las dindmicas del capitatiggiobal, que articuladas a légicas de
modernizacion también interactan con las dinAmjpakticas y estrategias de
produccion y reproduccion social y material deittavde las mujeres comerciantes y la de

sus redes familiares.

La investigacién se desarrollé con las mujereséetor de la ropa de chola cochabambina
del mercado popular dea Canchal.as entrevistas y la observacion participante
permitieron la caracterizacién de las transformaesodel sector de confecciéon y
caracterizacion de la ropa de chola cochabambimelacion a las dinamicas de
globalizacion econémica. Como también, compreralarticulacion del trabajo

productivo y reproductivo que realizan las mujetelssector a través de sus practicas,
estrategias y dinAmicas desplegadas en el espaldizedcado popular. Ambos aspectos
facilitaron una comprension de los modos de aditidh de las practicas y estrategias de
produccion y reproduccién de la vida de las mujdeekds mercados populares con las
transformaciones en las formas de produccion y odalzacion que conlleva la

economia global.

La aproximacion a las experiencias y modos de dé&dias mujeres de este sector en el
mercado, sus formas de relacionamiento, de codparadnteraccion en los que articulan
la produccién y la reproduccion, a través de ptasty estrategias propias de
sostenibilidad de la vidaen su sentido amplio dan a entender que tantougeres, como
sus nucleos o redes familiares viven los mercada®lo como espacios laborales, sino
también de reproduccion social, material y cultuzaldefinitiva, como espacios vitales.
Por otro lado, este es un esfuerzo por dar vaklitaoo concreto a la experiencia de vida
de las mujeres de los mercados populares paraal@Ebformas que estd tomando el
comercio y la economia popular en Bolivia. En Istudios mas recientes sobre la
economia popular en Bolivia el protagonismo darageres esta ligado al protagonismo
de la unidad familiar de la que forma parte, pajue se hace necesario identificar el papel
que juegan cada uno de los miembros de la unidattidaen las dinAmicas que

desenvuelven en la economia popular.
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Introduccion
De la reproduccién de la vida y la mirada feministasobre la economia popular en
Bolivia

“Estas paginas, en su maxima aspiracion, querdeir p
del cotidiano para salir del cotidiano y, con etlontribuir a
la creacion de pensamiento colectivo feministar(@s
modestamente, a la creacion colectiva de pensamient
feminista) para la subversion politica”. Amaia Rébgozco
en Subversion Feminista de la economia

El punto de partida del camino que siguid la ingastion que se presenta en esta tesis se
puede entender en dos momentos que marcaron elsprdel primero tiene que ver con la
experiencia propia, como hija de urlasera.Una mujer que todos los dias miércoles,
sabados y algunos domingos cogia su bicicletatpestadarse desde la zona de Jusk’u
Molle a Punata, de ahi a la ciudad de Cochabambaetdrrido frecuente para poder
vender y entregar blusas de chola cochabambina puesto del mercada CanchaUna
mujer, como muchas otras, que ademas de trabag@rtalier de costura, tenia ghacerse
cargode su familia, dos hijas en este caso, de susaggsndomésticos, y de su esposo.
Antes de emprender el “viaje” al mercado, las hdesostura en el taller se extendian
durante el dia entre los pedaleos en la maquirednubicion de la olla del almuerzo y la
cena, los mugidos de las vacas y los chillidosahejos pidiendo su racién de comida; el
trabajo se alargaba hasta las primeras horasmdadaugada, cuando las agujas daban sus

Ultimas puntadas y la plancha terminaba de pasaysdlos y pinzas.

En aquel entonces, ir al mercado con mi mama exauventura. Al principio iba con ella a
Su puesto para cuidar de mi hermana pequefia. dasdda teniamos una canasta en la cual
la dormiamos, en la que me imagind que también idoyoy cuando estaba despierta me

encargaba de pasearla sin alejarme de la vista dema y las vecinas del mercado.

Me gustaba mucho irlea Canchadurante el dia que pasabamos ahi, pediamos el
almuerzo, se me permitia pedir gelatinas, frutfsescos y todos los alimentos que
circulaban por los pasillos; podia visitar a la nva quién cada navidad nos regalaba una

mufieca a cada una; ver a esas amiguitas y amigigttos sabados; pasear por los pasillos



sofiando en que algun dia podria comprar esos pgjleta ropa y muchas de las cosas

gue se podia ver y no tocar mientras se es nifif@o n

Mas all4 de una idea roméntica sobre esta exp@aiate vida y de trabajo con mi mamé
en la costura de las blusas y como vendedoramereado, se trata de una vivencia que
me provocdé constantes auto-interpelaciones, solgad a la fecha entiendo como las
condiciones de vida de las mujeres en los mercaddss comunidades y en las distintas
regiones del pais. A lo largo de mi formacion estosstionamientos fueron cobrando
forma, pero apenas pude llegar a atisbar la dirderd@ la problematica y entender las
formas en las que se materializa la division sexualorganizacion del trabajo y el lugar

gue ocupan las mujeres dentro de las distintasobstas sociales.

El otro momento tiene que ver con la interaccidéestas experiencias con un proceso de
aprendizaje del oficio investigativo. ¢ Pero quédrtgncia tienen estas experiencias para
la produccién de conocimiento, mas alla del ejeyaieflexivo que pueda provocarme de
forma individual? El inicio de la Maestria en CiecSociales con mencion en Género me
llevé a acercarme un poquito mas a las perspecings proceso historico, desde las
cuales se procur6 responder, cuestionar y tranafdarsociedad como la conocemos. Una
sociedad entendida en pammiestos pero complementarios, construida en cuteil
jerarquicas, diferenciadas, y alrededor de logigeesparecen y se nos presentan

inmutables.

En este proceso de formacion pude darle ojeadrna parte del trabajo que se realizo
desde los feminismos los cuales explican la dimisiéxual del trabajo, la desigualdad
entre hombres y mujeres, entre hombre y hombrestrg mujeres y mujeres, para des-
cubrir todo el aparato ideoldgico que rige sobredlastruccion social de la realidad
politica, econdmica, social y cultural. Este acerieato a las perspectivas feministas me
situ6 en un lugar desde el cual poder hablar, tamardecision politica y el riesgo de decir
algo que quizé ya se dijo, de mirar dénde ya sé,rd# visibilizar lo que ya hace mucho
es visible, pero con el objetivo de generar un coniento propio que se construya a partir

de espacios y vivencias concretas.

! En el sentido de pares macho/ hembra, hombredryetg.



En ese momento del proceso, la pregunta era: ¢obrag como investigar los mercados
populares combaa Canchadesde el feminismo? Los mercados populares sona@sund
caoticos ante muchos 0jos, uno de esos mundos érideniatina, que histéricamente
concentra a las mujeres, en su mayoria indigenasstizas, que les proporciona una
presencia en el espacio publico, un trabajo, cartanomia y que se constituye en un

espacio vital en muchos de los casos.

Al igual que otros mercados populares de Améridamhaen Bolivia los mercados
populares vienen insertando y “adaptando” sus dtwsrsociales, de produccién e
intercambio a las pautas de la economia globa&kantuando con instituciones que
caracterizan a la economia popular, como la fantdiaomunidad, sus légicas y practicas
locales. En el marco de estas instituciones y ipagstsociales y de intercambio— en el
espacio de los mercados se propician unas condgjsara que las vendedoras y
vendedores desplieguen la reproduccion social gnahtle sus redes y/o nucleos

familiares, como la suya propia.

Es en el trasfondo de estas transformaciones egoagnsociales, politicas y culturales
que experimenta la sociedad boliviana, y con dstapacio concreto de los mercados
populares desde donde me propongo un acercamidatmuastion de la reproduccion de la

vida social y material.

Entendiendo quea Canchano es solo un espacio econdmico que proporcioas a |
mujeres un trabajo y unos ingresos, sino tambiéogar de convivencia social en el que
establecen y consolidan redes de reciprocidadpolgoae intercambio de saberes 'y
experiencias. En este sentido, se pretende indaigasas dinamicas, estrategias y practicas
cotidianas de las mujeres en los espacios del sh@mapular a partir de una aproximacion
a sus experiencias y modos de vida articuladaslajio productivo y reproductivo
desarrollado en un contexto capitalista, con fordeaeelacionamiento e interaccion, tanto
en relacion a sus dindmicas familiares y reprodastcomo a formas de cooperacion entre

vendedoras en el propio espacio del mercado.

Se procura responder a un cuestionamiento ceotred:g Como las estrategias y
practicas que articulan el trabajo productivo —regductivo de las mujeres en la Cancha,

interactdan con las dindmicas socioeconémicas kExglglobales y sus l6gicas de



transformacion®Para esto se concentra la investigacion en el wibia ropa tradicional
de chola cochabambihan el mercadba CanchaUn rubro que a diferencia de otros
todavia implica procesos de produccion en el entommediato y no se limita a la
comercializacion y/ o el consumo. Esto nos peridéatificar los modos en los que se
transforma la manufactura y el modo en que seudatidos ambitos de la produccion y
reproduccion. Ambos procesos —la produccion - corakzacion y la atencion y cuidado
de la familia- se conjugan en relaciones contiyudiscontinuas en los trabajos que

realizan las mujeres para participar en la acttvicamercial dé.a Cancha.

Es importante sefialar que el trabajo de las mu@red sector de la ropa tradicional no
responde a formas pre-capitalista de producciorsdmesta dirigido al mercado, también
est4 inserto en dinamicas de corte capitalist@. fiestmite comprender cémo la forma
hegemonica de produccion fabril ha ocultado histdniente, el caracter mixto de las
formas de produccion dentro del capitalismo. Phca%o se evidencia la coexistencia de
procesos de produccion artesanal con procesos migfactura industrial. Esto en el marco
de un espacio mercantil regido por dindmicas d&datnbio propiamente capitalista, por
un lado. En el que a su vez se despliegan formasladonamiento socioeconémico que

no se someten a las dinamicas de acumulacion listaita

Ofrecer respuesta a las cuestiones planteadagpedamte en la medida en que la presente
investigacion trata de visibilizar como las mujeaeticulan el trabajo productivo y
reproductivo a traves de practicas, estrategidsanucas cotidianas en espacios
difuminados y a la vez diferenciados que les pemriitacerse presentes en los mercados y
movilizar una econémica que garantiza su reproducsocial y material y la de sus redes
familiares, en un contexto socioecondmico en ellgs&lindmicas de insercion global

capitalista estan produciendo cambios en dindneicasdmicas y de intercambios locales.

%Blusas, polleras, enaguas, zapatos, sombreross maantillas y chompas, cuya confeccién se vatadap

a las tendencias de moda promovidas por las ingmda de telas, lanas, etc. Un ejemplo, son las tg
“dipiur” (Ilamadas asi por las mujeres) que superan 18s 280 bolivianos por metro, por su textura oblga

las costureras a adaptar el modelo tradicionabdglusa, afiadiendo forros de seda o gaza. Lassvdeta
lana, ofrecen a las productoras de chompas y dmatewvistas brasileras, peruanas entre otras safitimas
tendencias en tejidos de punto. De estas revista&mcan y adaptan los modelos que saldran al neercad
Lossombreros que también han sufrido cambios addp$& a las modas, antes eran producidos con paja y
por artesanos locales, hoy son productos de mantasiacionales. Sin embargo, en los mercados son
mujeres “sombrereras” quienes repardaneanlos sombreros gastados o dafados.



A partir de la pregunta central y siguiendo la ¢égile la investigacion se propone el
objetivo de analizar la articulacion de las pré&diyg estrategias de produccion y
reproduccion de la vida de las mujeres que conenma tela y confeccionan ropa
tradicional en el mercado populaa Canchaa partir de las transformaciones de procesos
productivos y las dinamicas econ6micas que trageguo el proceso de globalizaciéon

sobre la produccion y el comercio local.

Este andlisis es posible a través de los siguiefesivos especificos:

« Caracterizar las transformaciones del sector decoidn y caracterizacion de la
ropa tradicional en relacion a las dinAmicas dgdhalizacion econdémica.

« Comprender la articulacion del trabajo productiveproductivo a través del analisis
de las practicas, estrategias y dindmicas queidgapllas mujeres en el espacio
del mercado popular dea Cancha

« Analizar los modos en los que se articulan lastjpay estrategias de produccion y
reproduccion de la vida de las mujered.deCanchacon las transformaciones en
las formas de produccion en el marco de las |6giaindmicas econdémicas

actuales.

En el plano metodolégico vuelven a cobrar imporitatas experiencias de la cotidianidad,
para adentrarse en una reconstruccion de la erperieolectiva, de la memoria de las
mujeres de este sector, que durante muchos affsdédas, muchas horas de sus dias los

dedicaron y aun los dedican a trabajar y vivirgara y del mercado.

No se trata, ni se pretendidé hacer un gran tratiajoriografico, sino de recurrir a estos
elementos metodoldgicos para entrelazar experigntiamorias de la cotidianidad que
nos permitan comprender las transformaciones eeslpacios, los tiempos, las practicas,
los objetos y la vida misma, en un proceso entenclidno la modernidad. Se trata de un
intento por oir lo que “los lugares, [...], testimosii objetos estan en capacidad de
decirnos algo [...] gracias a las interaccidrpse hacemos con ellos y en ellos.” (Kingman
2012). Quiza, como diria Kingman, en este trabajesta haciendo un uso ambiguo del
trabajo de la memoria, pero también se procurgusieaa la metodologia cualitativa, que

permite enfocar el interés en los procesos y lpsmencias subjetivas de las actoras

3Anadida a la cita del autor.



sociales de los mercados, haciendo énfasis enraremsion de los significados

culturales, sociales, politicos y econdmicos emlgs se encuentran inmersas (Barragan
2008). Asimismo, se presta especial atencion a chemben, piensan y viven las mujeres
los mercados, identificando su presencia en esfzac@®s como parte constitutiva de su
experiencia vital. Esto como parte de una decigalitica, a través del cual se busca lograr
un acercamiento a realidades concretas para codgredmo el despliegue de practicas y
estrategias propias de las mujeres de sectoreggpacios populares conforman modos de
vida sostenibles, hasta cierto punto, y que a4aseeconstituyen en formas econémicas

gue sostienen la economia local, y ¢ por qué nolaeciacional.

Los elementos tedrico-analiticos que desde el iemmnos permiten mirar en las
obviedades de estas experiencias cotidianas deedgue de Igostenibilidad de la

vida, una mirada que, como sefiala Amaia Pérez Oropc@sulta sencilla y se sitla sobre
una tension basica que significa observar desda fielos mercados capitalistas a una
sociedad en la que los mercados son el centrozR@rezco 2013, 5). Entender el trabajo,
la (re)produccion, el comercio y el consumo erelamomias populares no es posible
mirando solo desde fuera de los espacios fisicdssague se concentra las mujeres: los
mercados populares. Se presenta la necesidad ¢eeruier desde dentro de los mercados
a una sociedad que construye una forma de orgafiizvacondémica en la que se lucha o se
opera para no poner en el centro a los mercadgs¢teno se los entiende en el sistema

capitalista.

Parafraseando a Amaia Pérez Orozco se trata dedmltb cotidiano, pero intentando no
quedarse en lo cotidiano, sino atreviéndose aionestel conjunto de lo que se presenta
como economia popular. En un esfuerzo por dar \alalitico concreto a la experiencia

de vida de las mujeres de los mercados para atebfosrmas que vienen tomando el

comercio y la economia popular en Bolivia.

Este intento por comprender y dialogar con estesympuestos tedrico-analiticos es lo que
se presenta en el primer capitulo. Junto a unaiéevanalitica de los distintos estudios,
gue no son muchos, sobre los mercados y el pratgorde las mujeres en estos espacios
tanto en Bolivia como en otros puntos geogréfimsatinoamérica, tales como Peru o
Guatemala. Estudios que desde distintas perspedeé/éas Ciencias Sociales sittan el

protagonismo de las mujeres en los mercados copszi@sfundamental para comprender



las dinAmicas socioecondmicas, politicas y cuksrgue se movilizan en estos espacios y

alrededor de los mismos.

En un segundo capitulo, se presenta una contedcigin en la cual se sitia el mercado
delLa Canchatanto en su espacio fisico, como en el lugar queaen el contexto socio
historico, econdmico y cultural local, regionalacional. Por otro lado, se presenta una
primera entrada al trabajo sobre la memoria. Camagdsito de generar una reflexion
analitica a partir de las experiencias propias lgaraconstruccion de la memoria de la
cotidianidad que permita identificar las practigastrategias de producciéon y
reproduccién como una conjuncion en distintos @spgccotidianidades. En el tercer
capitulo, como primer capitulo de andlisis, seepdetla caracterizacion de las actoras y
actores, las transformaciones que experimentaorém®sos de produccion y
comercializacion, que se desenvuelven en los espdel mercado popular, también en
transformacion. A partir de estas caracterizacieeesnaliza las articulaciones del trabajo
productivo y reproductivo en espacios, como loscadwes populares, cuyos limites, més
alla de los espaciales o territoriales, se percilieminados. Estas articulaciones nos
permiten identificar el lugar que estas cotidiadaa—contenedoras de practicas y
estrategias—, ocupan en la concepcién social, ecmady politica de la economia

popular, esto es lo que se presenta en el cugttulca



Capitulo 1
Del trabajo para la supervivencia la sostenibilidadde la vida. Mujeres en los

mercados populares

Esta investigacion parte de la perspectiva fengirésttanto mirada necesaria para conocer
y construir conocimientos vinculados con la acgétitica del feminismo, reconociendo el
valor de los aportes tedricos que condenan el aadtismo, el sexismo e insisten en la
desapariciéon del fuerte sistema patriarcal y cos @s las desigualdades y la

subordinacién de las mujeres.

Desde esta perspectiva, entender los mercadosgpepsignifica romper con la
caracterizacion puramente econémica de estos esgablicos, en su sentido mas
estrecho. La critica feminista permite un acercatoia la complejidad de estos espacios
econdmicos sin reducir el protagonismo de las regjaf rol econémico que se les asigna
desde la economia clasica, como tampoco a lasgmndlticas de la dicotomia trabajo

productivo -no productivo, formal o informal.

Resulta necesario problematizar el protagonismagimujeres en los mercados populares,
el lugar que ocupan histéricamente en ellos y ki@ al papel que se les ha asignado
histéricamente en la llamada division sexual déddjo. Esto nos permite comprender de
qué manera las practicas y estrategias que malagjamujeres en estos espacios resultan
de la articulacion del trabajo productivo-reprodieely la interaccion en la escala local con
las dinadmicas del capitalismo global y como resasedesde las légicas de la economia

popular.

En este sentido, la perspectiva tedrica feminigtaemmpla la articulacion de la presencia
de las mujeres como productoras y vendedoras dedosados populares, considerando

estos como espacios econdmicos y a la vez comaiespatales.

1. Mercados populares feminizados
En el contexto boliviano de la dltima década, aldis sobre las mujeres en los mercados
o las ferias puede parecer poco relevante y canfogue muy limitado. Sin embargo,

volver la mirada hacia estos espacios socialesneotales, rescatando la presencia de las



mujeres y su trabajo, ofrece elementos que perraiteander las dinamicas y las

probleméticas socioecondmicas vigentes.

El estudio de los mercados puede realizarse destiletas enfoques tedricos que pueden
resultar antagénicos. Es posible identificar agygecentrales que serén los nicleos
analiticos para la presente investigacion. Enaste, se plantea el estudio sobre las
mujeres de los mercados entendiendo estos no Umtarmomo espacios puramente
econdmicos y de intercambios comerciales, sinaneseatido mas amplio, como espacios
complejos en los que confluyen una serie de cafatitas que los constituyen en espacios
de interaccion social, cultural y/ o politica; esipa vitales de produccién y reproduccion
de la vida de las mujeres, de sus familias, dedezh de trabajo y de la sociedad misma.
Asi mismo se entiende los mercados como espacilospigpular por las dindmicas y
practicas que en estos se desenvuelven, con uadigidl de formas productivas y
consumos populares. A través de estas practicemgnitas, los actores y las actoras
despliegan modos de vida que resisten a las l6deagla que impone el capitalismo pero

también se involucran en estas (Gago 2014; Tassijdsa, y Canaviri 2015).

En este breve apartado se intentard presentaeuisédn tedrica y por tanto analitica
enfocada en los mercados como espacios popul@m@tinos por excelencia” (Barragan
2006). Rossana Barragan sefiala que “los mercadasid@my son, al mismo tiempo,
espacios laborales, de intercambio, de relaciomalss, de cohesion y confrontacion, de
articulacion entre lo publico y lo privado, entaesbciedad rural y urbana, y entre grupos
sociales distintos” (Barragan 2006, 567). Son ifieatios como territorios en los que se
entrecruzan realidades complejas atravesadasmémiias sociales heterogéneas, en las

cuales el protagonismo de las mujeres es (in)lizdoio.

Las pocas investigaciones, en Bolivia y Latinoao@rsobre las mujeres en los mercados
se han centrado en su papel como comerciantesyeamda los debates en el tema del
comercio desde distintos enfoques de las Ciendeis8s. En este sentido, en el estudio
antropolégico sobre el mercado de Huaraz en P&terice Babb sefiala que desde las
Ciencias Sociales se ha prestado poca atencidohde tas mujeres y mucho menos a su
vida social y econdmica a pesar de identificarsediversidad en su participacion en el

comercio en América Latina (Babb 2008). Resultavahte en este punto hacer una breve



revision de los aportes de aquellos estudios geatan el protagonismo de las mujeres en

los mercados.

Los estudios de la antropologia se han interesad gresencia de las mujeres en los
mercados mas alla de su rol econémico y como wal@ael que permite entender diversos
procesos sociales, econdmicos, politicos y cultsrdin este sentido se rescatan los
estudios de Manuela Camus (Camus 1997) sobredamia de las mujeres indigenas en
el mercado de La Terminal en Guatemala y los casripie esta conlleva en el uso vy la
representacion del traje de maya; Rivera Cusicaijuera, Cusicanqui Silvia 1996) con
un analisis sobre la presencia de la comerciamia ghbirlocha en los mercados
colonialmente estratificados de La Paz, detalladkmas el papel que jugaron en las
economias locales de las distintas zonas geogsafelgpais; o Barragan (Barragan 2006)
guien analiza las estructuras organizativas quessolida en los mercados de La Paz y la
pertinencia de la identidad étnica y de génerasgeariujeres en estos espacios. Estas
referencias son importantes ya que desarrollammiraala profunda de la complejidad que
encierra la presencia de las mujeres en los mesaaowse mueven en distintos planos de

lo social, econémico, cultural y politico.

Por un lado, los argumentos de Camus y Riveraegri una referencia al papel de la
mujer en los distintos espacios socioeconémicdagleiudades o nucleos urbanos de
Guatemala, La Paz o Cochabamba respectivamentaiCaeiiala que los cambios en el
traje de la mujer maya, entendiendo la vestimeotaocparte de la representacion de la
identidad étnica, son un reflejo de la presencimslienujeres en un contexto de cambio
sociolocultural como la ciudad, situdndolas enspaeio que se les presenta como acceso
al espacio urbano, el mercado de La Terminal. B¢aido, Silvia Rivera Cusicanqui
aborda la complejidad que entrafia la presenciagdmujeres en diversos oficios
artesanales y comerciales en la ciudad de La EhANo con el fin de identificar la
articulacion de las relaciones de género con latdgnacion colonial en el contexto
pluriétnico y polarizado como el de estas dos dedan Bolivia (Rivera, Cusicanqui
Silvia 1996, 71). Un analisis que no ignorar lamgformaciones que traen los procesos
migratorios del campo a la ciudad sobre la probtemé&tnica reflejados en el uso y la

representacion de la vestimenta de las mujeres.
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Por su parte, en la misma linea de Camus y Rivesic@nqui, los estudios antropolégicos
e historicos de Peredo (Peredo 2001) y Quispe @@611) en el contexto boliviano han
procurado explicar la presencia de las mujereqigraceso histérico que se articula con
la construccion de la identidad de vendedorasdoehte ligada a una identidad étnica y
de género que entran en juego en los espacioscadws urbanos de la zona andina 'y de
Latinoamérica en general. Elizabeth Peredo analesde una aproximacion psicosocial,
la construccion de la identidad de la chola vendiedomo grupo representativo de
mujeres en los mercados andinos. Dicha identidadegpresa un largo proceso de
resistencia cultural en los escenarios urbanodg@adena 1992), en este caso el de los
mercados. Por su parte, Albert Quispe “examinailosulos histéricos entre el mercado y
las “mujeres mestizas” o cholas de Cochabambasfigu2011, 47). Ambos estudios
sitlan la presencia de las mujeres mestizas andosados urbanos y el proceso de
construccion de una subjetividad femenina ligadaaidentidad cultural “chola”. Por otra

parte resaltan el acceso y el protagonismo quecbpresencia en un escenario publico.

Por otro lado, el reconocimiento de la presencigam@ariamente femenina en estos
espacios implicé la identificacion de una serigliémicas organizacionales e
institucionales, con reglamentacion y normativa igagilan las interacciones de las
actoras en los distintos ambitos de la cotidiandiatbs mercados. Formas institucionales
gue intervienen no solo sobre los intereses coExy la organizacion del espacio, sino
también sobre las interacciones y la resolucidlmsleonflictos, en articulacién con las
instancias que representan al estado. En los estddiBarragan, esta organizacion es
calificada como “corporativa” y altamente institoicalizada y sofisticada, con una
estructura de autoridades, objetivos, reglas yisaes (Barragan 2006, 572). A pesar de
existir cierta relacion (en el proceso de consitig consolidacidn, especificamente en el
caso boliviano) entre estas formas organizativesiticionales y otras de caracter obrero-
sindical a nivel regional y nacional, por sus ctadsticas y por el protagonismo de sus
actoras pueden ser reconocidas como propias deujases trabajadoras de los mercados.
El énfasis se pone aqui en la realidad organizdévas mujeres en los mercados y sus

modalidades especificas.

Los aportes analiticos de estos estudios abrearm@ho a la comprension de las
dimensiones (cultural, politica organizativa o tita) que supone la presencia de las

mujeres del sector de la ropa tradicional de cbotdnabambina en el mercadolde
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Cancha Dimensiones que contienen procesos y transfoonasien la subjetividad de las

mujeres y en las redes organizativas que estabétks espacios publicos

1.1. Los mercados como espacios de lo popular

¢, Son los mercados espacios de lo popular? ¢ Poecprocer los mercados urbanos como
populares? Los mercados urbanos presentan dinaqieaso se entiende sino es en el
proceso histdrico de su constitucion y de los astgque fueron y son protagonistas de
estos espacios. En muchos estudios sobre los nosr@idthgman y Muratorio 2014;
Cuminao 2012), entre otros) se presentan estos esparios urbanos de interaccion
econdmica, social y cultural de los sectores papslaNo es dificil encontrar la referencia
a los mercados populares, sin una clara caraatézde lo que esto implica, como si lo
popular fuera autoevidente. Entender desde dénpiessa y se interpreta lo popular es
importante para la compresion de las multiplesrdinds que presentan estos escenarios

urbanos.

Lo popular es una de las categorias de interédgmestudios culturales. Desde los
estudios histéricos culturales, autores como Stdalt(1984), Michel Certau (Certeau
1996), E. P. Thompson (1990), entre otros, piefs@opular, como las formas propias de
hacer de un sector de la sociedad. Un sector qpetadistintas estrategias que le
permiten contrarrestar la dominacion y la priva@gercida por las clases dominantes. Los
estudios sobre lo popular en Latinoamérica hamratto algunos de estos aportes. Asi,
Kingman recoge los planteamientos de Edward Thompaca pensar lo popular en el
contexto de la modernidad. Thompson se refierepapalar como una cultura
“tradicional” rebelde que asumiendo una posiciGartgula de las imposiciones
institucionales define sus propias leyes, desamsdianidad creativa, construyen
tradiciones y maneras de hacer, como formas dmd@acion y reclamo de derechos
(Thompson 1990).

Para los estudios sobre la cultura popular, Latiméréca resulta ser el territorio idoneo
para entender como los sujetos, clases o sectopedapes conviven de manera simultadnea
entre lo tradicional-moderno, lo autdctono, lo @nias condiciones de clase y una
resignificacién constante de un mundo social cojopldeterogéneo en el que se
enmarafan realidades de dominacién e imposici@ctafisticas de una sociedad

colonizada. Esta compresion queda patente en ueadesfendmenos sociales,
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econdmicos, politicos y culturales, que son lossgiexpresan en la “economia popular”.
Estamos frente a una confluencia en la cotidiangieddio paso a procesos de
transformacion cultural que se comprende comorehge de las manifestaciones

culturales y sociales populares.

Por otro lado, Néstor Garcia Canclini propone pelospopular como un proceso
diacrénico y sincrénico de hibridacion, por la cenia de sentido univoco y la ambiguedad
de una accién — actuacion en la que se expresapampcon una reconfiguracion
constante de lo que se considera propio en relatidrden social dominante, que a la vez
se reproduce (Garcia, Canclini 1982). Entendepfmufar como un proceso de hibridacion
implica considerar las necesidades materialesalescy culturales a la que responde este
proceso. Un proceso en el que los sectores poputar&an conciencia de sus propias
necesidades a las cuales atienden desarrollanoloestas propias. En este sentido, Mario
Margulis sefala que la expresion de lo popular mérca Latina responde a las
necesidades, las carencias y la opresion, genecamdiencia, solidaridad, un lenguaje y
un vasto cumulo de simbolos que facilitan la tomaahciencia y la accion. Para Margulis
la toma de conciencia se expresa, ademas, enguiagpcreaciones que son elaboradas y
compartidas en su posicion de sectores oprimiddsea a la construccion de la
solidaridad (Margulis 2010).

Hasta aqui, algunos de los aportes tedricos solgedular, desarrollados en el marco de
los estudios culturales, los cuales resaltan urecteizacion de lo popular y sus
expresiones como propias de los grupos socialeguationes de exclusién, marginalidad
o dominacién en sociedades coloniales. Lo popslaciado a la desigualdad en la
distribucion de recursos y posibilidades de vidsinAsmo, se rescata lo popular como la
capacidad de resignificar los sentidos y los signasestablece la cultura hegemonica,

generando nuevas formas de entender y vivir |ladaedl

Si bien estos aportes tedricos permiten entendemilejidad de la cuestion popular en
su aspecto cultural, social y material presentarias limitaciones para explicar la realidad
palpable de los mercados populares. Se entiendergeleescenario del mercado
confluyen dindmicas y practicas que no Unicameatomprenden desde lo cultural, sino
gue cobra materialidad en la cotidianidad, son thmbspacios de significacion en

constante movimiento en los cuales los encuentwsdas formas culturales, econémicas y
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sociales hegemonicas son un elemento que pernt@edar estos espacios en relacion al
proceso de modernidad. En este sentido los apetBslivar Echeverria, retomados por
Kingman o, en otra concepcion, por Gago, sientaubdses de otra reflexion analitica
sobre lo popular, sus espacios y sus practicas sergido de resistencia, en ocasiones
ambivalente, y no Unicamente de supervivencia (8d4). Eduardo Kingman se refiere
a unbarroco popular ‘paralelo o yuxtapuesto a las formascdiura seriadel estado, la
iglesia y las elite’s (Kingman 2009, 48).Manifestaciones y formas de hquae se
encuentran en las expresiones de los sectoresgueputle la cultura popular, que
sobreviven y se reproducen por fuera de las estfi@ales. Estas sobrevivencias se
entienden como el barroco latinoamericano, “comgutio de modos entreverados de
hacer, pensar, percibir, pelear y laborar. Lo sugbne la superposicion de términos no
reconciliados y en permanente recreacion.” (Gada 2P0). Asimismo, Verénica Gago
aflade que el momento historico del capitalismogrdsfta, con sus desplazamientos
acelerados, ha convocado de manera particulaimdaida de lo multiple. Esta
apreciacion establece una concordancia con la emtadingman sobre el proceso de

modernizacion.

Bolivar Echeverria sefiala que el comportamientmbarconsiste en “inventarse una vida
dentro de la muerte”, una estrategia en la queve@ntan maneras de vivir, insistiendo
mediante una mimesis trascendente en la vigenkialie de uso del mundo, un valor de
uso que es devorado por el valor mercantil (2041).Zn su planteamiento sobreegios
barroco Echeverria procura explicar las contradiccionekgigue entra la sociedad en su

encuentro con las légicas del capitalismo:

Lo que hay de peculiar enathosbarroco es que implica, en cierta medida, un moment
de resistencia, que esta dado, me parece, enhal Heaque defiende el aspecto cualitativo,
o la forma natural de la vida, incluso dentro dedoocesos mismos en que ella esta siendo
atacada por la barbarie del capitalismo. Para seguila frase de Benjamin,ethos

barroco seria una “cultura” que al mismo tiempares barbarie, porque lo que él hace es
reafirmar la validez o la vigencia de la forma mnakde la vida en medio de esa muerte o
destruccidn de la vida que est4 siendo causada papitalismo. (Echeverria en Sigienza
2011, 84)
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Retomar esta idea de lo barroco y plantearlo enités de lo popular, como lo hace
Kingman resulta conveniente para entender los rdescpopulares bolivianos, ya que
permite contemplar los procesos historicos cultsrglue sobreviven en las dinamicas
actuales de estos espacios en un contexto de erermsicon los procesos de
“modernizacion” econdmica, politica y social. Etosseencuentros “lo cultural popular”
se vive en la cotidianidad de los espacios urbanosvés de practicas y dinamicas que
reproducen la vida. Pensar los mercados populargminos de Id®arroco popular
permite dar cuenta no solo de la complejidad calltyisocial que se despliega en estos
espacios econdémicos, sino también explicar su i@osiente o junto a las l6gicas de la

economia capitalista y las formas que adopta afdantuar con estas.

1.2. Del comercio informal al mercado popular

Retomando la importancia de entender por qué lesades urbanos se identifican como
espacios o mercados populares, es necesariolsittizstion de lo popular en los debates
académicos sobre la modernizacion y la informaliéEstios debates se desencadenan en
las propuestas mas actuales sobre la globalizacidmomica y la “globalizacion desde

abajo”.

Los estudios sobre las actividades de comercio¢penta propia” en los mercados
urbanos, con marcada perspectiva economicistétlse £n los debates sobre la economia
informal que ubica el fenédmeno en el contexto entod y social de los denominados
paises “en desarrollo” (Tassi 2014, 21). Se hatmastantemente de comercio minorista,
comercio informal y el lugar que ocupa en las eotias subdesarrolladas, pretendiendo
“...dar cuenta de las caracteristicas Unicas deelm®entos urbanos pobres que estan
involucrados.” (Babb 2008, 194). Desde esta mirkmamercados urbanos son

considerados como los principales puntos de coramén del comercio informal.

En las décadas de 1950 y 1960, en el contexto posgLse sitda la aplicacion de politicas
de desarrollo en América Latina guiadas por elgigraa de la modernizacién (Bergesio
2004). Los estudios y debates académicos indagartaaplicacion de dichas politicas y
sus implicaciones, dando paso a la conocida teerla modernizacién. Desde esta
perspectiva se plantea una oposicion entre lasdades tradicionales y las modernas, una

oposicion dicotomica basada en las diferenciascqonéenen una y otra. Las sociedades
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tradicionales desde esta teoria son representadaseastaticas e incapaces de cambiar, Si
no es con la intervencion externa que les imprimeedosis de modernidad (Tassi 2014).
Desde este enfoque, el cambio en las sociedademdedas tradicionales se entiende
como resultado de la integracion de elementost(ing&ines) modernos que acelerarian el
proceso de cambio y transformarian las formas derheadicionales. Sin duda, se trata de
una perspectiva con una mirada unilineal, autormd#iz/ casi irreversible del cambio
social. Una mirada desde la cual se imprime unlarédgnaginario de la modernizacion

en los llamados paises “subdesarrollados”, lal@maie contribuyen los estudios desde las
ciencias sociales a través de la identificaciotadelindmicas de los sectores
“tradicionales” para explicar las posibles formasadticulacion con lo moderno (Tassi
2014, 22). De las explicaciones sobre lo “tradialdy “lo moderno” se pasa a aquellos
gue entienden lo tradicional en términos de “maaigilad”, situando la problemética en su
aspecto geografico. Esta identificacion geogréaiiwdasta para comprender las
articulaciones y conexiones entre los distintososes y clases sociales por lo que se
recurre al concepto de la “informalidad”. Concega@ en un contexto neoliberal es
asociado al de “capital social”, adquiriendo unarmiacion menos negativa (Tassi et al.
2014).

Por otro lado, esta la corriente, con fundamentaxistas, de la teoria de la dependencia
desde la cual se plantea la comprensién de lanmafiiotad como aquellas actividades
centrales o marginales en su relacién con la aaoitul del capitalismo dominante
(Bergesio 2004). Pero no es a partir de las pragsiele una tercera vertiente, ligada al
marco institucional de la OIT donde por primera seananeja el concepto deettor
informal” a partir de la caracterizacion que realizan de&timths posturas interpretativas
con perspectiva economicista, tales como la Esdegédista o la estructuralista con sus
respectivos representantes. Estas centran suiaedlisl papel del Estado en la regulacién
de la economia y el mercado como determinantedaareespuesta a lo que consideran la

problemética de la informalidad (Bergesio 2004, 25)

Este breve esbozo del recorrido que culmina eadtsglios sobre la informalidad, el sector
informal, o el sector informal urbano (SIU) (Berige®004) da cuenta de la negacion de la
presencia de los actores populares como actoresmimos. Una negacion de sus
presencias, sus capacidades, sus practicas y ceréateristicas de sus redes sociales y

mucho més de su mirada sobre la realidad en laigep.
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La cuestidn de la informalidad resulta ser un pagarticulacion para retomar la cuestion
de lo popular, si bien con ciertas limitacionestario es un tema que para su medicion
desde la investigacion cuantitativa presenta pnoatemetodoldgicos, ¢ Como medir la
informalidad y presentar ésta como medida de lalgop Ante las limitaciones
metodoldgicas para la medicién, sumada a la insufita de los conceptos de formalidad

e informalidad para el andlisis de la complejidadas relaciones econdmicas, a principios
de la década de los 80, los estudios econémicusgtficos y sociolégicos desarrollan
marcos de interpretacion alternativos de las iti@a y estrategias econdémicas de los
sectores populares (Sarria y Tiribia 2003a; Beoy28D4). Estas propuestas abandonan los
trabajos centrados en la informalidad, que reduaisimplicaciones que tenian estas

actividades a la pobreza o la explotacion.

Las propuestas sobre lacbnomia populdr como no podia ser de otra manera, también
traen consigo una serie de contradicciones quertigoe ver con las distintas perspectivas
desde las cuales se ha intentado representarlaigamel lugar que ocupa en relacion a la
economia “formal” y las I6gicas por las que se.rige este sentido, los estudios que se
inclinan por articular laéconomia populdrcon los debates actuales sobre la “economia
social o solidaria” retoman el andlisis previo goenprende lo popular ligado a la pobreza.
Por consiguiente, la explicacién de la economiallzoplesde la perspectiva de la
economia social -solidaria es una negacion dediitidad de plantear lo popular como
una alternativa econdémica desde los sectores pegujaie no necesariamente buscan

integrarse al sistema econdmico hegemaonico.

En esta linea podemos mencionar el andlisis degGiaraquién entiende la economia

popular como una economia de unidades domésticas.

[...]Jestamos hablando del conjunto de las unidadestdticas de trabajadores y por tanto
del conjunto de los recursos que comandan, dajfzectades que tienen, de la estructura
de sus actividades, de la estructura y calidadiddesta de fuerza del trabajo en el
mercado, de su estructura de ingresos -salaritradas netas por la produccion y/o venta
de bienes o servicios, pequefias transferenciastan@seentre unidades domésticas-; la
estructura y términos del intercambio con la ecdacempresarial capitalista; la estructura
y resultado neto de las transferencias del seototaceconomia estatal (como los
impuestos que contribuye y las transferencias sidids que recibe), la estructura de
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distribucion de las unidades de la economia popelgiin formas y capas de ingreso.
También incluye establecer en qué grado se autieisesomo subsistema de la economia,
en qué medida genera por si misma bienes y ses\pei@ satisfacer las necesidades de sus
miembros y para abastecerse de recursos produdivomdo de reproducirse, y en qué
medida sus diversos subsectores o capas lo ha&smala simple o ampliada (Coraggio
1999,10).

Es importante la caracterizacion de los factoresigiervienen en la “economia popular” y
las relaciones que establecen con otras forma®etoas, como las empresariales o
estatales, sefialando lo popular como un subsigderfemeconomia a través del cual los
sectores populares satisfacen sus necesidadesla sistple o ampliada (Sarria y Tiribia
2004). Sin embargo, en esa relacion de confronmtammé los sistemas econémicos
empresariales y estatales se insiste en sefialar leGimconomia popular” representa un
mero conjunto de préacticas a través de las cuategamente un sector se garantiza la
supervivencia: “Esta economia popular, inorgarac&mica, empobrecida, cruzada por
contradicciones internas, se confronta con dosrses (no meros conjuntos)” (Coraggio
1997; Coraggio 1999, 11). Coraggio aflade una eafatita a la economia popular que
parte desde la mirada de economia social solidarrey mercantilizacion de las relaciones
econdmicas, el intercambio directo o la donaciétraleajo dentro de las redes de
solidaridad, de ayuda mutua. Una caracteristicaequaed marco de la economia popular
como tal, se somete a ciertos condicionamientdalsscy culturales, como el

comadrazgo, compadrazgo y otras formas de recgadci

Algunos andlisis enfatizan esa relacion entre joufar y la informalidad, traducida segun
el contexto en “economia solidaria”, con la pobrga explotacién en las actividades
econdémicas, mientras otros estudios procuran amnddig estrategias de la llamada
“economia popular’ como un “numeroso, diverso \elejéneo conjunto de modalidades
de producir consumir, y reproducir bienes matesiglservicios, mas o menos
diferenciables de la organizacion empresarial prédante en el capitalismo
contemporaneo” (Quijano 1998, 130 citado en Ta3$#4230). Esta ultima definicidn, no
muy alejada de la anterior, sino en su enfoquenipeidesprender el andlisis de la

perspectiva mas economicista del comercio inforgnphr consiguiente de la mirada de
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los mercados populares como mercados urbanos iafesm economias urbafas

informales de supervivencia.

Por otro lado, Garcia Canclini (1990) sefiala loses que se producen en las fronteras
entre economia popular y economia informal en eeodo de globalizacion de los bienes
materiales y de bienes simbdlicos. En el analisi€anclini estos cruces alojan los trajines
gue, por otro lado, es un aspecto que caracteta@meronomias populares. A través de
estos trajines se ofrece las mercancias produpatdas unidades familiares de
produccion o por las grandes industrias capitaljistando paso a un conjunto de

actividades hibridas en las que se confunde laoseianpopular con la informal.

Hasta aqui se resalta la utilidad de los analessslel la perspectiva de la antropologia
econdmica para entender las diversas miradas kppopular en el ambito econémico, en
este caso consolidado en lo que hoy se llama “estanpopular”. Sin embargo, se puede
sefalar una falta de reconocimiento de los espdei¢s popular, los mercados en este
caso, como los gérmenes historicos de su ampliaciélerada. Esto no quiere decir que se
considere los mercados populares como conteneuibaesos de lo popular o como
espacios inertes, pero aproximarnos a las dinamgisa®n estos espacios se desenvuelven
nos permite comprender mejor los elementos socjatedturales que desenvuelven lo

popular en el &mbito econdémico.

En este repaso se evidencia las distintas posinediicas sobre el comercio popular en el
marco de lo que se comprende como “economia pdpDlados cuales se puede
distinguir entre los que vinculan, de manera dstrias caracteristicas de la economia
popular con las de la informalidad; otros que padb de esta vinculacion inicial la
insertan en lo que se conoce como “economia sps@lidaria” o “economia popular
solidaria” como via para superar las problematisaks informalidad; y aquellos que
rescatan las expresiones de lo popular en el ambitoomico como una forma econémica
alternativa a las formas inherentes del sistemad@u@o capitalista, sin reducirlos a

formas econdmicas de supervivencia.

4 En su texto “Aclaracion de algunos presupuestbemf@que de la economia popular urbana” Coraggio
plantea la economia popular como un subsistemaanstituye la economia urbana.
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1.3. Los mercados populares y la globalizacién desde gba

Como ya se menciong, la “economia popular” se ptassomo un fendmeno que viene
siendo analizado y debatido desde distintas petispedle las ciencias sociales y
econdmicas de Latinoamérica (Lins Ribeiro 2012;dz2@14; Tassi et al. 2014; Zegada
2014) por las caracteristicas que va adquirienglor\el rol que esta desarrollando en las
economias regionales y locales. En este sentiddée(2014) analiza la importancia que
se le esta dando al estudio del comercio popul&odimia sefialando que los debates no
dejan fuera la mirada sobre esta economia coma’‘ti§l comercio informal, que en su
momento fue y sigue siendo un problema a resoksdellas politicas econdémicas. Sin
embargo, en los andlisis recientes (Tassi et 44;Z0assi, Hinojosa, y Canaviri 2015) se
vienen revalorizando el protagonismo de estos estecondémicos populares en su
relacion con otros actores, toda la red socially@l que viene desenvolviéndose
alrededor del mismo, y que le otorga otro lugasenelacion con el estado y la sociedad
civil (Zegada 2014).

En los debates sobre la “economia popular” comangimo de la “economia popular
solidaria”, los sectores populares son identificagio relacion a las unidades domésticas, u
organizaciones que tienen elementos sociales raldtie identitarios comunes, y que
contienen la idea de comunidad. Esta forma ecor@s@caracteriza porque en la vida de
los hombres y las mujeres esta ausente la expotaei la fuerza de trabajo ajeno, en el
firme objetivo de garantizar su estar en el mui@orfa y Tiribia 2003b, 5). Asimismo, la
ausencia de la inversién de capital es otra deaasteristicas. El factor principal de la
produccion es el trabajo, la fuerza de trabajo aeti®ne en su objetivo: la reproduccion
ampliada de la unidad doméstica, a pesar de quiedas situaciones es fuerza de trabajo
asalariado (Coraggio 1999). En este sentido, lmsexde la economia popular son
presentados como aquellos que no inscriben susgagen las dinamicas del capitalismo
de acumulacion, tanto en las relaciones de prodoammo en la relacion que establecen

con el mercado.

Sin embargo, otros debates consideran que estaait@ econdmica no plantea
cuestionamientos a la transformacién del capitaljssimno que se aprovecha de éste para
constituir un sector social con mayor poder socjblitico. Un poder que logra a través

de la “articulacion exitosa de sus condicionesadesiprevias con el mercado” y se
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presenta funcional a la reproduccién del capitalglobalizacion del mismo (Zegada
2014; Lins Ribeiro 2007).

Esta versatilidad que viene demostrando la “ecoagropular” para insertarse en las
dindmicas de produccion y consumo capitalista diipddo, le han hecho ganar
protagonismo en las economias locales y regionatesste sentido se habla de
globalizacion popular o dglobalizacién desde abajho popular desde la perspectiva de
la globalizacion desde abajetoma el concepto planteado por Canclini (1989 p
entender un proceso de globalizacién econémicagerhonico. Un proceso del que
forman parte los mercados populares y los flujosateercio que no estan dirigidos por
una elite empresarial o de comercio, sino mas mefos sectores populares, “por la gente
del pueblo”, en palabras de Lins Ribeiro (Lins Rib2009).

Esta perceptiva del procesoglebalizacion desde abage contrapone a los intentos de
las politicas de desarrollo econdmico que proyectdd desaparicion de la economia
informal. Evidenciando un progresivo abandono dectznomia formal, a la par que surgen
nuevas formas y estructuras organizativas que gameaagonismo en las economias

locales, y que estén articuladas a formas de pod@luglobal (Tassi et al. 2014, 34).

Los debates sobre la globalizacion son amplios, gsinterés de este estudio ahondar en
estos. Aunque se hace referencia a las dindmiobalgk, y los efectos que presenta a
nivel local en los paises del llamado tercer muisiosu lugar, abordando otras formas de
globalizacion, se presenta a los sujetos que alsesibeneficiados de manera directa han
encontrado formas de participar en los procesagadrlizacion desde sus posiciones

sociales y en sus propios términos (Tassi et 440

Es posible situar este fendmenogiigbalizacion desde abagn un proceso historico, en el
gue fracasan las medidas econémicas destinadagadeaacion de empleo y de ingresos
para los sectores mas vulnerables de la poblaana. Lins Ribeiro (2008), este es un
fracaso de la globalizacion econdmica, a la vezujuienémeno que no puede
considerarse novedoso por tanto ha adquirido wrasteristicas y una incidencia de

magnitud en las economias nacionales y locales.
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Hasta aqui, la revision de los estudios sobre gados populares permite situar el
protagonismo de las mujeres como actores socioetons del comercio popular en el
marco de las dinamicas de la llamada “economialpdpil recorrido de los debates y los
andlisis que se plantean contienen una nocién pegdalar como las formas propias del
sector popular, ligados a elementos culturalesiaks no hegemonicos que se expresan
en las dinAmicas econdémicas de estos sectoresisfsimse realiza una lectura critica de
la relacion de estas formas econdmicas popularetaague se denomina economia social
solidaria, por estar sostenida en un vinculo cgolaeza y la informalidad, y con un
proceso de institucionalizacion que pretende alesdabmal llamada economia informal.
Por ultimo, es importante reconocer el papel dedanomia popular” en la insercion de
las economias nacionales en las dindmicas propiaa dapitalismo globalizado,
identificando las distintas expresiones de lo guergiende comglobalizacién desde

abajo.

2. Mercados populares como espacios de reproduccion #evida desde la

investigacion feminist&

Los mercados populares pueden ser vistos comoiespaclos que el trabajo se entiende
mas alla de la dicotomia publico/privado, prodwftieproductivo. Siguiendo la propuesta
de la economia feminista se desplaza el eje amatidsde los procesos de valorizacion del
capital hacia los procesos slestenibilidad de la videEsto permite valorizar la

importancia real del protagonismo de las mujer@sccactoras econdémicas del comercio

popular.

No esta demas aclarar que son pocas las investigacenfocadas en las mujeres como
actoras de la economia popular que desenvuelvesanigade practicas y estrategias que
hacen posible su presencia en los espacios pubtico® los mercados. En este caso
mercados populares enmarcados en dinamicas ecasynsociales muy caracteristicas.
Esta ausencia es resultado de la definicion ecanistaide estos espacios. La cual a su vez
se sustenta y sostienen sobre la division sexlifdadmjo, por un lado; la diferenciacion

entre lo productivo y reproductivo, y entre losasps y trabajos, por otro. Una definicion

5 Algunos extractos de este apartado estan incledp€ielo,Cristina, Héctor Fabio Bermidez, Andrea,
Almeida y Mariela Moya. 2016. “Aportes de la ecoriarfeminista para el analisis del capitalismo
contemporaneo”, en Revista de la Academia Volunigmp@. 157-175.
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nutrida y legitimada por el discurso del sistemaliberal que garantiza la continuidad del

circuito capitalista.

Por esto y por la importancia de rescatar el postsgno de las mujeres, se propone un
analisis de su presencia en los mercados populasegntrado de los procesos de
acumulacion y mirando de manera atenta las capiesdde reproduccion de la vida
(Rodriguez 2015). Esta mirada implica un giro e@migilogico equivalente al que arriba se

establecia desde lo informal a lo popular.

Para la economia feminista se ha desplazado laanivacia la problematica produccion/
reproduccion a partir de una revision critica deHistoricos debates sobre el trabajo
doméstico, en un analisis que recupera y ampliesgios analiticos concretos como la
division sexual del trabajo, la organizacion sodillcuidado, o la economia del cuidado
(Rodriguez 2015, 34; Pérez, Orozco 2014).

La categoria de analisis destenibilidad de la vidaos lleva a un referente basico en el
didlogo sobre la reproduccién social de la vidapt@puesta de Federicci (Federicci,
Silvia 2004; Federicci 2008), que da cuenta derongso historico complejo, que explica
cémo la acumulacion del capital y la racionalizadi@ la reproduccion social, -un proceso
propiamente violento y destructor para las mujerggie desvaloriza, oculta y niega una
serie de actividades sociales que son las quetgamatas condiciones para la
reproduccion material, simbdlica y social de laaviel Federicci plantea la necesidad del
resurgimiento e impulso de las luchas colectivésesta reproduccion, que
supone*...reclamar el control sobre las condicionatenales de nuestra reproduccion y
crear nuevas formas de cooperacion que escapdagida del capital y del mercado”
(Federicci 2013, 179). Visibilizar las actividadedividuales y colectivas de reproduccién
de la vida de las mujeres y sus redes familiardssemercados populares se enmarcan en
esta lucha por unas condiciones materiales, espagi@ociales en las que no prime la

I6gica del mercado.

2.1. Del trabajo doméstico a la sostenibilidad de la vl
Seguir el rastro de todo el desarrollo tedrico eadfio en el trabajo de las mujeres supone
situar la primera oleada del feminismo, en el siji, cuando las feminista debaten con

los argumentos del pensamiento clasico en toramaupacion y la pobreza femenina.
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Temas que desde entonces, de una u otra manérgrgaen en los andlisis de las
condiciones de las mujeres en las distintas sogésddara el siglo XX, durante los afios
70 -80, con una segunda ola del feminismo se @antelefienden fundamentados debates
sobre el trabajo doméstico. En ese momento rdaalf@ropuestas teoricas —reflexivas del
feminismo socialista con un cuestionamiento al isam y al lugar que dentro del mismo
de la produccion de la vida, familia, y el hoganaUectura del marxismo (Dalla Costa y
James 1980; Federici 2008) desde el feminismo epi® $as bases de una critica desde la
economia politica que demandaba el reconocimiegitapbrte del trabajo oculto de las
mujeres en los hogares a la reproduccion de ladude trabajo y al proceso de
acumulacion capitalista. En un tercer momento sgbfmubicar los aportes desde la
economia feminista, que rescata y se posicionaespecto a los aportes anteriores

planteando un andlisis que pone en el centro & vid

Pero antes de los planteamientos desde la ecofilemiisista se desarrollaron importantes
abordajes que se remitian a los planteados perehismo marxista, con criticas sobre la
nocion misma de trabajo. Se elaboraron instrumeamasticos que facilitaban la medicion
del trabajo no remunerado de cuidado. Se plantapadisis de la relacion entre la familia
y el mercado, trayendo a debate el Estado de lé@nesl marco sexista que lo sostenia.
Y asi, se puede afadir un amplio rastreo del rielmode estos aportes, los instrumentos
analiticos que proponen en sus distintos momeasdg,0mo los giros en los debates que
generaron (Vega y Gutiérrez 2014; Carrasco 20%tp Es importante resaltar que estos
aportes, en su momento, se desarrollan en contajeings al latinoamericano, pero han
resultado a modo de guia en los analisis mas tesigue buscan comprender las distintas
condiciones y realidades de las mujeres en Amésdtaa.

En este apartado no profundizar en los aportesgcetrido de los debates sobre el trabajo
domeéstico y los cuidados, sino solo rescatar lngipales aportes y reivindicaciones del
feminismo en las Ultimas décadas, para comprendgrlhnteamientos desde la economia
feminista sobre la reproduccion material y socis questionan la perspectiva
economicista, desde la critica a la reproduccidia deerza de trabajo y por consiguiente
del capital. De estos planteamientos se rescaiacian desostenibilidad de la vidaomo

la posibilidad de provocar un quiebre analiticdaedicotomia hegeménica de trabajo
productivo/reproductivo para comprender la cotidiad de las mujeres de los mercados

populares. .
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En este sentido, la revision y los analisis det@asCarrasco son importantes. La autora
sefiala la existencia de “la poderosa “mano inwesibe la vida cotidiana” para evidenciar
la invisibilizacién del trabajo reproductivo, ualbajo destinado al cuidado que implica
unas relaciones afectivo sociales que generanmpleg tejido de relaciones humanas
sobre las que se sustenta la sociedad en su aoii{Tantrasco 2003). Este proceso de
invisibilizacién pretende esconder un conflictamtereses en el que los distintos espacios,
trabajos y actividades que forman parte de losga@g de la vida y la reproduccién no
tienen el mismo reconocimiento social, sino quel@derga tradicion patriarcal liberal
estan inmersos en una jerarquia valorath&mismo, Carrasco ofrece una caracterizacion
del trabajo reproductivo como aquel trabajo quesaéiza “[...] tanto en el hogar y fuera

de él, en el barrio y desde el puesto de trabajomerado, que crea redes familiares y
sociales, que ofrece apoyo y seguridad personaéypgrmite la socializacion y el
desarrollo de las personas.” (Carrasco 2003, kI éaracterizacion se enmarca
claramente en las lineas de analisis de la cféiminista sobre la dicotomia productivo/

reproductivo.

Para el analisis de la articulacién del trabajalpobivo y reproductivo es importante
recurrir a la recuperacion de la idea de reproducsocial. A pesar de sus multiples
definiciones, desde la economia feminista se pamteacuerdo para entender dicho
concepto en sus amplias dimensiones y maticessiEgue el concepto de reproduccion
contiene una relacion con la reproduccion biolggigee supone la construccion social de
la maternidad en cada sociedad; con la reproducigda fuerza de trabajo, en la que se
incorporan los procesos educativos; y con atersédias necesidades de cuidados, que
pueden ser provisto tanto por el sector publice hlegares y el mercado (Carrasco 2000,
34).

A partir de lo que sefala Cristina Carrasco, eanélisis de la economia popular y del
comercio popular, existe una necesidad de viséila articulacion, que parece obvia,
entre lo productivo —reproductivo. Una articulacgire sobrepasa los presupuestos sobre
la conciliacion laboral, y otras formas de enteltdgfa que se trata de dinamicas que
forman parte de los modos propios de las mujerdssdeectores populares de comprender

y asumir el cuidado y la sostenibilidad de la vida.
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En sintesis, la visibilidad del trabajo doméstiateycuidados y su incorporacion a los
desarrollos econémicos no sélo ha permitido haqgliata su estrecha relacién con

el producto social, sino también ha hecho maspeaesates las formas de distribucion
de la renta, la riquezay el tiempo de trabajo. iésmos todos ellos estructurados de
acuerdo al sexo/ género, que repercuten de maifierantiada en la calidad de vida y

bienestar de mujeres y hombres (Carrasco 2000, 35).

Por su parte, desde la economia feminista de tanaypAmaia Pérez Orozco (2014) sefala
dos momentos en la critica de la nocién de prodactin primer momento en el que se
visibiliza el lado oculto de esta, la reproducailnlas personas que desvela un proceso
historico a través del cual se hegemonizé la idearnd economia de la produccion
mercantil. Un segundo momento, en el que se pasda@anciar de manera contundente
que la produccion no vale de nada si no es pagupiopersonas o vida en su sentido mas
amplio. Desde esta critica se muestra que maneescision significa seguir dando
centralidad a la produccién de rigueza monetatia,p es la que produce vida, sino que
la ataca (Pérez, Orozco 2014, 200).

Asimismo, desde la economia feminista se realizéastieo del pensamiento econémico,
para identificar cdmo la instalacion de las nocsode produccion, economia y trabajo se
consolidaron a la par que se produjo una desagari la reproduccién en la
conformacion del paradigma econdémico androcéntticoparadigma basado en una
estructura de pensamiento dicotdbmica, sexuadatyackenen las esferas masculinizadas de
valorizacion del capital. A la vez, esta acompaf@delana construccion discursiva paralela
al proceso material de implantacion de una detexdairestructura socioeconémica, que no

es més que el capitalismo heteropatriarcal.

Todo el andlisis critico sobre el trabajo reprotctexpresado como trabajo doméstico o
de cuidado, han permitido plantear la probleméat&éa escision ficticia publico/ privado-

domeéstico como el mecanismo fundamental que oelttanflicto capital- vida.

2.2. Miradas sobre la reproduccién de la vida en los stares populares
Para comprender los modos de vida y de trabajasimujeres en los mercados populares
es necesario recurrir a la ruptura y desmantelamiggl esquema dicotémico formado por

el &mbito de la produccién y el de la reproduccidma dicotomia que evidencia una
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separacion por sexos, que a través del procesucadizacion, los modelos sociales y las
pautas culturales se traducen en los géneros.tEs@&gido, la sociedad ha organizado y
organiza las diferencias bioldgicas — sexualectvidades separadas para llevar adelante
la produccién y reproduccion de la vida humanaceieslad. De esta manera, segun esta
construccion social y cultural de los géneros serdena y sitla a los individuos segun su
género en la esfera productiva o en la esfera deptiva, esto responde al marco del

paradigma dualista patriarcal.

En este sentido, lo que se pretende en este psiiecenstruir la vision hegemaonica que
niega las distintas modalidades de trabajo de lgeras. Una negacién histérica en dos
sentidos, por un lado, la negacion del trabajoajercen en el &mbito reproductivo, por no
considerarlo trabajo, y por consiguiente, no préigdacpor el otro, su negacion en el
ambito productivo por ser éste un espacio defipmloy para el género masculino.

Por la centralidad que se le da al &mbito prodacte decir, el que se encuentra en el
mercado, es importante un paréntesis en este gah&malisis para detallar otras miradas
sobre el tema. Entre estas, las evidencias empijioanos presentan los estudios
historicos antropoldgicos sobre las actividademslenujeres en la esfera del trabajo
productivo- remunerado, que permite entender elgzo por el cual a las mujeres se les

atribuye exclusivamente las actividades del ammeippoductivo.

Estos datos permite clarificar que no es Unicamdutante la industrializacion cuando las
mujeres trabajan por fuera del &mbito reproducsium que tuvieron un protagonismo en
la constitucion de distintos espacios econémico$p® que a su vez “compaginaban
ambos tipos de trabajo” (Scott 1993). El analisisSdott deja ver claramente que la
industrializacién no determina la doble carga dbdjo de las mujeres, sino que esta es

parte de un proceso histérico previo:

La mujer trabajadora alcanzé notable preeminengiarde el siglo XIX.
Naturalmente, su existencia es muy anterior alm@dvento del capitalismo
industrial. Ya entonces se ganaba el sustento tdlardera, modista, orfebre,
cervecera, pulidora de metales, productora de bsigasamanera, nifiera,
lechera o criada en las ciudades y en el campo &émEuropa como en Estados
Unidos (Scott 1993: 406).
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Este apunte de Scott advierte como la division aledel trabajo resulta un elemento clave
en el desarrollo del capitalismo. Un aspecto goién es resaltado por Federicci (2004)
cuando sefiala cdmo la acumulacién capitalista selfgo del trabajo reproductivo de las
mujeres, que resulta de esa relacion entre ladmbaujas y el desarrollo contemporaneo
de una nueva division sexual del trabajo que faxeed capitalismo. Asimismo, Federicci
se refiere al trabajo de Maria MiesRatriarchy and Accumulation on a World Scaleel
gue hace un examen de la acumulacion capitalistdedeéna mirada no eurocéntrica que le
permite conectar el destino de las mujeres de EBuabde las mujeres en las colonias,
ofreciendo un analisis mas amplio del papel denlajgres en el capitalismo y en el mismo
proceso de globalizacion que lo acompafa (Fede&i®4, 25). Este Ultimo, rescata desde

sus perspectivas el trabajo de las mujeres madelténtexto de occidente.

Entre los trabajos centrados en el contexto latmesacano, que procuran visibilizar el
protagonismo de las mujeres en la economia setaesics desarrollados por Christiana
Borchart (2001), en el caso de la participacioneieima en la economia colonial en Quito;
Jesus Cosamalon (2007) sobre el trabajo femenite lama del siglo XIX; o los trabajos
de Elizabeth Peredo(1993) sobre las recoveras &akaBolivia; y Florence Babb
(1987/2008) sobre economia politica y las vendesdenael mercado de Huaraz en Peru.
En estos estudios se intenta recuperar el papétibs del trabajo de las mujeres en la
constitucion de los espacios econdémicos. Riverac@ngui, por su parte hace referencia a
una investigacion sobre cuatro escenarios étnic@&odvia, tres rurales y uno urbano para

demostrar:

[...] cémo es que el trabajo invisible de las muja@stribuye a reproducir la
etnicidad, aun en contextos urbanos y mercanttasle un amplio tejido social
en cuyo centro estan ellas, permite la sobrevigetieilos hogares y los negocios
de las familias migrantes. Es esta su "terceragahsocial -en la que cumple
aynis, alimenta relaciones de parentesco y compgdyarganiza empresas o
talleres en base a circuitos de reciprocidad- éaggrmite no solo la
sobrevivencia econdémica, también la reproduccidtui@l y aun la prosperidad
empresarial de estos negocios y familias, a peskr barrera de

discriminaciones que pesa contra sus miembros (&R@04, 10).

La referencia de Rivera sobre una “tercera jornadain elemento analitico que permite

comprender el papel de la mujer en las dinamiceiales que para nuestro caso marcan, la
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economia popular en la que la dicotomia trabajdurrtivo/reproductivo resulta

excesivamente estrecha.

El andlisis del trabajo de las mujeres de los sestpopulares mas all4 de esta dicotomia
nos permite ver como en la medida en que las naujeabajadoras de las clases populares
transgreden el modelo patriarcal de la familiadugpadre proveedor- mujer/ madre “ama
de casa”), no se las reconocen sino por el lugaioqupan en la divisién sexual del
trabajo. En este sentido, la supuesta incorporacignesencia de las mujeres de sectores
populares en espacios econdmicos como los mercadgsermite entender el quiebre de
la dicotomia productivo/ reproductivo en la cotid@éad de las actividades que despliegan
las mujeres. Esta mirada considera no solo laderddticas en las que estdn sumergidas
estas mujeres, sino también la necesidad de pardirda y replantear la definicion del
trabajo, de manera que se cuestione la problendgita desigualdad de género que afecta

a la sociedad en su conjunto.

2.3. Sostenibilidad de la vida desde los mercados popuées, descentrando la mirada

del mercado
Partir de la nocion dsostenibilidad de la vidpara entender el trabajo de las mujeres en
los mercados populares busca responder a la comstasesion social por separar en
esferas el trabajo, los espacios y la vida misma. &€l fin de evidenciar esta inconsistencia
como una posicién marcadamente economicista, camdlisis que pretende desentrafiar y
romper la falsa construccion de este modelo hegemdRara ello se retoma los aportes
de Amaia Pérez Orozco quien plantea una critieaepistemologia heteropatriarcal que
sustenta la escision produccion/reproduccion enal sefiala lo dafiino de ocultar la

reproduccién. Detras de esto

[...] hay una perversion en la propia escigidoduccion / reproducciégue tiene una
doble faceta material y discursiva. A nivel mateiraplica entender que la esfera de
la produccion tiene sentido en si misma, dandditeigiad al elemento que la
diferencia: moverse por una l6gica de acumuladd@nahi que la ocultacion de la
reproduccion, lejos de ser casual, funcione comeamismo clave para absorber la
tension a la que el capital somete a la vida. Alniiscursivo, esta escision se vincula
con una estructura de pensamiento heteropatrigueabrganiza el mundo en torno a

oposiciones binarias, jerarquicas y sexuadas. fPé&mzco 2014, 203)
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El andlisis del trabajo de las mujeres del sea@dadonfeccion y comercializacion de ropa
tradicional de chola cochabambina permite evidenasparticularidades de los otros
tipos de trabajo. Modalidades y formas de trabaekisten por fuera de los limites del
esquema dicotomico productivo/ reproductivo- pudligrivado. Al ser desarrollados en un
espacio publico como el mercado y a la vez en éltandel hogar, las tareas que se
desarrollan en estos espacios entrelazan la aativld la confeccién con la de
comercializacion, que no pueden ser limitados asppacio u otro. Las mujeres realizan un
trabajo que no habita en plena oscuridad y a laageson completamente visibles. Su
presencia como comerciantes en los mercados ¢sitiey pero no asi todo el trabajo que
despliegan y desplazan desde sus hogares, don@ilts procesos de confeccién, hasta
los mercados. Proceso de trabajo productivo y demtivo que no son visibles, pero que

al mismo tiempo se invisivilizan.

Retomar los aportes de Carrasco y Pérez Orozdaddaicompresion de los debates mas
vigentes en torno a la conciliacion entre trabagrd y dentro del hogar. Discernir como
las mujeres asumen estrategias para lograr cidtais éobles presencia/ ausencia y como
esta busca resolverse a través de una concepdi@histegral de la reproduccién de la
vida y la sociedad. Si bien las nociones como dpi#sencia o conciliacion dan claridad
sobre las condiciones que enfrentan las mujeréssesociedades industrializadas
occidentales, resultan limitadas para comprendes @sos espacios y esos otros mundos
de trabajo, en este caso el mundo de los mercagasgres. En estos espacios, las
mujeres, a pesar de moverse entre sus puestasbdgten el mercado y su hogar, no
identifican una separacion clara entre los misfRos.cuanto su trabajo en el hogar,
dirigido al mercado, esta entrelazado con el tmtegjroductivo en un mismo espacio, su

puesto, en el mercado.

Si suponemos que el sostenimiento de la vida humesnelegado al &mbito doméstico y se
atribuye histérica y socialmente como responsaiiligmenina, ¢ COmo analizar el trabajo
gue las mujeres de los mercados realizan en ehtlarAmbito doméstico, actividades que
estan dirigidas al mercado? ¢ Y aquellos que seaeatn los espacios mercantiles, en el

ambito publico del mercado?

Una posibilidad es plantear un andlisis desdernspeetiva de los usos del tiempo. Para

evidenciar las diferencias entre los tiempos gaeeltaian de una categorizacion de las
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actividades, de los tiempos y de los espaciospieaaion en las sociedades
industrializadas ha permitido una medicién de ilespos diferenciados para las mujeres,
desvelando las dobles presencias y ofreciendolandad de los limites temporales y
espaciales entre lo productivo y reproductivo.eibargo, este tipo de andlisis de base
cuantitativa no se adecuan a esos otros mundosilaby de vida de las mujeres por
cuanto un alto porcentaje de ellas trabaja en espkdborales con estructuras que son

ajenas a las légicas estrechamente econémicasgid@ado.

Estas limitaciones instan a seguir repensando viaasque desvelen el ocultamiento y la
desvalorizacion de esas otras formas de trabajondos de vida en el que las mujeres son
las principales protagonistas y son las que s@stiémnvida, tanto la de sus familias, de sus
redes familiares, de sus comunidades, de la satEuau conjunto como la suya propia
En ese propdsito, la categoriasaestenibilidad de la vidafrece una posibilidad analitica
para pensar a las mujeres como protagonistased®ieomia popular. Un andlisis en el que

necesitamos

[...] desplazar el eje analitico desde los proceseatt&izacion del capital hacia los
procesos dsostenibilidad de la vida&ntendiendo la socio economia como un
circuito integradgroduccién-reproduccigrtrabajo remunerado-trabajo no
remunerado, mercado-Estado-hogares; valorandoéemgdida genera condiciones
para una vida que merezca ser vivida; y compreddiedmo las relaciones de

poder se reconstruyen mediante su funcionamieRéweg, Orozco 2014, 47).

Esto implica la necesidad de atender de compramdarodelo socioecondémico como la
economia popular y el comercio popular, como unsudeexpresiones, como el espacio en

el que se hace posible un proceso de valorizao@dgl capital, sino de la vida.

3. La Economia Popular en Bolivia: miradas desde lacenomia feminista

Desde la perspectiva socioldgica, econdmica, paliticultural se vienen resaltando las
caracteristicas que ha adquirido en los ultimos #ieconomia popular. En los paises del
sur latinoamericano, los enfoques de abordaje idadéversos. Estan aquellos que
remiten a todo un debate sobre la modernidadnadicion; sobre la informalidad y lo
“moderno-formal” (Quijano 1998), y otros que plaresu constitucion como una nueva

forma econdémica. En cualquiera de los casos, Semi@ un cuestionamiento clave, la
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consideracion o no de este modo econdémico coméawaaomia alternativa” (JICA
2006) al sistema econdmico capitalista propuestdalsectores historica social, cultural y

econdmicamente excluidos.

En este sentido, Anibal Quijano (1998) plantearen#sion importante sobre las
caracteristicas econémicas que aportan las “foapasdmicas” de los sectores populares.
Aludiendo a los estudios que sostiene que la foldnade estas texturas sociales inusuales
es parte del proceso de “marginalizacion” en Anaékiatina, Quijano sostiene que la
expansién de estas formas econdmicas seria inlevéabas condiciones que la
globalizacion del capital producen en las regiddependientes” del capitalismo, que
constituyen lo que se denominé como “polo margidal'las sociedades (Quijano 1998,
42).

A esta consideracion Quijano afiade que:

Tales nuevas texturas sociales podrian ser vatgsrimera instancia, como
"estructuras de sobrevivencia“, no tanto porqueafubabitadas por gentes pobres,
sino porque hacian sociolégicamente visibles gsiedeientes tendencias en las
relaciones capital-trabajo daban origen a nuevasodsras sociales, no solamente a
individuos o familias "pobres", y que ubicaban dedmdiferenciado a ciertos

sectores dentro del conjunto de la poblacion dmjaalores (Quijano 1998, 42)

Justamente la relacion capital — trabajo es urloslelementos que permite pensar la
economia popular desde la perspectiva feministaotPo lado, en el mapeo en torno al
contenido a la economia popdlaroporciona dos conceptos: estrategia y sobreviaen
Estos facilitan la comprension de las dinamicasdgspliegan los actores econémicos
populares. Asimismo el andlisis de Quijano sobsddamas econdmicas “alternativas”
supone un desplazamiento desde el problema dedagiimalizacion”, como la tendencia
fundamental del capitalismo, a la cuestion de &bfpza” que se origind en la crisis

econdmica (Quijano 1998, 43).

6 Quijano sefiala que a propuesta de los miembragrdgb Programa de Economia del Trabajo, dirigida

en su momento por Luis Razeto, ponen en circuldaidenominacién de "organizaciones econémicas
populares” (OEP) para el tipo de unidades de detil/econémica que en la actualidad se incluyen en |
economia popular, y sostienen explicitamente quetede una "economia alternativa" al capitalijgpo

1998, 94).
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La presencia de estas formas de trabajo que sermteri con un empresariado personal,
conllevan el reconocimiento de la existencia dedanomia Popular. Una economia
protagonizada por quienes no controlan los recyrsnsipales de produccion, ni los
resortes del poder estatal, o los del mercadoaf@eterizan por la variable combinacién
entre los patrones del capital y los de la recideat; aunque con el dominio tendencial de
los primeros. Pero que dificilmente puede ser aden@domo una “economia alternativa” al
capital. (Quijano 1998, 132)

En estos términos, la economia popular puede esrtemdomo parte de “estructuras de
sobrevivencia” o “estrategias de sobrevivenciaf. &nbargo, hablar de “estructuras de
sobrevivencia” significa identificar las relaciorsxciales dentro de la relacion capital-
trabajo, y dentro del marco de los debates queidisanodos especificos de explotacion y
dominacién, mas alla de la problemética de la “poéit. Por otro lado, hablar de
“estrategias de sobrevivencia” sefiala a los indivédo unidades familiares que viven en
condiciones de una “pobreza” y su busqueda de mupalasgarantizarse la sobrevivencia.
Una basqueda que no se identifica en unas relacmela estructura, que no se sitla

dentro del “patron global de poder” (Quijano 1998).

En este sentido, retomamos la definicion de Quigmta economia popular como ese:

[...] relativamente numeroso, diverso y heterogénejuoto de modalidades de producir,
consumir y reproducir bienes materiales y servjaizéss o menos diferenciables de la
organizacion empresarial predominante en el cépital contemporaneo (Quijano 1998,
130).

Un uso descriptivo del que también se vale en Bnidén Coraggio (Coraggio 1997),
sefialando que esta coleccion de trabajos por cpespé es un medio de los sectores con
menos recursos. Asimismo se reconoce su asociasiosituaciones de ilegalidad, en
cuanto se produce un nivel de evasion de las nivasadisefiadas para la empresa
moderna en tanto presentan atraso tecnoldgicochpjtalizacion o pobre calidad de sus

resultados (Coraggio 1997).

Las caracteristicas organizativas de la econongalaoestan asociadas al

emprendimiento familiar, a emprendimientos conterisia minima en los rubros y
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relaciones contingentes (Molina et al. 2005). Calinia Coraggio “Una suerte de trabajo
anomico, resultado, de “estrategias” de sobrevieenle respuestas ante procesos de
exclusion o marginacion de la economia capitatistatatal’ (Coraggio 1997, 7).

Un dltimo apunte, pero no por ello menos importaesda consideracion que hace
Verdnica Gago sobre la economia popular, que sectaeon los procesalesde abajo

no ajena a la globalizacién “desde abajo” plantgamtd_ins Ribeiro, sefialadas en
apartados anteriores. Gago sostienen un argumieatiedor de un neoliberalismo “desde
abajo”.

Mapear las economias populares es una forma deamelpgeoliberalismo como campo de
batalla. Ellas son el espacio-tiempo de econonitizgadas que devienen clave para pensar el
modo en que el capital, a través de la diversificade las formas financieras intenta
incorporar nuevos territorios. Son estos terri®tas que nos permiten conectar las formas
en que el neoliberalismo esta simultdneamentegigsiado como politica macro

estructural de ajuste y a la vez incorporado emé&srde saber-hacer popular que lidian con

las consecuencias de esas reformas estructuraengtecidas (Gago 2014, 227).

En el caso boliviano, el mapeo de las economiaslags, un trabajo empirico que
desarrollan Tassi y otros en “Hacer plata sin pi@tassi et al. 2014), seria la forma de
mapear el llamadpostneoliberalismo, la via politica-econémica adoptawlda Gltima
década. El andlisis de la economia popular en Baligsde esta perspectiva provoca
interesantes cuestionamientos, que en el presabgd quedan pendientes.

Entender la economia popular a partir de los elémsegque ofrece la economia feminista
supone por un lado comprender la consideracidoagidihamicas y estrategias que se
desprenden desde la perspectiva economicista.tfédado, se trata de comprender que la
caracterizacion de la economia popular se entiendancion de la relacién mercantil que
establecen sus actores en el mercado capitalsitaigino, que la conceptualizacion y
caracterizacion de la economia popular contiermeuaildad familiar como la principal

unidad de produccién, subsumiendo dentro de la en&rpapel de la mujer.

Tanto desde la economia feminista como desde tapgaivas mas antropoldgicas, en
cierta manera, la conceptualizacion de la unidedliar se asocia al espacio doméstico, al
grupo doméstico, al hogar que tiene como ndcletrademla familia (Narotzky 1988) o a

la idea de comunidad domeéstica (Meillassoux 19@9yjue hablamos de una institucién
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basada en fuertes relaciones de parentesco, denom@ity, comunitarias y de pertenencia a
un territorio. Pero que no en todos los casos campon hogar o grupo doméstico
(Moore 1991). Esta conceptualizacién de unidadlfamno restringida a la idea de
familia heteropatriarcal posibilita la comprensd®i despliegue de las redes de base

familiar, de parentesco o comunitarias en las dic&sde la economia popular.

El protagonismo de las mujeres en la economia pogsta ligado al protagonismo de la
unidad familiar de la que forman parte. Sin embargsulta necesario plantear la
identificacién de su protagonismo mas alla del fupgee se le asigna segun la division
sexual del trabajo en la unidad familiar. De lam@smanera que es necesario identificar el
papel que juegan cada uno de los miembros de dadfiamiliar en las dindmicas que

desenvuelven en la economia popular.

La economia popular en la constitucion del Estadol&inacional de Bolivia

En el contexto local y regional, las llamadas eauias populares, economias populares y
solidarias o economias sociales y solidarias suygam reconocidas como alternativas a
las formas econdmicas clasicas, aquellas centeadabkestado y/ o en el mercado.
Respuestas alternativas a las consecuencias (paly@za, exclusion social y econdémica
como también politica y cultural, mayor desemplgwgcariedad en las condiciones de
trabajo, dafios medioambientales, entre otras) dplieacion exitosa del modelo
econdmico neoliberal. EI concepto de Economia $ooigentra la compresion de estas
otras formas de economia. En las cuales se recofmeeas econémicas alternativas de

base territorial y de relaciones sociales y culaésrgue o sostienen.

En este punto, es conveniente comprender la instritanion del concepto de Economia
Social con el fin de transformar los modelos ecandés) tal como lo proponen, por
ejemplo, Alfredo Serrano Mancilla y Valeria Mututar(Serrano y Mutuberria 2010). Los
autores sefalan que la construccion de otra ecansgnueve entre dos propuestas en las
gue sitlan a paises como Brasil, Argentina, Verlazieuador y Bolivia. Entre estos,
diferencian entre un bloque reformista y casi magéurista conformado por Argentina y

Brasil, de otro que agrupa los restantes tregsuakes proponen cambios estructurales.

Para el primer bloque, la materializacion de esti@s propuestas se realiza a través de

politicas sociales con mecanismos de redistribugi@reconstruyeron parcialmente el
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fragil estado de bienestar. El fomento del autoemplla autogestion y el apoyo al

cooperativismo estan entre sus logros (Serranotylbéuria 2010).

[...] en Argentina y Brasil, la economia social yelmnomia solidaria, respectivamente,
optan por una suerte de tercera via latinoamericemeuestionadora del sistema capitalista
ni de los clasicos objetivos macroeconémicos, peimplementando algunos mecanismos
de redistribucién dentro del mismo (Serrano y Metula 2010, 2985).

Ciertamente es desde estos paises que se handgeerpariencias de Economia Solidaria
muy importantes, asi como los analisis y los debale autores como Luis Coraggio o
Paul Singer, sobre estas experiencias y lo quéisgmpara pensar desde otra perspectiva

los modelos econdmicos latinoamericanos alternsitivo

Por otra parte, Serrano y Mutuberria para el cadBdlivia y Ecuador resaltan el caracter
transformador de las propuestas, a su vez recon@grresta en practica de politicas que
se asimilan a los del Estado de Bienestar basado erodelo distributivo. Sin embargo,
se echa en falta politicas de cambio estructureddiano y largo plazo. En este sentido,

sefialan que:

En Bolivia y Ecuador, la Economia social comunétaria economia social y solidaria
(economia popular), respectivamente, proponenoogianizacion econdmica del estado a
partir de un significativo cambio constitucionabstha el momento, esa otra economia
propuesta es un hibrido de los enfoques teoricgs $in que el plano més cuestionador del
capitalismo sobresalga en demasia, aunque si eséléar el cuestionamiento del paradigma
tedrico hegemodnico. En ambos casos, predominaugrgesie neo extractivismo combinado
con politicas keynasianas con pretensiones dezac@nogresivamente un nuevo regimen

de acumulacion que altere las relaciones de prattugSerrano y Mutuberria 2010, 2984)

En el caso boliviano estas formas econémicas, geermprenden como economia
popular, juegan un papel importante en la configjgrade cambio de la dimensién
econdmica-social del Estado Plurinacional. De t@hena que se incluye en la nueva
Constitucion, que en su Art. 306 sefiala que: “lanemia plural esta constituida por
formas de organizacion econdémica comunitaria, @statvada y social cooperativa”. Este
modelo econdmico plural, aprobado en la NCPE,@astaminado a la mejora de la calidad
de vida y a la proclama del vivir bien. En el apda I1l el articulo 306 sefiala la economia
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social y comunitaria como un sistema econdémicoaresgble del interés individual en

complemento con el vivir bien colectivo.

Si bien, en el marco de la “economia plural” séegwle la economia popular, no queda
definido el reconocimiento de los actores econésicde su papel en la economia
boliviana. Es asi que la realidad socioeconomitpaie sigue rigiéndose por medidas que
caracterizan a una economia liberal de mercadonyna implicacion del Estado cada vez
mas fuerte. Implicacién estatal que también se @idehtificar en los constantes
proyectos de regulacion y normativizacion de lasés de la “economia plural”.

Para concluir este apartado, es importante segiadael analisis de la economia popular en
Bolivia son escasos y muy reciente, principalmeungellos que reconocen la econémica
popular en el comercio y su articulacion con ladpuatividad (Tassi et al. 2014; Tassi,

Hinojosa, y Canaviri 2015).

En los estudios dirigido por Tassi, se identifiza éjes de consolidacién expansion del
comercio popular en las distintas regiones del [g8gsxplora los procesos de
transnacionalizacién de esta forma de la EconompallBr hacia otros paises, tanto en las
relaciones econémicas directas que establecen, enrfts procesos migratorios (hacia el
Argentina y Brasil) que lo acompafian y que se esgoren la conformacion de sectores
populares de bolivianos que desarrollan actividgdeductivas y comerciales de
relevancia. Asimismo, en estos estudios reciemesconoce la articulacion comercial y
productiva de importadores y talleres popularéacgralmente de la zona de El Alto y de
otras en el departamento de Santa Cruz. En este, jpodemos resaltar uno de los aportes
de esta investigacion al situar estas articulasigneductivas y comerciales en un sector

popular y tradicional como el de la ropa tradici@aCochabamba.

4. Conclusiones
En este capitulo se intentd presentar de maneva breesbozo teérico desde el cual se
abordara un andlisis del papel de las mujeresseméwcados populares, en el comercio

popular y por consiguiente en la economia popular.

Se puede sefalar dos campos/ejes analiticos: n@m@déa popular y la economia feminista.
Ambos proporcionan las herramientas tedrico-conedgs a través de los cuales se busca

contribuir al analisis sistematico del tema aboodad
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Desde la mirada a la economia popular se atragldsaémeno del comercio popular y
dentro de esta, las dindmicas los mercados pogulog su parte, la economia feminista
proporciona insumos conceptuales para comprendeti¢alacion, el entretejido cotidiano
del trabajo productivo y reproductivo en la vidalae mujeres. La nocién de
sostenibilidad de la videesulta como una nocién instrumental desde etipiim para
pensar estas articulaciones que atraviesan eliegpatos hogares y los trasladan a los

mercados.

Se parte de las reflexion sobre los mercados pasutamo mundos cadticos ante muchos
0jos, uno de esos mundos en América Latina, quértiamente concentra a las mujeres,
en su mayoria indigenas y mestizas y que les primpar una presencia en el espacio
publico, un trabajo, cierta autonomia y que setitoge en su espacio vital en muchos de
los casos. Al igual que otros mercados popularésterica Latina, en Bolivia los
mercados populares vienen insertando y “adaptasu®dindmicas sociales, de
produccion e intercambio a las pautas de la ecanglobal. Una insercion que implica la
interaccion de las de las instituciones que lactaraan, la familia, la comunidad, sus

I6gicas y préacticas locales propias.

Se retoma una perspectiva que para entender leados populares rompe con la
caracterizacion puramente econémica de estos esgamblicos, en su sentido mas
estrecho. Para esto se hace un recorrido pordtistds perspectivas y disciplinas desde

las que se analiza y examina la economia popular.

Algunos estudios reconoce en esta forma econdmieggresion de las “estrategias de
supervivencia” de los sectores histéricamente @w#) aquellos que no pudieron ser
absorbidos por la economia formal y abrieron pdscaapliacion de una economia en la
informalidad. Otros por su parte, sefiala su potépera desarrollarse como una
alternativa al capitalismo, generando un debateagollos que mantienen que estas
formas econdmicas son las formas de globalizacideotiberalismo “desde abajo” por la
versatilidad que viene demostrando para insertardas dinamicas de produccion y
consumo capitalista globalizado que le han permig@nar protagonismo en las
economias locales y regionales. Pese a la diversiglaniradas, en estas se reconocen
elementos basicos en la configuracion de la ecanpoyular: la unidad familiar y las

relaciones sociales y culturales de base comueniénica.
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Para la compresion de la configuracion de la ecéag@mpular como fenémeno

socioecondmico retomamos la definicion de Quijame la sefiala como ese:

[...] relativamente numeroso, diverso y heterogérmgunto de modalidades de producir,
consumir y reproducir bienes materiales y servjaizés o menos diferenciables de la
organizacion empresarial predominante en el cépital contemporaneo (Quijano 1998,
130).

Si bien, la economia popular se plantea como uocegin que alude a la solidaridad, el
apoyo mutuo, la cooperacién y las formas creatigasompartir (Coraggio 1997) que se
opone al individualismo competitivo del capitalpnaio es posible presentarla como una
forma econdémica alternativa. Por esto, no se deschos planteamientos de Gago, de la
economia popular como una forma de asimilaciérealilberalismo (Gago 2014), en el

caso boliviano al llamado post-neoliberalismo.

Por su parte desde la critica feminista a la ecé@msmnos permite un acercamiento a la
complejidad de los espacios econémicos como losades populares sin reducir el
protagonismo de las mujeres al rol econémico guessasigna desde la economia clasica,
como tampoco a las problematicas de la dicotorakmjo productivo -no productivo,

formal o informal.

Desde esta perspectiva pensadatenibilidad de la vidan el andlisis del trabajo de las
mujeres del sector de la confeccion y comerciaifirade ropa tradicional de chola
cochabambina permite evidenciar las particularidal#elos otros tipos de trabajo en otros
espacios como los mercados populares. Modalidataswas de trabajo que existen por
fuera de los limites del esquema dicotébmico pradakcteproductivo- publico/ privado. Al
ser desarrollados en un espacio publico como atadery a la vez en el &mbito del hogar,
las actividades que se desarrollan en estos esp@ogares/ mercado) entrelazan la
actividad de la confeccién con la de comerciali@agi que no pueden ser limitados a un
espacio y otro. Las mujeres realizan un trabajorguieabita en plena oscuridad y a la vez
no son completamente visibilizados. Se presencr@ammerciantes en los mercados es
lo visible, pero no asi todo el trabajo que degpliey desplazan desde sus hogares, donde
inician los procesos de confeccion, hasta los ndes:aProceso de trabajo

productivo/reproductivo que no son visibles, pae gl mismo tiempo se invisivilizan.
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Capitulo 2

Memorias del sector de la ropa de chola cochabamlardeLa Cancha

Escribo para grabar lo que otros borran cuando lalpara escribir nuevamente los
cuentos mal escritos acerca de mi (...)

Gloria Anzaldda

Después de abordar los planteamientos tedricodpsaruales se busca comprender y
propiciar un espacio de reflexion sobre las prok&as que encierran los procesos de
produccion y reproduccion para las mujeres quajsaben los mercados populares, es
necesario plantear una reflexion metodoldgica gapanda a los objetivos de la
investigacion y a las caracteristicas del contertel que se desarrolla. Con el propdésito
de acercarme a la realidad sociaLdeCanchaacompanada de una reflexion sobre los
conceptos metodoldgicos, en este capitulo se pgeepenun lado los antecedentes y
caracteristicas del contexto socio-econémico, héstocultural y politico en el que se sitda
el mercado populdra Canchay por otro los aspectos metodolégicos para aba@idar

estudio del mercado desde la reconstruccion detana.

En primer lugar se ofrece una aproximacion al pgodestorico que hace posible que este
mercado ocupe un lugar relevante en el ambito ecmuda nivel local y regional, y de
como llega a conformar una red de comercio parsfaetr las demandas basicas a nivel
regional que lo llevan a ser considerado uno detiogipales centros de abastecimiento
de la ciudad y de la regiéon. Para la contextualtiraekistérica es importante la informacién
gue ofrecen investigaciones anteriores, que destietds disciplinas y perspectivas
enfocan su mirada sobkk@ Canchay sobre los fenbmenos y problematicas que la
atraviesan, tales como la condensacion en esteiesjmla relacion campo-ciudad o las
problematicas urbanas (transporte, ordenamienitotéal, etc.). Asimismo, se ofrecen
datos socio-demogréficos relativos al comerciovalmacional y local y especificamente

los que se refieren al mercadoldeCancha.

En segundo lugar, se plantea una reflexion sobreetadologia de trabajo propuesta para
llevar adelante este proyecto de investigacioriréde de una propuesta desde la

metodologia cualitativa que permite enfocar elrégeen los procesos y las experiencias
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subjetivas de las actoras sociales de los merchdo®ndo énfasis en la comprension de
los significados culturales, sociales y econOman#os que se encuentran inmersas.
Asimismo, es necesario prestar especial atencoma piensan y viven las mujeres los
mercados, identificando su presencia en estos iespammo parte constitutiva de su

experiencia de vida.

Por otro lado, se presenta una breve incursioresaltirabajo de la memoria. Partiendo de
la experiencia propia, como un primer intento aftexivo, pero enfocado en la
experiencia de las mujeres, su trabajo en el sdetta ropa tradicional en el mercado de
La Canchaln trabajo sobre la memoria que permitié un aceieaim a la trayectoria
histérica de este sector en el mercado, las tramaftiones del proceso de confeccion y

caracterizacion y las cotidianidades de vida enercado.

1. La Cancha: “¢uno de los mercados méas grandes de liabamérica?”

“La Canchauno de los mercados més grandes de Latinoaméegaaltan las
caracteristicas de este entramado comercial dtirrbidocumental con propositos
turisticos presentado por la Direccion de TurismdedMunicipalidad del Cercado, como
se conoce la capital del departamento de Cochabdfnbeste documental se resaltan las
caracteristicas comerciales como también cultusagexiales, visibilizando aquellos

espacios reconocidos por ser atractivos turistieds ciudad.

Por el contrario, durante anteriores gobiernos dapeentales otros fueron los discursos
institucionales alrededor de este espacio. Algembscaron su mirada sobre este mercado
presentandolo como el espacio urbano- econémied gme confluian una serie de
problematicas que impedian la consolidacion degeied proyecto de modernizaciéon
urbana. Asi, el comercio en las aceras y las vemdmilantes pasaron de ser prohibidos y
perseguidos por los comisarios municipales a seitaths bajo condicién de pago de
patente€.Como consecuencia de la conglomeracién de venthslantes se sefialaban,

en esta mirada, los problemas que acarrea eldnéadicicular, asi como el caos y el
desorden de los y las vendedoras @€ anchagximiendo de responsabilidad al
municipio.

7 Impuesto de ocupacién que anualmente pagan lgaotas de los mercados, a modo de licencia de

ocupacion.
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La Canchaes el complejo comercial resultado de un procestdfico que presenta dos
aspectos. El primero, la introduccion de la ecomoei mercado en los Andes, en la que
el papel de las mujeres indigenas y mestizas figug siendo importante. Segun Albert
Quispe este es un proceso en el cual la “relacitre é&as mujeres del mercado y las elites
locales en un periodo de expansién de la presémienina en los mercados tendra en el
fendmeno de “La Cancha” su expresion mas embleaidt@uispe 2011, 47). En este
sentidoLa Canchaes la expresion de como la economia de mercadmfihcomo un

espacio de mestizaje cultural, de la mano delaohémico que se otorgo a las mujeres.

En segundo lugar, tiene que ver con un fendmerexpansion urbana que responde al
proceso de migracion del campo a la ciudad, enguarnmstancia después de la revolucion
del 52 que favorecio al crecimiento demograficamy gonsiguiente la transformacion
urbana que amplio los espacios mercantes de laaiddesto se suma otro proceso, que
tienen que ver con las medidas de ajuste estruatypementadas desde los afios 80,
cuando a traves del Decreto Supremo 21060 se pretigjerre de las minas estatales y la

posterior relocalizacion de miles de familias masea distintos puntos del pais.

Posteriormente las medidas econdémicas amparadas paliticas neoliberales de los 90
tuvieron efectos directos sobre el empleo, y munhse sobre el empleo en los sectores
populares, que al no ser absorbidos como manordepob la incipiente industria,
recurren al comercio como el trabajo que les pi@poa ingresos que garantizan su
supervivencia. Esto se traduce en un aumento yuggiesiva consolidacion de un sector

informal urbano que en buena parte se insertésemércados populares.

1.1. La Cancha en el sistema de ferias: redes de comerdocal y regional

Si bienLa Canchaes una de las materializaciones del proceso densiquade la

economia de mercado en los Andes, ya duranteiedperolonial temprano fue el germen
para el surgimiento de circuitos mercantiles enn@bamba, acompafiado de la formacién
de mercados extra regionales que llevan a la eaization de la regién como el “Granero
de los Andes”, o como el “Granero de Bolivia” erpetiodo republicano, esto debido a su
importante produccién de cereales destinada atediasento de los centros mineros del

altiplano, en especial Potosi, (Larson 1992, cifgatoQuispe 2011).

El estudio realizado por Fernando Calderén y AtbRivera en 1982 da cuenta del
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protagonismo econdmico ganado parCanchague se constituyé como uno de los
principales mercados de abastecimiento alimenyagli® consumo general, en lo que en su
momento fueron fendmenos econémicos a pequefiaapsaleran desarrollados por
campesinos emigrantes, los nuevos ocupantes delizd¢ que mantenian un fuerte
contacto con sus lugares de origen. Esto caraaberial mercado como un punto de

condensacion econdmica, social y cultural de Eciéh campo-ciudad.

En este punto, es conveniente resaltar la impagaateclos efectos de la Revolucién
Nacional de 1952 y especialmente los de la Refdkgraria del mismo afio cuyo
escenario mas importante fue la regién de CochahaBdta reforma de tierras generalizé
la produccién familiar en pequefias propiedadesalgd, que posteriormente por las
dindmicas del mercado, la explosion demogréficaptditicas estatales, y las
caracteristicas de la economia campesina provaaanigapido fraccionamiento de la
tierra obligando a la poblacion campesina a emgnend proceso de diversificacion

econdmica -familiar acompafiada de una movilidadaap

Este fendbmeno provoco dos procesos relevantesparnarender la fuerte relacion urbano-
rural, que no es mas que la ampliacion de la ec@moampesina dentro del mercado
urbano y en las zonas de colonizacién. El procestivkrsificacion de las economias-
familiares permitié la creacion de economias fareé urbanas, que mantienen una fuerte
relacion con la agricultura a través dedaercializacion y participacién diversificada de
comerciantes en un sistema regional de feti@siendo d.a Canchacomo su nucleo
central, (Calderén y Rivera 1982, 25 cursiva dédguEn esta consolidacion de las
economias familiares urbanas, que sostienen un@ fiedacion con las zonas rurales de
migracion, se mantiene una marcada division dbajaen la que el trabajo de las mujeres
como trabajadoras domésticas o vendedoras en leaduos urbanos no se reconoce como
trabajo (de la Cadena 1991).

Por su parte, la investigacion de Laserna (1982udata de un sistema de ferias en el
departamento de Cochabamba. Un sistema de ferielyee se identifica como nucleo
central a_a Canchagcon cuatro subsistemas basicos y un quinto enitaiéh, como
nucleos de los subsistemas (Quillacollo, Sacab@at@uCliza y Aiquile). Estos nucleos de
subsistemas se corresponden con las principalesmpias del departamento, no sélo por

su cercania al centro urbano sino también portaypabduccidn agricola que aporto al
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mercado regional (Laserna 1982, citado por RiveCalgerdn 1982).

Dentro de este sistema de ferias,Canchees el punto de concentracion de la produccién
regional, las hortalizas y tubérculos ingresan eéassl valles; los frutales desde la zona
tropical. Asimismo se constituye un fuerte mercdeda hoja de coca que ingresa desde el
trépico cochabambino y los yungas de La Paz. Deadeanchase abastece a los centros

mineros y a la vez se provee a los mercados dmitas del altiplano y el oriente.

Este proceso que sitid.a Canchaen el eje neuralgico de un sistema de ferias de
abastecimiento urbano se sostiene en el rol ecaodre las mujeres. Muchas de las
actividades que las mujeres venian realizandoitii@thlmente” (venta de productos
agricolas o la produccion artesanal de textile$pgalecieron como actividades
econdmicas-familiares dirigidas al mercado, conmmpctoras y comerciantes. En este
sentido, Silvia Rivera (1996) resalta en este plaoal, la produccién y comercializacion
ferial de la chicha y de los textiles como clavesagjue las economias domésticas
mantuvieran una relativa estabilidad que atendiativersidad de la demanda regional
como las ciudades del circuito minero, las feremganales y locales y el propio eje urbano
(Rivera 1996, 19).

La autora resalta la flexibilidad de las empresascantiles domesticas que facilité a la
produccion campesina adaptarse a nichos cambidetespacio mercantil, un proceso en
el que no puede negarse una presencia femeninactivug. Una presencia a través de la
cual es posible evidenciar la multiplicidad de titades femeninas en el escenario
regional. A su vez, se muestra como el ahorroegleategia laboral diversificada de las
mujeres son la clave para explicar la emergencimdecapa acomodada de inquilinos y
pequefios propietarios, hacendados rentistas desdalos XVIII y XIX (Rivera 1996,
21).

Esta revision histérica de la consolidacion declopresas mercantiles domesticas
permiten comprender un proceso de insercion delgsres en actividades econémicas de
mercado, mientras los hombres o continuaban eal&jb agricola, o se empleaban como
mano de obra en las ciudades, una divisién dedjmadue contiene los gérmenes del

posterior y acentuado proceso de invisibilizaciéhtdabajo de las mujeres.
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En este sentido, el lugar que oclygaCanchacomo centro neurdlgico de un sistema de
ferias que fortalece una economia de mercado zonka central de los valles esta
directamente relacionado al protagonismo histd@diEedas mujeres en el comercio. A pesar
de las miradas con sesgos androcéntricos sobrpresencia, hasta la fecha la importante
participacion de las mujeres y sus diversificadasés de produccidén y comercializacion

las sefialan como las principales actoras de lsoatiande mercado y familiar.

1.2. La Cancha como espacio urbano popular. Breve contealizacion

El mercado déa Canché es histéricamente el mayor conjunto de mercadusnas de la
ciudad Cochabamba, un complejo reconocido entrpriosipales mercados de las grandes
urbes bolivianas como La Paz o Santa Cruz. En sforde un contexto histérico local —
nacional de su conformacion es clave el periodtepos a la Guerra del Chaco (1932-
1935) marcado por el conflicto bélico y el hallazigolas minas de plata y estafio. Estos
acontecimientos determinaron el crecimiento y shd®llo de una estructura econémica
que convirtieron a los mercados de Cochabambaserelutros de abastecimiento de las
zonas mineras, generando una economia o sistepradigccion local de tipo agricola que

articula zonas de produccion regional con sus spardientes ferias.

Como ya se menciong, la Revolucion Nacional de }9B2consiguiente Reforma Agraria
del 1953 gener6 procesos migratorios del campaiatiad, identificando a la region y la
ciudad como uno de los principales receptores denaracion interna. En un posterior
contexto de crecimiento demografico y de transfaidraurbana (Calderon y Rivera

1982), los espacios mercantes se expanden hastig eéforzando las pequefias ferias, que
en ese entonces estaban ubicadas en suburbiosadiamipor una poblacién indigena y
mestiza de origen rural. Segun los datos del cdask®76, en Cochabamba el 56% de la
poblacioén era de origen rural (Calderén y River@2l@itado por Rivera y Claros 2007).
Alrededor de 1985 se implementan una serie de ragdid ajuste estructural que resultan
poco efectivas y no logran el desarrollo de unatpgrroductivo industrial capaz de

absorber como mano de obra la creciente poblac@nsectores populares se ven

8 Nombre que sefiala una castellanizacion del quedmezha,que de acuerdo a uno de los primeros
diccionarios del quechua de Jesus Lara (2001)ifisigriRecinto, patio. Espacio cercado”. Una refeia a
un espacio baldio en el que se arma puestos de nesticos desde tiempos coloniales; a su vez hace
referencia a un predominio de la lengua quechuaYadsupremacia histérica de mestizos y choloslen
comercio minorista (Quispe, 2011).
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obligados a asumir estrategias de supervivendigipalmente en el comercio como

forma de autoempleo provocando un desborde dedosatios urbanos.

En cuanto a su ubicacion geogréfica, el complejorggcado se encuentra ubicado en el
distrito Nro. 10 de la ciudad de Cochabamba, engpézntro urbano. En esta zona se
conforma un sistema de ferias cuya extension su@e hectareas, en las que distribuyen
los mercados Fidel Aranibar, San Antonio, La Pargpd,mercado La Paz, conocido
tradicionalmente como “miamicito”. A estos cuateopgiede afiadir la ocupacion de la

entrada de la estacion de trenes denominada, bai&st(Figura 2.1y 2.2).

Este espacio territorial concentra mas de cincumiitaomerciantes, en los principales
dias de actividad ferial (miércoles y sabadosjridisdos en sectores, algunos claramente
diferenciados (alimentos, artesanias, ropa, eldatné@sticos, entre otros) y/o rubros de
produccion y venta situados en distintos mercadespgeden reconocerse como parte del
proceso de expansion comercial o de la diversificade la oferta y la demanda de los

productos de consumo.

Figura 2. 1.Ubicacion de
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Figura 2. 2. Ubicacién de los cuatro mercados, Lagfacion y alrededores del mercado
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Fuente: Google Maps 2016 (Modificado por Moya, Mari2016).

En los espacios dea Canchase percibe una gran heterogeneidad y diversidiaaral,
linglistica y econdmica. Un espacio en el que se baidente la presencia y los
encuentros de la poblacion indigena y mestizactarté y migrante de la region y de
varios puntos el pais. Esta poblacion participbbentercambios comerciales y desarrolla

redes y puntos de referencia social en la tramacedle los mercados.

Como ya se viene reiterando, lesnCanchada presencia mayoritaria de las mujeres se hace
evidente al paso. Segun el Ultimo estudio minucgmdwe este mercado, cuantitativamente
alcanzan el 81,6% aproximadamente, mientras lasmearapenas un 18% (Rivera y Claros
2007, 39). Entre las vendedoras se puede idemtdesde una red de mayoristas de
distintos productos, con alto poder econdmico yaootras pequefias y medianas
productoras, distribuidoras y vendedoras minorjstasnbulantes con limitado capital y

gue generan ingresos limitados para garantizantssisgencia y un pequefio ahorro.

Al igual que otros mercados andinos y latinoamensa.a Canchase constituye
histéricamente no solo en el principal espaciandericion laboral y social, y de acogida de

la poblacion de escasos recursos, mayoritarianmigi@nte de zonas rurales de la region
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o de otras regiones del pais, sino también comacespn el que transcurren vidas, un
centro neurdlgico de la ciudad en el que conflagevidas en sus distintas condiciones y
categorias: vendedores y compradores; migrantaggtanos, indigenas y mestizos,
citadinos y provincianos, mujeres y hombtegeras, bluseras, pollereras, comideras,

verduleras etc.

1.3. Caracteristicas socio demograficas del mercado polau

Los datos socio-demograficos precisos sobre losades populares son escasos o casi
inexistentes, por lo que en primera instancia serre a los datos sobre el comercio
informal, ya que el mercado esta conformado, erpant&, por este sector y porque estos
datos nos permiten contemplar los mercados poputar®o espacios en los que se

identifica la concentracion de la informalidad.

La encuesta de hogares del Instituto Nacional tiditica (1996 -2008pvidencia una
reduccién en los porcentajes de informalidad exoelercio, que pasa de un 45,5% en
1996 a un 42,4 % en 2006. Es posible que estos dedpondan a las politicas econdmicas

cuya intencién era reducir la informalidad como ufeapara lograr el desarrollo.

En estos mismos afios (1996 -2006), la encuestarpeel®s datos por grupo ocupacional.
Para 1996 el grupo ocupacional compuestos pordodedores y trabajadores de servicios
representa el 16,8% a nivel nacional, de esto§,dl% son mujeres frente al 4% de
varones. En 2006 la poblacién en el grupo ocupatide vendedores se reduce al 15% a

nivel nacional, mientras la poblacion de mujeresesieice ligeramente al 23,5%.

Segun los datos ofrecidos por la Unidad de Anadisi®oliticas Sociales y Econdmicas en
su informe especial sobre la informalidad en eloado laboral urbano 1996-2006, las
caracteristicas de los trabajadores ocupadossattlr informal son las siguientes: en su
mayoria son trabajadores por cuenta propia (55%))% pertenecientes al mercado de
trabajo familiar, ademas de que estan concentrerltass actividades de comercio en un
42%, a diferencia de la industria y el transparts, el 17% y el 11% respectivamente. Si

bien estos datos no aportan nada preciso en relad@s mercados populares, interesan en

® Tomando en cuenta la Encuesta Nacional de EmBR&) de 1996 — 1998, la Encuesta Continua de
Hogares del Programa MECOVI de 1999 — 2004 y losdareliminares de las encuestas de 2005 y 2006.
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la medida en que hacen visible la relevancia deleroio y la existencia de un fuerte
mercado familiar, al tempo que dan pistas sobhegar asignado a las mujeres y su
actividad productiva y comercial en los mercadasmismo, estos datos permiten pensar
los mercados a partir de la existencia o ausemc@atbs estadisticos que caracteriza a
estos espacios tomando en cuenta el lugar que meumpa economia local y regional y su

consideracion sociopolitica.

Hay que mencionar, ademas que resulta complejoastat estos datos por cuanto los
criterios de medida tanto del trabajo informal yegjistro de la poblacién como

vendedores y vendedoras y trabajadores de ser¢emoso se presenta en las encuestas del
INE), puede llevar a identificar a estos grupas respaldo suficiente, como la poblacién

de comerciantes de los mercados populares. Sinrgmhes evidente que los trabajos que
se realizan en los mercados, por sus caractesistioason faciles de agrupar en uno u otro
grupo ocupacional, por lo que estos datos sorsltdeno pistas de su registro estadistico
en este sector ocupacional, pero no como refleja dealidad de la produccién vy el

comercio en los mercados populares.

Por otro lado, los datos especificos sobre lagtaiaticas socio-demogréficas de la
poblacién que ocupa y trabajalesn Canchason mucho méas escasos. Por lo que en un
primer momento se presentan los datos del esteditattierdn y Rivera (1987) y Rivera 'y
Claros (2007), el primero caracteriza el comeraiteeregion y principalmente del
comercio de alimentos y de las familias que secdeda este en el mercadoldeCancha
Mientras el segundo es un estudio cuantitativaca@b a mercados y ferias urbanas con el
fin de conocer las caracteristicas de las actigdatondémicas de pequefia escala a nivel
regional. A los datos proporcionados por estosdésiise afiade otros que proporcionaron
funcionarios de la Intendencia Municipal a travék@epartamento de Mercados y Sitios-

Divisién de Mercados y Ferias Francas del munidifgicCercado.

Como ya se mencionfia Canchaes un complejo comercial conformado por cinco
estancias feriales, y una red de calles aledafiEs ejue se expande el comercio
ambulante y estacionario, pero que cada vez seoranrtiendo en puestos fijos de
comercio en la calle. Uno de los primeros estupiesentados por Calderdn y Rivera en
1982 detalla a partir de un censo realizado en par&ONSIBOL (Consultora

Boliviana) la existencia de un total de 12.585 \eglutas, o sitios de comercializacion.
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Estas estaban distribuidas en seis espacios dpilarge manera:

Tabla 2. 1LCantidad de puestos comerciales en relacion a lartadad de vendedoras, el tipo de
puesto y producto, Cochabamba 1978

PUESTOS
LUGAR CANTIDAD PRODUCTOS

FIJOS | MOVILES

Tubérculos, raices, verduras,
Feria La Pampa| 5833 - - hortalizas, legumbres, frutas, ropa,

artesanias y abarrotes

Feria Fidel 609 Ropa, articulos de tocador y
Aranibar comestibles importados

Verduras, carnes, frutas, abarrotes,
Plaza de San

) 1892 83% |[17% artesanias y zapatos nacionales e

Antonio _

importados

Tubérculos, verduras, frutas, carnesly
Plaza Calatayud| 1204 90% |10%

ropa

Ropa importada (comercializada por
Mercado La Paz| 713 40% | 60% _ _

“comerciantes hormigas” de La Paz)
Calles _

2334 18% |82% - |Variedad de productos

adyacentes
Total 12585

Fuente: Calderdn y Rivera 1982 (Modificado por Mdylariela 2016).

Para actualizar estos datos se recurre a la infddmastadistica ofrecida por la
intendencia municipal a los medios de comunicac&@gun la misma, en la zona de
concentracion de La Cancha existen 46.000 coméesiacon pagos de patente
registrado¥. Este dato no es aceptado por las juntas grendaléss mercados que afirma
contar con mas de 100.000 gremialistas. Los organmgremiales afirman que el mercado
La Pampa cuenta con aproximadamente con 50.000rciamtes, el mercado La Paz con
20.000 y los restantes 30.000 se encuentran digtab entre las calles y avenidas
comerciales como las calles: Lanza, Punata, 25al@MA\yacucho, San Martin, Aroma y

otros.

10 Morales, Armando. 2016. “Cochabamba sin plan maek abastecimiento de productos”. En Opinién, 29
de marzo de 2016.
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Asimismo, las organizaciones gremiales ofrecerriézion sobre las federaciones de
comerciantes vigentes. Segun los dirigentes eludiad existen seis federaciones y
asociaciones de representacion. Estos organisransajes estan conformados por
distintas formas asociativas de comerciantes, évgrque se encuentran aquellos que se
identifican como sindicatos de comerciantes, queogesponden con un momento
politico del pais en el que el sindicalismo se titwy® en la principal forma de
participacion y representacion politica. Poster@mta estos organismos son conformados
como asociaciones de comerciantes. Todas estaaf@sociativas son reconocidas y
registradas a través de una personeria juridicéeguEorga un reconocimiento como
instancias de representacion e intermediacién ehgstado y la sociedad civil.

Por su parte el municipio de Cercado a través si@spendencias organizadas
jerarquicamente alrededor de lo que es la Intenadnenicipal!, cuenta con un
Departamento de mercados y Sitios, dentro delsgiahcuentra la Division de Mercados
y Ferias Francas. Esta division es la encargadeod#iol de las normativas y el
cumplimiento de la “Ley Municipal de Regulacién dsb, adjudicacion y ocupacion de
sitios municipales en mercados y/o centros de abgstias publicas”. Los datos que
manejan estan division son muy limitados y no afes. El recuento tiene en cuenta a las
personas que ocupan los puestos, por lo cual miifica el nUmero de puestos, ni
ninguna caracteristica socio demografica de las yptupantes de los puestos. Estos datos

aproximados se ofrecen en la siguiente tabla.

Tabla 2. 2. Ocupacion comercial de los mercados da Cancha

N° DE
MERCADO UBICACION DIA DE FERIA
COMERCIANTES
La Pampa 11.980 Av. Republica y Punata Todos ks di
Fidel Aranibar 1.075 C/ Punata y San Martin Tddeglias
) C/ Punata y Francisco
San Antonio 746 Todos los dias
Velarde
Mercado La Paz 4.000 C/ Francisco Velarde Todeslias

Fuente: Division de Mercados de la intendencia Nipal de Cercado 2016.

11 Esta dependencia tienen asignadas funciones admiivias, de ordenamiento y control de todos los
sitios municipales ubicados en mercados, centrasbdstos, ferias francas, vias y espacios pubtleds
ciudad. Esta se desprende en cuatro unidadestéaperativas: Departamento de Mercados y sitiegt®

de Defensa al Consumidor e Higiene; Depto. de Mgr&lventos Publicos y la Division de la Guardia
Municipal.
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Las dependencias oficiales cuentan con limitadtssd#ebido a que no tienen registros
desagregados por categorias sociales, ni laboEdldgector de la Division de Mercados y
Ferias Francas sefiala que ellos no cuentan condsios. En la entrevista realizada al
encargado de la division, éste comenta que eladaferla ocupacion del mercado se
realiza a través del control dela hoja de paté&deumento en la que figura el nombre de
él o la propietaria del puesto, el afio de ocupad#ubicacion y el rubro de la actividad o
comercio al que corresponde. Y que de existir alg@istro, es manejado por el area de
recaudaciones a los cuales desde la Division deaddes no tiene autorizacion de acceso
(Entrevista a funcionario de la Division de mercagderias francas, mayo de 2016). La
inexistencia de datos sociodemograficos en lasmdkpeias municipales puede ser
considerada una muestra de la mirada institucsotale el mercado. Una mirada que esta
centrada en la rentabilidad econémica, a travésréehudacion de los impuestos sin la
consideracion de las condiciones y las caracteaistie la poblacién que ocupa dichos

espacios.

1.4. Contextualizacion sociohistorica del sector de laopa de chola cochabambina
Presentar una contextualizacion es importante gprar el sector de la confeccion y
comercializacion de la ropa de chola cochabambirel emercado dea Canchaa su vez
implica identificar la presencia histérica de lagj@enes cholas en este espacio, no
solamente como consumidoras, sino también comagwaotstas de la constitucion de los
mercados urbanos en la region. Al identificar & ssttor de produccion y consumo se
intenta comprender las transformaciones de la pegsé&menina en el mercado
cochabambino a la luz de procesos de modernizaciémistéricamente sefiala como
protagonistas a las elites locales (Quispe 20diflamdo el papel de las y los
comerciantes indigenas y mestizos en las transtiomes tanto de los espacios urbanos

como de las practicas sociales.

Por otro lado, es importante resaltar que histdrer@te en los espacios vitaleslae
Cancha,las mujeres (por su presencia mayoritaria) deggtieina serie de practicas y
estrategias que les permiten primero, hacerseriessen este espacio como productoras,
comerciantes y consumidoras; y segundo, desenvelweridado material y social de sus
vidas y las de sus familias. Un espacio en el gudespliegan expectativas vitales,
sociales, colectivas e individuales. La preseneitad mujeres en los mercados, como ya

se menciono, esta relacionada con una tempranal@aién entre las mujeres indigenas y
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el comercio en los espacios econdmicos andindsesj su participacion en principio
estuvo limitada a un grupo de afortunadas que &mcexh cierta medida a los espacios
mercantiles de las ciudades. Un acceso condiciopadsus relaciones de parentesco, por
la posicién social que estas ocupaban (matrimateéasiujeres indigenas con hombres
mestizos, criollos o espafioles) o las redes de adrapgo con miembros de la elite. Estos
grupos eran una minoria en relacion a la mayodi@éna. Esta relacion histérica de las
mujeres indigenas y mestizas en el mercado espactasgue resalta el papel de la

economia de mercado como espacio propicio del poode mestizaje (Rivera 2004).

Mucho antes de identificar a las mujeres del sat#da ropa tradicional en el mercddo
Cancha antes de 1960 las mujeres dedicadas a la coafedeilas prendas que componen
la ropa de chola cochabambina estaban ubicaddscéntéco mercado Calatayud,

también conocida como Caracota (Figura 2.3.). Enrasrcado se podia encontrar a las
primerasbluseras y pollererasnuchas de ellas procedian de provincias o de zonas
periurbanas ocupando espacios que hoy son parterwked historico de la ciudad. Las
referencias que se encuentran sobre la ubicaciéstdesector en espacios aproximados al
centro politico y social, la plaza principal, egjlee refiere Viedma en su relato sobre la

ubicacién de un mercado junto al convento de lacklir

El mercado con nombre de 27 de mayo, ubicado aldada Iglesia de La Merced,
al lado derecho, sobre la calle 25 de mayo, essabrrdadera "chifleria "( venta de
botones, hilos, etc. ademas de alguna ropa cosijals ); en el lugar que
actualmente ocupa el pasaje Sucre, se levantabaoidedores del mercado donde
vendian las “verduleras y las mafia&ay al contorno se encontraban las galerias
donde se instalaban las “chifleras “, “arroceraglgunos “turcos” (arabes ).
Bordeando el mercado por la calle Sucre abriapsedas las tiendas de los
“turcos”, y hacia la calle Jordan estaban ubicda®sombrererias de chola (Viedma

1788, citado en el periddico Opinidn, 14 de septientde 2013).

Se puede suponer que junto a las sombrereriasotieych las “chifleras” estaban las
pollererasy bluseras la revision de los archivos histéricos que promren pistas sobre

la ubicacion que se les daba a estos sectorestkrcn y comercializacion se presta

12 Mujeres que se dedican a la venta al por mayoadee vacuna, ovina y otras.
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para una investigacion historica, dada la constit@masocial que tenia este rubro dentro de

los mercados.

F|gura 2 3. Vlsta aérea de Ia PIaza Calatayud 180

Fuente: Vr;lrgas, Weiss 203

La presencia de este sector en el mercado 27 de esdg pista de otra ocupacién, una de
las primeras considerando la antigliedad de estea@rUna ocupacion que hace suponer
gue también se produjo en esos afios un trasladonderciantes. A través de las
entrevistas se logré identificar otro traslado ske sector a principios de los afios 60. Las
bluseras, pollereras y mantergse ocupaban el mercado Calatayud fueron desplazada
distintos puntos de la zona conocida cdradCanchalugar que por entonces era parte de
la periferia de la ciudad. Asi lo sefalan variatademujeres del sector de la ropa

tradicional:

Las zapateras vendian en la Aroma, nosotrgsoléererasen la Uruguay, mantas en la
San Martin y nosotras laaqueragionde venden flores, ahi vendiamos (Elva (70 afios,

maestra costurera), entrevista por Moya Marisayo 2015

13 «plaza Calatayud Caracota”. Opinion, 14 de septiende 2013,
http://www.opinion.com.bo/opinion/articulos/2013138noticias.php?id=105887
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El 68 o el 69 nos hemos venido aqui, a la orilléadecasetas, ese afio nos hemos venido.
Nos han traido aqui a Ipsllereras, mandileras y saquerdsa Pampa existia, pero como
diriamos... vendian lefia, era un muladar. No halda,rtado muy sucio, lleno de basura

(Elva (70 afios, maestra costuremjtrevista por Moya Marielajayo 2016).

Ahi he empezado, después a este lado me he veoslban votado, el comisadguicito,

de ahi all4 donde las veleras y de ahi otra ve dgaqui ya no nos hemos movigy.

porque les han votado de la Calatayue® que han dado a esas floristas, han dado puesto.
El alcalde, vayanse alla nos han dicho, deciasiquperdias el puesto y listo ya no tenias.
A mi también ahi al frente me dieron, de ahi, éBoia Juli (80 afios, maestra costurera),

entrevista por Moya Marielabril 2016).

Las mujeres del sector relatan que ocupaban comssigas ylanthuchag? las hileras de
los puestos que estan sobre la calle San Martjar lyue actualmente ocupan las
comerciantes de flores. Los relatos de las mugasiten rastrear los lugares a los que se

traslado a las mujeres de este sector desde ehduéptaza Calatayud a La Cancha.

Durante esos traslados, muchas de las bluserdieyepas ocuparon la calle Francisco
Velarde, situandose delante de las casetas quezabgrea levantarse en lo que hoy se
conoce como el Mercado Fidel Aranibar, el primezdas mercados que se establecié
contiguo a la estacion de ferrocarriles. A finaledos afios 60 este grupo seria trasladado
a la calle Punata. Posteriormente, a principio®sl@0, ocuparon definitivamente dos
pasillos en el Mercado San Antonio, ubicado sobte misma calle, la Punata. Esta Gltima
reubicacion es el resultado de la construcciérartaresos afios, del mercado San
Antonio, en 1970 (ver Fotografia) (Diario Los Tiemsprecopilado en el diario Opinion,
2013).

En el mismo periodo, otro grupo gellererasy manterasen principio se ubicé sobre la
calle 25 de mayo entre Honduras y Punata. Las psijecuerdan que esta ocupacion se
extendi6 sobre la calle Honduras hasta la calletiast Arce. Posteriormente, durante el
establecimiento de los puestos del mercado La Pasepeasladod a este gdellererasy

manteras a este mercado. A la fechgtdkererasocupan dos pasillos, uno de ellos con

14 Palabra quechua para las sombrillas.
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acceso directo desde la calle Lanza. Durante eleaamiento de lagollererasy
manterasse expande la zona de ocupacion de este seatbnm@mrcado La Pampa con la
ocupacion por parte de las comerciantes de telsigléras

La actual ubicacion de este sector en el mercad@a @anchanos hace preguntarnos
sobre el lugar que tenia este sector en la ecorlood@bcomo parte del rubro de la ropa,
antes y después de la consolidacion de un sectaridéustria textil a nivel nacional y las
consideraciones culturales y sociales que impliaxistencia de este sector en los

mercados populares.

Figura 2. 4. Arreglos de la Plaza San Antonio en ¥9. Los Tiempos, 13 de septiembre de
1970.

2 i.'.'.l N , ﬁ. + O N
- 3-‘ i FRALY

Fuente: Diario pinic')n, 14 de septiembre de 2013.

Las fuentes hemerograficas facilitan ciertos dgtespermiten el contexto politico y social
en el que se desarrollo la expansién de las zamasrciales de la ciudad. Asimismo,
alguna pista de la resistencia de las comercianies traslados que supuso la
configuracién de las zonas urbanas. Un procesanigia en 1964, cuando durante la
presidencia de Armando Montenegro el Comité Pr€&itenario como parte de los
festejos centenarios de la ciudad, propone la rar@én de Plaza Civica (hoy plaza
principal) y la construccién de un “Prado Comefcidisur de la ciudad, sobre el area de la

Plaza Fidel Aranibar y San Antonio, una extensjinoximada de 3 manzanas (Mercados
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que conforman el gran sector comerciaLdeCancha, Opiniénl4 de septiembre de
2013).

[...] la prolongacion sud de la calle San Martin, ho.staba adn ocupado y era posible
observar y diferenciar el paisaje natural de lsnealle San Miguel y su conocido estanque
de agua, todavia sin edificaciones que posteriaerferron levantadas como resultado del
desborde de la urbanizacion del popular barriaé @bril ”.,derribadas en junio de 1966
estas viviendas de la denominada “Villa Pobrezdigcadas al Este de la plaza Fidel
Aranibar, se descubrié un gran espacio raso ydifitgciones , motivo por el que
seguramente se dio el nombre popular de “La Paifipercados que conforman el gran

sector comercial de La Can¢h®pinién, 14 de septiembre de 2013).

[...] Plaza Calatayud ingresa en el ambito espaeiaégco de la denominada Cancha, con
una primera intervencion, en el afio 1965, con @esirado de una parte de esta plazay un
afo después en julio de 1966 se inauguran 733asasettalicas, dispuestas en hileras y en
varios cuerpos, construidas por la empresa “ Trign"un nimero tal que desde su
inauguracién fue motivo de una serie de reclamesfigalmente, derivaron en la ocupacién
de comerciantes en varios sectores periféricotegpeisner mercado, con diferentes nombres
como La Pampa, Mercado La Paz, y otros (“Mercadescgpnforman el gran sector

comercial de La CanchaDpinién, 14 de septiembre de 2013).

Este proceso de reconfiguracion urbana es mugstrain lado, de la presencia de
periferias urbanas resultado de un desbhorde untheuhe ciudad, y que en su momento son
combatidas a través de los derribos. Por otro ladmnfiguracion de los espacios
mercantiles de acuerdo a los parametros estabtepmidas instituciones municipales,
provocan la ampliacion de las areas comercialascphsiguiente ocupacion, apropiacion

y defensa de los espacios por parte de las y loemiantes. Sin duda, proceso politico,
social urbano que seria interesante investigacobatruccion de las instalaciones de los
mercados que componkea Canchason resultados de un proceso de territorializa@an
tanto fueron las mujeres quienes con sus recugsagstaron las casetas. La participacion
del municipio se limité a conceder las autorizae®yg en pocos casos, las contrapartes de

los gastos de construccion.
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Figura 2. 5. Mapa de ubicacion del sector de la r@pde chola Cochabambina eha Cancha, antes de la 1978 y en 2016

Entre 1957 y 1966

Entre 196763 v 1973

1978

B L ; A 14 & [l st Alafecha
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e: Google Maps 2016 (Moficado por Moya, Miar2016). -
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2. Lareconstruccién de la memoria como metodologi&ituando memorias de vida y
trabajo en los mercados
La propuesta se plantea desde la investigaciditativg porque esta permite enfocar el
interés en los procesos y las experiencias subfete las actoras de los mercados,
haciendo énfasis en la importancia de los sigrdfisael como piensa y viven las mujeres
los mercados (Barragéan, 2008), identificando sagireia en estos espacios como parte
constitutiva de su experiencia de vida. Una experéen la que entran en juego una
heterogeneidad de memorias personales y colectjuasiesultan relevantes cuando se
busca una aproximacién a la memoria colectiva @etigianidad de un sector, como lo es
el sector de la ropa de chola cochabambina. Lanstaacion de esta memoria colectiva
permite ubicar la constitucion y consolidacién slettor de la ropa de chola cochabambina
en el espacio del mercado. Por otro lado, esta mamontiene los procesos que desde las
experiencias de las mujeres transformaron susigaedot estrategias de ocupacion y
cotidianidad. Asimismo permite un acercamientosgplmcesos de transformacion de las
formas productivas y del consumo en este sectohoSmspectos constituyen una
aproximacién que permitira profundizar y problernatila cotidianidad de las mujeres en
el mercado respondiendo a la pregunta cergfaimo las estrategias y practicas que
articulan el trabajo productivo —reproductivo deslanujeres en la Cancha, interactian con
las dinamicas socioeconémicas locales y globakssylégicas de transformacion?
Por otro lado, la investigacion cualitativa permitemayor acercamiento a los actores de
la investigacion en la medida en la que se “prafzandu comprension mediante la
elaboracion y refinamiento de las “imagenes” dédtuby relacionando esas imagenes con
los marcos analiticos” (Ragin, 2007: 145). Ragb0@ plantea que la investigacion
cualitativa supone un procesoatdaracion reciprocantre la imagen que tenemos del

objeto en tanto investigadoras y los conceptos&nlie se enmarca la investigacion.

En concordancia con los objetivos de la investiyacio es posible continuar sin
plantearse una propuesta metodolégica que contdogpddementos que aporta la
investigacion feminista (Biglia 2014) como esa miarde construir conocimientos que
eliminen el androcentrismo y el sexismo. Se tratamh perspectiva metodolbgica y
tedrica desde la cual se procura visibilizar lagdéziones del sistenaatriarcal que
afectan la experiencia de vida de mujeres y hombd#gdual o colectivamente
constituyendo problemas sociales, en este casalagidn a la nociébn hegemonica del

trabajo.
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Para la implementacion de la estrategia metodadggcnecesario tener en cuenta las
caracteristicas de la disposicién de los espacies mercado dea CanchaSe diferencia
dos entornos: el primero, el mercado La Pampa gdlss circundantes, y el segundo
conformado por los mercados San Antonio, Fidel Avany La Paz, conocido como

“miamicito” y sus alrededores.

Figura 2. 6. Puestos del sector de las “bluseras
La Pampa

pollereras” en el mercado

Fuente: Registro de traibajo de campo 2016.

El segundo, el conjunto formado por los mercades/Sdonio, Fidel Aranibar, y La Paz,
conocido como “miamicito” y sus alrededores, efi@son los primeros en constituirse
como mercados desde mediados de los afios 50.detukdidad, en estos espacios se
identifican formas de produccién y comercializacifue responden a la insercion de estos
mercados populares a las dindmicas de intercanidiialg En estos se evidencia el
desarrollo de formas de produccion semi-industgiaé no necesariamente implican el

abandono de dinamicas locales y de la producciésanral.

! Recordemos gqukea Canchaesta compuesta por los mercados: Fidel AranibarPampa, La Paz, y el
Mercado San Antonio.
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Figura 2. 7. Puesto de telas, sector de las “teletamercado La Pampa.

Fuente: Registro de trabajo de campo 2016.

El mercado de San Antonio es el Unico de este ntmgue sigue alojandobduseras o
saquerasgcomo se les conocia en su momento, que ocupargmeio desde principios de
los afios 70. Lasaguerasson reconocidas asi por las caracteristicas qedaslas que
confeccionan: los sacos. Estas prendas eran mosadals por la destreza manual que
implicaba su confeccion y su disefio. A dia de lookatia se conserva esta denominacion

para las mujeres dedicadas a la confeccion dduaas

El mercado La Paz, sus alrededores y la entrattaaldigua estacion de trenes concentran
los “nuevos” puestos de las mujeres que confecnitasblusas y polleras al por mayor y
de forma semi-industrial en talleres familiaresnpartiendo espacio con una red de
mujeres que se dedica a la importacion de telasadds en un centro comercial “Molino

El Gallo” recientemente inaugurado.
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Figura 2. 8. Sector de las “bluseras” y “pollererasmayoristas de la estacién de trenes

Fuente: Registro de trabajo de campo 2016.

Este ultimo conjunto de mujeres producen las prendasolo para abastecer la demanda
de consumo local, sino que se constituyen en pdwras de otros mercados tanto a nivel
nacional como internacional (un proceso que se@pgl en los siguientes capitulos). Los
principales mercados a nivel regional y nacionallss que se encuentran en la zona del
tropico cochabambino y en las zonas de concentrawigrante del departamento de Santa
Cruz, en el oriente del pais. Entre los mercadesafdel pais esta principalmente
Argentina, y en menor medida Estados Unidos y Espafi estos paises la presencia de
migrantes de Cochabamba es importante. Lo migrawigsieren las prendas para lucirlas

en las celebraciones festivas y religiosas qué&eratomo comunidades migrantes.

Diferenciar entre estos dos espacios permitiran@oer dos aspectos. En primer lugar, se
advierte una diversificacion de la produccién y eorializacion y por consiguiente del
consumo en el sector de la ropa de chola cochabammbsta diversificacion de la
produccion viene acompafiada de nuevas formas deccodn de las prendas, que pasan
de formas artesanales a otras semi-industriales) seremos mas adelante. En cuanto a la
comercializacion y el consumo se puede identifigampliacion de los mercados y la
presencia de nuevos consumidores (migrantes giem\a@stas prendas como

reivindicacién de su identidad y de su lugar dgeor). En segundo lugar, se reconocen

ciertas concordancias entre la transformacion sle$pacios con y una ideologia
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modernizadora y/o la insercion progresiva del setgda ropa tradicional de chola
cochabambina a una red transnacional de produagi@njacion e intercambio de

mercancias.

En cuanto a la dimensién temporal se tiene prestp@pel que tuvieron determinados
eventos historicos que afectaron a la economial@oga los mercados, a su organizacion
y por consiguiente a las practicas de sus actoaasoyes. EI momento socioeconémico y
politico actual sirve de referencia para analiaarttansformaciones en relacion al periodo
en el que se aplicaron una serie de medidas ecoasnpoliticas y sociales de corte

neoliberal.

Por otro lado, se consideran los “tiempos” del méocque giran alrededor de eventos
religiosos y civicos locales (los carnavales enefieh) la fiesta de Santa Vera Cruz y el dia
de la madre en mayo), y también de eventos maslglmlcomo la navidad o el afio nuevo.
Estos eventos generan unas dinAmicas en los merqadgueden condicionar la
disposicion del espacio y del tiempo de las act@xaspor ejemplo, durante la fiesta de
Santa Vera Cruz, fiesta que nace de la simbiogie ehcatolicismo y la cosmovision
andina sobre la fertilidad y los ciclos de proddocagricola y al ser una fiesta de caracter
urbano- rural, se puede identificar un aumentadectividad de produccién y

comercializacion de la ropa de chola cochabambina.

En la planificacion metodolégica se tuvo en cudmfiesta de Santa Vera Cruz y el dia de
la madre, que se realiza los primeros dias deldaesayo y el 27 de mayo
respectivamente, por dos razones. La primera eladiesta condicionara los tiempos de
las mujeres, su carga de trabajo aumenta al aumamamanda y por consiguiente la
produccion de las prendas, que exigira mayor tiedgotmabajo en los puestos del mercado
(més horas de permanencia, requerimiento de apayitidr para la atencion del puesto,

en la confeccion, etc.). Esto afecto a la disposidie las mujeres para una entrevista y
hasta para una conversacion informal, pero si pigypin un momento oportuno para el
trabajo etnogréfico. La segunda razén tiene quemelos datos que pude registrar con la
observacion participante sobre la produccion dedesdas, la comercializacion y como se
transforma o altera la cotidianidad de las mujeresus puestos en estos dias especificos.

La informacién que se obtuvo durante estos evergagliosa en tanto insumo analitico
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para comprender los cambios en la produccion, adateacion y las alteraciones que

sufre la cotidianidad de los mercados.

La seleccion de métodos y técnicas contemplé azpiglie permiten enfatizar la
perspectiva de las actoras/ sujetos de la invesbigy su experiencia efectivamente vivida
(Barragan: 2008), y que pueden propiciar espa@adiaogo e intercambio de
experiencias haciendo posible la reconstruccidaglenemorias del sector. Con este
propésito se planted el trabajo etnografico a salela observacion participante-
sistematica y estructurada como una constante tesbaljo de campo, pero también con
periodos planificados especificamente para esitdadaxd. Por otro lado, se realizaron
entrevistas (semi-estructuradas) con el propositgesherar espacios de dialogo con las
mujeres Un dialogo que hizo posible el acceso exXpsriencias, las practicas y estrategias
de las mujeres del sector en los cuales se idemtdiarticulacion del trabajo productivo y
el reproductivo, para aproximarnos a las transforomees e interacciones que enfrentan en
su cotidianidad reconociendo cémo estas entranteraccion con las dinamicas locales y

globales.

La planificacion metodolégica contemplo la realibacde las entrevistas a mujeres que
forman parte de los tres grupos que se diferersmagl sectorbluseras, pollererasy
teleras.Las mujeres de cada grupo productivo comerciahestaadas en distintos
espacios de los mercados que compdze@ancha (Ver Figura 2.3.). Se logro entrevistar
a un total de 25 mujeres de los tres grupos ere8pectivos mercados, al igual que la
observacién participante. De estas mujeres, Psbereras,12 sonbuseras v teleras.La
edad de las mujeres oscila entre los 80 y 25 &wwssu parte, los afos de antigiiedad de
las mujeres en el mercado varian entre los 62akantigua, y 5 afos, la menos antigua.
El Unico grupo al que no se pudo acceder es etgugonen las teleras que ocupan el
Centro Comercial “Molino el Gallo”. Mas adelantedsallan las razones que impidieron

el acceso a este grupo.

El propdésito de este recorrido para situar y difei@ los espacios que ocupa el sector de
la ropa tradicional en el mercatla Cancha permite comprender el proceso de ocupacion
del mercado. Por otra parte, la explicacion, esaéngenerales, del proceso que siguio el

trabajo de campo y sus respectivas consideraca®jaser las dindmicas que condicionan
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el acceso a las actoras y actores que lo ocupaaspktto que sera ampliado mas

adelante.

2.1. Mujeres, lugares, espacios e imagenes: reconstruyBnmemorias
Cada persona esté en la encrucijada de muchasriastpotenciales, de posibilidades
imaginadas pero no cumplidas, de peligros esquigsadapenas evitados”. (Portelli: 1997

citado por Blanca Muratorio 2014)

La propuesta de reconstruir la memoria colectiviagenujeres modistas y comerciantes
del sector de la ropa de chola cochabambina paaproximacion clara y precisa de las
transformaciones en las practicas y estrategigsatkiccion y reproduccion, supone
reflexionar y tener en cuenta la importancia degpude las multiples memorias posibles.
En primer lugar, una integracion de las memoriasqeles con la memoria social
colectiva a través de la cual las actoras congtrupe historia oral, una memoria través de
sus narraciones. En este punto es necesario coarsiaéerramienta de la entrevista como
ese encuentro hibrido, como sefiala Portelli, euelel papel del narrador o entrevistado

es vital.

Entonces, cuando hacemos una entrevista, nos eatmst en presencia de un
evento- insisto que es un evento, porque lo creammsatros: la historia que
recogemos no existe naturalmente pero el prodwctstd encuentro-
extremadamente hibrido, en el cual la intenciomeefador es contar las cosas como
han ocurrido, instituyendo con lo historio un paef@rencial, convive con el deseo
de hablar de si y representarse, tanto mas esajéds cuales les ha sido negada la
posibilidad de hacerlo por motivos de clase o egan la funcién estética, el

mismo gusto de contar (Portelli (sin afio), 38).

Pensar la entrevista como un evento supone teraresta las condiciones en las que debe
procurarse este evento. En el caso del mercadecesario tener en cuenta los tiempos del
mercado Yy los tiempos de las mujeres, ya que pstden condicionar su disposicion

como activas narradoras reflexivas.

Por otro lado, el evento narrativo de una entravistgarantiza de que la narracion sea “la

verdad”, aunque queda claro que construir la menmarisignifica recoger “verdades” sino

65



acceder a las interpretaciones que el narradordeasas memorias, por lo que es
importante tener en cuenta otros aspectos queesoeria oralidad: los silencios, las
omisiones, los olvidos de la memoria, y como seRal&elli, delante de estas debemos
continuar sirviéndonos para reencontrar el ni@detugl creible, o trabajar sobre las
mediaciones, lugar en el que se ubica el relate évd eventos y el presente del narrador
(Portelli 2003, 42).

En segundo lugar, reconstruir la memoria coledigaifica también prestar atencion a la
memoria de los espacios y los objetos que lo oglgranna composicion de imagenes. En
este caso es esencial el etnografico, de obsernvpaiticipante activa que permita acceder
a todas las cosas que suscitan en el espacicepdoentros que se producen entre los
objetos, entre las personas y los objetos, entos ékimos en el espacio. Se hace evidente
gue los objetos y los espacios no pueden redwuilEelescripcion, la observacion implica
lograr un proceso perceptivo, sensorial, e incacmdental para comprender lo que dicen
los lugares, los espacios, los objetos dispuegtogjué estan organizados de una manera y
no de otra, cdmo envejecen, y como interactlantegen él, qué suscita que las cosas
estén asi. Como nos diria Didi-Huberman sin “[..skcdtir ontologicamente sobre la
relacion palabra-imagen, saber por ejemplo quién&santiguo, quién esta primero. Lo
gue hay que hacer es, quizas, hacer que trabajeces/er como funcionan en el tiempo.
Esto es asi, ya que toda imagen nace en un munplla®as” (Didi-Huberman 2007, 66).
Es lo que se intenta a través de la observaciditipante y de la “captura” de imagenes
que se pueda lograr. Se intenta generar una r@fiextravés de un lenguaje que permita
comprender esa realidad, hacer realmente Utilambgenes, como nos sefiala Didi-

Huberman:

Aunque sea s6lo para describir, no para interpratmgue so6lo sea para describir, a
veces estas obligado a inventar una nueva sintaxisse momento la “imagen” sirve
realmente para algo, pero en todo caso nunca feguptura completa, ontoldgica,
entre la imagen y la palabra, nunca. Miramos cdabpas (Didi-Huberman 2007,

67).

Se intenta mirar con las palabras no solo paraid@ssino que a través de ellas se logren

comprender los procesos, los fendmenos, los praselos discursos que desenvuelven.
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Un pequeiio intento por hacer de las imagenes gdedjeto/mercancias, imagenes

dialécticas, siguiendo a Walter Benjamin.

Entrar en cualquiera de los mercadosd&€anchagen relacion a la ciudad de
Cochabamba, es entrar en un pequefio mundo delidcies como pasearse por esos
pasajes que describe Walter Benjamin ehilsto de los pasajeson el reflejo material de
la invencidn industrial (Benjamin 2005, 69) populawdemos afadir-, suelos de cemento,
baldosa o ceramica, casetas altas con techosatainal paredes y puertas metalicas.
Hace mucho se abandonaron los puestos con suetadiza y al aire libre, como
supervivencia quedan algunas mesas de madera pudst®s, o0 las sombrillas de tocuyo
de color natural con las que se cubren los pasiios se cambian por uno de plastico en

los dias de lluvia.

2.2. Experiencias en La Cancha: auto reflexiones y memias?

Por determinados pasillos 0 pasajet@&anchase observan las telas brillantes,
estampadas coloridas y sobrias unas enrolladagen btras en tablillas rectangulares, los
espacios en los que estan dispuestos son amptipsps. Lo mas probable es que sus
duefas o duefios los someten a una limpieza y desiah anual o semestral, porque nada
puede poner en riesgo las telas y el capital goper&n. Lateleras como se las conoce en
el sector, manejan un alto capital econémico, fardién un reconocimiento social

dentro del sector. En los estudios de casos derc@ntes exitosas de Rivera y Claros
(2007) sefialan dos casostdlerasexitosas. Recuerdo, la primera vez que tomé un
teléfono e hice una llamada, de eso ya hace una8@§ en el puesto detideradofia
Estela, quien me ofreci6 una llamada al verme cora@uedaba mirando y manoseando
su teléfono toda las veces que nos pasabamos paesto para pagarle las deudas
pendientes. Mi maméa me decia que ella vivié enzoma que queda en el camino a la
provincia de dénde somos (es mas, me mostrabada Dafia Estela le ofrecia venderle la
casa a mi mama, diciéndole que si ho podiamos @mgs un terreno en la ciudad, por lo
menos en el camino, que asi estariamos mas celazidelad). Seguin los comentarios de
las mujeres, Estela era una mujer de pollera, hakcpero que se vino a la ciudad y

cambio la pollera por el vestido, al igual que t@esadrina, que etausera.En aquel

2 En este espacio se intenta aprovechar las expisepropias en el mercado loe Canchaa modo de una
descripcion reflexiva, una entrada para la recanstén de las memorias del sector.
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entonces no podia comprender por qué la madrinafya Bstela cambiaron la pollera por

el vestido, ahora igual que mi madre, las dos resjerarchotas

Los pasillos del sector de las telas son muchoamdgios pero reducidos al transeulnte por
la disposicion de los géneros. Se puede obseogr, ¥y apreciar distintos precios, colores
y texturas: algodon, gasa, guipiudigiur” para las teleras y modistas de la cancha-,
bordados, alicrados y lisos para las polleraseania variedad de texturas y colores. Estas
telas de las mas baratas a las mas caras y finasportadas por las teleras desde
distintas partes como ser Chile, Argentina, Br&s#ncia, China, en los ultimos afios,
muchas de las teleras se limitan a las importasidedelas de la zona franca chilena, o
compran a los mayoristas del mercado La Paz, reddcilos viajes a otros puntos

geograficos de aprovisionamiento.

Al pasar por el sector de Ipsllereras y bluserase observa como se sacuden los pliegues
a la polleras para comprobar que estan bien pksaéaverifica que han sido bien cocidas
con hilo de algod6n y a mano, porque no hay de Dade lo alto cuelgan las blusas con
sus texturas suaves y asperas, con brillantedyamiados, de simple y doble pinza, las
tablas ya han pasado de moda. De vez en cuanduaaigujer de la tercera edad,
posiblemente de provincia, emprende la busquedea daco con tablas, mangas largas y
cuello en uve, y puede llevarle horas encontrddano hacerlo no le quedara mas remedio
gue hacer un pedido a medida, pero muchas desdasrems ya no estan dispuestas a

trabajar estos modelos, quiza por el tiempo ydeité& que requieren.

Las cholas y las cholitas con interés cogen lasda®y se las prueban (los puestos de las
bluserasy pollererasno cuenta con un vestidor ni nada parecido, lesdas se ponen
sobre los camisones o las entre polleras, llameelasos. Estos ultimos también innovan
en las telas y encajes de confeccion, pero consévsacolores blancos (el preferido),
marfiles, y rosados, predominando sobre todo eldolpsobre el camison predominan las
blusas de colores rosados, marfiles, lilas, ladrjyl mostazas; las mangas cortas con
cintillos en la parte superior, los cuellos coragdrdondo se imponen. Los suaves forros
de gasa le dan un aire refinado y delicado, penpodda ser de otra forma cuando las telas
tienen bordados que sin el forro resultan aspenoséenodos. Labluserasy pollererasa

pesar de los reducidos espacios con los que cutetem una maquina de coser. Antes
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solo algunasbluseras lagenian, pero ahora la mayoria de ellas las nenesiato para
hacer los arreglos, como para meter las pinzashduka es ancha, o para cocenac® de
la pollera-que antes era cocido a mano-, para maésrapida la venta y por supuesto,

para seguir costurando en el tiempo que permareetehmercado.

No hace mucho mi madre me regal6é una de sus blusds,suponia mucho precio, de

gasa y con forro, de color blanco por mi juventesb no fue hace mucho, si la visto ahora
mis amigas cholitas (cholas jovenes), en quechsialtanizado me dirian: “antiguitufia
blusitayki, waksituta ruwakunayki” (ya es antiguabtusita, deberias hacerte otra), en
cambio a mi abuela, a excepcion de la tela, leceai@ un modelo apropiado. Sin

embargo, dificilmente llegaria a hacerme una dg lelssas en las telas que estan de moda,
no podria pagar por una de ellas, que haciendaictingon la pollera llegaria a tener un

costo muy elevado.

En la actualidad, muchas jévenes abandonan latragi@ional justamente por el coste que
supone, ya que la blusa y la pollera no son losodntomponentes del traje, estan también
las mantas, cada vez més en desuso, las chompateoas, el sombrero, los centros, o

entre polleras, el camisén. También podemos ineluabello postizo, también producidas
a mano, para las trenzas, que usualmente llevanugses mayores o las jévenes cuando

quieren trenzas méas gruesas, como una forma enpiresioundante cabellera.

Para aproximarnos a lo que antes fue la Estacidtr&ele trenes se cruza la calle San
Martin. Una calle abarrotada por hileras de migasdos siendo este uno de los puntos
de la ciudad que concentra los problemas de \itilqgue afectan en los dias de feria a
todo el centro urbano. En la antigua estaciénmlagres aprovechan la oportunidad, en
precios y variedad, para escoger entre las bluksspolleras apiladas segun el color y la
textura. Caddlusera y pollerera&uenta con dos metros cuadrados de espacio endos q
disponen de tres a cinco filas de blusas apiladasma sabana costurada de saquillos de
azucar. Las blusas son cuidadas con mimo por soiessuaves y por el costo de las
telas. Las mujeres que compran para vestirse yarorpvender, se aproximan y ya no ven

la blusa o la pollera colgada, la ven doblada yiadn, hasta que las sacan del apilado, el

8 Cinta quepegan como dicen lagollereras,a la cintura de la pollera. Estamtostodavia son hechos a
mano por las mujeres de provincia que las entregdas puestos dea Cancha.
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tamafio y las formas de cuellos y mangas. Otras i@mopas (algunas revendedoras del
mercadd.a Pampagptras de las provincias o vendedoras de mercad@hdpare o Santa
Cruz), ya saben lo que quieren cuando hacen aasasabluseras o pollererasu pedido
“surtidito”, que significa: grandes, medianos y peidos, con mangas largas, cortas y de
tres cuartas, de cuellos en uve, corazones y redpndn botones finos y sencillos, con
cuellos adornados con mostacilla o perla. Las @dlentre largas y cortas, de dos a cinco
pafiog y de varios colores y disefios de tela. El sudigérantiza a la comerciante una

variedad de colores y tamafios para la venta dutasiéela semana.

2.3. ¢Por qué recuperar la memoria de las mujeres del s@r de la ropa tradicional

de chola cochabambina?
Para responder a esta pregunta se puede partiadevealorizacion de la importancia que
tuvo y tiene el protagonismo de las mujeres cR@ada constitucion del mercado lde
Cancha en tanto espacio comercial en el que se desemruelementos sociales y
culturales que marcan el proceso de mestizaci@u Yez, es preciso comprender cémo
este proceso esté ligado al ascenso social a tavés actividades comerciales, un tema
tratado en diversos estudios antropoldgicos, camaé Rivera Cusicanqui (1996), Quispe
(2011). Ciertamente, ser chola del mercado es g@tw un elemento que posibilita el

ascenso social de sus nucleos y redes familiares.

A finales de la segunda década del siglo XX, ldahee la protagonista del proceso de
ascenso social. Asi, el diplomatico Uruguayo, Viedbarri6 utilizaba “...la nocion de
“endosmosis social” para explicar la transformaaoaial a partir de una “escala humana”
de ascenso progresivo que partiendo de la inds&ano por la chola llega a rematar en la
sefiorita.” (Quispe 2011). En la perspectiva de diglematico, la “endésmosis social”
sugeria la desaparicion de las cholas e indigefea®ade la modernidad, muy a pesar de
gue estas mujeres constituyeran una clase morndenica fundamental en el mercado y

en la economia.

4 Medida para el plisado de la pollera, cada pafttemproximadamente 45 centimetros.

5 En el caso de los mercados de la ciudad de La Bhprptagonismo de la chola pacefia es intereshnte
estudio de Peredo, Elizabeth. (1992). Recoverdssdéndes. La identidad de la chola del mercade: un
aproximacion psicosocial. La Paz, ILDI_TAHIPAMU.
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Es importante resaltar que los procesos de asseosd no implicaron el abandono de la
vestimenta “tradicional”. La vestimenta de choldaniudad se convirtié en un simbolo
identitario del mestizaje inclinado a lo indigeRa.este sentido, la observacion de Vicente
Carri6 no fue desatinada. Sin embargo, el protagomide las mujeres cholas en el &mbito
comercial se hacia visible no solo en la dinAmammémica del mercado, sino también en
el sector mismo de la produccion y consumo de ga.roa vestimenta de las cholas ha
sufrido una transformacioén a la par del procesh de la construccion de la identidad
local y nacional. El personaje de la chola cochddiamse ha realzado como simbolo de la
identidad local y la fuerza de las mujeres queesh la economia, pero a su vez como
una presencia del pasado, que poco a poco desaparée los espacios modernos de la

ciudad. Por el contrario el imaginario de la mujeola se fue transformando.

La importancia de concentrar la mirada en la retcoosion de la memoria colectiva de las
mujeres del sector de la ropa tradicional de cpetanite, por un lado, comprender las
transformaciones en la confeccion y el disefio si@tandas, lo que a su vez ha

transformado la presencia y las experiencias delgsres costureras en el mercado.

La reconstruccion de la memoria colectiva de estéos es necesario como una
aproximacion a las dinamicas del comercio populanreespacio urbano especifico como
Cochabamba. Asimismo permite contemplar aquellod ¢fectos del neocolonialismo y
el postcolonialismo sobre la vida social urbanauy @ipo de economia que conjuga
aspectos econdmicos y simbdlicos condicionandthaseras de hacer” o relacionarse
cotidianas.” (Kingman 2014, 2). Esto sin dejar desiderar “los trajines callejeros como
esas formas de circulacién paralela, caracteripadflujos constantes entre la ciudad y el
campo, la conjugacion de economias formales y modles y una relativa autonomia con
respecto a la accién del Estado” (ibid.) que seesgpa través de las instancias propias
(organizaciones gremiales y sindicales) alrededdasl cuales se organiza el mundo del

mercado.

Por otro lado, la reconstruccién de la memoria teroomprender los modos de vida que
vienen desplegando las mujeres confeccionadoramgrciantes de este sector, como una
entrada o acercamiento desde la experiencia @etasas a la pluralidad de mundos de

vida que desenvuelven las mujeres que ocupan ebhedd.a CanchaMundos de vida

71



en los que intervienen de alguna manera las dirnoiganizacionales e institucionales,
con reglamentacion y normativas que regulan l@antiones entre las actoras en
distintos ambitos de la cotidianidad del mercadua drganizacion calificada como
“corporativa” altamente institucionalizada y saiatla con una estructura de autoridades,
objetivos, reglas y sanciones (Barragan 2006, #&as organizaciones tienen un papel
en la mediacién y gestion de los asuntos y lasl@nudticas que afectan a las y los
comerciantes y en lo que concierne a su relacigiainstituciones que presentan al

estado, que son aquellas que regulan la dispodisiéa de los espacios y las personas.

3. Conclusiones: Memorias del mercad@a Cancha desde el sector de la ropa
tradicional

La configuracion histérica del mercatla Canchaes el resultado de un doble proceso en
el que intervienen, por un lado, la apropiaciénttmial de estos espacios por parte de las
mujeres comerciantes; y por otro, los dispositimssitucionales a través de sus proyectos
de (re)configuracion de los espacios de la ciudadeconfiguracién urbana es un proceso
gue se viene replicando histéricamente en londistipaises de América Latina. Desde la
perspectiva de estos proyectos, los espacios nigesase integran en el entramado de la
ciudad como lugares que deben asimilar el procesmddernizacion” al que se rigen, de
no hacerlo, se someten a las duras medidas regasatte reorganizacion e higienizacion,

o por el contrario son abandonados y sefialados émros de intervencion.

Si bien el gran complejo comercial que constituymercado dé.a Canchase reconoce
como la condensacion del desborde urbano y conmeecia ciudad, su existencia como
tal es resultado de un proceso histérico de apmpiale sus espacios por parte de las y

los comerciantes.

Por su parte, la memoria de las mujeres del sdetta ropa de chola cochabambina ofrece
pistas de los procesos de desplazamientos, degribospaciones de los cuales es
resultado el mercado popular més grande de ladissmismo, sus experiencias
permiten trazar un recorrido de los lugares emlesse emplazo a las mujeres de este
sector y la consiguiente apropiacion de los espamiapados a partir de su reconocimiento

colectivo como sector productivo y comercial derftercados.
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Otro aspecto a cuestionar a partir de estas expe&sges el reconocimiento social y el
lugar asignado a este sector dentro de los merqegsares. En este sentido puede
preguntarse ¢ Por qué no se les asigno puestosraraddo Calatayud? ¢ Por qué junto a
otros sectores fueron desplazados a zonas endosequroyectaban la construccion de
zonas comerciales, pero que en su momento erangmltas zonas periféricas de la
ciudad? Sin duda, estas son solo algunas pregyumagsueden ser Utiles para pensar
distintos procesos urbanos, sociales, politicam@uicos y culturales en las ciudades
latinoamericanas.

En este sentido las memorias de vida y de traleJasdmujeres de este sector son
esenciales para este trabajo porque permiten ertendonstitucion de los mercados no
solo como espacios urbanos, sino también como iespaamplejos y vitales, en los cuales
las mujeres desenvuelven su vida cotidiana. Undiantdad en la que se puede identificar
continuidades y transformaciones en los modosdte ywide trabajo de las mujeres en los

mercados populares.
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Capitulo 3
La confeccién y comercializacion de la ropa de chmlcochabambina en el mercado

La Cancha. Memorias de cambio y continuidad

La imagen a menudo tiene mas de memoria y masrdemoque el ser que la mira.

George-Didi Huberman, Ante el tiempo.

1. Redes e insercion en la economia global y local {loduccion)

En América Latina es evidente que las estructurasles, econémicas y politicas
histéricamente vienen siendo marcadas por elemémaos, tanto materiales como
simbdlicos, la vestimenta es un ejemplo de elltogEslementos son configuradores de
ciertos esquemas de diferenciacion y exclusioestieicturas jerarquicas (Salazar 1999),
que en distintos momentos se expresan y evideraida cotidianidad de los individuos y

los colectivos.

Al recorrer las calles de La Paz, Cochabamba, Pot8sicre podemos observar a las
mujeres con una vestimenta que puede ser califioa® tipica de la region. En La Paz,

la chola pacenia, de pollera larga, sombrero de boynimantilla, ha logrado gran
protagonismo no solo por lo caracteristico de stimenta, sino también porgue vienen
ocupando lugares visibles tanto en el &mbito sgeditico y cultural. En la capital

politica de Bolivia, La Paz, la fiesta del Sefidr@ean Poder es uno de los eventos

festivo- religioso en los que resaltan la osteltade la ropa de las cholas pacefias por sus
colores, su disefio, su confeccion y por los elevgdecios que pueden alcanzar. Por otro
lado, alrededor de la fiesta y acompafiado porathgonismo econdmico que tienen la
chola pacefia, se vienen desarrollando una indagria moda que mueve millones de

bolivianos al afo.

! La ropa de chola cochabambina estad compuestaapausa, la pollera, el camison, las enagfiaste
(derivado del fustang centro,las mantas tejidas a mano en lana, que estanosientplazadas por chompas
y chalecos en hilo o lana tejidos a mano o magwhapmbrero blanco de copa altéaoro (sombrero de
yeso) Ante la eminente desaparicion del sombrero de tdactochabambina, en el afio 2014, la Asamblea
Legislativa Departamental declaré este complemdatta ropa como Patrimonio Cultural e Histérico com
iniciativa para revalorizar el significado de efsteno en la identidad de la chola cochabambina.
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Por su lado, la vestimenta de chola cochabambiaalouquisaquefia es menos llamativa.
Si bien ambos trajes, el de chola paceia y el dede cochabambina, han experimentado
transformaciones que han tomado caracteristicagomoyyas. Sin embargo, las
transformaciones en el traje de chola cochabangmnanenos visibilizadas ya que no
logran destacar en el plano social, econémicotyallen la medida alcanzado por la
vestimenta pacefia. Asi por ejemplo, la confecc&étas prendas de la chola pacefia ha
logrado captar la atencién de las pasarelas de,mardablecer verdaderas casas de
disefio impulsando de esta manera un mercado yctor s confeccion muy

caracteristico de estas prendas y una visibilideel @mbito del disefio y la moda.

Es importante sefialar que la vestimenta de chalaeg pacefia, cochabambina, sucrefa o
de cualquier region del pais funcionan como sigieoka estructuracién jerarquica que fue
establecida durante la colonizacion, como vestideosste periodo en la historia boliviana.
Es durante la colonizacion que se desarrollan esgsiele distincion del status social,
colonizado/ colonizador, mediante los cuales sméeflos limites y las distancias entre

los grupos acudiendo al uso de los espacios ysknventa (Salazar 1999)

Estos esquemas se materializan a través de psliticmo la impuesta por el Virrey

Toledo en 1574 o por el Conde de Olmos, corregiéda Ciudad de La Paz, en 1695. El
primero, con el fin de agilizar el cobro de impossy facilitar la ensefianza religiosa,
sistematizé el re-asentamiento de las poblacior#genas, y al mismo tiempo determiné
el tipo de vestimenta que deberian usar estas@obés segun las regiones que habitaban.
Por su lado, el Conde Olmos a través de un deoktigaba a los indios a vestir como
“naturales” y no como espafioles (Salazar 1999,Bdmo sefiala Salazar (1999), en estos

casos la vestimenta tiene la funcién de “[...] digtiin y preservar las jerarquias y, por esa

2 En su libro “Mujeres altefiaEspejismo y simulacién en la modernida@écilia Salazar habla de cémo

la creciente complejidad del entramado social yucal en la ciudad de El Alto, frente a los proceso
acelerados de modernidad se hacen visibles eralesfarmaciones en la vestimenta, entre una gaderac
otra, que estan simbolizadas en el abandono dmlEsas y el aumento del uso del vestido, prifoeate
entre las mujeres jovenes. La autora explica estnoccomplejos procesos de transformacion de la
subjetividad de las mujeres altefias jovenes, ucegmde “blanqueamiento”, con el apoyo y complitida

las madres, para romper con el estigma de la iddiga piel morenague representaba el uso de la pollera.
Si bien, este estudio esta concentrado en las esu@tefias de pollera, es decir, cholas pacefiapabsis
historico y cultural que realiza sobre la vestireah la region aymara, a la luz de procesos list®ri
durante la colonia y la republica que compartedragitiplanica y la de los valles permiten una apnacion

al caso que se aborda en esta investigacion.
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via, segregar y evitar el “libertinaje” que suptae“mezclas”. Por entonces, los blancos

debian ser blancos y los indios debian ser ind{@alazar 1999, 32)

Cecilia Salazar explica como este proceso de aflopis la vestimenta, en el plano de las
jerarquias socioculturales se tradujo en la astidifade los signos y cadigos del “otro”,
con el fin de alcanzar un espacio legitimado paréén social dominante. En este sentido,
para las mujeres, la pollera fue el epicentro sliimbd mas visible de este proceso
(Salazar 1999, 32). La pollera puede identificam®o uno de los elementos de la
vestimenta que diferencia a las mujeres cholasnsieg@egion que habitan, pero
fundamentalmente, como sefialan Salazar y Barragéncede los elementos simbolicos

de la identidad de las mestizas — indias:

Como indumentaria inicialmente utilizada por lassels acomodadas y las
clases bajas "no indias", con sutiles pero siggtifias diferencias simbdlicas
en su uso, la pollera se convirtié posteriormentelésigno emblemético”

de las mestizas -indias que, segin Rossana Bayifzajdnia sido adquirido

en el proceso de urbanizacion, que selld la treimsigtnica de éstas a grupos
nuevos, como un " proceso de etnogénesis o credeiGna nueva
identidad™: la identidad chola (Salazar 1999, 34).

Hoy en dia la vestimenta sigue siendo un elemeantdifdrenciacion y jerarquizacion
social y cultural. En el caso de la chola pacefiaahabambina es un elemento simbdlico
gue identifica lo indigena o indigena — mestiza;Holo, y que hasta hace pocos afios
representaba, y podia decirse que aun represeaianas de discriminacion y exclusion,
muy interiorizadas en la sociedad boliviana. Ad#éhoy, todavia se conserva el estigma
negativo sobre lo cholo desde su origen en la @lespariola (Seligmann 1998, 308), de
manera que referirse a la chola como tal se emiendin sentido despectivo, por lo que

resulta mas aceptable decir “cholita” o chola paaeiochabambidaEn los ultimos afios,

3 Rodriguez Garcia Huascar analiza esto como partesdresultados del largo proceso de mestizagide,

se inicié con la revolucién nacional del 52, que.}[logré crear un ideal de mestizo-blanco o mestidollo

que sirvié de prototipo nacional opuesto al mesititio, o cholo, de manera que los estigmas negmtiv
pasaron poco a poco de lo mestizo a lo cholo exeoente.” (Rodriguez Garcia 2011, 174). Un pro&sso

el que las mujeres mestizas e indigenas fueronopelgs del poder social que tenian dentro de sus
comunidades para ser convertidas en simbolos fem®wcie la revolucion, “[...] las cholas, ellas quedar
convertidas en un simbolo nacional-folklérico ideado y totalmente alejado de la realidad: una evaa

las cholas en una estatua y en las novelas costiafry otra diferente en las calles y en los adws.”
(Rodriguez Garcia 2011, 174). A nivel regional¢chmla cochabambina continGa siendo un personaja de
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decir “sefiora de pollera” o “mujer de pollera” agdrma politicamente correcta para
referirse a las cholas. Estos matices en el lerguzg permiten comprender, como dice
Silvia Rivera, como el traje de chola “[...] acabdeistiéndose en un arcaismo, que

prolonga la discriminacion hasta el presente” (RiN2010).

Ademas de encarnar el fuerte peso de la identioiéechéa través de las mujeres, la
indumentaria de la chola cochabambina histéricaenesitun importante rubro de
produccion y comercializacién en los mercados ydeaas populares, y por ende en la
economia local y regional. En el marco de nuestrgynta central de investigacion,

¢, COmo las estrategias y practicas que articulatraddajo productivo —reproductivo de las
mujeres del sector de la ropa de chola cochabaméimba Cancha, interactian con las

escalas economicas locales y globales?

El presente capitulo lo dedicaremos a detallarajizar ¢ Cuéles son las transformaciones
que se estan produciendo en lo local y lo globatlesector de la produccion y
comercializacion en los mercados popularéasegunda parte de la pregunta sobre el
¢coémo estan afectando, estas transformaciones, estmategias reproductivas de las

familias y las mujeresEs lo que ocupara el siguiente capitulo.

Si bien la reproduccién de la etnicidad a travélmdestimenta femenina atraviesa la
presente tesis, y como sugieren distintas aut®iaer@ 2004), no puede ser deslindada del
estudio de los procesos socioecondémicos, el érdads presente investigacion se centra
en entender el modo en el que este sector producttemercial eminentemente femenino
se ha ido transformando y el modo en que dichafwamacion, presente en la memoria de
sus protagonistas, ha influenciado en los moddsseque se sostiene la vida y el cuidado

para estas mujeres.

La respuesta a la pregunta central se abordanpado, mediante el andlisis de las
transformaciones en las practicas y estrategiasaiiccion y reproduccion de las
mujeres que participan en la confeccion y comeeeieidon de ropa de chola cochabambina

en los espacios del mercado popular. Por otro leaando de dar respuesta a cOmo estas

tradicion cultural, como la madre abnegada que reacg guarda la tradicion, los valores sociales y
familiares de las mujeres de la region de los salle
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transformaciones hacen posible la insercién desestotores en la economia a través de la
constitucion de redes tanto a nivel local y globaimo parte del desborde de la economia
popular en Bolivia. Y por ultimo, dando cuenta deno lo anterior a su vez esta
relacionado con transformaciones mas concretatienen que ver con los procesos de
produccion y estan relacionadas con: las caratibeigsen tanto el estilo, los modelos, las
modas, etc. que van adquiriendo las prendas; Yosoprocesos de confeccion de las
prendas. En el presente capitulo se trata de éatade estos aspectos a través de

distintas entradas analiticas.

La reconstruccion de la memoria sobre los cambica eector de la ropa de chola
cochabambina en el mercalde Canchapermite indagar y comprender las
transformaciones en la confeccion, la caracterdrade la ropa y la reconfiguracion de los
espacios mercantiles urbanos en los que se identifeste sector de produccién y
comercializacion. Esta reconstruccion de la menesiposible a través de la memoria de
las mujeres de este sector, de su experienciaddeyude trabajo en el espacio del mercado
popular. Las experiencias de vida y de trabaj@deriujeres conviven e interacttan con la
memoria de los objetos y los espacios. Las premqaasonfeccionan guardan elementos
de continuidad y manifiestan las transformacionessyfrieron a través del tiempo. Estas
continuidades expresan los restos de los constardessos de modernizacion que los
atraviesan. Por otro lado, el trabajo sobre la menpwoporciona elementos para entender
los cambios y las continuidades como insumos pinatificar otras formas de expresion

de lo popular en los espacios econémicos.

En la primera parte de este capitulo se ident#itzs actoras con las que se realizo el
trabajo de campo, situandolas en los distintoscéspael mercado en los cuales
cotidianamente desenvuelven sus actividades deoddh y comercializacion. Asimismo
se analizan los diversos procesos productivosn@umos locales para comprender la
interaccion de los mismos con las dindmicas deda@mia global. La segunda parte esta
concentrada en las especificidades de cada urasdgupos identificados tanto en la
confeccién como la comercializacion de las prem#gaopa, identificando las principales
transformaciones que han experimentado, las relesisocio-econémicas que establecen

entre ellas y las problematicas a las que se dafeanlos espacios del mercado popular.
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2. El sector de la ropa de chola cochabambina en La @Gaha: Mujeres, lugares y
procesos
Para entender la configuracion del sector de la dgpchola cochabambina en el mercado
popularLa Canchaes necesario por un lado, identificar a las y losggonistas y situarlos
en los espacios que ocupan dentro de las zonaamtitrs. Por otra parte, es importante
comprender los procesos que desarrollan dentreedébr, y que tienen que ver con las
transformaciones en los procesos de producciémepmalizacion como tal, como
también con las practicas y estrategias que desbmrucomo agentes de la economia

popular.

Con este fin, se presenta una caracterizacionatewso de los grupos con los que se
realizo el trabajo de campo, gracias a los cualepbsible llevar adelante esta
investigacion. Por un lado, se detallan los asgagpie los caracterizan como un conjunto,
con una serie de elementos, estrategias de praédug@spacios que comparten como
sector tanto en la confeccién como en la comereieidn dentro del mercado. Por otro
lado, estan aquellos aspectos que hacen posiblerender la heterogeneidad que se

evidencia dentro de los mismos conjuntos y ensetapos.

Las mujeres que conforman el sector de la ropddia cochabambina en el mercddo
Canchacomponen tres grupos: lederas lasbluseras ytaspollereras Estos grupos se
encuentran distribuidos en distintos puntos derlescados que componea Cancha

Estos tres grupos integran el conjunto productie/ted prendas de la vestimenta de chola.
A pesar de que hay cierta participacion de homéameda confeccion, mucho menos visible
en la comercializacion, por los propdsitos de estastigacion y a lo largo de este
documento haremos referencia Unicamente a las esujier este sector, por ser
histéricamente quienes participaron en este rulorysu presencia mayoritaria en el

sector y en el mercado.

En primer lugar, estan las mujeres que comercialaaela, quienes son proveedoras de la
“materia prima” para la confeccion de blusas yqrals. Este grupo de mujeres, tanto en el
espacio del mercado como en la visiéon de las maighelas son reconocidas como

teleras. En segundo lugar estén las mujeres dedicadasoafeccion y comercializacion

de los sacos y blusas, quienes se reconocen yesomihadas comsaqueras o bluseras.

Por ultimo, esta el grupo de mujeres que se ocapa donfeccién y venta de las polleras,
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qgue de igual manera se identifican y son recone@daialmente, tanto dentro, como fuera

del mercado compollereras. (Ver Figura 3.1.)

Como ya se menciond cada uno de estos grupos mentiistintos subgrupos. Su
diferenciacion interna tiene que ver con las caréticas que adquiere su actividad
productiva y comercial dentro y fuera del merca®gmismo, con las transformaciones y
continuidades que vienen desplegando y las relesisacioeconémicas que establecen
entre ellas y con otros agentes de la economidaroRara facilitar la distincién de cada
uno de los grupos, en la tabla 3.1 se resume de genkral las principales caracteristicas

identificadas para definir y diferenciar unas respea las otras.

2.1. Teleras

En el grupo de lateleras, en relacion a las caracteristicas de la activadedercial que
desempeiian se pueden identificar tres subgriuppsrtadoras, minoristas e itinerantes
Los subgrupos dienportadoras y minoristasstan directamente relacionados con la
actividad de importacion. La diferencia que lasidggie es la relacién que establecen con

los fabricantes y proveedores de la mercaderia.

Las importaciones que realizan en su mayoriage® i los canones formales y legales de
importacion y comercializacién que establece eddstboliviano, y se hacen cumplir a
través de los controles en las aduanas y las fZmrass, reforzadas para el control del
ingreso de los productos extranjeros. Aunque ésildiegar la existencia de redes de
importacion que operan al margen de las normaéstablecidas como legales, a las que
los mismos comerciantes recurren como parte destnategia que les permite mayor
capacidad comercial en los mercados. En relacidraecion comercial que vienen
realizando el grupo de las importadoras se pueifigredciar entre aquellasiportadoras
transcontinentalesge las otras que samportadoras continentalegiue denominaremos
minoristas Lasimportadoras transcontinentale®n quiza las que mas protagonismo han
ganado, pero no son las que mayor antigiiedad temehsector de la tela. Las mujeres
gue componen este grupo establecen relaciones ciafesrde importacion directas con
fabricantes de telas de paises como Francia, Tailediandia, Corea o China. Este
ultimo, se ha constituido, en los ultimos afoslgriacipal proveedor del comercio

popular, tanto de “materia prima” como de produgiasa el consumo. Los comerciantes
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populares establecen relaciones directas con tstecios familiares” chinos

ahorrandose asi costos de intermediacion (Taaki 2012)

En su mayoria laisnportadoras transcontinentalestan ubicadas en la parte sur- oeste del
mercado de La Cancha, al lado sur-oeste del metaa&@z o “Miamicito”,

concretamente en el Centro Comercial “Molino EllG4d) un “moderno” centro comercial
de gestion privada-colectiva en el que confluyenclomercios de artefactos electrénicos y

en menor medida los de ropa nacional e importada.

Lasimportadoras transcontinentals®n el grupo de mujeres que comercian con tela, de
quienes no contamos con informacién primaria yarguee pudo acceder a ellas ni a
través de entrevistas formales, ni por medio deemaciones informales. Los factores
que impidieron el acceso tienen que ver, por uo,ledn las caracteristicas de este
comercio (explicitados méas adelante) y, por oton, ena estrategia propia del comercio
popular, que por voluntad propia tiende a invigibilse como parte de un recurso historico
de subalternidad que impide la intromision del &st@assi et al. 2012, 100, 2014, 220).

Los puestos o casetas de las importadoras en eadmra Canchason comercios

atendidos por mujeres contratadas como vendedemasi(mayoria jévenes que migran de
las provincias y se trasladan a los mercados papéearse como vendedoras o ayudantes),
por lo que es dificil ubicar a las mujeres que aistrian el negocio. A partir de las
conversaciones informales con otras personas @eaestas mujeres y la informacién

gue ofrecieron labluseras y pollerergse sabe que el tiempo que destinan al puestb en e
mercado es limitado, ya que son ellas u otros miesntte su unidad familiar quienes se
encargan personalmente de las gestiones que reilisrprocesos de importacion,
ademas de las cargas familiares de las que tarsbiBacen cargo. Sabemos que estas
mujeres estan constantemente viajando sino a [eedesde los cuales importan las telas,
si a las Zonas Francas en las que proceden la®lesntle la mercaderia que ingresa tanto
por el Pacifico como por el lado de Brasil, lquiguie aduana interior de Santa Cruz

respectivamente. Asi mismo, las mujeres que dirggbos comercios tienen presente una

4 Antes de ser un centro comercial este espaciocengado por un antiguo molino de granos que lleehba
mismo nombre, ante la expansion del area comeitd zona, a la que se suma la caida de la priddude
granos en la region y la produccién de harina geeaplastada por la entrada de harina de los pagsg®s,
fue construido con la compra de suelo y a travda fleanciacion privada de los comerciantes.
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serie de situaciones por las cuales tienen claeanqudeben proporcionar informacion a
personas ajenas al mercado: la competencia entet sie la tela, que tiene unas
caracteristicas propias que mas adelante analiparddesguardan con recelo datos
econdémicos sobre su negocio: capital, gananciastagtto por seguridad, como por los
consecutivos controles que se realizan en el centrercial en el que estan ubicadas por
parte de funcionarios del Servicio Nacional de legias. Por estas razones, la
informacion a la que se recurre para comprendeatifgsnicas de este sector son aquellas
gue nos proporcionaron las misnpedlereras y bluserasy por otro, la informacién
secundaria que ofrecen los ultimos estudios de Nassi, Carmen Medeiros, Antonio
Rodriguez- Carmona y otros (Tassi et al. 2012; Medet al. 2013; Tassi et al. 2014,
Tassi, Hinojosa, y Canaviri 2015) sobre los flujosnerciales y el desborde econémico de

la economia popular en Bolivia.

Por su parte lasiinoristas o importadoras continentalesn aquellas comerciantes que
mantienen rutas de importacion dentro del contsemintos de importacion que podemos
denominar como las rutas “tradicionales”: Chilea®k, Panama o Estados Unidos. La
relacion de lagmportadoras continentaleson los fabricantes esta limitada a su
interaccién comercial con los intermediarios dezlasas francas. Ademas, estas
comerciantes de telas son reconocidas como lasumtigsias en el sector de la ropa de
chola, los primeros comercios con puestos fijossguestablecen en los espaciotae
Cancha A diferencia de laBnportadoras transcontinentalesn alguno de los casos, los
paises de los que se realiza la importacion sondras intermedias, es decir, que una
parte de la tela importada de Chile o Panama agjted se importd desde terceros paises,
como la misma China, Francia, Corea, Taiwan u ofste tipo de importaciones tienen su
peculiaridad y responden a las caracteristicasbeaimas del comercio que manejan las
mujeres y sus unidades familiares. Estas carditadgienen que ver con el capital
econdmico que a su vez determina el volumen deéssancias que manejany la

capacidad de gestion de los riesgos comerciales.

Las comerciantes de taf@noristas(como llamaremos en adelante aifaportadoras
continentalesingresan la tela y un porcentaje se distribuyteedas confeccionadoras de
blusa y pollera, gran parte de la mercaderia quesjaa es dispuesta en los puestos de
venta del mercado. En estos puestoshliaseras pollererasy particulares pueden adquirir

la tela por metros. Algunas de las clientas denia®ristassefialan que los costes de la tela
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en estos comercios se encarecen en relacion egloie que manejan lamportadoras

con quienes las costureras pueden lograr rebajias @necios. A pesar de esto, las
mujeres que se dedican a la confeccion de blusdlerg en pequefas cantidades o
trabajan con losnandaditos costuras “a medida”, recurren a kamoristaspor las
facilidades de pago que les ofrecen. Facilidadessguadecuan al volumen de trabajo de

lasbluserasy pollereras.

Estas comerciantesinoristasestan ubicadas en la parte nor-este del compidja d
Cancha donde se encuentra el mercado La Pampa, ocupantéanor-este del mismo
entre la seccion de venta de frutas y la ventaad&ecvacuna, al norte de la seccién de
articulos de aluminio y al sur de la seccién déepas. Se puede contabilizar un total de 13
puestos entre dos pasillos de esta seccién debdwr8in embargo, la cantidad de
comerciantes es menor, debido a que estos comeexnesitan un espacio mayor, tanto
para disponer las telas como para almacenarla$) pael la mayoria de las comerciantes
ocupan dos puestosasetasy algunas entre tres y cuatro, por lo que enssttor se

puede contabilizar la presencia de 8 mujeres gsiogean personalmente sus comercios

de tela.

En este sector pude realizar entrevistas con tugere$, que nos proporcionaron
informacion sobre los procesos de importacion ctaxliciones de trabajo en el mercado.
Sin embargo, al igual que las importadoras, sddimin a mencionar aspectos relativos al
capital econémico que manejan o los beneficiosrdiggs que les reportan sus negocios.
El dltimo grupo del conjunto de léslerasesta conformado por lasleras itineranteseste
grupo puede ser identificado como un “comercio gete” (Tassi et al. 2013), o “re-
emergente” en el caso del comercio de la tela. dfst@o se caracteriza por ser un conjunto
de comerciantes de tela que han llevado el comdecla tela de manera masiva a las
ferias semanales en las provincias del departamgéntestas ferias han llegado a ocupar

espacios temporales de comercializacion concerds&nein puntos de feria antes no

5 Confeccionan prendas solicitadas por las clientas, mediadas, costuras exactas y detalles propios
(botones “finos”, caros o forrados. Elandaditoo mandadopuede ser de la tela que la clienta compra de las
minoristas o por el contrario, es adquirida postenente al pedido por lluserao lapollereray es incluido

en el precio final de la prenda. Las mujeres galeajan cormandaditosa través de la adquisicién de la tela
aprovechan este tipo de costuras para adquiricangdad mayor de tela y confeccionar una prenda ga
puesto de venta, esta es una estrategia parardéarfarendas a otras clientas.

6 A estas se suma las conversaciones informalearmex teleraninoristaque abandoné el mercado y

migro fuera del pais para saldar la deuda quejéeuferobo en su negocio.
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utilizados. Un ejemplo de esto es su presencia &ria semanal de los dias martes en la
capital del mismo nombre de la provincia de Purdiiagde ocupan una acera cercana al
mercado “Supermercado Evo Morales” inaugurado hasos de tres afios. Una
ocupacion estratégica considerando que las pdlitieaicipales buscan reubicar a los
comercios de las aceras en este nuevo mercadsté&stasse trasladan de unas ferias a
otras, son quienes visiblemente, por las caratitex$sde los trajines que realizan, hacen
participes a los miembros de sus unidades fanslia@n las mujeres las que estan al
frente de la venta de la tela, pero en su mayoriasss esposos, hijos/ as quienes se
ocupan del transporte, de la carga y descargadelés, quienes a su vez, mientras dure el
dia de feria, se ocupan de resguardar las tetdes;'@ayudar” a la vendedora con los cortes

de tela.

Otra de las caracteristicas detlgsras itineranteson las relaciones que establecen con
lasteleras importadoras transcontinentaleen menor medida con lésleras
continentalesguienes les proveen de la tela que transportantédasque necesitan
ingresar en el mercado, y lo hacen a través de extias que operan en plurimercados,
mercados discontinuos en el tiempo y dispersos espacio fisico y social (territorio
regional y nacional) (Tassi et al. 2013), posiéiido que territorios excluidos de las redes
de mercados sean aprovechados en sus diferencas®io al poder adquisitivo y en

cuanto a potenciales puntos de venta.

Si bien este grupo es importante para comprendeeties del comercio popular, solo se la
toma en cuenta para la comprension de la rela@bsetttor de la ropa de chola en el
mercadd.a Canchacon otros mercados locales, y para tener una apackdn de una

cierta estructuracion de jerarquias econémicasiales dentro del sector a nivel local y
regional. Sin embargo, estos aspectos no serarltenen cuenta en los resultados de esta
investigacién sino como referencias, por sus caresticas y por desarrollarse por fuera
del espacio fisico que se definid para llevar adel& investigacion. Razén por la cual no
se realiz6 entrevistas a mujeres de este grupimis@ a breves conversaciones y
observaciones temporales, principalmente en la tilos martes en el municipio de

Punata.
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Tabla 3. 1. Caracterizacion de los grupos del sectde la ropa de chola cochabambina

Transformaciones/| Transformaciones/
) Actividades en o o Alianzas y/o redes | Ubicacion en los
Grupos Caracteristica continuidades continuidades
el mercado socioecondmicas con/ € mercados
produccién comercializacién
Transcontinental Importaciones | Disefio de telas Venta al por mayor, | Fabricantes, entre telerg Centro comercial
es directas/ distribucion, créditos | importadoras/ bluseras | “Molino El
Importadoras distribucion y talleristas y pollereras | Gallo”
ventas semi-artesanas y
manufactureras
@ Continentales | Importacion Venta al por menor, | Teleras importadoras, |La Pampa/La
S Minoristas desde zonas venta en adeudo maestras costureras, Paz
& francas/ventas bluseras y pollereras
Semanales Venta/ remate Rotacién semanal pg Importadoras/ Sin puestos eha
ferias provinciales/ | Ferias semanales Cancha/
Itinerantes regionales y ubicacion
nacionales temporal en ferias
provinciales.
) 9 Maestras Saqueras <confeccion/ | Confeccién de sacq Menos ventas Teleras minoristas San Antonio
) @/ costureras venta y blusas
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encargos de

confeccién

Trabajo en domicilig

Costura a medid| Confeccion / Mandaditos Aumento de la Teleras minoristas/ La Pampa
Bluseras venta reventa importadoras/ bluseras
talleristas
| Con talleres Confeccion/ Talleres semi- Distribucion local y | Importadoras/ bluseras | La Estacién
Bluseras
) distribucion/ industriales/trabajaq regional
talleristas )
venta oras asalariadas
) Casi todo a man{ Confeccién/ Confeccion manual| Mayor reventa Importadoras/ La Pampa
Semi-artesanas
venta / reventa menestrales
" Manufacturera | Mayoristas Confeccion/ Confeccion manual| Venta al por mayor | Importadoras/Menestrall La Estacion
© L
§ S venta y a maquina S
% Confeccion y Entregas y > confeccion a Incursion en ferias | Semi-artesanas / Sin puestos
o pago por doceng envios de los | maquina / < manual provinciales manufactureras
Menestrales

Fuente: Registro del trabajo de campo 2016.

86




Lasimportadorasson aquellas mujeres quienes junto a sus unidadabdres se dedican

a la importacion de la tela para la confeccionldeds y polleras. Las telas importadas por
estadeleraso se comercializan de manera directa a las coamgesminoristase
itinerantesde tela y a propietarias de pequefios tallereseccion, o por el contrario, se
venden en los puestos de venta que tienen enditistds mercados tanto de Cochabamba
como en otras capitales del pais, principalmentBday otras de la region andina y

subandina.

Figura 3. 1. Grupos que componen el sector de rogke chola cochabambina en el mercadoa
Cancha

e N |

~
7
-

Fuente: Registro de trabajo de campo 2016.

2.2. Bluseras
Por otra parte, en el grupo de lgserasse identifica una heterogeneidad que responde a
las transformaciones que viene experimentandoréetzizacion de la prenda en primera

instancia y los cambios en los procesos de corfequr otro. Estos incluyen la incursién
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de las mujeres en la confeccién semi- industrillagbandono progresivo de la confeccion
manual. Y por ultimo, se puede mencionar la difieesiion de las formas de
comercializacion de las prendas. Teniendo en cluestts aspectos, en el grupo de las
bluserasse puede identificar tres subgrupos:rfeeestras costureras, las bluseras y las

bluseras talleristas.

En el mercadha Canchdasmaestras costureragpresentan un reducido niamero de
mujeres, en su mayoria mayores de 65 afios. Bstastras costurerasran conocidas
comosaquerasdebido a que anteriormente la blusa, por el colkéecpnfeccion en un
periodo fueron conocidas corsacosLos sacosson el nombre que todavia reciben las
prendas que mantienen elementos que caracterizdaoprenda tradicional. La
caracteristica de lascoses que gran parte de su confeccion se realizabaaimente,
excepto por algunas costuras rectas. La confeaticia con el bordado de motivos y de
doblecesfanzead?) en telas lisas y de colores basicos; le siguorlado en los pufios
de las mangas y de los ojales, y para terminad@&inado del borde de los cuellos de las

prendas.

Las maestrasaquerasaprendian a confeccionarsgcojunto a otras maestras, en micro
talleres que estaban en las casas de las ma&sgas) nuestras entrevistadas, eran
mujeres conocidas en su zona de residencia quedgesatdan a la confeccion semi-manual
de lossacosa quienes ofrecian ayudar en todo lo que fuerasa€iogen la costura, la
limpieza, la cocina, el cuidado, etc.) a cambim&estra les ensefiaria a confeccionar los
sacos El tiempo de aprendizaje — ensefianza depend@adana predisposicion de la
maestra, como de las habilidades de la aprendiprib@ero que se les ensefaba era el
bordado manual con distintas puntadas, el bordadigdras y logpanzeadosJna vez

gue la aprendiz sabia manejar el bordado manuptpsedia con la maquina de costura.
Una vez que las mujeres aprendian a operar la m&égei costura pasaban a denominarse
oficiales Se llamaba asdficialesa las mujeres que ya aprendieron a operar la maguin
gue realizaban parte de la costura, por lo queitandran quienes “ayudaban” en la
confeccidn; algunas se trasladaban al mercadousomaestras para ayudarlas con la

venta de las blusas.

! Dobleces en la tela con las que se hacian figiistepanzeadaes el detalle que se borda en dos bandas
en la parte delantera superior dato.
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Como ya se menciong, lazestras bluserason quienes confeccionan kscos prendas
gue se caracterizan por llevar una especie de cehpmnzeadoa ambos lados del pecho;
mangas largas, rectas o quafiuelerd, cuellos camiseros; ualdon tableaddcon

cinturdn, y ojales para los botones (figura 3.2.).

Figura 3. 2. Saco con linea dganzeado a los costados, cinturén y faldén. Pasillo Sacoslde
Valle, mercado San Anonio

Fuente: Registro e trabajo : campo 2016.

EnLa Canchase puede encontrar a algunas de las pocas mujaesiras costureragjue
quedan y que siguen vendiendo $asodos dias de feria, los miércoles y sabados.
Actualmente ocupan el pasillo antes denominadod$del Valle” en el mercado San
Antonio, ubicado en la parte noroeste del complgjo.embargo, lasiaestras costureras

no siempre estuvieron ubicadas en este lugar. Ganse menciono en un capitulo

anterior, segun sus relatos fguerag/a antes de 1955 ocupaban los pasillos del ala este
del mercado Calatayud, este lugar esta actualnoenfgado por la seccion de flores. En

estos afios las mujeres fueron ubicadas en puastgasipnales sobre la calle Francisco

2 Mangas de tipo campana, manga de angel o un éipnathga pagoda que se van ensanchando desde la
sisa hasta el borde inferior, con detalles bord&gosus terminaciones. La manga pagoda se reconoue

una tendencia ya en el siglo XVII, y entran de medal siglo XIX y principios del XX.

3 Elfaldon tableadogs una especie de volado con pliegues uniformés garte inferior de la blusa.
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Velarde, junto al mercado Fidel Aranibar, uno degameros mercados en construirse en
La CanchaDespués de ocupar esta zona durante muchos afias,ud#co6 en lo que hoy
se conoce como el mercado San Antonio, hacia le Bahata, para luego asignarles una
seccion, en dos pasillos de este mismo mercadestarseccion las mujeres se establecen

construyendo las casetas de venta y denominansta aexcion “Sacos del Valle”.

A dia de hoy, la seccion de los “Sacos del Valle’parece mas que una invencion, el
letrero que recuerdan las mujeres en su pasilimyesta y no queda rastro material de su
existencia. Los puestos de confeccion y comereaiailim de las blusas en esta seccién
suma un total de 6. De estmsmaestras costurerasolo cuatro empezaron como
comerciantes en el mercado Calatayud. Vivierortrizslados, se establecieron en el
mercado San Antonio construyendo sus casetas feaha continian con la confeccion y
venta de ciertos modelos sacosen este punto del mercadfstasmaestras costurerase
dedicaron, y aln se dedican, en la medida queslesite sus condiciones fisicas y de
salud, a la confeccion y venta de las blussaops Ellas comercializan las prendas que
confeccionaron (por su edad algunas de ellas aejarconfeccion y comercializan los
saldos de afios anteriores) y confeccionan enfgigs solas o con la “ayuda” de sus

aprendices.

Por el contrario, el subgrupo de ldaserasha desarrollado otro tipo de estrategias y
célculos que les permitioé bajar al minimo el tral@g confeccion y dedicarse
progresivamente a la reventa de prendas adquaidamerciantes mayoristas. Este
conjunto debluserasesta constituido por mujeres entre 25 y 65 afieddd. Algunas de
ellas todavia aprendieron la confeccion de lasasles lo®ficios,a cargo de unmaestra
costurera.Mientras otras aprendieron en centros y/o insstai® corte y confeccion. En
algunos casos estos centros de confeccion estématios a centros de instruccién para

las mujeres en labores y costura dirigidos porredeeligiosas.

Al igual que lagnaestras costureral@sbluserasconfeccionan blusas a medida, el
mandaditoUn trabajo de confeccidn que realizan de la telaapmpra la clienta, o
incluyendo el precio de la tela en costo finalalprenda. En este dltimo casoblasera
adquiere la tela, en adeudo, detidsras minoristasUna deuda que se salda una vez que
la clienta recoja la prenda ob&userapueda pagar con el adelanto de otmasdadosA

diferencia de lamaestras costureragn este grupo las mujeres no tien&aiospor lo
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cual no cuenta con la “ayuda” de otras mujeresegtén aprendiendo a confeccionar con
ellas. Sin embargo, ldduserasactivan sus redes familiares nucleares o ampliecia®
estrategia para la gestion de sus tiempos fansliataborales. De manera que la familia se
implica en la confeccion de las prendas realizgradtes de la misma. Esto les permite
aumentar ligeramente la produccion para cumpliniaino tiempo con los pedidos de sus

clientas y cubrir las necesidades de su familia.

Lasbluserasintervienen en la caracterizacion de las prenddasalejan de ser y llamarse
sacospara pasar a denominarse genéricamente tiusas.Las mujeres de este grupo
son quienes afianzan una caracterizacion de laadblmas sencilla, abandonando los
bordados a mano y la costura manual del acabalds geendas. Asimismo, son quienes
mantienen durante el tiempo la confeccién de uaada intermedia entre lo que fue el
sacoy lo que hoy en dia son las blusas, introduciemdia €onfeccion losableado&n la
parte del pecho y la espalda. ltebleadossustituyen lopanzeadoy el faldon pero
permiten que se conserve una ligera elevacionsbdws de la blusa. Asimismo se
afaden dos pinzas a ambos lados de la sisa p#&datara al busto. En la confeccion
estas pinzas son conocidas como pinzas sueltassiEsitucion del faldén hace que
aumenten el nimero de botones de 5 a 10 6 12 Istboe cuellos camiseros son
remplazados por cuellos en uve, que son adornaxosanutillos o mostacillasge vidrio

o perla, las amplias mangas en campana son rerdplapar mangas que llegan hasta el
codo, denominadas magas “tres cuartos” y algunagasacortas, con fruncidos en los

pufios y adornados con uno o dos botones o peglagfassde tela (Figura 3.3).

Estos cambios en la confeccién y caracterizacidagiprendas no son Unicamente
resultado de la creatividad dedluseraso las preferencias de las clientas, sino también de
dinamismo del mercado de la tela. El ingreso madévtelas bordadas en el mercado local
permitié a ladbluserasabandonar el bordado manual y adecuar la confeecias
caracteristicas de estas telas. Ya no era necésadar los motivos en las telas, pero los
bordados que traia la tela proporcionaban un \vauédgorenda con los tableados dejando

de lado los faldones.

4 Dos dobladillos de un centimetro que no se costasta el final, dejando un volado en el bajcade |
blusa.

5 De origen maya, son cuentas o bolitas sintétieaddtio con un agujero en el centro con didmetro
aproximado de un milimetro que se utiliza en laitazion de joyas de fantasia y su bisuteria.

91



Figura 3. 3. Blusas en gasa bordada con tablas yngias sueltas, modelo intermedio entre el
saco y la blusa. Pasillo Sacos del Valles, mercaSan Antonio

Fuente: Registro de trabajo de campo 2016

En el mercado, lasluserasestan distribuidas en varios puntos de los distintercados

gue conformarha Canchalas que tienen mas afios de antigiiedad en el mesoadas

gue estan ubicadas en el mercado La Pampa, didagbean dos pasillos situados en la
parte sur de la seccidn de polleras; otras hanamftupuestos en la misma seccion de
polleras. Uno de los aspectos que han modificadotlaacion de las bluseras en este
mercado es que muchas de ellas han abandonadaf¢éecon, loamandaditogjue

reciben son encargados a otras bluseras, o a jagistas. Al no confeccionar las prendas
tienen la posibilidad de dedicar este tiempo acensercios mas dias a la semana fuera de

los dias de feria.

Por su parte, lalsluserasmas jovenes llevan menos afios ocupando sitiosraerehdo,
ubicandose en “La Estacion”, como se conoce eb@atierior de la antigua estacién de
trenes, los dias de feria y excepcionalmente s didbmingos. Un espacio que comparte
con laspollereras Muchas de estas mujeres empezaron vendiendashiysaleras desde
la madrugada hasta la hora que los guardias malgsifpo permitian en las puertas de la
antigua estacion de trenes. Posteriormente, saiaegan para lograr un sitio en el interior

de la estacion a través de un contrato de alquolela empresa privada que gestiona
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dichas instalaciones, de esto ya hace 10 afiogg8nipacion no solo ha permitido
gestionar el alquiler del espacio, sino tambiénssu un sistema de rotacion anual de los

puestos y el pago por la cesion de los espacivsrta.

En el grupo de lakluseralogré vincularme con seis mujeres, con las quéceeal
entrevistas y conversaciones informales. Las Itiotges en el acceso estuvieron
relacionadas con el tipo de ocupacion de los psekts mujeres de “La Estacion” se
muestran susceptibles a cualquier requerimientofdemacion al tener presente que el
espacio que ocupan esta en la mira debido al pimget Tren Eléctrico Metropolitah@n
el cual se proyecta el emplazamiento de la estadidtral. Asimismo, tienen presente la
incertidumbre sobre donde se ubicaran despuésmplicse los 10 afios del contrato de

alquiler, que fue ampliado hasta marzo de 2016.

En los mismos predios de “La Estaciéon” es dondeusele encontrar al Gltimo conjunto
gue compone el grupo de llsiserasa quienes denominamos colvlaseras talleristas.
Este grupo esta conformado por mujeres que cuentapequefios y medianos talleres
semi-industriales “familiares”, con un cierto numele operarias que confeccionan blusas
que se venden y distribuyen a ldsserasde La Canchala mayoria de labluseras
talleristastrabajan junto a sus familiares, que participafaagestion no solo de los
talleres, sino también del transporte de la prodadeacia los mercados y la distribucién
de las prendas, constituyendo unidades familiagggaduccion en el sector de la ropa de

chola. Este es uno de los aspectos que se analird@iadelante.

Lasbluseras talleristason quienes mejor han logrado adaptar la confed®das blusas

a las caracteristicas de la tela que se oferthrapreado. Con la llegada de la tela que se
conoce comdlipiur’, la moda de la blusa en su caracterizacion se oeeguor su sencillez
y la sofisticacién en su disefio. Se dejan de coidear con tableados y se cierran las

pinzas sueltagsse imponen los cuellos con amplios escotes amafale u, corazon,

6 En enero de 2016 la prensa local se hace eco gsleuéion que se mantienen en la estacion desrene
resaltando los siete proceso penales y siete gigile enfrenta y de como la ocupacion de estosogreadr
parte de los comerciantes ha deteriorado las acstales.
http://www.opinion.com.bo/opinion/articulos/2016@¥/noticias.php?id=180085http://www.opinion.com.bo
/opinion/articulos/2016/0107/noticias.php?id=180085

7 Nombradas de esta manera por las mujeres del doersagun el diccionario el nombre correcto seria
guipur, un encaje cuyo tejido tiene varias tramas convo®trabados en relieve. En otros contextos como
México estas telas se conocen cayuipiure.
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princesa o cuadrado (Figura 3.4.). Las mangasdargae usan mas, al igual que las
mantasde lana tejidas a mano. Las mangas cortas se teawdencia acompainadas de los

chalecos y chompas tejidas en lana o hilo tejidas@o o en maquinas de tejido.

Figura 3. 4. Blusas delipiur con pinzas cerradas y mangas cortas, mercado LaPpa

Fuente: Registro de trabajo de campo 2016.

La actividad comercial de lddusera talleristagn el mercado es muy esporadica, ellas se
disponen en sus puestos de la “La Estacion” los miércoles y sabados desde la 3 de la
madrugada hasta aproximadamente las ocho y tdgneamanana. Durante estas horas las
ventas para ellas suelen ser frenéticas por larafla de comerciantes de otros
departamentos, provinciadbjuserasde la mismaCancha,que buscan proveerse de los

surtido$para sus respectivos puestos de venta.

El contacto durante el trabajo de campo con esigogile mujeres fue muy limitado
debido a la organizaciéon de sus tiempos corto$ ereado. Después de concluir su
venta mafanera, las mujeres se dirigen blleserasde la estacién a realizar el cobro por

los surtiditosde las semanas pasadas, esto hasta las 10 dedaapafesa hora

8 Paguetes de una docena de blusas, que puedeser de la misma tela o disefio de tela, en los gue s
combinan colores y tamafos.
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desaparecen del mercado. Por la tarde se las pakee a ver por “La Estacion” o por La
Pampa a partir de las 17'30 de la tarde hasta mpaostamente las 19 horas de la noche. En
su recorrido por los mercados llevan siempre endao una libreta y un boligrafo
hojedndola cada vez que se acercan bllserasde las casetas de La Pampa o a los
puestos de “la Estacién”. El cobro de la tarde ydahe, algunas de ellas lo hacen
acompafiadas de sus hijos o hijas. Los dias de palbadasluserasson los dias de feria,
miércoles y sabados, y solo en fechas proximas felstas esperan que lasiseras

talleristasrealicen cobros los dias domingos u otros dias.

2.3. Pollereras

Para concluir este apartado identificamos al gdgtas mujeres que se dedican a la
confeccion y comercializacién de la pollera. Lagral de chola cochabambina se
caracteriza y diferencia de la pollera de cholapa® chola chuquisaqueia por el tamafio
y la forma de costura. Las cholas cochabambinearilé pollera por debajo de la rodilla,
entre los 38 y 60 centimetros de largo, preseesaliorzas, mas delgadas que en la
pollera de chola pacefiaa una distancia de 13 a 15 centimetros de larainta cantidad

de tela necesaria para la confeccién de una paleganden del nimero gafios! que
tenga, que pueden estar entre tres a @ados Cadapaiotiene aproximadamente 45
centimetros de ancho. En la cintura se hace uadalidoble, de un ancho uniforme de casi
0’5 cm de ancho que posteriormentgsssilla®manualmente para darle forma al plisado.
La pollera se sujeta a la cintura con una espec@rdurén que recibe el nombrewato
(nombre gichwa para el corddn), un cordon tejidéaea fina con la técnica del telar, con
bolados a los extremos. A través del tiempo y eillia en la confeccion de la pollera el
watode lana viene siendo remplazado povalode la misma tela, es decir un cordén

costurado de la misma tela de la que es confeatiolaapollera.

° En castellano se conocen como alforzas a losygie@ dobleces que se hacen en las prendas como
adorno o para acortarlas. En la pollera son labdsansversales que hacen doblando la tela ehastas

de casi un centimetro cada una.

10 En el caso de pollera de chola pacefia se ha hechoportante trabajo documental sobre el uso sle la
bastas a través del tiempo, en este sentido estemp® el trabajo realizado por Cardenas, Clev&dtazar,
Ladislao y Espinoza Yenny (201%ealidades solapadas. La transformacion de lasepadl en 115 afios de
fotografia pacefiaLa Paz: MUSEF.)

11 Pedazos de tela de 45 centimetros de ancho queese para hacer la pollera, es la medida de las
pollereras para determinar el volumen de la pallera

12 Se llama asf a la costura a mano del punto cogdénasegura el plisado de la cintura y da formasa |
pliegues en la pollera.
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Por las transformaciones que ha experimentadanfecadn de esta prenda en el grupo de
laspollererases posible identificar tres subconjuntos:pgaiereras semi-artesanas,
quienes confeccionan la pollera casi de forma nlataradole a la pollera una
caracterizacion propia; lasanufacturerasque por el contrario realizan la confeccion a
través de técnicas sencillas pero novedosas paeztelr, con el uso de la maquina
facilitando los tiempos de la costura y transforduala caracterizacion de la prenda; y por
altimo, un grupo intermedio entre ambas,dalereras menestralefgs llamamos asi
debido a que su trabajo de confeccién dependeotigihen de trabajo que tienen los

anteriores grupos dmllereras mas adelante se explicara esta relacion de depeiad

Laspollereras semi-artesanaspresentan un buen porcentaje de las mujereseque s
dedican a la confeccién de las polleras y que tiemepuesto de comercializacion de las
prendas eha Canchalas mujerepollereras semi-artesana®n quienes confeccionan la
pollera manualmente en casi todo su proceso. Rediese que son las que mantienen la
caracterizacion de la pollera en sus caractersshiéaicas: alforzo, el plisado dobleon
forro, el presillado doblela costura delvatoa mano, al igual que el bolsillo. La maquina
se utiliza Unicamente para costurar el forro gualde interior. Asimismo, son aquellas que
aprendieron la costura de la pollera, al iguallgaéluserasnaestras artesanaen
pequefios oficios. Se debe resaltar que nuestnavistddas sefialan que el aprendizaje de
la confeccion de la pollera puede demorar hastfionya que la técnica de la costura

manual de loalforzosy el plisado requiere practica, técnica y bues@ein la costura.

Al igual que lasnaestras costureras/saquerds blusas, lapollereras semi-artesanas
empezaron a comercializar las polleras en el merCadatayud, desde dénde igualmente
las trasladaron a lo que hoy se conoce chenGanchagn la calle 25 de mayo,
exactamente. Segun sefialan, se les concedié peeststa calle por aproximadamente
diez afios, para luego ubicarlas en la parte nettendrcado La Pampa. Un espacio mucho
més amplio, con puestos mucho mas grandes en cacifraa los que se concedieron a
lassaquerasEsta seccion es reconocida en el mercado comad@sale las pollereras.

La totalidad de las ocupantes de este pasillo gdbedantes, incluidas aquellas que no
confeccionan o venden polleras, sino blusas, eisagehompas, forman parte de la
Asociacion de pollereras “Sefior de mayo”. Desddrsg®s, esta asociacion es la

intermediaria entre el municipio y las pollererasgpla instalacion de las casetas y las
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refacciones necesarias en la seccion. Asimismla, erscargada de preparar la celebracion

anual de su fiesta del “Sefior de Mayo”, la cuatloeln en su seccién del mercado.

Por otro lado, esta el grupo de lanufacturerasmujerespollererasque abandonaron la
confeccion manual para implementar técnicas queigamequiere destrezas con la
maéquina de coser. La confeccidn que realizan sei@m@ninicamente, en el caso de las
gue no cuentan con modernas maquinas, la costaema de loslforzos;el resto se
realiza con las maquinas. Estas polleras plisadaéqaina llevan elatode la misma tela
ya gue este plisado, al no usar el forro, quedadelgmdo en la cintura y wmatode lana

lo haria muy abultado e incomodo.

En cuanto a los espacios que ocupan en los merdad@sCanchajaspollereras
manufactureragn su mayoria ocupan “La Estacion”, solo algunadasienas jovenes de la
seccion de las polleras en el mercado La Pampapisst identificadas como parte de
este grupo. Sin embargo, muchas detakererasque identificamos como
manufactureragn la seccion de las polleras han dejado de ctinfear para dedicarse
Unicamente a la venta de las polleras. Debidorakato de mujeres que se dedican a este
tipo de costura manufacturada pero que no cueotapwestos de venta fijos por lo que

dejan las prendas a Ipsllererasque si tienen puestos en los mercados.

Por ultimo, estan lagollereras menestralegste es un grupo intermedio entre los dos
anteriores, ya que se intenta agrupar a las mujeKesle manera eventual o permanente se
dedican a la confeccién de las polleras, pero gu#enen un puesto de venta en el
mercadd.a CanchaEn su mayoria lagollereras menestraleson mujeres reconocidas en
el sector como “amas de casa” y pocas veces paifereras.Se hace esta distincion
debido a que ellas se dedican a la costura o garte costura de las prendas en la medida
gue les permite las responsabilidades familiams guidado que se les asigna en el seno

familiar.

Este conjunto de mujeres realiza parte de la coiffieqara aquellgsollererasque si
cuentan con puestos, lssmi-artesanaasicomo para lasanufacturerasSon ellas las
receptoras de la externalizacion que se ha generatioconfeccion de las polleras. Ellas
reciben cierta cantidad de telas y forros y tiemetiempo para hacer tanto laléorzosa

mano como los plisados a maquina y manuales, ssquedido de las clientas. Las
97



prendas confeccionadas las entregan pdererasdel mercado los dias de feria. Cuando
se contabilizan entregas que alcanzan una docevés Ge les realiza el pago
correspondiente. La confeccidn que realizan tieneasto promedio de 55 bolivianos,
unos 8 dolares aproximadamente, este precio vegimdos pafios que tenga la pollera y si
el plisado se hace a mano o por el contrario a magQGuando las comerciantes de pollera
reciben las polleras deben completar la confedeidto manualmente con el presillado,
con el planchado de los pliegues, la costura dedssy los bolsillos para finalizar una

venta.

Resulta interesante analizar cémo el trabajo déecoidn de este grupo de mujeres
pollereras menestralagspalda el trabajo de lpsllererascon puesto fijo en el mercado,
en cierta manera se presenta como una cadengpaddesocial y econémico entre las

mujeres del mercado.

Por la dificultad que tiene ubicar a [asllereras menestraleguienes solo vienen al
mercado a hacer la entrega de las prendas o pontario hacen envios a servicios de
transporte para que lasllereraslos retiren de las oficinas ubicadas cerca del atkrc
Por esta razon durante el trabajo de campo Unidamseraccedio a su experiencia

mediante conversaciones informales e intermitegriesrios dias de feria.

Para concluir este apartado es relevante mendaicayuntura que se estaba viviendo en
los mercados, y que en cierta manera explica ldvasopor los que las mujeres de los
distintos grupos se limitaron a dar informaciénreddspectos econdémicos y en algunos
casos sobre las condiciones de trabajo que ddaaresi el mercado. Las circunstancias
gue presentablaa Canchatienen que ver con el conflicto que mantiene utcsete la
dirigencia del mercado con la Alcaldia Municipal @ercado, a quienes demandan y
reclaman por las acciones que vienen realizandasatas y reversiones de sitios
municipales y/ o casetas, por un lado; y con lacdion, que ha tomado la gestion de la
nueva intendente municipal, por ser quien estabag@viendo de manera despotica estas
acciones, por lo que exigen su renuncia. Paralastdjrigencias de distintos sindicatos
realizaron una huelga de hambre en la plaza pahadas puertas de la Alcaldia

Municipal. Esta huelga continu6 parcialmente dwdatealizacion del trabajo de campo.
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Esta situacion de conflicto y la divisién que exidentro de las dirigencias del mercddo
generd una desconfianza entre los comerciantessdiidtintas secciones de los mercados.
Por otro lado, esta el conflicto latente sobrectaaizacion del Cédigo Tributario ante la
gue ambas dirigencias se posicionan de manera Blarain lado estan quienes aceptan la
actualizacion con ciertas consideraciones desdeakess de las organizaciones de
comerciantes; mientras otros se muestran en coatcaalquier modificacion que

implique la subida de impuestos o la facturacidelesomercio minorista. En el sector las
mas preocupadas por lo que puede pasar con elcCddmutario son lapollereras,que
temen ser afectadas por una subida en el pagomlestos en virtud de los beneficios del

sector.

3.Mujeres, mercados y produccion

Es importante entender como las transformacionés eonfeccion de las prendas de la
ropa de chola cochabambina ofrecen pistas parareoihgr el trabajo de las mujeres del
sector popular en la confeccion y comercializac&mevidencia las distintas formas de
interaccion de los sectores populares con las doa&nde produccion y comercio global.
Formas que se entienden como parte de un procasseteion de la economia popular en
las dinAmicas de la economia global. ¢ Cémo anaiainces los procesos de produccion
y comercializacion de la ropa de chola cochabaméimaaer en un analisis superficial de

las transformaciones, de la modernizacion de jaot de las prendas, o de la moda?

En este apartado, empezaremos por identificariasipales transformaciones en los
procesos productivos de los grupos de mujeres aptieipan en el sector de la ropa a los
gue he aludidaeleras, bluseras y pollereragnto en sus elementos homogéneos o como

en su compleja heterogeneidad.

3.1. Siguiendo la ruta de la tela: redes de importacion distribucion
“Las ultimas telas van a llegar en agosto, bonitosa llegar, eso nos han dicho’- le dice
Doli a una de sus clientes. (Diario de campo, aeri2016) ¢ De dbonde llegara la tela?

¢Como llega? ¢ Con qué disefios? ¢ Quiénes deciddisddss que llegan o llegaran?

13 Se reconocen dos dirigencias, cada una con un roldeeasociaciones gremiales, una dirigida por la
legendaria lider gremialista Enriqueta Imaca, guienposiciona en contra de las acciones de la dikal
municipal, pero a favor de la actualizacion del i@odTributario con ciertos puntos a considerar,ujeq
lideraba la huelga en las puertas de la Alcaldda.0fo lado, esta la lider Amanda Melendres, quesia a
favor de las acciones de la sefiora Imaca y seipnaien contra de la actualizacién del cédigo taho.
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¢ Tiene alguna relevancia responder a estas praguptsiblemente en el contexto
econdmico actual responder a estas preguntas gantenucha importancia. Sin duda,
resultaria conveniente rastrear las rutas de eicgir global de las mercancias, sondear el
mercado mundial de los textiles, cuantificar gidflde los capitales y otros parametros de
medicion del sistema econémico mundial. Sin emhargtas mediciones puramente
econdémicas no permiten un acercamiento a realidamesetas, tampoco ayudan a
comprender la incidencia que tienen estas pautasmerondémicas en la cotidianidad de

los mercados populares.

En este sentido, procurar comprender desde undaniniro, desde el sector de la ropa
tradicional de chola cochabambina, los flujos ydesmicas de circulacién en el marco de
la economia global hace posible entender la inse@e nuevos actores socioeconémicos
locales en las dindmicas econdmicas globales, y @stos actores interactian,
transforman y resignifican las dindmicas econdémitesssle lo inmediato. Esto se percibe
en las relaciones de asociacion que estableceaatores econdémicos mundiales.
Relaciones a través de las cuales integran “lo@o@o en un universo social y cultural
mas amplio que da cuenta de un proceso de apropigcesignificacion de la
globalizacion econémica en sus propios términdssséi et al. 2013, 2393)

Rastrear las rutas de la tela desde el sectorrdpdade chola cochabambina implica, en el
sentido que sefala Verdnica Gago, el reconocimiéatona dimension politica del papel

de la industria textil en la historia del desaoahpitalista:

El rastreo de la figura del tejido no tiene un gknpuramente alegorico. Intenta
reconocer su dimension politica en un doble aspsotwe el arte de tejer como
discurso sobre el arte de gobernar, por un ladmbye la industria textil como vector
clave de la historia del desarrollo capitalista @moo: desde los campos esclavistas
para la produccion algodonera y los talleres ex#@n la Inglaterra del siglo XIX
analizados por Marx a los tributos textiles impagst las mujeres tejedoras en las

colonias y a los talleres textiles en la ArgenfiBalivia) y en la China actual pueden

14 En este estudio sefialan la audacia de los com&siaopulares al establecer alianzas con los omaso
familiares de productores chinos para la satisteccde las necesidades de los consumidores popuistas
alianzas trasciende la dimensién econdémica o coatgrara cubrir otras dimensiones sociales o caliégy

como los prestes o la reproduccion de elementomstan las coreografias de los bailes de la moaenad
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trazarse una problematica aun en su discontinyidtwekersidad de escalas y tiempos.
(Gago 2014, 126-127 cursivas afadidas)

En este sentido, en el caso de la confeccion dpkatradicional en Bolivia hay un

periodo historico que esté relacionado con el deldade una industria textil pujante que
se establece en las nacientes urbes de las capilpais, principalmente La Paz. Asi
entre 1923 y 1935, ante el bloqueo que sufrié elaroio internacional después de la
Primera Guerra Mundial, que afecté de manera impteta los paises exportadores de
materia prima, la inversion privada apuesta patdster grandes fabricas textiles que
ganan cierta presencia en los mercados populanesles afios previos a las politicas de
ajuste estructural (Seaone 2015). En la memoragimas mujeres del sector de la ropa
de chola aun suenan la “Fébrica de Tejidos Forri@egidos de Algoddn SAID” que son
s6lo dos de las muchas instalaciones industtiajes se establecieron en esos afios,
cuando las inversiones de capital extranjero emguoitantes. Estas fabricas textiles
proveian a una parte del mercado nacional. Ensel dal sector de la ropa tradicional eran
conocidos por los Tocuyos y las telas de algod®as tqjue generalmente eran consumidas
por la poblacién indigena mestiza para la confecd&sus atuendos, tanto en las zonas

urbanas como rurales.

¢ Y de donde traian antes las telas? ¢ Usted, comprata las telas®e las tiendas

no mas, aqui en las casetas habia, de ahi no Huésh&cian traer, como ahora estan
haciendo traer de la China, de no sé donde, japsneslirecto hacen traer otros pues.
¢ Y antes, de dénde traian? porque antes chinae n@as -Brasil. Telas brasileras,
después gabardinas japonesas han aparecido tamiiémsi ha aparecido. Antes eran
nacional gabardina, de las fabricgslabia tela nacional?Si habia, gabardina
nacional habia, entraba al agua pero se encog@ppeo algodon erg Y era mas
duro, o mas...?Massuavitono mas era. Tocuyo también, ahora ni se ve smjuier
pero para trabajos de manualidades, esas cosjtdasdevia. (Dofia Juana (73 afos,

pollerera semi-artesan&ntrevista por Moya Mariela, mayo 2016)

15 Alfredo Seaone sefiala: “En esos afios se produjo vendadera oleada de inversiones, resultando
instaladas, entre otras, las siguientes fabricdzabrica de Tejidos Forno, Fabrica de Oxigeno,ddsjide
Punto, Molineras de Harina, Fabrica Domingo SoljgRébrica de Cemento Viacha, Calzados Garcia,
Tejidos de Algoddn Said, Yarur y Cia., embotelladode refrescos, Fabrica de Calzados Zamora, Rozduc
Alimenticios Dillman, Cerveceria Taquifia” (CNI, 1887)” (Seaone 2015, 7)
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Posiblemente algunas de las primeras comerciantesistas de tela que se establecieron
en el mercado La Pampa en los afios 70 — 80 (aflos gune estas empresas textiles
enfrentaban el inicio de su declive ante la irrGpael contrabando) mantuvieran negocios
con las fabricas de textiles nacionales establs@dda ciudad de La Paz. Este es un dato
gue no se pudo constatar, ya quedderasque actualmente ocupan el mercado La Pampa
recurrian a los mercados de tela, tanto de La &ap Santa Cruz como puntos de

aprovisionamiento operado por casas importadorasiae

Por su parte, la®lerasque se dedican a este trabajo hace ya mas de 8®@aifp@zaron
como comerciantes minoristas de tela, si bien gasitian el aprovisionamiento de la tela
desde distintas entradas aduaneras del pais (fgitgumama y la Zona Franca de Santa
Cruz) o a través de contactos comerciales con aagastadoras establecidas en La Paz o
Santa Cruz, pero no asi con las fabricas de texiileveedoras, que estaban ubicadas en
paises asiaticos, EEUU u otros. Estas telmiasristas occomo las llamamos en el anterior
apartadojimportadoras continentalegyeron las primeras en atravesar las zonas francas
aduaneras y emprender arriesgados emprendimiemtogportacion, que se sostenian
fundamentalmente en las redes de parentesco éd&pro colectivo, estos ultimos
consolidados sobre la base de instituciones t@thées como las fraternidades y las
organizaciones gremiales que se consolidaron essloscios de los mercados populares.
“El uso de un capital comunitario” (Gago 2012, §4¢ se despliega en los mercados

populares.

[...] Después empecé a vivir aqui en Cochabambaegdigndo tela, viajando y tela

yo traia la primera de lquique, después traia deaCHespués traia de Corea, después
traigo ahora de allg De dénde trae ahoraDe Tailandia. £so esta muy lejos, ¢antes
era sélo de lquique? ¢ Dicen que también de Santia Genia la telaNo, pero de

Santa Cruz traian de Panama, también iba a Patemidién teniamos en Santa cruz
un proveedor de tela que traia, también traiamosichmhaciamos por traer. (Dofia

Vicenta (60 aflggmportadora/ minorista), entrevista por Moya Maajedbril 2016)

Las relaciones y alianzas con las fabricas o losawios de productores chinos son una
de las primeras sefiales de un proceso de artiéoldeilos sectores populares al
capitalismo global, con el fin de responder a lsesidades de las nuevas formas de

consumo en los sectores populares (Tassi 2012\ pgriodo econdmico que atraviesa la
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economia boliviana en los ultimos diez afios, estéiales se han consolidado de forma
acelerada y se ha producido un desborde de lo @gs enomina “importadores
emergentes”, quienes despliegan estrategias pseajante “[...] desligarse de los
intermediarios locales y comerciar directamentelosrpuertos de Chile, y los fabricantes
chinos, aumentando de esta manera el margen dmisascias” (Tassi et al. 2013, 219).
Los comerciantes populares han recurrido a forreasgtitucionalidad “tradicionales”
otorgandoles una funcionalidad propia para lledsiante su actividad economia. Estas
formas institucionales “tradicionales” (fraterniéacg organizaciones gremiales, barriales,
juntas de vecinos, redes de préstamo colectivoog)pe intersticiales (Medeiros et al.
2013) funcionan como reguladores de acceso a losanhes de la competencia, permiten
el control de rutas y espacios comerciales y lidaar los flujos de la economia global,

adecuandolos a las dinamicas econdmicas populdoealgs.

En los dltimos diez afios una parte detédsras minoristas o importadoras continentales,
sostenidas por estas formas institucionales “tiawides”, han incursionado en la
importacion directa de las telas, esto a travesidazas y tratos comerciales directos con
fabricas chinas de tela. Su pasdealeras importadoras continentales a transcontinég

es resultado de un saber “dar uso” a los conociwsayue tienen sobre el mercado,
poniendo en marcha una combinacion de practicisjoaes y espacios. Su experiencia
como importadoras y su conocimiento de los procqaessigue el comercio popular
facilitaron su acceso a un mercado diversificattetgrogéneo. Un comercio popular que
se viene caracterizando por la interaccion entngecoiantes y entre distintas modalidades

comerciales.

En este sentido se entiende, que en su condicitmug®as” comerciantasportadoras,
lasminoristasal pasar a semportadoras transcontinentaleg situaran en los espacios de
Centro Comercial “Molino el Gallo”, ocupado por lo@merciantes populares del rubro de
los artefactos electrénicos y un conjunto de coraetesimportadorasde tela que

migraron de regiones histéricamente ligadas a peiacion y comercializacion,
principalmente de La Paz y Oruro. Por otro ladetdéeras minoristasconvertidas” en
importadoras transcontinental@santienen sus puestos en los espacios tradicioteles
comercializacion de tela en el mercado como egfieatie diversificacion de las
modalidades de comercializacion. En el mercadodraga ofrecen la venta al detalle, por

metros, con voliumenes que permiten mayor margganancia; en el centro comercial
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“Molino el Gallo” y alrededores del mercado La Rambinan la venta al detalle y la
venta al por mayor que les facilita y garantizdlujo de efectivo. Otra modalidad de
comercializacién, que en este punto cobra impoidaes la que desarrollan lEderas
itinerantesque permiten el trazado de “cadenas internasafieldicion” (Tassi et al.

2013), en constanfeedbaclcomercial y social entre los actores, lograndoantrol
informado y constante del mercado y a la vez amgdéiael comercio a las caracteristicas
de los consumidores con cierto poder adquisitivesgntes en los mercados locales. Una
visibilizacion de los mercados locales, de los Yrm$& consumos que forman parte de un
proceso de construccion de una ciudadania, enaibena los comerciantes populares, a
partir de las estrategias histéricamente desplegaala enfrentar la exclusion social,
econdmica, politica y cultural (Medeiros et al. 20n ejercicio de la ciudadania en sus

propios términos a través de la participacion activmo agentes de la economia popular.

Haciendo referencia al conjunto de teteras,este cambio que tiene que ver con la
importante ampliacion de las importaciones, qugeseraliza en todos los sectores del
comercio popular, pero que en el sector de la depehola cochabambina (como también
la pacefia, sucrefia o potosina) ha supuesto ueadeetiansformaciones. En primera
instancia en las formas de aprovisionamiento dméderia prima”, la tela. En segundo
lugar estan las transformaciones en los procesosrfeccion, caracterizacion. Al mismo
tiempo, se propicia la entrada a procesos semstridies de confeccion de las prendas. A
la par que aumentaron las importaciones de telzhohecho también las importaciones y
la fabricacion de maquinaria especifica para |dezmon de blusas y polleras, una etapa

gue todavia esta en sus primeros afios de crecanjaansolidacion.

Por otro parte, un aspecto relevante que se peesaras alianzas con los consorcios de
produccion asiaticos es la posibilidad de empreadiategias de manejo de la
competencia a través del manejo de los disefio$petaonalizacion” de los productos en
relacion a una marca que identifica al comercial$é se da en los rubros de artefactos
electrénicos, materiales de construccion y ferf@teEn el caso de la tela, la estrategia se

aloja, més que en una marca, en el disefio, laachjidas caracterizaciones propias que

16 Los fabricantes ofrecen esta posibilidad a los emomantes populares bolivianos, la marca de
herramientas de construccion y articulos de feaifeet®yustools (Huyustus es el nombre de las zonas
comerciales de la ciudad de La Paz) es uno delotios ejemplos.
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afiade laelera importadora transcontinentalos disefios y la calidad del tejido marcan la

diferencia en las telas para la confeccion de blusa

Lasteleras importadoragnvian, para su fabricacion, sus disefios propas fébricas
chinas. De igual manera solicitan los coloresgalidad de los tejidos. En muchos de los
casos, los disefos de las telas son el resultadoloale la creatividad, la experiencia y las
habilidades de la®leras sino también de un trabajo conjunto conblaseras Este

trabajo conjunto es una forma de afianzar las rgdas relaciones comerciales e
interpersonales enttduseras y telerasddemas de que se aprovecha de manera conjunta
el conocimiento sobre la competencia en el merdada tela y las preferencias que

marcan la confeccidn de las blusas.

Yo ayudo a hacer los disefios, tengo mas idea,l@lgalidad puedes poner
esto, esto, para dofia [...] yo hago sus este, sustrates... “ya pues Irene
necesito colores” se lo surto los colores, estadpser asi, asa... (Dofia Irene

(46 afos, blusera tallerist@ntrevista por Moya Marielaayo 2016).

Sin embargo, no toda la tela que ingresa en losades populares es disefio “original” de
las teleras o disefio conjunto. En muchos casoslidesios son “copias” modificadas o
plagiadas de los disefios que les envian los falteésa que las mismas teleras buscan a
través de internet. Esto puede entenderse, emi@srde Verdnica Gago, como una
expresion mas “[...] de la economia popular transmadique hace de la experiencia del
plagio masivo una irénica y desafiante provocaci@eégo 2012, 68). Si bien, cada
importadorade tela decide sobre el disefio de la tela patallasas, existe un cierto
convenio sobre la “originalidad del disefio. Undipatar manera de resolver cuestiones
de propiedad intelectual entre los comerciantesilpops. Lageleras importadoras
establecen un acuerdo implicito entre ellas pamr@pducir fielmente los disefios, cada
una aplica un cambio en el disefio, una marca, amedefia de identidad en caso de que
los disefios sean similares. Esta estrategia lesiteeun cierto resguardo de sus tratos con
las fabricas chinas. Enttelerasde los mercados estas estrategias son parte de una
renovacion constante de los términos de la compieteAl mismo tiempo, son formas de

cooperacion y de resguardo comunitario de los rdexcde los agentes externos.
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En este punto se reconoce entraédderasel despliegue de redes de cooperacion alrededor
de la tela. Aquellos disefios que no logran ingreeda moda de la temporada, ni a través
de lasbluserasni de las clientas son puestos en circulacionweesrde laseleras
itinerantes.Son lageleras itinerantegjuienes compran la tela de lagortadoras
transcontinentalea un precio que les otorga un margen de gananp@nar en

circulacion estas telas que no se comercializdnemercados de la ciudad y si en los
mercados y ferias semanales delas provincias.|&s&leras itinerantegsta actividad de
venta en distintas ferias no solo les permite éstab ciertas relaciones comerciales y
sociales coneleras importadorague les facilitan la gestion de sus comercios, @desh
desplazarse entre las ferias semanales de manestaci tienen la posibilidad de
establecerse como comerciantes con puestos fijakyanos de los mercados emergentes

en las capitales provinciales.

3.2. La costura en la puntada de la economia global. Tresformaciones materiales,
sociales y culturales en las prendas
Los dias miércoles y sdbados desde muy temprastaukserasubicadas en la antigua
estacion de trenes conocida cobaoEstacionempiezan a desatar glipis (bultos en
gichwa), telas cuadradas sobre las que construyen caddida@s de blusas dipiur'’. El
dipiur es la tela predilecta entre l&deras, bluserag las clientas. Es un tipo de tela de
encaje que se puede encontrar en distintas texamrae suaves o asperas y entre finas o
gruesas. En este puntolde Canchase concentra el mundo de la blusa dededair, en
todas sus medidas, texturas, disefios y colbeeEstaciores a dia de hoy uno de los
principales nucleos de comercializacién de blusagspacio en el que la considerable
cantidad de blusas en telgiur, hace sospechar, por un lado, que la ropa de chola
cochabambina se ha transformado hasta el punterdensu caracter artesanal; y por otro,
gue esta vestimenta hoy en dia es la expresida ‘@eddernidad” y del proceso de

insercion de este sector de produccién a la ecanglobal, al mundo de la globalizacion

17 Tal y como llaman las mujeres en el mercado, sedj@iccionario el nombre correcto segiaipur que
es el encaje cuyo tejido tiene varias tramas cativostrabados en relieve. En otros contextos ciégico
estas telas se conocen con su nombre frageggiure La denominacion de guipur en el mundo de los
textiles y la moda se utiliza para sefialar losstige encaje pesados, anchos sin fondos o enrejadesacaje
duradero que se utiliza para la confeccion de desty articulos de manteleria.

Seguln algunos, el termino guipur aparece por pandez en la literatura inglesa alrededor del a6a218
Incluso Victor Hugo hace referencia a este en sa tlos miserables’: “Dio a Cosette un vestido enae
de guipur de Binche, que habia pertenecido a selabli. Otros sefialan su origen francés.
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econdmica y cultural. En los Gltimos afios, lass&@é sociales y de mdéiae hacen eco de

la tendencia de moda de los vestidos de guipudedes atuendos de novias, princesas y

reinas de la aristocracia europea, mientras, ehdaenba, la entrada masiva de este tipo
de género propaga la “moda” de las blusagigier, y en los ultimos dos afiosdipiur de

algoddn, de la cual resaltan como tela suave gravi

La entrada de la teldipiur en la confeccion de las blusas, asi como su coatieeation y
consumo masivo, supone la sintesis de un procesargdormaciones en la produccién y
comercializacion de estas prendas en los mercagnggres. Una muestra de la inserciéon
de la economia popular en los circuitos de la exdaglobal. La utilizacion de las telas de
dipiur simplificé el proceso de confeccion y caracteriaadae las blusas. Como
mencionamos anteriormente, se adapto la confedeidas blusas a las cualidades de la
tela (textura), eliminando definitivamente los kamtds manuales, los tableados;
modificando las pinzas sueltas; reduciendo el adaltorde de los cuellos y puiios; y
poniendo casi en desuso las mangas largas. Eshisosaque parecen simples
adecuaciones en la caracterizacion hicieron pokibteduccion de los tiempos de
confeccion, y dieron paso a una confeccion semistréhl y la consolidacion de los
primeros talleres de confeccion. En estos tallecelsay aprendices, bluserassino
trabajadoras asalariadas que se especializan graueadel proceso de confeccion de la
prendas. Esta nueva organizacion de la produccidosdalleres facilita el aumento de la

produccion con el fin de cubrir y abastecer el meéocurbano y regional.

En la memoria de ldsluserasde mayor edad y antigiiedad en el mercadonteestras
costureras el mundo deflipiur es nuevo, asi como su ubicacion comercial en Lacist.

Los bordados que lasaestras costureragcuerdan son aquellos que aprendian a hacer, a
mano o con maquina durante su tiempo de aprendessguerasel mismo que

ensefiaban cuando pasaron a ser maestras de sigs pfapos y en la confeccion diaria

de las prendas. Como sefiala dofia Floriana: “agirébsmos (mostrando los sacos que
tiene colgados en su puesto) también el bordadidyetbadoaquicitose hace el

bordadito, a mano.” (Dofa Floriana, 81 affoagstra costureragbril 2016).

18 Algunos ejemploshttp://chezagnes.blogspot.com/2013/06/aviso-deetecid-lovely-guipure.html
http://serunamujer.com/vestidos-de-fiesta-con-tglgpur-de-la-reina-letizia/http://snovias.com/2013/03/el-
invencible-reinado-del-encaje/
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Para labluserasel bordado a maquina se mantiene vigente hastlagtederasempiezan
a vender telas de gasa y raso estampadas y bordad#s sefiala dofia Betina: “ahora ya
hay disefio donde vas a bordar, ahora todo quierta con tablitas con pincitas, pero las
sefioras mayores todavia alguna vez buscan.” (DefiasB 70 afiodlusera y pollerera,
mayo 2016). Estas telas delgadas son el rastraaprimera etapa de asimilacion del
proceso de industrializacion en el sector de ldemmidn de las prendas de chola
cochabambina, y de manera general al progresiveatende la importacién de textiles al

gue dio paso el declive total de la producciénitesicional y regional.

En el caso de la confeccién de las blusas, erpesteso de asimilacion laduseras
procuraron en la medida de lo posible adaptarractarizacion de las prendasskcosa

las cualidades de las telas estampadas en gasa, paaa |0 que se afiadi6 forros interiores
y pequenfios detalles en los cuellos y mangas. Eaflos posteriores la tela estampada seria
desplazada por la entrada de telas de algodondeasgda las cuales lafiiserasconocen,

al igual que el mundo del textil corbooderi.Esta tela junto a la gasa bordada marc6 una
etapa en la confeccion y en la moda de la bluda.tf® de telas por su bordado tenian

una textura que se adaptaban a la confeccién déulsas por lo que se deja atras los
sacoscon faldones, cinturones, forros y cuellos canidsesta manera se dio la

bienvenida a la blusa.

[...] ya iba cambiando los modelos de los sacosoyera esos sacos que tenian
sus cuellos, sus falditas plisadas, eso iba quedatnds, pero hasta la fecha
algunas personas buscan, yo sigo haciendo, parwabo. ... de ese afio, a la
fecha ya casi los sacos es nombrado por las sediuiiggas, y las modernas ya
dicen blusas, dos pincitas adelante y dos atrés, més, pero algunos buscan
todavia asi. Entonces ya se ha convertido en Idadaa convertido a la moda,
cortitos, ajustaditos al cuerpo [...] (Dofia Elva éts, maestra costurera y

blusera) entrevista por Moya Marielajayo 2016).

Antes la blusa era pues con corte, con cinturdmayoeera faldon y manga
campana, con pafiuelera, se llamaba, y yo esa padiugb bordaba, el bordado del
contorno de la manga. (Dofia Betina (70 afios, lduseollera) entrevista por

Moya Mariela,mayo 2016)
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La entrada de la te@ipiur en el mercado boliviano esta centralizada en lémede los
valles centrales, en el mercddm Canchaen concreto. Hasta aqui llegan los pedidos que
hacen laselerasa las fabricas chinas, después de pasar por las bamterizas y zonas
francas, y desde aqui se distribuyen a gran partesdmercados de la region. Esta tela es
utilizada principalmente en la confeccién de lasat de chola cochabambina, aunque
también para la confeccién de vestidos y blusasa“[@schotas” (mujeres de vestido en el
lenguaje popular). Si bien, esta tela tiene laaga én el mercado internacional de la tela,

en el mercado boliviano es una de las telas queast¢iene vigente en los ultimos 20 afios.

Como ya se menciong, la utilizacion de esta tela @onfeccion de las prendas de la ropa
de chola cochabambina ha cambiado de manera coasligléa caracterizacion de las
mismas. Estas transformaciones no se limitan addioe de ciertos detalles en la
confeccidn y caracterizacion, como el cinturérfalon o las tablas sino también de la
percepcion misma de la prenda por parte de lasresujpie confeccionan y las que visten
esta ropa. El mismo hecho del cambio en la denandinale la prenda deacoa blusaes

una muestra mas de las transformaciones que hdosufnto en los procesos productivos-
econdmicos, como también en la percepcion sodaltyral de la vestimenta de chola

cochabambina.

En este punto, hacemos un paréntesis para refearteonecesidad de identificar el
nombre de las prendas de la chola cochabambiralendua originaria de la region, el
gichwa asi como se ha hecho con la vestimenta de la glagkefia, en lengua aymar&s
evidente la transformacion cultural que propicié tgrminos foraneos fueran apropiados.
Entre ellos esta el saco o la pollera, quedandd elvido o perdiéndose completamente

los términos propios con los que se nombraba fanvesta indigena.

En este sentido, es importante identificar el audtesocial que se expresa en el uso de las
palabras, en este caso en el paso del “saco’tdUsd”, que se adecua a la particularidad
histdrica y regional ampliando el significado de#abra. Un argumento que explica este
cambio y divulgacion del denominativo de “blusa&gea estar relacionado con el periodo

de castellanizacion que trajo consigo la reformacativa de los afios 50, a través de la

19 Si bien anteriormente ya se menciond, aqui coevigater notar que ambas prendas son resultado de
imposiciones que se instauran durante la colomia gigerenciar y establecer jerarquias entre |l&dagmnes
indigenas originarias y los colonizadores.
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cual se pretendia afianzar el proceso de mestizgjdrasladé los estigmas negativos de
los mestizo a lo cholo (Rodriguez Garcia 2011).

Las blusas impusieron la moda. Con la llegdigaur, la transformacion que sufrio la
prenda fue importante. Atras quedaron las taldaspinzas sueltas eran una excepcion, las
clientas quedaron encantadas con los cuellos redpndrazén, princesa y cuadrado, que
ampliaban los escotes. La transformacion en laeoaidn y el uso de la blusa afecta de
manera directa a la caracterizacion de la ropamaagyas cortas parecian ser la tendencia
de la moda del verano, junto a ellas se expandscetle los chalecos y las chompas tejidas
en lana o hilo, al mismo tiempo que van desapardoiéas mantas tejidas. La recepcion

de prendas como los chalecos o las chompas tejida#o y lan& como parte de la
vestimenta cotidiana de la chola cochabambina gfpermiten que la industria textil
nacional de alguna manera se mantenga a flotesaa de la irrupcién masiva en el

mercado de las prendas de fabricacién china.

Para algunamaestras costureras y blusettascostura de las blusas, su confeccién y
caracterizacion es considerada una degradacié@mteda “ya no son obra fina, son
parkes™’. Asi por ejemplo, para dofia Juli, quien ha dedid¢ada su vida laboral a la
costura de sacos y blusas, estas blusas cortaapguios escotes, con pinzas cerradas que
entallan y ajustan la blusa al cuerpo de la muerresultado de una estrategia para
incrementar las ganancias y reducir el tiempo aection. Para estaaestra costurera

las bluseras que confeccionan estas blusas utilizarmenor cantidad de tela, menos
tiempo para la costura por la simplicidad de lagds pero sus ganancias son mayores.
Como dice dofia Juli: “de menos tela sacan mas$lushai ganan mas” “... cualquiera
ahora puede ser saquera, blusera como sea costtaparkes, parkesya no hacen obra
fina” (Dofia Juli, 80 afiosnaestra costureragbril 2016). Como se hace notar, las criticas
por parte denaestras costurerase enfocan en el deterioro de las cualidades glidacl

de las prendas, de manera que pierde su sefantielédie por otro lado, se hace referencia
a un riesgo para la “tradicién”, al perderse losommientos y las destrezas para la

20 La produccién nacional de hilos sintéticos auméigezamente, pero son complementados por la emtrad
de hilos de industria brasilera. Este campo deym@dn junto a la de los sombreros resultan intetes
para explorar en los cambios que ha producidoskeraidn de este sector en la economia global.

21 palabra con la que se refieren a las blusas rstiremlas, que no estan hechas a la medida dedlitagh
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confeccioén de las prendas “tradicionales” se praxiacsu desaparicion o que se convierten

en indumentaria folklérica.

Pese a las criticas que puede recibir la caraatédiz de la blusa con pinzas cerradas,
dentro del sector su éxito y popularizacion es entie. Debido a este se puede identificar
en el grupo de lasluserasun grupo de actores “emergentes” dentro de estepocde
transformacionSon ellas, labluseras talleristasquienes vienen desplegando una serie de
estrategias que vinculan proveedores, mercado®rcantes y clientes. Este grupo de
mujeres poseen una experiencia en el sector, mdehelfas son hijas deaestras
costurerasgue se iniciaron en la costura y la comercialéa@ muy temprana edad
desarrollando competencias y habilidades paraifaemtlos “gustos” y las tendencias que
sigue la ropa de las mujeres cholas cochabamifuasapacidad de lectura de las
tendencias del mercado hace posible que los diseldosalidad de las telas, el corte de la
blusa, los detalles, los adornos o botones ingresezt mercado expandiendo la

comercializacion de las mismas.

[...] todo es a maquina industrial, solo se utilaadcta quiza por sus desdobles, bien
planchado, bien adornado, de igual forma que es® imacho la diferencia, que eso ya lo he
heredado de mi mam4, ella es la que sabia. Todoshierto talleres, tres de mis hermanas
han abierto sus talleres (Dofia Irene (46 afiosetdusllerista)entrevista por Moya

Mariela,mayo 2016).

Los talleres que dirigen ldduseras talleristapueden ser percibidos como una especie de
remplazo generacional en relacion artesestras costureraguienes en su momentos
también dirigian pequefios tallereficios-de produccién y ensefianza. Es importante
sefialar los cambios que se ha producido en la poidcedel taller de costura de blusas,
que se ha adaptado a las posibilidades tecnolégieasondujeron la produccion semi-
artesanal a una producciéon semi-industrial. Asirisse identifica en estos talleres una
trasformacion en las formas de insercién laborad, ttenen que ver con los procesos de
aprendizaje de la costura, una forma de inser@dasimujeres en el sector y en el
mercado de trabajo , por un lado; y con la noc@®trabajo en cierta manera “asalariado”
gue se desarrolla en los talleres semi-industriale$os cuales las perspectivas de las
mujeres que ingresan por esta via al mercado blgjerao conlleva, para la mayoria, el

emprendimiento de su propio taller ya que el trabaje realizan supone una
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fragmentacion en el proceso que para las mujergadigce en una especializacion. Las
mujeres que trabajan en estos talleres realizaespdel proceso de confeccion de las
prendas (cortes, pinzas, dobleces, ojales, ete.jn@nera que cada una de ellas adquiere
una especializacion diferenciada, desde un conentmiy manejo del proceso de
confeccion como tal a un conocimiento parcial deégsade este proceso. Asi por ejemplo,
la mujer que realiza los cortes, tiene conocimiel@oina parte basica de la confeccion que
le permitiria concluir el proceso de confeccion: &aontrario la mujer que se dedica a la
costura de los ojales no necesariamente sabeareatides y su trabajo se limita al buen

manejo de la maquina ojaledora.

Hasta aqui se han expuesto los cambios que viémenslo el sector de produccion de la
blusa de chola cochabambina, y cémo estas han admbo sélo la caracterizacion de las
prendas sino en la concepcion misma de la vestanelat organizacion del mundo del
trabajo. Si bien estas transformaciones en el poode confeccidén no son “novedosas” o
exclusivas del sector son aspectos que nos peroataprender las transformaciones
concretas en el trabajo de las mujeres de ester$anto en los talleres como en los

mercados populares.

Un detalle que puede resultar interesante expésra posible relacion entre la
consolidacion de estos pequefios talleres semitimales con un proceso migratorio
previo a puntos de concentracién de la mano dedbkmlivianos y bolivianas en la

industria textil, en Argentina o Brasil.

[...] yo traigo las maquinas necesarias, me las tfaji Argentina, es que me case muy
jovencita alli, antes de cumplir los 20 es desdd@sha que estamos trabajando (Dofia Irene

(46 anos, blusera tallerist@ntrevista por Moya Marielapayo 2016).

Abordaremos ahora los cambios en la producciéasipdlleras. El registro temporal que
se realizé en la confeccion y comercializaciénadepolleras de chola cochabambina sigue
un trayecto similar al de la blusa, es decir, ntvata de una confeccion artesanal en todo
Su proceso, sino que al igual que la blusa, lagmspollererashan pasado de una
confeccién mecénica artesanal a otro tecnologiZaagmentado, salarizado y

flexibilizado. La confeccion supone un proceso olefeccion de partes de la prenda que

hasta la fecha se realizaban manualmente y conjenti, para lo cual se requeria un
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periodo de aprendizaje que al igual que para lendjres de blusas, suponia una relacion
con el grupo deollererasque identificamos comsemi-artesanasComo gran parte de la
confeccioén de la pollera se puede realizar a malmgisado, ehtraquey lasalforzas,el
tiempo de estancia en la préactica del oficio nosegaificativo; las aprendices podian
trabajar en sus domicilios sin necesidad de peroegiren los talleres de la maestras
pollereras Esta manera de organizar el proceso de confeesidm aspecto que favorece
la reconfiguracién de la organizacién del trabaj@ste sector que se traduce en una

flexibilizacion de los tiempos de trabajo.

En este punto, es posible situar la figura de lajgraspollereras menestralesomo

aguellas mujeres cuya presencia no se hace visidles espacio del mercado pero que si
son parte del circuito productivo de la polleraeknjunto de mujeres hacen posible que
el mercado de la tela y la pollera mantengan uel productivo que responde a las
demandas del consumo popular de la pollerapbéiereras semi-artesanas y las
manufacturerasambas con puestos de venta en el mercada @anchaestablecen una
relacion comercial y social con lederasque se sustenta en la produccion de las polleras,
gue no seria posible sin la mediacién deplalkereraslasmenestralesAl igual que las
bluseras, lapollererascon puestos de venta son quienes dinamizan el deed=la tela y
de la pollera en la region, pero que por las caristicas de la confeccion de las polleras y
el tiempo que requieren no podrian cubrir sin aocda el trabajo de lgmllereras
menestralesEs por ello que recurren a la estrategia de eXteanaina parte de la
confeccion, una especie de terciarizacion del joatwa@ductivo hacia pequefios talleres de
costura a domicilio, en los que mujeres, “amasada’t madres solteras y mujeres jévenes

se dedican de manera parcial o temporal a la coidfede la pollera.

Asi, lo comentan lagollereras semiartesanas y manufacturedasmercado La Pampa y
de “La Estacién” que tienen un cierto nimero destaeras” a las que se les entrega una
cantidad de tela con sus respectivos forros paaegencarguen de laorzasy el

plisado. Una vez concluido la obra se entrega eplestos del mercado y cuando estas

alcanzan una docena de prendas confeccionadasrealiea el pago.

Mientras espero a dofia Doli en su puesto llega Miiagy deja unas polleras y me pide que
las cuelgue como las cuelga Doli para que no sgaen. Al preguntarle si ella es la que

costura las polleras, me responde que si. Margaila que confecciona las polleras
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plisadas a maquina. Le pregunto como hace esgelpb. — “facil” con un destornillador. —
me responde ella. Le pido que me ensefie como & Nargarita agarra un cuchillo que
esta sobre la mesa, un trozo de tela y se siertansaiquina de coser y empieza a
ensefiarme. Me comenta que otras ya tienen magyueasacen este plisado sin usar
destornilladores, pero que ella no tiene esta magquorque son caras (Diario de campo,
abril 2016).

[...] cuando ya casi son las tres de la tarde llegiyMBaja de su espalda glpi y saca las
polleras que tenia encargadas. Le dice a Doligjteth una pollera y que solo necesita
media hora para acabar2oli le ofrece un taburete, ella se sienta y engpéeplisar
manualmente. Cuando acaba Doli le anota la entrega cuaderno y le da un adelanto de
su pago. Mely le comenta a Doli que va a hacer coiapras para la tienda que tiene en su
casay que se va del mercado, porque su padrel(to anayor que depende de su cuidado)
se desespera cuando ella tarda mucho en volvaraigdad (Diario de campo, abril 2016).

La principal transformacion en el proceso de prodircde las polleras es lo que
sefialamos como externalizacion y terciarizaciolad®nfeccion, que si bien ya estaba
presente anteriormente, como parte del procespréadizaje del oficio. En la actualidad
se desliga de estos procesos de aprendizaje y taideemanera considerable como forma
de trabajo para las mujeres que se dedican a facdn de polleras y que no cuentan con
puestos de venta en los mercados. Por otro ladmaemodalidad aceptada por las
mujeres que reconocen una ventaja de este tralgjm@ilio que les evita el tiempo que
requiere la comercializacion en el mercado y ga@&mite cubrir el trabajo de cuidado

de los miembros de su unidad familiar y la gestiérsus hogares.

3.3. Mas alla de las relaciones comerciales. Redes d®peracién y competencia en

el mercado popular
La pollereraDofia Doli y dofia Tomasa, su clienta, quedan udie @ jueves, un dia
después del miércoles de feria, en su puestorarrebdo La Pampa. Su plan es dirigirse
hasta el mercado La Paz y al Centro Comercial “Moél Gallo” para apreciar las Ultimas
telas, “vamos a ver qué novedades han llegadalickedofia Tomasa a Doli. En el
recorrido Doli compra un refresco para cada unaayholsa de tostado de maiz.
Atravesamos el mercado Fidel Aranibar y salimosshaca de las entradas del mercado
La Paz para ingresar por uno de sus pasillos. Aarang aproximadamente tres cuadras,

hasta encontrar una de las entradas del centrorciafri®olino el Gallo”. Dofia Tomasa,
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la clienta, empieza a mirar y mostrarle a dofia @slicolores y los disefios que quiere
para las proximas polleras que va a encargaraasp&sando de una caseta a otra,

preguntando por colores, disefios y como no, pgoresios.

Salimos del centro comercial, y nos internamossrpasillos que lo rodean, y que
pertenecen al mercado La Paz. Dofia Doli y dofia $ampeeguntan en los puestos por los
precios para comprobar si estos son los mismosienuen en los otros puestos del centro
comercial, que en muchos casos tiene una mismadgefin momento Dofia Doli le
recalca a su clienta que para agosto llegaran tefieess que igual se podia hacer unas
polleras de las telas que ahora estan a la modagpe lo mejor es esperar a que llegue la

tela nueva en agosto. (Diario de campo, abril 2016)

Estos recorridos en los que se atraviesa los mesaue componela Canchacon

paradas en los pasillos en los que se comerclalieda, son frecuentes en la cotidianidad
de lasbluseras y las pollererasablusera o pollerery su clienta emprenden estos
recorridos en una busqueda de la tela por un jadomo una forma de explorar el
mercado de la ropa de chola cochabambina. Si aldgites clientas de Ig®llereraso
bluseraspide que le confeccionen mmandaditatiene dos opciones: comprar
personalmente la tela de ke$eras minorista® de lagmportadoraso que la costurera se
encargue de la compra de la téJaa vez se decidio la modalidad, se elige el diskfia
tela, si el disefio no esté entre las prendas quercializa la costurera, ambas, clienta 'y
costurera, se dirigen a los puestos dedesas,emprenden el recorrido, eligen el color,
negocian el precio y algunos detalles de la costigaran el trato con ursefid®o anticipo
gue haga posible la compra de la tela y aseguréaqulienta recoja su pedido. Después de
cerrado el trato para el mandadobllasera o la pollereralecide donde adquirira la tela,
pero esta decision sobre la tela tiene condici@saiin el caso de la tela para la pollera no
implica ningun problema ya que las telas se puedeonntrar en varios puntos de venta,
pero en el caso de quenehndadosea una blusa y el disefio sea poco conocido, $0 ma
probable es que este solo pueda encontrarse amtm e venta especifico, lo cual

implica un cierto tipo de negociacién con la telera

22 Un anticipo que cubre un porcentaje del costo w¢hlmandado, en caso de que la costurera compre la
tela el anticipo es mayor, de manera que cubraet&sial del precio.
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Este ejemplo de las implicaciones de un pedido lpacanfeccién de una prenda no parece
tener ninguna importancia, da a pensar que obvienesho es parte de la gestion que
deben realizar las mujeres que trabajan en la codfey que no todos los puestos de
venta de tela ofertan los mismos disefios, ni lesnos colores, ni precios. No obstante
esto puede entenderse como una pequefia expredemal@anzas horizontales que
establecen entrteleras tanto gremiales como familiares, para asegurarsaanejo de la
competencia y por consiguiente un lugar en los atrg, pero también el acceso a una red
local de control del mercado de la tela. Asi misestas alianzas horizontales les permiten
sostener otras de caracter vertical, con provesdpre les garantizan la provision y el
acceso a créditos. A estas se suman las aliaszesyérsales con actores externos a los
mercados populares, como ser la banca a través dedditos y los transportistas que se
ocupan del recojo y la entrega de la mercaderfaedas zonas francas a los puntos de
almacenamiento y distribucion en las ciudades skque esta diversidad en la oferta
responde a una estrategia de manejo de la com@etamel sector, pero a su vez se trata
de la concrecién de estrategias de aprovisionamiedistribucion a través de multiples
alianzas y redes socioeconémicas horizontalescakss y trasversales que se asientan
sobre distintas formas de institucionalidad lodalssi et al. 2014, 140).

Para ladluseras y pollererasomo clientas de lasleras,estos recorridos no solo
responden a una parte del proceso de confecciomgrcializacion de la prenda, sino
también a estrategias de relacionamiento con l@sresugue comercializan la tela, que se
afianza en la relacién de “caseras”. Es parte sibdhilidades que desarrollan kdsseras

o pollereraspara sopesar las formas que adopta la comercigdlizee las prendas. A
través de estos recorridos las mujeres realizaaondeo del mercado que las mantiene
informadas de la situacion del mercado de la rope ks tendencias de la moda. Esta
recopilacion les permite valorar las posibilidadas tiene la produccion y tomar
decisiones sobre la confeccion y la comercializadifstos son aspectos que caracterizan
los términos propios en los que se manejan losexctte la economia popular,
desplegando su capacidad de lectura del mercatrgtencion de estos conocimientos en
la memoria (Tassi et al. 2014, 224).

La capacidad de lectura del mercado que poseenugses de los mercados en el caso del
sector de la ropa tradicional también se ha traduen la consolidacion de la figura de la

pollerera y bluseraledicada exclusivamente a la comercializacion.sHsigeres
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desenvuelven estrategias de gestion de la produgda&comercializacion que les
permiten tener cierta flexibilidad para manejacdanpetencia en el sector y mantener un

aceptable margen de ganancias.

¢El importador donde esté&n Santa Cruz, es lejitos pero trae buenas &laasimir,... la
tela para trajes... si me da barato yo también igdra contado ¢,no? &y usted va hasta
Santa Cruz por la tela®o, me traen hasta mi casa, también hay g ver esargaba pero
ahora ya no. Llamo y les pido tal tela y me lonrdeecto a mi casa, les dices los modelos...
hay que incursionar en la tecnologia no hay de ¥tal dinero casi no trajino nunca (Dofia

Irene (46 afios, blusera talleristefitrevista por Moya Marielapayo 2016).

Si bien estas alianzas y redes son sostenidaagtetdras importadoragesulta
importante mencionar que cada vez mlaseras talleristagstan extendiendo sus alianzas
con importadoras de tela que trabajan fuera detanerdd_a Canchay que no limitan

sus importaciones a telas patasas o pollerasle chola cochabambina

4. Conclusiones

Los recientes estudios sobre la economia populBoévia estan concentrados en la
identificacién de “nuevos” actores en sus redemardicas econémicas. En estos se
reconocen los nuevos emprendimientos que se hatitodo o hecho a pulso, o se
refieren a los “burgueseself mande manforjados por cuenta propia, ajenos durante

décadas a proyectos estatales que pretendian poorados (PIEB 2013).

En estos estudios son limitados los intentos poassiy no asi por problematizar, la
importancia del rol de la mujer, en lo que en ppitcse reconoce como el comercio
“informal”, por cuanto es la administradora de Hesursos econémicos y porque su
experiencia en el comercio le permite construagieines econdémicas basadas en las
relaciones sociales que resignifican instituciditreslicionales” de parentesco, gremiales y
otras. En todas ellas se recrean los vinculos ske étaica y comunitaria. Se describe a las
mujeres como comerciantes portadoras de conociosi@ninformacion amplia para la
gestion y administracion de sus negocios y parandizacion del mercado mas no se
amplia sobre las implicaciones que esto trae corsire la vida de las mujeres en su

entorno mas concreto (Tassi et al. 2014).
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El sector de la ropa tradicional de chola cochalaanbsta claramente conformado por un
conjunto heterogéneo de mujeres. Esta heterogehtee que ver tanto con las
caracteristicas de la actividad que desarrollatraele este sector de produccién como

con la variedad de redes de gestion y cooperaciérogeran dentro del mismo.

La interaccion de los procesos productivos desstwor con las dinamicas de la economia
global, tanto a través de las alianzas y tratoscoosorcios de produccion asiaticos, como
a través del intercambio de mercancias, conocimsgnta recepcion de tecnologia no solo
estan transformando los procesos de confeccidéragtesizacion de las prendas, sino que
también instituyen cambios en la organizacion iddddjo, en la insercion de las mujeres en
el mercado de trabajo, asi como en la creacidedkesry dindmicas que se despliegan en

los espacios de los mercados populares.

En esta sentido, shcode chola cochabambina ha sido desplazado fbusa,
confeccionada de forma masiva en thfgiure en los pequeiios talleres semi-insdustriales
regentados pdrluseras talleristasEn estos pequerios talleres el proceso de confeccion
esta conduciendo cada vez mas a la fragmentadaaspecializacion del trabajo de las
mujeres. Las mujeres que trabajan en estos tatlejas de ser aprendices, como lo fueran

en los talleres de confeccion artesanal, sino gearpa ser trabajadoras asalariadas.

En el caso de Igmollerasse identifica el progresivo aumento de la extezaalbn de la
confeccion por parte de lasllererascon puestos en los mercados. La confeccion de las
pollerasse esta desarrollando en los domicilios particeldeelagollereras menestrales.
Entre ambas establecen una red de confeccién gpermde a las demandas del consumo

de esta prenda en los mercados populares.

Por ultimo, se resalta las redes y alianzas qestsdlecen entre estos grupos del sector de
la ropa de chola cochabambina. Alianzas que pemrfatdinamizacion del mercado, el
sostenimiento de una red local de control, el rzfu€ee relaciones interpersonales y
socioecondmicas entre las mujeres que garantizpresencia en los mercados y su

participacion como agentes activos de la econowpalpr.

Si bien, desde la perspectiva tedrica que abordedaomia popular en Bolivia se procura

dar valor al despliegue de dinamicas, alianzagrategiias propias de los agentes
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econdmicos populares, se echa en falta el recoreionde la participacion especifica de
las mujeres en los distintos sectores, en los ssalg@resencia forma parte de la
constitucién histérica de los mismo, tal es el adslcsector de la ropa de chola

cochabambina.
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Capitulo 4

“Darse modos™: De la relacién produccién-reproduccion y la sostabilidad de la vida
de las mujeres del sector de confeccién y comergiicion de ropa de chola
cochabambina

Ahora mismo estan preguntando, diciendo, quiénesrexdres sacrificadas, en la tele
llamando asi deben preguntar pues, como vos aglaseealles... jHum!... Ahi supieran
realmente cdmo hacen estudiar a sus hijos, corsquéficio, no, no saben, escuchan no méas
lo que hablan en la tele. La realidad asi viniemis hablarian, nos preguntarian [.(Ipofia

Pancha (65 afios, maestra costurerajevista por Moya Marielamayo 2016).

1. (In) visibilidad del trabajo reproductivo en los epacios del mercado popular
(Introduccién)

José Limachi nacié en Guaqui, a orillas del lag@dta, y vive en la ciudad de
Shanghéi desde hace cinco afios. Alli se casoé fecafios con Wei, originaria de la
provincia china de Zhejiang, quien migré a Shanglge ocho afios. José llego a
Shanghai con un padrino que llevaba tiempo viajan@bina importando repuestos
para sus tiendas en la Feria 16 de julio de El. Mtwy en dia, José envia a Bolivia
una variedad de telas chinas producidas en lasmegide Hangzhou, Zhejiang, para
la galeria de telas que su mama4, dofia Teresa, anem@jlaza La Paz de El Alto.
[...] En Bolivia, dofia Teresa coordina las actividade sus cuatro hijos, distribuye
telas chinas a unos trescientos talleres en La @aghabamba y Santa Cruz, disefia
patrones de tela que José hace realizar en HangAbmequeja modelos de poleras y
tops que hace producir en sus propios tallerealtbe(Tassi, Hinojosa, y Canaviri
2015, 27).

La experiencia migratoria y comercial de José Limas uno de los ejemplos con el que los
autores explican el proceso de consolidacion yrsipa de la economia popular en Bolivia.
Es la experiencia de un varén, adulto, cuyo éxigraorio le ha permitido emprender un
negocio de importacion y comercializacion de unéedad de productos. Dofia Teresa es la
madre, quien es presentada como un actor que ejentediador para el éxito de los hijos
como comerciantes y la ampliacion del negocio fiamiLa madre cumple la funcién de

intermediaria, por cuanto es ella quien recibe gremrga de poner en circulacion la

! De las entrevistas realizadas allaseras y pollereras.
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mercaderia enviada por sus hijos; se encargaamidinacion de las actividades de sus
cuatro hijos. Teresa es la mujer comerciante mstggrdistribuidora y disefiadora de tela que
trabaja en la plaza (mercado) La Paz, mujer migrate quien sabemos es madre de

comerciantes populares exitosos.

Llama la atencion que pese a la relevancia quahadyp en el &mbito académico,
principalmente de las ciencias sociales, los essushbre la ampliacion de la economia
popular, quiza por ser recientes, carecen de uraede género explicita. Asi por ejemplo,
se limitan a resaltar el protagonismo a los actorés visibles, generalmente varones, y los
procesos que desarrollan en las dinamicas de teoada popular, de tal manera que el rol de
Teresa no es relevante para comprender la ecompmpidar en general y el comercio popular
en particular. Esto hace suponer, que las expégiede las mujeres, sus practicas y las
estrategias que despliegan en el comercio pomilaso de redes de solidaridad, cooperacion
y competencia, y el modo en que traspasa las fiante los espacios mercantiles, no son

consideradas como elementos que aporten, complgjipeofundicen el analisis.

Esto puede entenderse en el sentido sefalado patdBeneria, quien puntualiza que la
“falta de conexion directa entre el trabajo donoésti la produccion para el mercado acarrea
gue la mayor parte del trabajo de la mujer no estéinerado y no se considere como
actividad econémica” (Beneria 1979). En este casgertrata Gnicamente de una
invisibilizacién de las actividades que se entienciemo trabajo doméstico, sino de una serie
de actividades que van mas alla de lo doméstiegngarzan al mercado. En el sentido
expresado por Verdnica Gago (Gago 2012, 69; Gafjd)26e trata de una cierta
feminizacién de la economia popular que se inVigéb minimiza en los estudios bolivianos
sobre la economia popular. Para entender el pmotrgo de dofia Teresa se plantean las
actividades de reproduccion mas alla de las aetildd domésticas, como un conjunto de
practicas que garantizan la reproduccion sociala digerza de trabajo e incluyen la
reproduccion bioldgica. El debate sobre el recan@mgito remunerado de las actividades
reproductivas no se plantea sino en el sentidaudesgtas son parte interdependiente de las
actividades productivas, que en el caso de lasrasigel sector de la confeccion y
comercializacion, se desarrollan en el espacio &ito” pero también involucran el espacio

del mercado popular.
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En estudios anteriores a los referidos a la ecanpaypular, la figura de la mujer como
trabajadora cobr6 visibilidad en el contexto latimericano de las Ultimas décadas, no solo
como un tema urgente en los debates sobre eldrabapbre la insercion de las mujeres en el
mercado de trabajo, sino sobre su incorporacidl sistema de produccion capitalista en
términos generales. Asi por ejemplo, los estudit®iticos-antropoldgicos intentaron
visibilizar y recuperar la participacion activalde mujeres en la economia durante la colonia,
en el siglo XIX y XX en distintos contextos de é&gion latinoamericana (Borchart 2001;
Cosamalon 2007; Peredo 2001; o Babb 2008). En sstaisibiliza el papel histérico de las

mujeres en la constitucion de diversos espaciasosgeiTtos.

Estos trabajos resaltan la participacion de lagrasgjen el comercio a pequefia escala, tanto
en los mercados populares, como en otros espaeinssiacion a los cuidados familiares
(Babb 2008). Se hace constar la concentracionsdmlgeres en este sector, de manera

predominante en Africa y América Latina.

El analisis que se propone, a partir de las expeids de vida de las mujeres del sector de la
ropa de chola cochabambina en el mercado popel@osiciona dentro de las propuestas de
la economia feminista. Se pretende asi, por un tadgstionar los clasicos estudios de la
economia, centrados en la produccion de mercadbigdeando la realidad que invisibiliza el
complejo entretejimiento de actividades que foriparte del proceso de la reproduccién
social y humana (Carrasco 2009, 3). Por otro ladwecurre a los insumos analiticos que
proporciona la economia feminista como elementada®que se intenta comprender y

explicar el lugar que ocupa el trabajo de la mejeta economia popular.

En relacion al contexto en el que se realizé estastigacion, resulta importante sefialar que
la participacion de las mujeres en este sectorattupcion es diversa y compleja en tanto a
las caracteristicas estructurales que marcan ic@tdente al comercio popular en concreto, y
la economia boliviana en general. Por otro ladi@, elsdesborde econémico que experimenta
esta forma de comercio en la Ultima década. Estmahaformado las dinamicas econdémicas
de los sectores populares y de modo especifiatidtatos rubros de produccion y

comercializacion del comercio popular.

En el capitulo anterior se plante6é un analisisaddransformaciones que se esta produciendo

en lo local y lo global en el sector de producgi@omercializacion en los mercados
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populares, a partir de las transformaciones coaeEn la confeccion y comercializacion de
ropa de chola cochabambina. En este capitulo setart dar respuesta a la pregygémo
estan afectando, estas transformaciones, a laategfias reproductivas de las familias y las
mujeres?Una segunda parte de la pregunta central qudauiaestigaciong Cémo las
estrategias y practicas que articulan el trabajoguctivo —reproductivo de las mujeres del
sector de la ropa de chola cochabambina en La Caniciteractian con las escalas

econdmicas locales y globales?

En el presente capitulo se analizan las articulesi@e las actividades productivas y las
reproductivas que se desenvuelven en la cotididrdddas mujeres, en la experiencia
femenina de la vida cotidiana (Carrasco 2009a)pten el espacio de los hogares
“familiares” como en el espacio del mercado poparplantea un analisis centrado en este
ultimo espacio como el lugar en el que confluye yace visible esta articulacion. Por otro
lado, se intenta comprender como el traslado dmojunto de actividades productivas y
reproductivas a los espacios mercantiles implicaroneso doble de (in)visibilizacion. Este
proceso esté vinculado a factores que tienen queovela trayectoria vital, laboral y social
de las mujeres, con los espacios ocupados y qmojga experiencia en el sector de la
confeccién (edad, mercado de ocupacion, antigiedad, Todo se traduce en una serie de
practicas y estrategias asumidas por las mujerkssatistintos espacios y tiempos: tiempos

de la vida cotidiana, y de costura.

Se trata de rescatar el relato de la experienpiariéa de la cotidianidad de la vida de dofia
Teresa, dofia Juli, dofia Doli, Eliana y otras msjeree viven y trabajan en los mercados
populares para entender las practicas y estrategeadespliegan mucho antes de convertirse
en gestoras de éxito en sus negocios propios y“eegocio familiar”. Dichas practicas y
estrategias estan dirigidas a garantizar la repmdn de la vida material y social propiay la
de su unidad familiar, que en la cotidianidad sadella a través de roles sociales y de
género. Las mujeres del sector de la ropa de cloclaabambina y de otros sectores se
desempefian como madres, esposas, hijas al misgmuotigue actian como costureras
(pollereras o blusergsvendedoras, duefias de sus propios hegociospietanion y
comercializacion y gestoras de talleres de condac@ esto le sumamos su participacion en
otras actividades que tienen que ver con el mergdadamilia (dirigentas de sindicatos de

comerciantes, miembros de juntas educativas).
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En este sentido se plantea la necesidad de gameraeflexion y un andlisis sobre la
cotidianidad, como propone la misma Cristina Caoad sefalar la existencia de una
“poderosa “mano invisible” de la vida cotidiana’eguvisibiliza el trabajo reproductivo, el
trabajo destinado al cuidado que supone unas oelesiafectivo sociales y que generan un
complejo tejido de relaciones humanas sobre lasgueistenta la sociedad en su conjunto
(Carrasco 2003).

Comprender las distintas articulaciones de lasidaties productivas y reproductivas en la
cotidianidad de la vida de las mujeres, en susatites espacios permite romper con la
desconsideracién de los procesos de reproduccodal yade los trabajos o actividades
necesarias para $ostenibilidad de la videEsto en reconocimiento del trabajo que
histéricamente mas tiempo ocupa y que acompafista de trabajos (Carrasco 2009a), en

este caso la confeccion y comercializacion dedesdas de ropa de chola.

La sostenibilidad de la vidae configura&como el concepto que representa “el proceso de
reproduccioén social, un proceso complejo, dindrgiowultidimensional de satisfaccion de
necesidades en continua adaptacion de las ideaidadividuales y las relaciones sociales,
un proceso que debe ser continuamente reconstgquedaequiere de recursos materiales pero
también de contextos y relaciones de cuidado y@fpcoporcionados estos en gran medida
por el trabajo no remunerado realizado en los lesyaiuera de ellos(Carrasco 2003). Es la

complejidad del proceso la que se quiere desemteafial presente analisis.

2. Experiencias de vida en el mercado
En el capitulo anterior se identificé a los grudesamujeres que participan en el sector de la
ropa de chola cochabambina en el merdaa@anchaal mismo tiempo que se presentaba
sus caracteristicas, todo ello para comprendardearte, las transformaciones que vienen
experimentado los procesos de produccién y comizai#on, y de otra, las articulaciones y
formas de relacionamiento social y/ 0 econémiceedias mujeres de este sector. Vimos
como las mujeres logran gestionar con éxito pracpsaductivos dirigidos al mercado en la
medida que estos se articulan con procesos y diadrdiel comercio popular global. Un éxito
gue se sustenta en alianzas y redes socioecondaeichgerso caracter y nivel que les
garantizan su presencia en los mercados popuksisismo, se trata de superar la lectura
gue se hace del protagonismo de las mujeres eof@mia popular. Una lectura limitada a
su rol econémico que no evidencia la necesidada®@gmatizar la relacion del @mbito
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productivo y reproductivo dentro y fuera del mexdsds decir, problematizar el como las
mujeres gestionan la reproduccién de sus vidadoslmiembros dependientes de su unidad
familiar al mismo tiempo que logran gestionar critoélas actividades productivas dirigidas

al mercado popular globalizado.

Para analizar la articulacion de las actividadeslyctivas y reproductivas en el espacio del
mercado y del hogar se identifica una correlacittreedistintas y multiples categorias
sociales: edad, afios de antigiiedad en el mercsalogfacion con este, en su condicion de
productora y/o comerciante. A través de estas odtegysociales podemos comprender cémo
las practicas y estrategias de las mujeres dadrsgetropa de chola varian de unas con

respecto a otras.

La articulacién de las actividades productivaspraductivas en las practicas y estrategias de
las mujeres, ademas de ser condicionadas portgocias sociales antes mencionadas,
varian segun los espacios y tiempos en los quéslmalims cotidianidades de la vida y de la
costura en el mercado, los hogares/ talleres,rehdjzaje del oficio, las transformaciones de
los espacios fisicos, de las relaciones sociaE®gdmicas, y los tiempos de las cosas, de la
ropa. El tiempo deja de ser un simple objetivo toleden unidades fisicas y se convierte en
una dimension cualitativa, que en este caso saladecla experiencia femenina de las
mujeres del sector de la comercializacion y confecde la ropa, que no dejan de estar
ligadas al ciclo de vida, a la trayectoria en etam y el comercio, al cuidado de las personas,

y al auto-cuidado (Carrasco 2009a).

Si bien, como sefiala Amaia Pérez Orozco, es ralatwte facil partir de lo cotidiano para
guedarse en él, idealizando esos dias a diasrdiensplar la necesidad de cuestionar el
conjunto (Pérez, Orozco 2014, 27). Una idealizagide puede llevarnos a contemplar el
desborde de la economia popular como el simplegiesiento de formas “indigenas-
comunitarias”, “tradicionales” favorecidas por t@éstructuracion” de las estructuras sociales
politicas, econdmicas y culturales. Por lo queresigo abrir una via analitica que no deje de
lado aspectos importantes, como la presencia ativas mujeres, en el andlisis de la

economia popular en Bolivia.

125



2.1. Mujeres, tiempos y costuras

En e mercado
“La Estacion”, el sabado y el miércoles inicia $a de feria en las primeras horas de la
madrugada. Cuando son las 3 de la mafana, las dallsector empiezan a ser ocupadas por
las y los comerciantes ambulantes que en su mayemien ropa, accesorios y otros
articulos, comprado el mismo dia a los mayoristesliggan a estas mismas horas al mercado
de La Paz y a la calle Agustin Lopez, cerca destadidn de buses. Alrededor del pasillo de
artesanias en el mercado Fidel Aranibar se puedmtar a las productoras y comerciantes
mayoristas de prendas de “artesania”’, quieneswilgade las zonas rurales de Cochabamba
y La Paz. Con un trafico vehicular minimo, no restén complicando moverse entre la
creciente muchedumbre. Lbakiseras talleristay algunagollereras manufactureras
ingresan a esa misma hora con las bolsas de pléisti@s de blusas y polleras, se acomodan
en los puestos improvisados (estructuras metajigase elevan del suelo para tener
controlada la mercaderia y para protegerlas déb smecaso de lluvias), que estan en la
puerta de entrada a La Estacion de trenes (Figlirayden la parte interior. Una vez que
abren las bolsas, las blusas y polleras salen dagpdas hacia las manos de las

compradoras que miran colores y tallas para prep@sdsurtiditos” y concretar la compra.

A partir de la misma hora, el encargado del dep@t“La Estacién” empieza a sacar los
bultosde las bluseras y pollereras que venden en lastqgaide este mercado temporal, los
dejan parados en el cuadrante que le correspocaldaauna de las mujeres (Figura 4.2.).
Asimismo, sacara los taburetes que usan las marassentarse. Laduseras talleristas y

pollereras manufacturerason las que llegan al mercado a hacer las vehpas enayor.

Irene,blusera talleristaal igual que las otras bluserta#leristasy mayoristas desarrollan su
actividad comercial desde las 3 de la madrugada hes8 de la mafiana. Una hora a la que
la mayoria de las bluseras de la estacion ya esti@mando sus prendas en torres apiladas,
una tarea que les demora entre 2 y 3 horas. Hateméentras desayunan tagjori o un

api‘con pastel o bufiuelo que les ofrece la mujer jeads el puesto de desayunos, situada
en la entrada de la instalacién. De rato en raaodo se acercan las compradoras, dejan esta

actividad y el desayuno para atender a las clientas

2 Eltojori, es una mazamorra de maiz patillo (un tipo de megfional) con leche y alpi, de maiz morado, la
misma que se usa para la colada morada, sin leche.
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Figura ras y compradoras en la entrada ‘d.a Estacion”

J

4. 1. Bluse
e

' &

Fuente:Registro de trbajo de campo 2016.

Una hora después, a las nueve de la manapallaserasde la seccion de polleras del
mercado La Pampa empiezan a abrir sus casetas)amo@sas y colgar las polleras y blusas
en las partes laterales de las casetas. Solo etghderciante empieza a preparar su puesto a
las 7 de la mafiana. Quienes vienen temprano s@spasos o los hijos para preparar el
puesto para la madre o esposa (figura 4.3.), naigedias terminan de costurar algunas
prendas en su casa, preparan el almuerzo o realganas actividades en el hogar. Doli llega
aproximadamente a las 10 de la mafiana, al iguatghermana, antes de empezar su dia de

feria enLa Canchatiene que preparar el desayuno para ella, su mgrsaais tres hijos,
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preparar el almuerzo y dejar casi hecha la cemrdoRoenos en sdbado y miércoles no tiene
que llevar el almuerzo a su esposo, quien tralvegudaller de mecanica, un desplazamiento

indispensable y demorado antes de venir al mercado.

Figura 4. 2. Bluseras y compradoras en la entrada‘é.a Estacion”

Fuente: Registro de trabajo de campo 2016.

Nada mas llega a su puesto, Doli empieza a calggrdlleras en los tubos que se extienden
desde el interior de la caseta hasta una distanogiderable del pasillo. Lo siguiente es sacar
las polleras que trg@esilladasde su casa y colgarlas, para disponerse a cortasfde tela

y costurar bolsillos para luego ponerlos a cadeeolEntre las diez y once de la mafiana las
mujeres del sector y Doli compran comida de medifana a la mujer que vende comida en
la entrada del pasillo, generalmente un plato déielton salsa de mani, papas, macarrones,
dos huevos cocidos y un afiadido de salsa pichajted)) al gusto. Cuando Doli no come este
plato se va a comprar una fruta de temporada (pdjzaya, sandias, platanos, y otras frutas)
entera o en porcidn que venden las mujeres ambeslentlas calles alrededor del mercado.
En los dias en los que hay mucho trabajo, en Bsptevios a alguna fiesta, no queda tiempo
para platos de comida ni fruta, la actividad coma¢acupa todo el tiempo de las

comerciantes.
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Figura 4. 3. Seccion de polleras del mercado La Paa, antes de las 8 de la mafiana

Fuente: Registro de trabajo de camp 2016.

En los frecuentes dias de feria, cuando las fedbdas fiestas estan alejadas, el dia del
mercado transcurre sin muchas prisas. Doli si dasaarzar algo se dirige a un puesto de
comida que esté en la seccion de los locotos, parta sureste del mercado. A las doce del
mediodia la fila para la comida se hace larga. Beara similar les pasa a las otras mujeres
del sector que tienen un puesto de comida de prefier del cual se sirven el almuerzo, otras
recurren a las cocineras que vienen a ofrecenelatizo a los puestbde laspollererasy
bluseras Doli espera a que le sirvan dos almuerzos “pavari™ a su puesto. Uno para ella 'y
el otro para su hermana, quien durante su aussa@acarga de cuidar y atender a las
clientas en el puesto de Doli. De no tener a sméwea, cada vez que Doli se ausentara de su
caseta pediria a sus vecinas quené@dran’ el puesto. Asi es como lo hacen entre ellas
cuando tienen que buscar alimentos, ir a los ses/ganitarios, o ausentarse por cualquier
otro asunto personal o relacionado con el mismececoim como cuando lgmllereras o
bluseragienen que desplazarse a los puestos de ventéadgttedos en otros mercados. Este
acto puede ser entendido como una sencilla estiategestion de los tiempos y los espacios

gue se basa en la solidaridad entre ellas.

8 Una modalidad del almuerzo a domicilio, “a puesn’este caso.
4 La modalidad de la comida “para llevar” que opemdos mercados.
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Antes y durante el almuerzo Doli est4 pendienteudéquier posible clienta, si nota su interés
por comprar deja rapidamente el alimento debaja deesa para tener las manos libres y
poder ensefiarle las prendas. Para evitar dejdinsendo olvidado debajo de su mesa,
almuerza con mucha prisa para librarse de lagueiones mientras come, y de perder a
alguna clienta. Algunos dias de feria, Mely “sutamera” como ella la denomina, viene a su
puesto antes del mediodia. pellerera menestrdlega y empieza a costurar las polleras que
no logré terminar en su casa. Si esto ocurre, IPafrecera un almuerzo y algo para beber.
Hara esto no solo por el hecho de que se encuealbaando en su puesto, sino también por
la relacion afectiva y social que existe entreselzoli y Mely son comadres. Fue ella quien
se hizo cargo de leh’alla de la casa de Mely. Una celebracién en la que asldméestejar la
casa nueva de Mely, también se celebro el refudgdos lazos de amistad y comadrazgo

entre ambas mujeres.

Este ritual festivo/ social del comadrazgo funcienaeste caso como un elemento fuerte de
relacionamiento social, de manera que opaca deasi desaparecer la relacion laboral que
existe entre Ipollerera semi-artesanaon un puesto en el mercado ylalerera menestral
particular. De esta manera se propicia una especsmulacion de condicidn casi igualitaria
entre ambas mujeres. Estas modalidades de relatema se despliegan como formas de
cooperacion y “cuidado” que se entretejen condiciones laborales y traspasan los
espacios comerciales de los mercados. De esta anastablecen formas de vinculo social
gue respalda a las mujeres en distintas situacfmerssnales y laborales. Las madrinas son
guienes brindan respaldo a sus ahijadas cuandoastren ingresar en la asociacion o
adquirir un puesto, sacar un préstamo y otros asuque requieren, ademas de todos los
requisitos formales, un respaldo de un miembreseetior comercial. Si el madrinazgo se dio
alrededor de un evento social como el matrimonibaatizo de un hijo/ hija o el festejo de
una casa nueva, el respaldo de las madrinas séagpoplfuera del mercado. Usualmente Doli
atiende su puesto hasta las 6 — 7 de la tardguall que el resto de las mujeres excepto una de
ellas, Rosa, quien cierra su puesto entre las deyl& tarde, una hora en la que todavia hay
posibilidades de venta. Al preguntarle porqué aiemas temprano que el resto de las mujeres
de la seccién, me comenta el motivo. Rosa tiersehifes, una hija mayor que ya ingresé a la
universidad y dos hijos adolescentes, ademas dspmso que trabaja fuera de casa. Como
madre y esposa es ella quien se encarga de prépmedimentos para su familia todos los
dias. Los dias de feria entre el trabajpusilladode las polleras por la mafiana apenas le

deja tiempo para preparar el almuerzo. Por la tdethe volver a preparar la cena y para
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llegar a tiempo a su casa tiene que cerrar pramgue vive a mas de una hora de distancia de
la ciudad. Doli me comenta que cuando a ella wa ltempo de cocinar o dejar medio hecha
la cena, debe comprarla. Recalca que esto suceds g cuando porque a sus hijosy a su

esposo no les gusta que ella compre la comida elelado.

La preparacion de los alimentos es una de las/idaties domésticas” que facilmente se
identifica como parte de la fuerte division sexteltrabajo que sefiala a la mujer como la
principal responsable de esta actividad. En el dadas mujeres que trabajan en los
mercados, se puede ver cOmo esta actividad sédmarassegun las condiciones de la unidad
familiar y las estrategias que adoptan con relagitos miembros dependientes que la
componen. Asi, en el mercado, las mujeres con pégsiefios, a quienes traen a los puestos,
adquieren los alimentos en el mismo mercado, &ratmuerzo como la cena. Las mujeres
gue consumen mas alimentos preparados en el migr@ado son justamente aquellas con
hijos menores de edad. Al final de la tarde laesdeecuente en los puestos de las mujeres
con hijos menores estd marcada por el consumarderdbs y la presencia esporadica de los

padres y/o esposos.

En la memoria de las mujerbliseras y pollererade mayor edad y antigiedad en el sector
se recupera las practicas que se desenvolvianneerehdo cuando las mujeres tenian o
tienen miembros dependientes a su cargo, princgrgkmifios, en edad de lactancia o que

tienen entre los 0 y 6 afios de edad. Asi lo coafirtas mujeres en sus relatos.

Uno se hace modos hijita, uno se hace modos, unacgemodos, uno tiene que alcanzar
a todo (preparar los alimentos, lavar la ropa,urast vender, etc.), con miawa
pequefio yo aqui le amarraba, ahi en la madera (dif{@1 afios, maestra costurera),

entrevista por Moya Mariela, abril 2016).

¢ Y, cémo ha cambiado su vida cuando ha tenidotgj@® -lgual no mas. Por eso no
quiero que nadie me lo diga a mi hija. Aqui yadechiado, a mi nieto también, nuestra
cama tenemos, aqui nos dormimos, nos echamos, maldice nada (Dofia Juana (73

afios, pollerera semi-artesana), entrevista por Ngmela, mayo 2016).
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Mi esposo trabajaba pues, a parte trabajaba puemeaeempresa, mis hijos también, si
esta maquina, si esta mesa tendria boca, haldatéamesa ha ido hasta Puhatamis

hijos les amarraba de aqui alla, como una hamac#®d?unata ha ido también esta mesa.
(Dofia Juli (81 afios, maestra costurera), entreptéMoya Mariela, abril 2016).

[...] era siempre de la calle, yo siempre era conhijiss, aqui me traia, aqui abajo
(sefialando la mesa), les tenia, ahi dormian,dés ta mayor, la que me ha sufrido
también, le hacia cargar hasta que yo ponga botellsaminaba estos callejones —ya
mami, se ha dormido laawa hazle dormir ahi abajo— me decia; ya era hogudeme
vaya, ya de aqui nos ibamos a cocinar tambiédeasida forma he vivido... en eso he
acabado mi vida, ya me siento cansada [...](DofialRefts afios, maestra costurera),

entrevista por Moya Matriela, mayo 2016).

Si bien los testimonios hacen referencia vivendeamujeres de distintas edades, hay
referencias claras a un pasado en continuidad.viaméa posible observar la continuidad y
relevancia de estas estrategias de cuidado espasies del mercado. Una estrategia que
consiste en trasladar el espacio de cuidado delrfedgnercado. Los nifios duermen, se
alimentan, juegan y crecen en los puestos, enéosados. Las mujeres asumen estas
practicas para enfrentar el cuidado infantil, asmtio esa parte del trabajo de reproduccién
gue se les ha atribuido histéricamente (Picchigl};2®la vez que responde a la valoracion
social del cuidado, sin abandonar su actividadymrtiaa y comercial. No se trata de un
traslado de las madres con sus hijos menores aha@sino de una toma de decision por
parte de las mujeres de cuidar a sus hijos eresptEio. Una decision que se sustenta
implicitamente en las redes de apoyo y cooperapiérse tejen en el mercado, se cuenta con
las madrinas, las vecinas, las amigas, etc. Estamé de “cuidado” y organizacion del
trabajo (re) productivo hacen posible que las nesjejue viven de la costura respondan a los
roles de género que se les asigna en el hogar, enrabsistema de produccion capitalista y
al mismo tiempo desplacen estratégicamente lagidadies de reproduccion del &mbito
privado del hogar, al ambito publico del mercadsteElesplazamiento cuestiona la

separacion y distincion de los espacios de trap#je de “cuidado” o espacios domésticos.

5 Provincia que se encuentra en el Valle Alto de @baimba a 45 kilémetros del centro de la capital de
departamento Cochabamba. Junto a Quillacollo, Glidacaba tienen una de las ferias semanales ddegy
diversa, que se desarrolla los dias martes a lacuden de las provincias cercanas.
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Las mujeres despliegan su cotidianidad en los rdesca través de su presencia en su puesto
como productora y comerciante. Estar presentessemércados les permite organizar el
trabajo reproductivo alrededor del trabajo de coeifn y comercializacion. Es decir, que el
trabajo dentro y fuera de sus hogares, el cuidaddlamadas actividades domésticas y otras
gue complementan el sustento familiar como la zeate vacas, chanchos o la agricultura
familiar, (para las mujeres que residen en laszomales), son trabajos que se articulan al

trabajo que realizan cotidianamente para el mercado

[...] Si seguia costurando, seguia vendiendo, ibd&mamba. ¢Y cuando tuviste hijos?
Seguia costurando, seguia vendiendo cuando téo$a.hi Y con hijos como costurabas?
Costuraba igual, mientras dormigiY. como costurabas cuando naci6 su bebajuia
costurando, cuando nacid, mientras dormia cost#h=on la cocinaPlabia que cocinar,
habia muchas cosas que hacer, pero igual segtimaswio. Cuando tenia tiempo costuraba,
después de cocinar, de lavar... asi hacia [...] (Dtgva(65 aflosmaestra costurera), entrevista

por Moya Mariela, abril 2016/ entrevista realizataquechua).

En los mercados y en los hogares, las mujeresraostoientras sus hijos duermen, mientras
juegan en los pasillos, mientras puedan mecerlssi®piernas (Figura 4.4.). Costuran
después de dar el alimento a los animales, miehieagen las calderas de almuerzos y cenas.
Costuran para ir al mercado a vender, para enttagaonfecciones a pedido. Costuran para

sostener material y socialmente a sus hijos, amsidades y redes familiares.

Sabes lo que haciamos, era...hacer en las nochesasipor decir... yo me venia antes a
vender todos los dias y él a veces venia. Entanebacia, me levantaba tempranito ¢no?,
dormiamos tarde, porque para empezar teniamoswgaierbpa, no habia lavadora pues;
sabiamos llegar en la noche tipo 7, 7:30, 8 sabdegsr a la casa, entonces directo a lavar, los
dos solos sabiamos lavar la ropa de mi hijo, satddavar. De ahi si termindbamos temprano
de lavar, nos poniamos a costurar con mi espasopse pero costurdbamos hasta las 11, 12, al
dia siguiente tenia que levantarme a las 4 defan@a 4, 5 de la mafiana y asi aqui me venia a
vender... hacia mi comida, con mi almuerzo a las & deafiana, ya me venia con mi almuerzo
aqui, con mis dos hijos... con los dos he empezagwehido todos los dias pero cuando le he
tenido al tercero, he dejado de venir todos los.dimiércoles y sabado no mas ya he
venido.... -¢,Como hacia para tener a los dos hijos aq@@é pues! Con los dos tenia que
estar ya, porque el Gabriel ya caminaba no mds, #b necesitaba, él me ayudaba pues con su

hermano, en su andadorcito le manejabgaY.cuando el mayor, era més pequeliezargaba,
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le tenia cargado o sino amarrado aqui le tenia endador, con elatode la pollera con eso le
amarraba... le amarraba a mi hijg, ¥ dormia aqui€laro al medio dia dormia, mientras
dormia yo le llevaba almuerzo a mi esposo o élavaqii a almorzar, almorzaba se iba;
entonces en la tarde a veces me iba a cocinaegesyme quedaba aqui, sabemos almorzar o
comer, 0 cenar aqui en la estacion, en ahi sabemasgnar. jAj4! por eso asi lo tendia, tenia
mi colchoncito también, mi andador tenia, mi colatito para que duerma mis hijos, asi todo,
juguetes tenia, hartos chicos se reunian no veDofja Doli (54 afos, pollerera Semi-
artesang)entrevista por Moya Mariela, mayo 2016).

Figura 4. 4. Los nifios, las costuras y la venta esh mercado
" — :’A&J\;» d 4

Fuente:mRistro de trabajo de campo 2016.

Si bien el trabajo de confeccidn y comercializagj@e realizan las mujeres del sector inicia
en los hogares para extenderse y concluir en losades. La articulacion de las actividades
de confeccion y las de reproduccion material yaddambién se inicia y con mucha mas
fuerza en los hogares. Las mujeres con puestassandrcados tienen la posibilidad de
trasladar esta articulacion desde los hogares @akiios, a los puestos y casetas, a los
mercados como espacios vitales. Aquellas que nertipuestos, como lasllereras

menestralesamplian esta articulacion de sus hogares a siamgtar inmediata. El trabajo
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de campo proporcion6 algunas pistas de esta andgpljgzero no se pudo profundizar en estos

casos.

Es importante resaltar, que al igual que para l@smas que ingresan en el mercado del
trabajo asalariado, para las mujeres del secttar denfeccién de ropa de chola
cochabambina la maternidad coincide con el cicleide de mayor productividad. Sin
embargo, la posesion de un puesto, o la posibiligagenerar mayores ingresos, impiden que
las mujeres se retiren temporal o definitivameeterdbajo de la costura y el comercio en el

mercado.

Hasta aqui se evidencia que el trabajo reproduttiptica una combinacion compleja de
actividades y tareas de gestion y organizacionlieota para garantizar el funcionamiento
diario del hogar y las condiciones para los miemlgpee la componen (Amoroso 2003, 20).
Esta gestion de los tiempos y los espacios trasdaadeonteras fisicas del hogar y forma parte
de la continua cotidianidad de las mujeres durgrar parte de su ciclo vital. En el mercado
y desde el trabajo que realizan para el mercadmlgeres selan modopara estar presente

en los espacios mercantiles y en los espaciosoderhEn ciertas etapas del ciclo de vida
familiar y personal de las mujeres estas estratesgialesarrollan en funcién de los tiempos
del mercado, y a fin de articular dos espaciossyrdodos de trabajo que permite a las
mujeres moverse entre unos limites sociales, raddsry fisico corporales casi

imperceptibles.

Para las mujerdsluseras y pollereraadultas mayores, que nos comparte sus experiencias
como madres, costurerdduseras y pollererasn el mercado, la vejez supone otra
percepcion de los espacios del mercado, de loptieny de la actividad comercial. Cuando
estas mujeres alcanzas una edad determinada eal ldesarrollan un trabajo productivo
minimo pero que les permite estar presentes emdosados y seguir manteniendo cierta
autonomia econdmica de sustento y algunas de des secioecondémicas. Dofa Juli a sus 81
afos llega las 9 — 10 de la mafiana, si no le eklpdsvantar la cortina de su puesto, pide
ayuda a alguna de sus vecinas, empieza a colgalulses y dobla otras sobre su mesa,
acomoda su taburete y se sienta. Después de unotomsentada, se la ve cerrar los 0jos y
en seguida se queda dormida. De rato en rato paerel suefio se acerca a una de sus
vecinas, undluserade su misma edad, dofia Floriana, para conversatnasevigila su

puesto a la distancia. A la hora del almuerzo,ahlaste dos afios, su esposo la acompafaba,
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desde su muerte el almuerzo ha dejado de ser urentorde reunién para convertirse en una
actividad sin mas significado que la alimentaci®wlofia Pancha la viene a ver su hija,
almuerzan juntas y luego la hija compra el almuépzma llevar”, para sus hijos. (Diario de

campo, abril — mayo de 2016).

El mercado San Antonio, mercado que concentralauasras maestras costureras de mas
de 65 afiosempiezan a quedarse sin bluseras a partir dedadaitarde, Dofia Juli lo
abandona a esta hora, nos comenta que ella priefengronto, mas si “no se vende ni una
blusa”, pero mucho antes, a medio dia, dofia Elyacg puesto. Ella es una de las pocas
maestras costurerague se integro al grupo tkéuseras talleristapor lo que su horario de
comercio es de 3am a 8am en la puerta de La Estat@dpués de esta hora abre las cortinas
de su caseta en el mercado San Antonio para qeedlaas horas y cerrar a eso del mediodia.

Figura 4. 5. Bluseras maestras del mercado San Amtio

La presencia de las mujeres “adultas mayores” ereetado es una realidad que puede

entenderse como resultado de la decision poliddasipropias mujeres para mantener su
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autonomia, tanto econdmica como también social.ddomuenta, es dificil dejar el puesto
en el mercado, ya no se vende porque las blusasfigeen son de telas muy “antiguas” que

no pueden competir con los disefios de las novedamdedadipiure,

[...] los sacos ya no se ponen las cholitas, penmgaigo costurando, qué voy a hacer sino
en la casa, a ratitos costuro, si no estoy bierosturo. Vengo aa Canchaporgue alguito
siempre se vende, hay sefioras que buscan. Erala@aso sé puede estar, aqui por lo
menos te conversas con las vecinas, con las cdBerida Juli (81 afios, maestra costurera),

entrevista por Moya Matriela, abril 2016).

El transito de la vejez para las mujeres en losau®s permite analizar distintos aspectos
relacionados con la presencia de las mujeres ea espacios de vida y de trabajo y con el
despliegue de redes de sostenimiento afectivo emalcéntre las mujeres. Desde la
perspectiva del bienestar los cuestionamientoarsetios vinculados con el papel del estado.
Pese a que no se ahondara en este tema, desdgpectiga que se propone en este andlisis
estas experiencias permiten rescatar los “modosguerias mujeres articulan espacios y

trabajos para lograr el sostenimiento de sus \@dasus distintas etapas vitales y laborales.

En el hogar/ taller
Las mujeres que trabajan en el sector de la roghala cochabambina en el mercadd_de
Cancha,por las caracteristicas de la costura de las psetetaninan el proceso de confeccién
en las casetas. A las blusas se les costuran tosdsoo se les adornan los cuellos. Las
polleras estan colgadas swatose ajusta la medida de la cintura a la talla ad¢i¢ata, se

ponen los bolsillos, se cierra la abertura y saghlan algunos detalles, comonglto.

Aquellos dias que las mujeres no estan en el meestdn en sus hogares, y no precisamente
como “amas de casa” sino como costureras, madjas, ésposas, todo a la vez. Un cuarto o
el corredot de las casas funcionan como un pequeiio talleredasdnujeres tienen una
maquina de coser, una mesa, una plancha, unaccestesta para dejar los trozos de tela, y
otros articulos imprescindibles para la costura. hajeres que son o fuerbluseras

maestras o las pollereras semi-artesadeponian de un espacio mas amplio y especifico

para la costura, ya que constantemente tenianesujele se presentaban como aprendizas en

6 Galeria corrida alrededor de algunas casas,addizomo taller o como almacén de productos agsicol
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el oficio. En algunos casos, cuando las aprendigai&n de provincias o de zonas alejadas de
la ciudad se quedaban a vivir, durante el tiempapaendizaje, en la casa deblasera o
pollerera.Aun asi no se quedaran a vivir las aprendicesrem la instruccion que recibian
con su trabajo en el taller (de confeccion o deteramiento del taller) y desarrollando
algunas tareas “domésticas” y de cuidado (lavanineo o limpiar). La participacién de las
aprendices en estas actividades ademés de seztribaaion (en la mayoria de los casos no
existia retribucion monetaria) para taaestragambiénes parte de un acuerdo implicito

entre ambas mujeres. Si laaestragecibian “ayuda” con las tareas “domésticas”
dispondrian de mas tiempo para ensefiar a sus &gasiadcosturar y podrian costurar mas

prendas para llevar al mercado.

Esos espacios privados cuyo mantenimiento es reapiidad de las mujeres, que funcionan
como centros del trabajo de reproduccion y cuidadbitualmente conocidos como espacios
domeésticos, los hogares. Un espacio en el queuia ¢a relacion produccion —

reproduccién. Un aspecto que caracteriza al sistapisalista, que se alimenta de este
ocultamiento (Picchio 1994, 453). A pesar de recenque son las mujeres las que sostienen
el hogar familiar a través de todo el trabajo rdpobivo que realizan, no se reconoce que al
mismo tiempo, en este MiSmo espacio son capacgsstEner un trabajo productivo dirigido

al mercado. No se reconoce el despliegue de maxtralohjo que sostienen sus vidas propias

y la de sus unidades familiares.

Para las mujeres que trabajan en los mercadobpgases se transforman en espacios de (re)
produccion, lugares en los que se correlacionamerontinuo el trabajo productivo y el de
sostenimiento de la vida. Latuserasy pollereras transforman su hogar en un hogatr/ taller.
Un espacio que estructuran alrededor de la prodimgcreproduccion, en el que no se
identifica una separacion clara entre ambas fodadsabajo, sino que son parte de un mismo
proceso. Tal y como sefiala Narotzky, en su estaboe el trabajo en familia, “el “hogar” se
estructura en torno a la produccion y reproduceidan momento en que estos dos conceptos
no estan separados, en el cual produccién y repeaiiuson un mismo proceso” (Narotzky
1988, 17).). Para Narotzky esta comprension degdhiocomo el lugar en el que el trabajo
productivo y reproductivo confluyen en un mismoga®o no esta relacionado con una
economia de subsistencia sino de la congregacian deupo de personas en el mismo
espacio que se realiza, se modifica y perpettararidn de la explotacién de unos recursos

(Narotzky 1988). Este andlisis de los hogares cespacios en los que se desarrollan
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distintas formas de trabajo, de explotacion deidsda de trabajo de los miembros que la
componen deja entrever las formas y la relaciéni@®mnedes de parentesco que entran en
juego. Sin embargo, en el presente texto no serbéaencia al amplio debate alrededor de

estos aspectos ya que no resultan centrales pandledis.

Considerar el espacio de los hogares como unasgeidn de dos espacios, el hogar sobre
el taller o a la inversa, en el caso del hogar ctatker de aprendizaje nos remite a una forma
de trabajo, el trabajo a domicilio. Esta formardéajo caracterizé a ciertos sectores de

produccion, principalmente el textil y artesanamanos en algunas de sus expresiones.

Historicamente el trabajo a domicilio se caracteper ser el espacio en el que las mujeres
pueden cumplir con sus tareas domésticas y eniabpen los de cuidado de los nifios
(Narotzky 1988, 82). Esta caracterizacion del fabadomicilio posibilita la comprension de
la ampliacion y la continuidad de esta forma deajaa través de la historia y en los distintos
espacios. Més alla de lo que significa el trabajoraicilio para el sistema de produccion
capitalista, nos interesa entender cémo esta fdeeabajo hace parte de una forma de

produccion y comercializacién propia de la econopaigular.

En la experiencia de las mujeres del sector depa de chola, el “darse modos”, como
estrategia de organizacion de tiempos y costueaajisna con fuerza en el espacio del hogar/
taller. Las mujeres asumen sin cuestionamienttatasas “domésticas”, es decir viven y
sobreviven al trabajo reproductivo y productivoeémismo espacio. Se dan modos, generan
modos de trabajo a modo de practicas necesaria®ptar presentes en el &mbito familiar y

en el mercado.

En la mafiana me levantaba a las cinco, ellos dstdmiendo y ahi empezaba a cortar la
tela, ya sabia que cosa tenia que hacer, empezali@iaya era siete, ya estoy poniendo
la caldera, ya se lo traemos... ya se levantabardgdds a ir, a qué vas a ir? Ya se iban,
olla ponia, ya otra vez estoy cosiendo, me levan@alponia la papa o la verdura, otra
vez a la maquina, asi... correteando en la casap tungylavar, lavaba, hacia secar otra
vez a la maquina asi con el tiempo peleaba yo.[..dsfDofia Pancha (65 afios, maestra

costurera)entrevista por Moya Mariela, mayo 2016).

Si seguia costurando, seguia vendiendo, iba Coctisba -¢ Te fuiste de tu cas&l y

seguia costurando... después me vine ag.cuando tuviste hijos®eguia costurando,
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seguia vendiendo cuando tenia hijog,A-los cuantos afios tuviste a tus hijos, a tu
primer hijo? A los 26 afios mi primer hijo, el segundo a lo®28 -¢;Y con hijos, co6mo
costurabas?osturaba igual, mientras dormiag.Y- cdmo costurabas cuando nacié su
bebe?Seguia costurando, cuando nacid, mientras dowstaraba¢ Y con la cocina?
Habia que cocinar, habia muchas cosas que haoeligpal seguia costurando. Cuando
tenia tiempo costuraba, después de cocinar, de lagai hacia... Con los hijos también
seguia costurando, seguia, con los hijos cargauwsa( Flor (65 afios, maestra

costurera), entrevista por Moya Mariela, abril 2016

&Y en el taller como organiza su dia? ¢ Por quéymolado usted tiene sus hijos, el
trabajo, tiene su vida misma, como se organRafa mi vida misma alguna vez, mis
fines de semana, pero no priorizo eso, mi priorgadmis hijos, antes si un rato me
escapaba, un viaje, un fin de semana no... y cuaneldegrecién viuda, no sé, me
amargue un poquito, pero me he echado un aireetgbtda, ya de vez en cuando, pero
después, en ahora no. Por ejemplo, la rutina paes tomo esta priorizada a mis hijos
gue ya son 3 0 4 afios, entonces yo me levanto aamjunto con ellos, 6:30 estamos
despiertos, les ayudo si puedo, si no estoy deljcamtonces les ayudo a alistarlas, a
ponerlas bien bonitas a mis hijas, a prepararleesayuno o a insistirles para que se
apuren. Ya eso pasa, me quedo un cachito mas tonvantcito o un café, solita. De ahi
me voy al taller, corto un poco porque en la mafnguno de mis nifios esta, hasta la
mas pequefiita se va. Entonces hasta las 10 u itibcqae les gusta y si no, entonces
mando a comprar otro lado y luego me voy a misshlgs voy a recoger vengo almuerzo
con ellos. Después alguno de ellos hacen siegtegiaefita hace siesta, el otro va jugar
al futbol, en ahora que le estd gustando muchotmihijo se va al CBA, mi hijita a su
academia de manejo, que estd aprendiendo a mampjacticar. De ahi pasa todo el rato
la tarde, a eso de las 5 voy un cachito al tatlerez en todo, casa, cocino
nuevamente...y mas tardecito les atiendo a las cHieaatencion en el taller es de horas
7:30 am a 10:00 y en la tarde 6:30 pm a 8:30 dedhe, solo eso nada mas el resto esta
dedicado integramente a mis hijos, no hay nadg D@ Irene (43 afios, blusera
tallerista), entrevista por Moya Mariela, mayo 2016

Toda la noche costuraba, hasta las 3, 4 de la mafeaahi a dormir y otra vez a las 6

tiqui, tiqui... uyyy-¢ Y quién cocinaba?jAhi! cocinando pues, la olla le ponia y listo,

hasta que hierva, luego una papita y otra cosabidique hacerse modos. - §i,cuando

ha tenido hijos, y cuando ha tenido espobsti'esposo trabajaba pues, a parte trabajaba

pues, en una empresa, mis hijos también, si egjaing si esta mesa tendria boca,

hablaria, esta mesa ha ido hasta Punata. A mis RR@amarraba de aqui alla como una
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hamaca era. A Punata ha ido también esta mesaa (IMif{81 afios, maestra costurera),

entrevista por Moya Mariela, abril 2016).

En el hogar/ taller los tiempos son imperceptibdesyun momento se esta costurando una
manga a una blusa y a la vez se esta preparasdpdgpara el almuerzo. Mientras los
pedaleos o el sonido del motor de la maquina hanenido acelerado como sefial de se esta
aprovechando el tiempo para costurar unas cuaali@sgs, unas cuantas blusas mientras al
mismo tiempo se esta velando el suefio del hija/ his horas de descanso estan
condicionadas por la capacidad del mercado depkade chola para absorber la oferta de las
productoras. Mas demanda de prendas, menos hodescdenso, de suefio. Paradaseras

y pollererasmas antiguas del sector, “antes” las ventas drandantes y el tiempo “no
alcanzaba” para reponer las prendas que se haidaleepor lo que ellas costuraban dias y
noches. En el tiempo de los oficios con aprendipagjempos no cubrian las demandas del
mercado, las mujeres eran realmente malabaristasvitta (Amoroso 2003), que recurrian a
sus aprendizas como ayuda para cubrir las tarpesiiectivas del hogar/ taller al mismo

tiempo que confeccionaban para la feria.

Las estrategias del “darse modos” esta presertsdmgares/ talleres tanto de las mujeres,
bluseras y pollereragjue tienen un puesto en el mercado, como las gtiemen y hacen sus
entregas a las comerciantes de los mercados. &udrelcon la comercializacion y con el

mercado incide en la forma como se asumen y sdigelgap los arreglos reproductivos en el

ambito del hogar/ taller.

Lasmaestras costureras y las pollereras artesanaiastienen su trabajo dentro de la
actividad comercial en el mercado en principiodi@s miércoles y sabados, como principales
dias de feria. En los dias que no eran de feritapa@alizar las confecciones o costuras a
medida,os mandaditoy la vez tener un taller con aprendices de cost@rampliacion de

los dias de actividad en el mercado esta relacéooad el aumento de los comerciantes y por

consiguiente, con la expansion del comercio popular

Por el contrario, otramaestras costureras y pollereras semi-artesanadesel tiempo, ante
el aumento de la oferta en el mercado de la rqpa Yas ventajas econdmicas que esto les
supone abandonaron progresivamente la confeccrandealicarse a la comercializacion. El

abandono progresivo de la confeccion para revdaderendas, que distribuyen ldaseras
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talleristas oles entregan Igsollereras menestraledemanda una mayor presencia en el
mercado, mas dias en el puesto de venta. Est@hagado que lakluseras yuna parte de
laspollereras semi-artesanalésasladen buena parte de la organizacion de tasdacles de

reproduccién del hogar al mercado.

De esta manera se fortalecen las redes de produccidmercializacion entre |&duseras y
pollereras semi-artesanale®n dos grupos que van ganando protagonismo errebao, las
pollereras menestralgslas bluseras talleristasas segundas se convierten en las principales
proveedoras de mercaderia de las primeras. Aside por ejemplo, Lidia, ur@llereraque
aprendi6 a confeccionar polleras en la casa deolferera semi-artesanaluvo que dejar de
costurar cuando tuvo a su hija. Ella abre su cdsdtss los dias, se encarga de proveerse a
través de encargos a laallereras menestraleslgs manufactureray realiza los arreglos
necesarios en las prendas para su venta. Liditasgiia hizo célculos de los costos y
ganancias que reportaba costurar, vender y adegréser que hacerse cargo de su hija. “Es
muy sacrificado y no se gana mucho, por eso yagpeefagarrar” y vender y ahi ya me gano,
5 10 bolivianos y no sufro tanto” (Lidia, 37 afiogestra costureranayo 2016). A diario

Lidia se encarga de los arreglos en las prendastrageesta en el mercado, su hija viene al
mercado con ella todas las mafanas, desde dowliiggeeal colegio. Regresa para la hora del
almuerzo y se queda a hacer sus tareas toda ¢a lard¢aseta de Lidia es espaciosa, cuenta
con una mesa, una especie de cama, una tele ylldssPor la tarde madre e hija recogen el
puesto, su hija la ayuda bajando las polleras gi@ e&olgadas en la parte mas alta, mientras
Lidia recoge las blusas y polleras que tienen endsa. Estas actividades se repiten

cotidianamente en la vida de Lidia y su hija.

De la misma manera, hace dofia Eugdsligsera maestragon la diferencia de que ella no ha
reducido su trabajo en la costura. Después de angulipuesto de venta de blusas a blusas y
polleras contrato a una “vendedora”, una muchaoben que se encarga de atender a las
clientas mientras ella costura lmsindaditogle blusas en el mismo puesto. Mientras se
realizé la entrevista, Eugenia seguia costuramdgyé dificultd un poco la conversacion,
pese a ello pudo explicar cémo organiza ella dajeaen el mercado y el trabajo

reproductivo.

Vivo cerca, y eso facilita, puedo venir a la houa quiera, después del desayuno o después del

almuerzo, porque tengo mi “vendedora”, pero a vengndo tengo mas mandados me vengo
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temprano. Vuelvo a mi casa a almorzar con mi espasbhija, y como ahora mi hija ya es
mayor las cosas para hacer en la casa ya no e®yacho hay quien ensucie. Limpio y lavo la
ropa, pero ya no hace mucha falta que me quedeaasé (Dofia Eugenia (48 afios, blusera
modista), entrevista por Moya Mariela, mayo 2016).

Asi hemos sufrido, de ahi he aprendido a cosdrabejado, con esto, yo les he sacado a
ellos, con esto yo les he sacado, trabajando peoelchombre, al pelo he trabajado, para
mi no habia amigas, amigos, nada en mi vida... 4@pfra mafiana va a necesitar, para
mafiana para verduras, para pasado esto se vasitarece domingos toditos a alistar

sus materiales para el lunes; no conociamos nirdgsj ni paseos, nada nosotros, asi
hemos vivido (Dofia Pancha (65 afios, maestra cosjuemntrevista por Moya Mariela,
mayo 2016).

¢ Y en tu casa ensefaste a otras a costurar? ¢ Tabgn?No - ¢ Te ayudaban®le
ayudaban, chicas de alla arriba me ayudap@nantas te ayudabarPor docenas me
entregaban...cada semana - ¢Aqui en tu casa costnisbaen su casa costuraban -
Ah... ¢En su casa? ¢ Ellas cortaban y tod® entregaba cortado, ellas no harian y no
traerian¢, COMo cortabas para que costuréd@rtaba y completito mandaba para que
costuren. (Dofia Flor (65 afios, maestra costuren&gvista por Moya Mariela, mayo
2016).

¢,Coémo lo hacias®o sé como lo hacia, pero ahora ya estoy cansgiéare costurabas
hasta muy tarde, en la noch8? hasta muy de noche, y me levantaba tempradas,&
de la mafiana me levantaba, ordefiaba la vaca, detsmi@& que cocinar también, era
grave...¢Nadie te ayudaba¥adie ¢ Cuando tus hijos crecieron ellos te ayudabarsi.?
ellos, me ayudaban, mi Milton sabe costurar mug,iéirtha también (Dofa Flor (65
afios, maestra costurera), entrevista por Moya Marigayo 2016).

Por otro lado, se hace evidente la relacion dédagpos de produccion en el hogar taller con

el ciclo vital de la mujer. Asi, lgmollereras menestralegue muy jévenes empezaron como

aprendices de lgmllereras semi-artesanasia vez que se casan o se les atribuye cierta

responsabilidad en el hogar dejan los talleressigollereraspara empezar la costura a

domicilio. Al estar ocupadas de su propio hogatiét, laspollereras menestraldgenen

tiempos marcados por las actividades reproductivaso cual deben adaptar su participacion

en la confeccion a las demandas de cuidado y swségro de los miembros de su unidad

familiar. Si bien, para las mujergsenestrale$a costura y el taller supone un ingreso
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econdmico a la unidad familiar, el trabajo asathride otros miembros de la unidad tiene
mayor valoracion, por lo que la mujer debe contirsi@ndo responsable de las actividades
reproductivas y del sostenimiento de los miembeggeddientes de la familia. En muchos
casos son lgsollereras semi-artesandas que se encargan de recoger de sus hogares las
polleras confeccionadas. El trabajo dedakereras menestraless una forma muy particular
de externalizacién y de trabajo a domicilio enwed tas mujeres que confeccionan las polleras

son reconocidas como “amas de casa” que quotiererasde oficio.

Las pollererasnenestralesy alguna bluseranenestralson el conjunto de mujeres que se han
hecho visibles ante el aumento en la produccioseletbr de ropa de chola. Como ya se
menciond en la caracterizacion, son mujeres queiaotan con un puesto en el mercado de
La Canchapero muchas de ellas incursionaron en el sectoventas en la puerta de La
Estacién o en ferias provinciales (Punata, Quillaam Sacaba). En su mayoria, las
pollereras/bluserasnenestraleson mujeres migrantes de las zonas rurales, que se
trasladaron a las zonas periurbanas de la ciuéadsa caso, residen en provincias cercanas a

la capital del departamento, Quillacollo, Punateaba, Cliza, etc.

Su entrada como proveedoras y costureras de Issrbhiy pollereras con puesto se dio a
través de las redes que establecen las mujerésect@r, basado en principio en la calidad y
el tipo de la costura que realizan. Asi por ejemgddia Doli, cuenta con tres pollereras
menestralegjue realizan distintos tipos de costura y acabadasprendas y que le permiten
diversificar las prendas que ofrece en su puesia.de ellas es la que realiza los plisados a
maquina con planchado de los pliegues; la otrade&d a los plisados a mano, sin

planchado; la tercera, realiza los plisados a nyasan planchado de los pliegues.

El trabajo que realizan lasenestralepara las comerciantes, o agueb#isseras o pollereras
que han abandonado o disminuido su actividad eariéeccion, garantiza las condiciones
comerciales que requiere un puesto en el mercaelmdnhera que se puede entender la
relacion de las comerciantes comorteenestralesomo una relacién socioeconémica de
cooperacion, basada en la relacion econdmica,per@ la vez funciona como via de
integracion y valorizacién del trabajo de las megeen sus hogares/ talleres en el mercado del
sector. Esta relacion entre las mujeres con pyestemenestraleposibilita que ambas

mujeres estén presentes en el mercado a través desajos.
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Mi mama les da la tela cortada, con el forro, itsstpara que hagan las alforzas y el
plisado. Ellas no pueden traer las polleras hegbegue igual son amas de casay no
tienen tiempo y se dedican en su tiempo libre aucasy no pueden venir, entonces mi
mama tiene que ir a recoger también eso (Raquefi@8, hija de pollerera

manufacturera), abril 2016).

Dofia Doli semanalmente recoge de la paradeufie de Villa Pagador el encargo que le
hace sipollerera que no puede venir a la ciudad y manda las pseattaempresa de
transporte. Lo mismo hace con Melyplailererade Punata, que hace envios a la oficina
de uno de los sindicatos de transporte. Mely hatteaeiando el cuidado de su padre, una
persona mayor que depende y vive con ella no Eetaeppo para ir a la ciudad. (Diario
de campo, abril de 2016)

¢ Y usted ahora como costura la pollgtd@m!...ya no costuro pues, ya me duelen los
pulmones, si cuando pongo suatos cuando hago la presilla, ahi no mas me duele, ya
me he hecho poner yo vitaminas, porque si ahooitaoyme hubiera hecho poner
vitaminas, yo creo que ya hubiera dejado de veiBleravisarle a mi esposo yo estoy
vendiendo, porque yo creo que mi esposo me vaie-egja, deja de una vez— me va a
decir, pero yo quiero un poco mas todavia trabajporque ti sabes que los chicos
necesitan, te piden, te piden y él solo va ir randg, con su problema de diabetes peor
todavia, por eso no quiero preocuparle a él. Yoatlado no mas voy al médico, tengo
un médico de confianza y me dice —dofia Dora, hamter esto, te va a ayudar —me dice,
—ya— le digo y me pone suero, me pone vitamindsstesas cosas me pone, asi para que
esté relajada, todas esas cositas me pone [...] (Dofig54 afnos, pollerera

Semiartesanagntrevista por Moya Marielajayo 2016).

Para lagollereras semi-artesanasbluseras maestrague cuentan con un puesto en el

mercado, la gestion del negocio es una tarea gpi@camantener un ritmo de produccién

gue permita ofrecer una variedad de prendas. Siaeyn, la mayoria de las mujeres de este

sector se iniciaron en la confeccion y comercializa a temprana edad, de tal manera que

resienten un cierto desgaste fisico que les ingedeir con el ritmo de trabajo que

manejaban. Como ya mencionamos anteriormente,sendeaque ellas no puedan abastecer

los requerimientos de las clientas, se recurrs priendas que confeccionan lidgseras

talleristas quienes distribuyen son las principales distdbras de las prendas para su venta

en el mercado de La Pampa; y edlereras menestraleguienes reciben los encargos de

costura de las polleras.
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De esta manera, el trabajo conjunto pero difereiocipe realizan entre las mujeres con
puestos en el mercado y las mujeres que no cueoitann puesto, responden a los pedidos a
medida de las clientas y la demanda del mercada.f&sna de trabajo en cierta manera
puede entenderse como trabajo “cooperativo” quaipedinamizar el mercado de la ropa de
chola, respondiendo la transformacién productiva spiviene dando. Asimismo genera
formas de cooperacién y trabajo entre las mujdrededor de los mercados populares, como
La Canchalas mujeres que no tienen puestos acceden ai@spaccomercializacion en las
ferias provinciales (Figura 4. 6.), pero el aco@sdirecto) al mercado dea Canchaa través

de las mujeres que si cuentan con un puesto, lgstpdograr cierta estabilidad en tanto

ingresos y ritmo de trabajo.

Las costureramenestralegjue realizan la confeccion de las prendas en sarfitadler tienen
la posibilidad de convertirse emaestras bluseras o pollereras artesapada medida que
desarrollen una ampliacién de los talleres indialds a la ensefianza, es decir que cuenten
con aprendices o que adquieran un puesto de veldgey de realizar trabajos para otras
bluseras o pollererassta Ultima estrategia, de dejar de realizaajcsbpara otras bluseras o
pollereras es una de las condiciones que marcpaste ya que su trabajo pasa a depender de
la gestion que realice sobre su comercio. La pdagiele un puesto ademas de permitir a las
mujeres una gestidén de su negocio, les otorgadibiidad de generar mayores ingresos,
establecer redes socioeconémicas con telerasg/ltreeras o pollereras, y un cierto estatus
social en su entorno inmediato. Mi madre que emamento fuelusera menestrahaso a
serblusera,cuando dejo de entregar y costurar blusas paraduma, quien tenia un puesto
en el mercado La Pampa. Fue su madrina quiendeiéfsu respaldo, un requisito
indispensable para conseguir un puesto en el mzrpad un tiempo y cuando era necesario

costuraba “los mandados” de la madrina.

En la actualidad, lasluseras menestrale®n muy pocas en el mercadoldeCancharazon
por la cual no se las considero como un grupo, csiree lo hizo con el grupo de pollereras.

Las razones por las cuales las mujeres se dedixangpla costura menestral en las blusas

7 Segun la normativa municipal que rige el mercémppuestos no son propiedad de las/os comercisintes
del municipio por lo que no esta permitida sobtesringln tipo de transaccion. Sin embargo, lajgres de
los mercados amparadas en su institucionalidadigkeealizan compras y ventas de puestos. La fund#las
madrinas o el respaldo social de un miembro debsgarantiza de cierto modo el resguardo de su
institucionalidad de las medidas municipales.
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tienen que ver también con la irrupcion de logtalh semi-industriales de blusas. Asimismo,
el acceso a un espacio fisico en el mercado deabah@ resulta muy dificil, aun contando
con respaldos dentro de las asociaciones. Estdalaldas condiciones y los recursos

econémicos que se requiere para el acceso a utohues

Figura 4. 6.Blusera y pollerera menestral vendienden la calle de la feria semanal de los martes
en Punata

Fuente: Registro de trabajo de campo 2016

La organizacion del trabajo productivo y reproducten el espacio del mercado en

articulacion con el hogar / taller es parte deplaxesos de transformacion que viene

8 De acuerdo a la “Ley municipal de regulacion dal,adjudicacion y ocupacion de sitios municipales
mercado y/ o centros de abasto y vias publicaptaeibe la transferencia temporal (alquiler o aético) o
definitiva (venta) entre particulares, como tamppuede ser objeto de garantia o préstamo. A pesastd
normativa en la realidad los puesto y las casetasggiila 0 venden, pero a un costo elevado e @sdde para
algunos sectores, como la ropa de chola cochabamtanespeculacion sobre el suelo afecta de manera
considerable a los pequefios comerciantes, comaéarabperspectiva que tienen desde las institesion
municipales y su gestion de los mercados populares.
http://www.opinion.com.bo/opinion/informe_espe&l14/0824/suplementos.php?id=4208
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atravesando el sector. Si antes, la articulacibtraleajo productivo y reproductivo se
desplazaba desde los hogares al mercado, ahoum fisplazamiento diferenciado, segun la
posicion de la bluseras y pollereras con respelaa@amercializacion y el ciclo vital en el

que se encuentran. Asi se entiende que para lssrainaestras y pollereras semi-artesanas
el que fuera su hogar/ taller se despoje del tedierque esto signifique que abandona el
trabajo de confeccion en su hogar, pero la orgeitimade sus tiempos y trabajos se configura

alrededor del comercio en el mercado.

Para ladluseras talleristay laspollereras manufacturerds articulacion del trabajo
productivo y reproductivo fortalece la interaccémtegracion del hogar/ taller y el mercado.
A esto ha favorecido la semi-industrializacién @ procesos de confeccion que trae consigo
una expansion de la comercializacion, igualmegedib a esta etapa de aumento en la
importacion de telas. Si antes, con la entrada dield bordada, anteriordipiure el mercado

de la ropa demandaba a las mujeres mas horashdgtrara la confeccion y ellas se “daban
modos” para responder a la demanda del mercadasyde cuidado de sus unidades
familiares, en esta etapa son otras mujeres bliggrallereras las que cubren esta demanda,
permitiendo a las primeras dedicarse a la comera@bn. El detalle en esta imperceptible
transformacion que conlleva la semi-industrialidacés la posibilidad a largo plazo del
establecimiento de jerarquias mucho mas marcadasslas mujeres del sector. Jerarquias
gue no se reducen a la posesion o no de un puestque implican la desestructuracién de
las alianzas y redes de cooperacion y solidaridadegtablecen entre ellas para asegurarse su
participacién en el mercado de la ropa afectandacantinuidad de los oficios de las bluseras

y pollereras.

2.2. Unidades familiares de produccién

En el planteamiento de este trabajo se considengplartancia del papel de las mujeres en la
economia popular como el elemento central paradisis. Para entender las articulaciones
del trabajo productivo y reproductivo en la cotidéad del trabajo en el mercado popular y
en el sector de la confeccién de la ropa de crahabambina. Un papel femenino que no sé
quiso en ningun momento disgregar de la institutdmiliar. Resulta evidente que la familia
es una de las instituciones sobre las cuales sEnsas las estrategias que se despliegan en el

comercio y en la economia popular.
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En este punto se retoma la conceptualizacion deitlad familiar asociada al espacio
domeéstico, al grupo domeéstico, al hogar que ti@meccnicleo central a la familia (Narotzky
1988) o0 a la idea de comunidad doméstica (Meillzs4®90), para referirnos a una

institucién basada en fuertes lazos de parentdsamatrimonio, comunitarias y de
pertenencia a un territorio. Pero que no en toosdsos componen un hogar o grupo
domeéstico (Moore 1991). Son estas unidades famdljan sus diversas formas de
concentracién y desconcentracion, las que se hasibles en la expansion del comercio
popular en el mercado nacional y regional. En astadades familiares la figura de la muijer,
como madre, hija, abuela o nieta tiene un pap&asp que se mostrard en este apartado. En
la unidad familiar la figura de Teresa, la madreegestiona los espacios y la apertura de los
mercados para los emprendimientos comercialesdkijgis, cobra una importancia vital. Es
la mujer, que tiene la capacidad de reforzar ertarsu figura materna las interacciones y las
redes familiares transnacionales que teje su utisdatiar (Tassi, Hinojosa, y Canaviri

2015). En este caso una unidad familiar extensanghacional de produccion y

comercializacion.

En la presencia activa de las redes familiaregstigey complejas, se asientan las bases de la
consolidacion y expansion del comercio popular yodeprocesos productivos que
desarrollan. Estas redes estan ligadas a las edsdics sociales y culturales en las que se
incrusta la familia, el hogar y el espacio domésgéin el contexto local. Esto genera la
necesidad de rescatar las formas de inserciorsdartalias en la economia popular a nivel
local y regional. Los estudios sobre la economfaular resaltan el protagonismo de las
unidades familiares de comercio. Se las identd@mao unidades que asumen estrategias
sociales y comerciales de manera conjunta, poniendonarcha una serie de redes de
parentesco, madrinazgo y padrinazgo que les peemitentar y resguardar a la familia de las

situaciones de riesgo que conlleva el comerciogqiT &nojosa, y Canaviri 2015).

Para el caso de las mujeres del sector de |la mphala cochabambina es importante resaltar
cdémo su unidad familiar se inserta en la producgién la comercializacion. Una insercién

de las unidades familiares que también se transfemrtanto las actividades que desarrollan
en los procesos de produccion quienes participda deidad. Tanto dofia Doli, dofia Pancha,
dofia Juana y asi la mayoria degdalereras semi-artesanaslas bluseragaestras
costureradienen miembros en sus unidades familiares, niedeaextendidas,

(principalmente hijos, hijas y esposos) que “satmsturar”, “saben hacer polleras” y “saben
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hacer blusas” (entrevistas). Una gran parte diafagias se dedica o se dedicé
esporadicamente a la confeccion de las prendas pBdicipacion en el proceso de
confeccién se asumia como un trabajo de “ayuda@heocparte de una estrategia familiar

para generar un aumento en los ingresos familiares.

Como hija debluseraaprendi a costurar a maquina de pedal y a madespde la blusa,

igual que aprendi a adornar los cuellos de lasb|usturar los botones y planchar. Este
aprendizaje fue posible en los periodos de maywmradea (fiestas religiosas, civicas, dia de
la madre, afio nuevo), cuando mi madre requeriayleda” para cubrir los pedidos de sus
clientas. Aun recuerdo las noches de costura, memi madre cosia en la maquina, mi
padre cortaba y cosia las mangas, yo iba planchamoadornando y poniendo botones. Mi
hermana menor aln no participaba por su corta &kspués de la noche de trabajo, que
duraba hasta la una de la mafiana aproximadamenema se levantaba a las cuatro de la
mafiana para terminar algunas costuras, ordefigadas y luego salir, a eso de las seis, hacia
la ciudad. Llegaba al mercado y podia entreggpiassdas y concentrarse en atender a las
clientas. En muchas ocasiones requeria que mi pagisduéramos con ella al mercado para

seqguir con el trabajo y entregar las prendas naisrdkotro se encargaba de la atencién.

En las unidades familiares de produccion, en latesiel trabajo de los otros miembros de la
familia se considera “ayuda” esta “ayuda” respoadles |6gicas de una divisién sexual del
trabajo. Son modelos familiares que se “adaptda’d@manda de trabajo del mercado para
las mujeres, condicionando la “ayuda” a las coodies, posibilidades y disponibilidad de sus
miembros.

Cuando ya les he tenido a mis hijos... de solteré@ahages harto... una docena... ya me
he casado con mi esposo seguia haciendo ya hendidmiya seis, cinco no méas hacia en
la semana, como tenia alforceadoras ya mi esposwyayudaba, el me lo planchaba...
seguia haciendo. Asi ahora mi esposo ya no me gueta cuando le digo ayddame —
jay! no me molestes—; mi hijito mas bien el gordiie dice —enséfiame, yo veo que es
facil, enséfiame —me dice... le he ensefiado y me ipade Doli (54 afios, pollerera
Semi-artesanagntrevista por Moya Mariela, mayo 2016).

Asi pues, mi hija sabe, ha aprendido, ha aprendetyyia yendo al colegio. Y después mi

mama me dice pues — ¢ Por qué no le pagas de togluea a tu hija? —Hijita te voy a

pagar de lo que estas costurando, bien terminagitentregas la pollera y te pago, como
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le estoy pagando a mis costureras— —Ya—Enton@edrzaba una tela, entonces tela se
lo sacaba y se costuralaaelantecitosus polleritas se ponia (Dofia Juana (73 afios,

pollerera Semi-artesan@ntrevista por Moya Mariela, mayo 2016).

Cbémo sera que trabajaba asi, ahora descansare vgg A costurar, antes criaba vacas,
criaba cerdos, todo.¢,Cuando tus hijos crecieron ellos te ayudabarsi.€llos, me
ayudaban, mi Milton sabe costurar muy bien, Mitdrabién¢, Sabe costurar bien, la
blusa entera®i, todo, le hacia hacer, de todo. Tienen querhade Si pues..¢Su
esposo también sabe costur&Ptambién sabe costurar, sapka blusa entera®o, sus
abajosy las mangas no méas (Dofia Flor (65 afios, blusaestma costurera@ntrevista

por Moya Mariela, abril 2016).

La participacion de los miembros dependientes dmildad familiar esta condicionada por
los tiempos que disponeny el proceso de apremdiledjoficio. Asi los menores en edad
escolar y aquellos jévenes que acceden a educap@mior “ayudan” a sus madiglsiseras
y/o pollererascuando disponen de tiempo, habitualmente durantedhe. En cambio, la
integracion de los esposos o parejas de heche@sticionada por su situacion laboral, ya
sea de desempleo o de empleo fijo, temporal ogda’si, por ejemplo el esposo de dofia
Doli participaban mas en la confeccién cuandoretzajador asalariado de un taller
mecanico, ahora que esta a cargo de su propio $altayuda” es limitada. El esposo de Flor
fue, hasta hace un afio, profesor de educacion gginsa trabajo de media jornada le

permitia disponer de tiempo para participar erot#accion.

Al igual que “los modelos familiares cambian comttad y con las estrategias sociales de sus
miembros, experimentando durante su vida distimodelos familiares” (Moore 1991, 74),
también cambian las formas y niveles de partic@gaen el proceso de confeccion de las

prendas de chola cochabambina.

Todos costuramos, mi papa y mi mama manipulan guina, yo también ya d#encitq
pero todavia me falta un poco siempre. Despuéaces kel alforzo igual. Porque a veces
las sefioras que nos son trabajadoras seguras grpartas, como son amas de casa o0
estan viajando entonces tengo que remplazar. Nedaguos hasta tarde, porque tenemos
que entregar, nos quedamos hasta la media nochdeda mafana, tardamos bastante. -
¢Nadie cocina? Por la mafiana, para almorzar sat¢smgo, a veces, cuando tenemos
harto trabajo, no almorzamos, solo a veces, mi n@roi@a, se levanta temprano a las 4
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de la mafiana, cocina y eso almorzamos. Despuéd®ms ponemos a costurar todos,
yo me voy a veces a la universidad, mi hermand,i¢pgunicos que estan siempre
costurando son mi mama y mi papé, mi papa estédiodia si o si esta en la casa
costurado, mi mama a veces viene a sacar telagayaicosturar igual, solo vienen los
dias miércoles y los dias jueves. Solo esos diases libre, después los martes y
viernes porque después tenemos que preparar taaelpaiércoles o el sdbado. Viernes
y martes no salimos nada, a ningun lado, si ostiicamos, llego de la universidad,
costuramos, llego en la noche y un poquito ayudasturar. A veces los lunes y los
jueves descansamos un poco (Raquel (23 afos.ehjallérera manufacturera)
entrevista por Moya Marielapril 2016).

Las mujeres dicen que su marido es el que le maguodstjene que costurar y que no. Si
€l dice que quiere, te lo costura, sino no. Asefieren dos mujeres al esposo de una
pollerera Sandra necesita hacer una entrega en doming@yeate acabar de costurar,
dice que a ella no le salen bien las alforzas,eysgumama no sé lo puede hacer. Piensa
en don Jorge, darle la tela y que él costure legolJorge y su esposa costuran polleras
al por mayor y traen a entregar en el mercado deEtacion”. Quiz4 Jorge sea uno de
los pocos hombres que son reconocidos en el meooado costurero, a pesar que el

taller de polleras lo lleva con su esposa (Diag@ampo, abril de 2016).

En los ultimos afios se ha hecho mas notoria lagimation de unidades familiares de
produccion de blusas y polleras. En muchos castrateede familias nucleares que gestionan
talleres semi-industriales donde se confeccionaselsl para el comercio al por mayor y que
de manera esporadica realizan confecciones a medidanfeccidn para el comercio de las
prendas al por mayor es la caracteristica queetitéat a estas unidades familiares de otras

gue recurriendo a la “ayuda” de sus miembros r@alconfecciones mas semi.-artesanales.

Por otro lado, la constitucién de unidades fangkagde produccion en el sector es una
estrategia de las mujeres, que atraen a este peatiuctivo a los miembros de su unidad
familiar, para responder a la expansion del mercidia ropa de chola cochabambina. La
constitucion de estas unidades familiares de pmdaog comercializacion absorbe por un
lado el trabajo de los miembros de la familia, gaenuchos casos no puede ser asumido por
el mercado laboral. Asi por ejemplo, la sobringdadra, quien hace mas de un afio se
gradud en administracion y finanzas “mientras espas papeles y encuentra trabajo” (Diario

de campo, mayo 2016) se dedica a la confecciomepmalizacion de polleras en el puesto
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de su madre, quien psllerera manufactureraEsto se puede ver no solo en las familias
dedicadas a la confeccién sino también en otrawsutiel comercio popular. No son pocos
los casos de hijos de comerciantes que tienenvehae profesionalizacion que al no lograr
insertarse en el mercado de trabajo ven en el @onana salida laboral (Tassi, Hinojosa, y
Canaviri 2015).

Retomando el caso, en el sector de las telasjdadifamiliar se muestra en su mayor
expresion, ya que esta vinculada al comercio yaglajo de redes locales y regionales que les
permiten gestionar los procesos de importaciétrjloligion y comercializacién de los
productos a nivel local y regional. El caso desstdes familiares son bien ilustradas en los
estudios sobre la economia popular en Bolivia dssiT&linojosa y otros (Tassi et al. 2014;

Tassi, Hinojosa, y Canaviri 2015).

Si bien los modelos familiares han cambiado copae® a su participacion en la produccion
y comercializacion de la prendas de chola cochaliembe evidencian ciertas continuidades
en el rol de la mujer en el &mbito del hogar o coichd doméstica, por consiguiente en la
unidad familiar. En ese sentido, se identifica adiek familiares que asumen la confeccion a
modo de “emprendimientos” 0 negocios familiares keoparticipacion activa de los
miembros adultos en la actividad econ6mica queanan y desarrollan en el hogar/ taller.
Sin embargo, las articulaciones entre el trabapolysctivo y reproductivo siguen
reduciéndose en gran manera al “rol domésticoaderlujeres dentro de la unidad familiar de
(re)produccién. No son asumidas como articulacieseéstégicas por la unidad familiar, sino
Unicamente por las mujeres. Las estrategias deipeaih son asumidas por la unidad
familiar, pero las actividades de reproduccionegagar de la produccion y recaen en la
responsabilidad de las mujeres de la unidad famiis de la mano de las mujeres que el
continuo de articulaciones de actividades prodaataproductivas se siguen desplazando

desde los hogares/ talleres al mercado.

Si bien, es necesario tener en cuenta que la negeaoh social esta en interaccion constante
con el sistema de produccién, y que gran partesipriocesos de reproduccién se desarrollan
en el &mbito familiar, las estrategias y practoasas unidades familiares no se agotan con la
reproduccién, como tampoco esta se limita a lalfarffiumphries y Rubery 1994, 395;

citado en Carcuma 2001). En este sentido podentesdaT como entran en juego las redes
de parentesco, las redes sociales entre mujenestes, madres, abuelas, tias, hermanas)
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alrededor de las unidades familiares o vinculatihegar a través de estrategias y practicas,
gue en principio buscan sostener las necesidadesiates y sociales de la unidad familiar,

pero que se amplian a los espacios y actividadaesroiales del mercado popular.

En este sentido, en el comercio popular y en geaara economia popular, las unidades
familiares nucleares y extensas cobran un protagunespecial, ya que a través de ellas se
maximizan el bienestar de la familia extensa adot@ectada, cumpliendo un rol como fuente
de confianza abierta a la transculturizacién y coeates que permiten administrar los riesgos
y las oportunidades. Si bien, el bienestar de idadhfamiliar se entiende en tanto al ritmo y
los beneficios materiales y sociales que conllawctividad econémica que desarrollan, esta
no contempla un cuestionamiento del lugar que otagactividades reproductivas en la
unidad familiar, ni en relacion al hogar/ tallaxpeniendo que estos siguen integrados en la

cotidianidad, en las practicas y estrategias dmlgsres que forman parte de la familia.

Por otro lado, el protagonismo de las unidadesli@ms de produccion y comercializacion de
prendas de ropa de chola cochabambina como unidedgsstion de Isostenibilidad de la
vida hace notar, como estas unidades se transformanem groceso de diversificacion de la
economia familiar que se amplia hacia la econowgalpr. Se evidencia que la estructura de
estas unidades familiares se sigue caracterizaod@l papel central de la figura de la mujer,
como comerciante. Un rescate del rol “tradiciortid”la mujer como el nexo entre la familia y
el mercado. Pero, mientras se siga identificang@pél de la mujer, en el marco de la l6gica
de la divisién sexual del trabajo, como la encaagdel las actividades reproductivas, hay una
peligrosa posibilidad de que dentro de estas ueglmiliares las mujeres y su trabajo sigan

siendo confinados e invisibilizados.

3. Sostenibilidad de la vida y mercados populares: leelacién produccion —

reproduccion en la Economia Popular
En apartados anteriores se procur6 evidenciaotasas y/o modos en los que se articula el
trabajo productivo y reproductivo en la cotidiamid#e las mujeres. Las cuales transcurren en
los espacios mercantiles y en el &mbito de hoghef donde inician el trabajo (re)
productivo destinado al mercado. Su presenciagmbrcados es resultado de procesos de
produccion y comercializacién que no estan destigatd las logicas del sistema capitalista,
asi la oferta y la demanda determinan el trabajdymtivo y reproductivo en los hogares/

talleres.
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Las mujeres del sector de la ropa de chola cochaibardesarrollan parte del proceso de
produccion en el &mbito de sus hogares/talleres @anpletarlos en el espacio del mercado
popular. Para esto, despliegan una articulaciotraledjo productivo y reproductivo como
estrategia que hace posiblestastenibilidad de la vidde los miembros de su unidad familiar
y de la suya propia. Los espacios en los que gggaesta articulacion son difusos, sin

limites claros, al igual que las practicas y lasgsgias que asumen.

En este apartado se procura generar un analisftexibn sobre las implicaciones de la
sostenibilidad de la vidan los espacios de los mercados populares. Asiorisstionar las
miradas desde las cuales se viene abordando taécuds lo productivo- reproductivo desde

la perspectiva socioecondémica sobre la economial@op

Si bien es cierto que los estudios sobre la ecanpopular en Bolivia son recientes, son
varias las propuestas analiticas que indican geengsdelo econdmico se constituye en una
alternativa al modelo econdmico capitalista o cdenposible via de desarrollo econémico,
una “nuevo patréon de desarrollo” (Molina et al. 20)@ara el pais y para América Latina. Se
presenta la economia popular como la forma ecor@qie alude a la solidaridad, el apoyo
mutuo, la cooperacién y las formas creativas depeotin y se opone al individualismo
competitivo del capital (Coraggio 1997; Sarria yildia 2003a)

Sin embargo, pese a las posibilidades analiticaoffacen estos abordajes es posible
cuestionarlos por ignorar categorias necesariasy @uellas que ofrece la perspectiva de
género, por no decir de paso la economia feminismesquemas desarrollados por la
economia feminista han visibilizado las relaciopesticulaciones que mantienen el trabajo
productivo y reproductivo en los distintos &mbitiesproduccion del sistema capitalista. Estos
analisis han permitido desvelar como el trabajoadyctivo de cuidados sostiene la
estabilidad del trabajo productivo y por consigteegl sistema de produccion y consumo. De
la misma manera, se evidencia como estos trabajesnmunerados, no reconocidos son
realizados en su mayor parte por mujeres, operangwooceso de feminizacion (Gago 2014)
sobre algunos sectores laborales, sobre otras $atmtrabajo, sobre los espacios, como

forma de desvalorizacion social y econémica.
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Para analizar la articulacion del trabajo prodwctiveproductivo es importante recurrir a la
idea de reproduccion social. Un concepto que plaateamiento de la economia feminista
(Carrasco 2000, 34) contiene una relacion condeotkiccion bioldgica, la construccion

social de la maternidad en cada sociedad; corpfadaccion de la fuerza de trabajo, en la

gue se incorporan los procesos educativos; y aorcin de las necesidades de cuidados, que
pueden ser provisto tanto por el sector publicehlagares y el mercado. La propuesta
analitica desde la economia feminista pretenderpanel centro la reproduccion humana
como un proceso social primordial y como categan@litica central en el estudio de las
sociedades, a partir de las ldgicas, practicagrgtegias que las actoras y actores

desenvuelven en su entorno inmediato y cotidiano.

En el andlisis de la economia popular y del corogropular existe una necesidad de
visibilizar la articulacion, que parece obvia, erltr productivo —reproductivo. Una
articulacion que sobrepasa los presupuestos solmntiliacion laboral, y otras formas de
entenderlo. Una articulacion que se entiende catrategia que forma parte de los modos
propios de hacer de las mujeres de los sectoreggyep para comprender y asumir el

cuidado y lasostenibilidad de la vida

Entender y explicar un modelo socioeconémico carecbnomia popular, en su expresion
del comercio popular, es necesario considerantateo como el espacio en el que se hace
posible un proceso de valorizacion, no del capsiab de la vida. Para lo cual se plantea la
cotidianidad de las mujeres del sector de la repehdla cochabambina y de otros rubros,
como cotidianidades que trasgreden la l6gica acgrarista del mercado capitalista. Por
cuanto son mujeres que producen y comercian n@ain@ote para garantizarse unos recursos
econdémicos, o ganar autonomia econdémica sino patarer sus vidas y la de sus unidades
familiares. Los desplazamientos cotidianos quezaalentre el hogar/ taller y el mercado y la
constitucién y configurar una serie de redes ynaha socioecondémicas alrededor del
comercio en el mercado, les permiten alcanzar corediciones de vida aceptables. Estas
estrategias que asumen las mujeres comercianteslyqioras se adoptan como parte de la

estrategia de vida.

En consecuencia, estas estrategia para logsasstanibilidad de la vidaontiene una
valoracion de la vida misma por parte de las mgjdeelos sectores populares, que desde

otras perspectivas pueden continuar siendo enndmmo estrategias de supervivencia, o
156



estrategias acumulacion o emprendimiento emprés8imembargo, es importante
considerar que estas estrategias permiten a ldades familiares unas condiciones vitales y

sociales.

3.1. Ellugar del trabajo reproductivo en la Economia Ppular

Redundando en el hecho de que la economia popgleata las estrategias que las unidades
econdmicas- sociales asumen como otras formassdesursos materiales, sociales, politicos
y culturales para generar espacios y condicionedagupermiten vivir, se busca rastrear el
lugar que ocupa el trabajo reproductivo en estadoecondmica. Una forma que no se
desarrolla por fuera del mercado, y mucho menawagdas logicas del capitalismo

mercantil, sino que las aprovecha y las “adaptasdormas de percibir la realidad y la

cosmovision que rige las relaciones sociales euistiatas dimensiones.

En el sistema de produccién capitalista se hazeftor una separacion de espacios y tiempos
en dicotomias que se legitiman socialmente, simpliflo la realidad social e invisibilizando
determinados lugares, tiempos y personas. La divisbnceptual entre el espacio productivo/
reproductivo resultan de una nocion de trabajordetedo por una relacion mercantil,
entendiendo que los trabajos que se realizan es espacios dependen de su relacion con el
mercado. Si el trabajo en la economia popular tiodefinido sobre la base de la relacion

mercantil, ,como entendemos el trabajo en estaafeconémica?

Retomando los aportes de Sarria y Tiribia, quiessedslan que la economia popular ha
servido de referencia para sefialar aquellos tralyagmtividades desarrolladas por los
excluidos o quienes no lograron ingresar en el aterde trabajo asalariado, incluyendo
aguellos que generaron trabajos por cuenta pr8piaié y Tiribia 2003b). La economia
popular desde este analisis contempla el trabayma uso de la fuerza de trabajo para la
consecucién de necesidades materiales, no maseyialaciales. Una consideracion del
trabajo como parte de las estrategias de supenia/edi bien, no sea niega que el trabajo
tenga este objetivo en la economia popular, lgppetiva desde la cual se la analiza sigue
contemplando la relacién del trabajo con la meiization del mismo, que no incluye en su

definicién el trabajo reproductivo, o los trabajasa la reproduccion de la vida.

En este punto es importante aclarar, que se readaraocion de trabajo reproductivo como

parte del duo productivo/reproductivo para rastetéugar de este Ultimo en las
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consideraciones sobre la economia popular. Sidgedentifica el papel del trabajo en estas
formas econdémicas, el trabajo reproductivo es didoio subsumido conceptualmente en la

nocion trabajo, y empiricamente invisibilizado.

Por esto, es importante inclinarse hacia la prapudss la economia feminista, en su debate
sobre la nocién de trabajo, para poner en eviddadieviabilidad de la separacion entre el
trabajo productivo y reproductivo, en cuanto lddiahidad de los distintos sectores sociales
gue dan muestras empiricas de que esta separac@siinsustentada en la realidad social. De
igual manera como categoria analitica y de medieg@mdémica y social traducida en

acciones institucionales y politicas publicas twastn la realidad y afectan a la cotidianidad

de hombres y mujeres.

Desde la economia feminista, se denuncia que atljgama neoclésico adolece de profundos
sesgos androcéntricos: se construye sobre la dasenlas mujeres, se niega relevancia
econdmica a las esferas que se asocian con laiflagi(el ambito de lo privado-doméstico,
el hogar y los trabajos no remunerados) y se atifizxperiencia masculina en los mercados
para definir la normalidad econdmica. Ni se mirdrabito de laeproduccién ni se mira a

las mujeres que si estan en el ambito de la prathyaa se intenta visualizar y explicar la

desigualdad de género en ninguno de ellos. (P@rezco 2014, 37).

Se hace evidente que si la mirada del trabajo eadaomia popular sigue rigiéndose sobre la
concepcion clasica de trabajo, en espacios y lapnmetros androcéntricos, el trabajo de las

mujeres, estos “modos” de hacer no seran consioetsu analisis.

3.2. Reflexiones sobre la Economia Popular en Bolivia dde la mirada de la economia
feminista.

Como ya se mencion0, en los Ultimos afios, songbgdos enfoques desde los cuales se
viene abordando la economia popular en Boliviaa Rarchos es el fendmeno econdémico-
social valido para sefialar una posible via de dakay de reduccion de la pobreza en
Bolivia (Coraggio 1999; JICA 2006) y en Américanat Para otros, se trata de una forma de
globalizacion “desde abajo”, una economia que lagraoder econémico al valerse de
condiciones y de relaciones previas con el meraamlogel que no entra en contradiccion sino
que aprovecha para garantizar su éxito y a la ngttiar el alcance del mercado (Lins Ribeiro

2012; Zegada 2014). Un andlisis de la ampliacidlo ¢gmpular favorece a lo que algunos
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analistas sefialan como un desborde econémico pppualal cual los comerciantes aymaras
son identificados como uno de los sectores ecoram@mergentes, que ademas de ganar un
protagonismo econdémico también estan desplazatadoddites sociales y econdmicas
tradicionales. Estos actores econdémicos vieneniantd tanto las redes de comercializacion
interna, a la vez que se constituyen en el nexdaoredes de comercio global. Un proceso
de ampliacion en el que se reconocen dinamicadotipas socioeconémicas “desde abajo”
de los actores econdmicos locales y a las dinargloaslizadoras dadas por su interacciéon

con agentes econdmicos globales.

Este proceso de ampliacién de la economia popnlBioévia y su interaccidon con las
dindmicas de comercio global se traduce en un@jiresta dinamizacion de los espacios
comerciales, que no son precisamente centros c@lesro complejos comerciales dirigidos
por grandes cadenas. Se trata de espacios corasmggulares, como los mercados urbanos
o las ferias provinciales. Estos mercados son @sphistoricos de abastecimiento, en el que
la figura de la mujer estuvo presente de manercedpesde su proceso de constitucion
historica-espacial (Borchart 2001). Es importaet®nocer el protagonismo de la mujer en el
comercio popular, muy a pesar de gque los reciersieslios resaltan a los actores masculinos
como aquellos que emprenden ambiciosos y arriesgadg@s de negocios, que logran llevar

adelante acuerdos comerciales y levantar el nedaaitiar.

Estos ejemplos, en los que sefalan a los hombnes ke figuras representativas del
comercio y la economia popular son una muestra dérbida androcéntrica que sigue
marcando los estudios econdmicos, sociales y aségigos, en ese caso sobre la economia
popular. Asimismo, una mirada en la que no se denailas cuestiones relativas a la
reproduccién de la vida, que no cuestiona ni evidela articulacion entre lo productivo y
reproductivo, a pesar de valerse de los elementagales, como el parentesco, las redes
familiares y sociales, para explicar las caradiesis de estas formas econémicas. Poco o
nada se puede decir de un enfoque de género éx@itestos andlisis que contindan
centrado su mirada en el ambito puramente econ¢méca el caso boliviano, también

sociocultural.

En este sentido, resulta imprescindible plantearminada de la economia popular desde el
feminismo, desde los elementos analiticos que pfoeconomia feminista, en concreto. A

modo de propuesta que se despoje de la miradaaldsila economia, de la antropologia
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econdmica o de la sociologia econ6mica, y se pauestionamientos sobre aspectos
bastamente abordados desde la economia femirosta, la division sexual del trabajo, el
trabajo reproductivo, el trabajo doméstico, entresoque han permitido evidenciar las
diversas formas de ocultamiento del trabajo denlaigres en los distintos espacios
econdémico — sociales. De esta manera se respdadeaesidad de visibilizar y valorizar los
modos de trabajo de las mujeres para el manteriionigEnla vida y de la fuerza de trabajo.
Estos modos de trabajo que en el caso de las mugetsector de la ropa de chola
cochabambina se caracterizan por una articulacibtirmia del trabajo productivo y
reproductivo que inicia en los hogares/ talleres ylesplaza de manera imperceptible al
espacio del mercado. Una articulacion que se sestisostiene a la vez, en un proceso
también articulado, en las alianzas y redes sooi@@uicas que establecen las mujeres

alrededor del comercio en el mercado.

Sin embargo es poca la preocupacion analitica $abfermas/modos de trabajo productivo
y reproductivo que despliegan las mujeres de lasadles para estar presentes en estos
espacios publicos, que son las misma que posibgitigparticipacion en los procesos

econdémicos mas vigentes.

El trabajo de las mujeres en los mercados populleoeso en otros espacios de la economia
popular estan quedando ocultos bajo la disciplomnémica, una forma clara de evadir toda
responsabilidad sobre las condiciones de vidaslpdesonas. En este sentido, las
herramientas que nos proporciona la economia fetaige presentan como parte de un
pensamiento transformador, que provoca a la ruptumael sistema econdémico, y con las
formas econdmicas que lo legitiman, anteponiendidi de las personas, su bienestar y sus

condiciones de vida.

En este sentido, mirar desdestastenibilidad de la vidacomo sefiala Carrasco, “no es
pretender, agregar al andlisis los “temas de maljeseno plantear una nueva perspectiva
analitica que permita dar cuenta de los procesospmteduccion y bienestar de la vida
cotidiana dentro de un marco general socio ecor@rgique a la vez permita entender las
formas econdémicas propias, como la economia popdtaéinicamente como alternativas
econdmicas, sino también como formas que asumenugses y los hombres para la
satisfaccion de sus necesidades, para la reprasudeisu mundo social y natural. (Carrasco

2000, 38).Tampoco se trata simplemente de elogiar yor validas las formas de
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articulacion del trabajo productivo y reproductiyee las mujeres de los mercados populares
realizan en su cotidianidad, a través de sus despiantos entre dos espacios claramente
diferenciados desde afuera, sino mas bien idestifis como formas propias y cuestionar los
prejuicios sociales e institucionales y las formawviolencia econdmica que recaen sobre

ellas y sus formas de trabajo.

4. Conclusiones

Los estudios sobre la economia popular identifecéos actores econémicos como
comerciantes, productores, importadores o consugscen una red de produccion y
comercio global. Actores econémicos que despliéganas de hacer propias desde sus

l6gicas, contrapuestas a las logicas del mercauitatiata.

Sin embargo, no se identifica el papel concretlaslenujeres como tampoco se analizan los
modos de trabajo que desenvuelven en su cotid@ngtela experiencia femenina de la vida
cotidiana. Por esta razon se propone un andlisipgtie de las experiencias de vida de las
mujeres del sector de la ropa de chola cochabarebieh mercado popular para identificar el
papel concreto de las mujeres en las dinamicas eéednomia popular. Desde los aportes de
la economia feminista se busca cuestionar el @édkslos espacios economicos que
desfiguran la realidad e invisibilizan el complejtretejimiento de actividades que forman

parte del proceso de la reproduccion social y hanf@arrasco 2009).

Mirar la experiencia cotidiana de las mujeres deta de la ropa de chola cochabambina en
el mercado popular dea Canchaproporciona elementos empiricos para comprender los
modos de vida y de trabajo que despliegan las esigm los mercados populares. Las
transformaciones en la produccién/confeccion yolaercializacién que experimenta el
sector, impulsados por el desborde de una econuupigar globalizada, en primera
instancias fortalecen las redes y alianzas entjeresipara sostener su presencia en el
mercado de la ropa de chola cochabambina, comadéarphra dinamizar los procesos

productivos y comerciales.

A la par, la cotidiana articulacion del trabajormghuctivo y el trabajo productivo se desplazan
de manera contintian entre los espacios del mekcabitaller/ hogar. Este desplazamiento se
sostiene y sostiene a la vez las redes y aliatzsedor de la actividad productiva.-

comercial. Ambas estrategias, sobreviven y se apt@an en el proceso de interaccion de las
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dindmicas propias del comercio popular con lasrdicds de la economia popular
globalizada. El despliegue de estas estrategias novedosa pero tampoco son reconocidas
de manera contundente como propias de las mujersscéores productivo-comerciales de la
economia popular. Su reconocimiento permite praaamden el papel de las mujeres como

agentes activos del comercio popular y por consigaide la economia popular.

Por otro lado, el lugar de las mujeres en el coimgrapular se entiende como parte del papel
de las unidades familiares en la economia popAtamilando el rol de las mujeres en las
economias locales como nexo entre la familia yezicado. Sin embargo, en la expansion
actual de la economia popular, para el caso balvika unidad familiar es uno de los pilares,
de base comunitaria y de parentesco, sobre lsewalstenta el despliegue econémico social

y la configuracion de redes y rutas comercialeivel tocal y regional.
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Conclusiones finales

Miradas feministas desde y dentro de los mercado®pulares

Mirar desde la sostenibilidad de la vida no es démantre otros motivos, porque nos sitlla en una
tension basica: observar desde fuera de los meadpitalistas a una sociedad en la que estos

mercados son el centro. Amaia Pérez Orozco en &ibrdeminista de la economia

En los ultimos afos, resuena mas que nunca lai@uek la economia popular en Bolivia,
como uno de los &mbitos que esta dinamizando [egaoéconomia de los ultimos 10 afios.
En los estudios mas recientes se refiere a laifb@cion de “nuevos” actores y de sus
dindmicas econdmicas, nuevos emprendimientos gharseonstituido o hecho a pulso, o se
refieren a “burgueseself made man’hechos por cuenta propia, desvinculados durante
décadas con respecto a los proyectos estatalggepgadan promocionarlos (PIEB 2013).
Reconociendo el papel de las redes familiares eadaomia popular se hace manifiesta la

necesidad de identificar el protagonismo econdmisocial de las mujeres.

El analisis de las practicas y estrategias de lgsres del sector de la ropa de chola
cochabambinda Canchadesde una perspectiva feminista valoriza todatlaidad
socioecondmica en el mercado popular y no solgan@ de la misma. Asimismo, se
reconoce que el protagonismo de la mujer en la@n@popular esta condicionada, por un
lado, por la unidad familiar o empresa familiar (Ma et al. 2005)y por otro, por su rol
como el nexo entre el mercado y la familia. En setgido, las mujeres aparecen como
administradoras de los recursos econdmicos y sscidésplegando una experiencia en el
comercio que les permite construir redes y relas@ocioecondémicas basadas en las

instituciones “tradicionales” de parentesco, gréesig otras.

En el marco de la economia popular, las mujeresgoerciantes portadoras de
conocimientos e informacién amplia para la gesgi@daministracion de sus negocios y para
la dinamizacién del mercado, (Tassi et al. J0AZsta lectura sobre el protagonismo de las
mujeres hay que sumar la problematizacién de sacidgd para hilvanar lo productivo y
reproductivo. El hogar, el taller y el mercado seedazan. Las mujeres gestionan la
reproduccién de sus vidas, la de los miembros p@iddientes de su unidad familiar y la de
sus redes familiares al mismo tiempo que logratiqgess las actividades productivas y

comerciales dirigidas al mercado generando unaaugid de trabajos encadenados.
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En este sentido se constatan dos aspectos im@sitamio concerniente al sostenimiento de
redes y alianzas en torno a la produccién y comkzacion de la ropa y otro con respecto a
la articulacion del trabajo productivo/ reproduotin la cotidianidad que gira en torno al

mercado.

Con respecto al primero, se constata que la irgEnacle los procesos productivos del sector
de la ropa de chola cochabambina con las dinardie¢es economia global se desarrolla, en
un nivel global, a través de las alianzas y tratmsconsorcios de produccion asiaticos, en su
mayoria, que se traduce en el intercambio de meiasrconocimientos y la recepcién de
tecnologia. Una interaccién con lo global que &lniecal esta transformando los procesos de
confeccidn y caracterizacion de las prendas, &sprovocando una reconfiguracion en la
organizacién del trabajo, en la insercion de lagres en el mercado popular, asi como en el

refuerzo de redes y dindmicas que se desplieglos @spacios de los mercados populares.

En este sentido se entiende el hecho daejems y bluseras talleristagesarrollen un

trabajo conjunto para la elaboracion de disefidelds que se envia a las fébricas. Las
teleras,entre ellas mantienen acuerdos implicitos parausgggr los disefios, como estrategia
de cooperacion socioecondmica que les garantihagan en el mercado y al mismo tiempo
una dinamizacion colectiva del mismo. A esto seaufas alianzas que establecen con las
bluseras y pollererapara ingresar la mercaderia importada en el meredidnzas que

afectan a los procesos de confeccidn, que ingesam proceso de semi-industrializacion.
En este proceso de semi-ndustrializaciéseebde chola cochabambina ha sido desplazado
por lablusa,confeccionada de forma masiva en thf@ure en los pequefios talleres semi-
industriales regentados poluseras talleristasjesplazando a los talleres de confeccion semi-
artesanal y de aprendizaken estos pequefios talleres el proceso de confeseiéanduce
hacia la fragmentacion y la especializacion ddddja de las mujeres. Las mujeres que
trabajan en estos talleres dejan de ser aprendmes lo fueran en los talleres de confeccién

artesanal, sino que pasan a ser trabajadorasiadatar

En el caso de Igwllerasse identifica el progresivo aumento de la exteraalbn de la
confeccidn por parte de lasllererascon puestos en los mercados. La confeccion sadas!

a los domicilios particulares de Ipsllereras menestrale&ntre ambas establecen una red de
confeccidn que responde a las demandas del comdeimsta prenda en los mercados

populares.
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Por dltimo, se resalta las redes y alianzas gestsdlecen entre estos de grupos del sector de
la ropa de chola cochabambina permiten la dinandinadel mercado, el sostenimiento de

una red local de control, el refuerzo de relaciangspersonales y socioeconémicas entre las
mujeres que garantizan su presencia en los mergagloparticipacion como agentes activos

de la economia popular.

Como sefiala Amaia Pérez Orozcoet@nomiay el trabajo,tal y como hoy los entendemos,
no eran formas relevantes de organizacion en pamedos historicos (Pérez, Orozco 2014,
37). En América Latina la supervivencia de otramfis de concebir el trabajo y su
organizacién (lanink’a, el aynigen las zonas andinas y de los valles de Boliven las
poblaciones quichuas del Ecuador) son muestrardeépo de introduccion y apropiacion de
las nociones econdémicas a partir de la llegadagiedpafioles (Pérez, Orozco 2014) y con
ellos de la colonizacion en todos los niveles yiéoshe la vida social. En esta linea, En la
llamada economia popular, o la forma econdémicasgugan desarrollado en los mercados de
las ciudades sur-andinas y de los valles, se “rapz&bgicas de mercado con légicas sociales
y culturales de trabajo, produccién e intercamhie gperan a niveles distintos al de la
acumulacion o, como dice Echeverria, la valorizacildstracta del capital, un capital
comunitario, para Gago. Tal y como propone Pérezcd, insta a replantearse y cuestionar

constantemente lagrdades econdmicagie son consideradas inalterables.

En cuanto a la articulacion del trabajo productiveproductivo que realizan las mujeres del
sector de la ropa de chola cochabambina que fopada de la economia popular no pueden
ser vistas como un conjunto actividades complemiastadentro de una modalidad de
participacion en multiples tareas, tal y como saialgunos estudios cuando hacen referencia

a la “unidad doméstica” y su participacién en déasractividades (Molina et al. 2005, 210).

Las mujeres de los mercados populares, como pm@discd Como comerciantes recurren a
ciertos modos de vida para llevar adelante su papel mercado y a la vez garantizar su
sostenibilidad vital sin abandonar este espacitmsEaodos son la expresion de una estrategia
de desplazamiento de la articulacion de lo prodatproductivo desde los hogares/talleres,
donde se inician los procesos de confeccion, adpacios del mercado. Un desplazamiento
gue se sostienen sobre la base de las redes ygaaligune se establecen en torno a la
produccion y/o comercializacion. Lhkiseras y pollererasosturan mientras se desarrollan

las actividades de cuidado y sostenimiento de lesiros (in)dependientes, costuran
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mientras los nifios duermen, mientras venden, énsos y los espacios se configuran

alrededor de la costura.

La costura como articulacion
Las piezas de género se miden, se cortan, se gre@nosturan, de esta manera se da una
forma que adapta las piezas a las medidas de éopasi Para las mujeres que trabajan en la
confeccion de las prendas de la ropa de chola badhaina llevar adelante el trabajo

productivo y reproductivo se materializa en la emstde una blusa o de una pollera.

La articulacién del trabajo productivo y reprodueten las estrategias y practicas se hace
evidente, aunque esto pueda resultar impercepEbléos procesos productivos de
confeccion manual y semi artesanal, las mujeressémodos” para integrar los espacios
reconocidos como espacios reproductivos, el hagar|os espacios de trabajo, el hogar/
taller. En estos espacios, las actividades pasasténimiento de sus vidas y las de sus

unidades familiares se integran con las actividaéesonfeccion.

Estos “modos” se desarrollan en una continuidasnaeera que las mujeres que emprenden
la confeccion semi-industrial y la gestion de dketdambién asimilan las actividades
reproductivas como parte integrada de las actigslgtdoductivas. De tal manera que se
puede entender que esta articulacion es la quatparas mujeres, no solo ser parte de las
dindmicas del comercio popular sino también integra unidad familiar en dichas

dinamicas.

La articulacién de las actividades productivaspraductivas en las practicas y estrategias de
las mujeres, por un lado son determinadas porl&gorias sociales, la edad, el estado civil y
por las caracteristicas de los espacios y tiempdsseque habitan: las cotidianidades, de la
vida y de la costura en el mercado, los hogartiefda. Asimismo se encuentra presente en
las memorias, de su aprendizaje de un oficio, dealrajo; en las transformaciones, de los
espacios fisicos, de las relaciones sociales yéesimas; y como un afiadido, en los tiempos

de las cosas, de los espacios y objetos, de la ropa

El tiempo deja de ser un simple objetivo medibleieidades fisicas, sino que se trata de
plantear una dimensién més cualitativa del misroe,en este caso se adecua a la experiencia

femenina de las mujeres del sector de la comera@bn y confeccidn de la ropa, que no deja
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de estar ligadas al ciclo de vida, a la trayect®ni@| costura y el comercio, al cuidado de las
personas, y al auto-cuidado (Carrasco 2009a). &blpgensar que al igual que en otros
sectores productivos, las mujeres y su participaeidla economia est& condiciona por la
etapa del ciclo vital que atraviesan. No es lo miserpollerera artesanaon hijos menores

de 5 afios, edad en la que ingresan en la educagjlada, que ser blusera modista con dos
hijas mayores de edad. Las estrategias cambiatiefopos se organizan de manera distinta,
la disposicion de los espacios del mercado tand@éransforman. Pero el desplazamiento de
la articulacion de los procesos productivos de exribn y los reproductivos se mantiene en
un continuo, como estrategia quelihisseras o pollererague deciden organizar la
sostenibilidad de sus vidas y las de sus unidaaesifres alrededor de la confeccion, del
mercado y que se sostienen y sostienen las realesyas en torno a los proceso de
produccion y comercializacidon para el mercado.d®ar lado es una estrategia un modo de
trabajo conjunto pero diferenciado que realizaneglals mujeres con puestos en el mercado y
las mujeres que no cuentan con un puesto pardearianda del mercado, los pedidos a
medida de las clientas y al sostenimiento de siesw la de sus unidades familiares. Una
forma de trabajo “cooperativo” que a su vez permibamizar el mercado de la ropa de
chola, respondiendo la transformacion productivaumolado y reforzando formas de
cooperacion y trabajo entre las mujeres alrededdosimercados populares, colra

Cancha
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Glosario

Alforzos en castellano se conocen como alforzas a logyg®o dobleces que se hacen en las
prendas como adorno o para acortarlas. En la pdtan las bastas transversales que
hacen doblando la tela en tres bastas de casntimetro cada una.

Api: mazamorra de maiz morado, la misma que se usdapeotada morada en Ecuador.

Cancha nombre que sefiala una castellanizacion del qagancha,que de acuerdo a uno
de los primeros diccionarios del quechua de Jeatss (2001), significa “Recinto, patio.
Espacio cercado”. Una referencia a un espaciodaliiel que se arma puestos de venta
rusticos desde tiempos coloniales.

Corredor. galeria corrida alrededor de algunas casaszadiéi como taller o como almacén de
productos agricolas.

Dipiure: nombradas de esta manera por las mujeres deddwersegun el diccionario el
nombre correcto serguipur, un encaje cuyo tejido tiene varias tramas convost
trabados en relieve. En otros contextos como Méxgtas telas se conocen como
guipiure

Faldon tableadoespecie de volado con pliegues uniformes en k& jpaferior de la blusa.

Llanthucha palabra quechua para las sombrillas.

Mandaditos prendas solicitadas por las clientas, con medjattssturas exactas y detalles
propios (botones “finos”, caros o forrados)

Mafiasas mujeres que se dedican a la venta al por mayoad® vacuna, ovina y otras.

Parkes palabra con la que se refieren a las blusas oséiliadas, que no estan hechas a la
medida de las cholitas

Panzeadodobleces en la tela con las que se hacian figuras

Pafios medida para el plisado de la pollera, cada paide aproximadamente 45
centimetros.

Pafiueleramangas de tipo campana, manga de angel o uddiptanga pagoda que se van
ensanchando desde la sisa hasta el borde infesioidetalles bordados en sus
terminaciones.

Presilla: costura a mano del punto cordén que asegurasalpl de la cintura y da forma a los
pliegues en la pollera.

Patente: Impuesto de ocupacion que anualmente pegyanupantes de los mercados, a modo

de licencia de ocupacion.
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Sefia Un anticipo que cubre un porcentaje del cosial el mandado, en caso de que la
costurera compre la tela el anticipo es mayor, deara que cubra casi el total del
precio

Surtiditos Paquetes de una docena de blusas, que puedeseo a® la misma tela o disefio
de tela, en los que se combinan colores y tamafios

Tableado Dos dobladillos de un centimetro que no se casthasta el final, dejando un
volado en el bajo de la blusa.

Tojori, es una mazamorra de maiz patillo (un tipo de megjional) con leche.

Wata Cinta quepegan como dicen lapollereras,a la cintura de la pollera.

169



Lista de referencias

Amoroso, Miranda Maria Inés. 200@alabaristas de la Vida: Mujeres, Tiempos y Tralsajo
Icaria editorial.

Babb E., Florence. 1989/ 1998/ 20@®itre la chacra y la olla. Economia politica y las
vendedoras del mercado en el PapPéru: Instituto de Estudios Peruanos.

Barja, Gover. 2015. «Tassi, Nico; Alfonso HinojgsRichard Canaviri 2015 La economia
popular en Bolivia: tres miradashkinkazosl8 (38): 189-90.

Barragan, Rossana. 2006. “Maestras mayores endosados de la ciudad de La Paz:
espacios organizativos laborales y de gobiernagtcoccion de territorialidades.”

En Mujeres, familia y sociedad en la historia adeékica Latina, siglos XVIII-XXI,
editado por Scarlett O’Phelan y Margarita Zegabi-589. Lima: Cendoc-Instituto
Riva Aguero-IFEA.

.2009. “Organizacion del trabajo y represgnhes de clase y etnicidad en el
comercio callejero de la ciudad de La Paz."Hstudios Urbanos, en la encrucijada
de la interdisciplinariedad, coordinado p@Wanderlay, Fernanda, 207-242. La Paz:
CIDES —-UMSA.

Barragan, Rossana, (Coord.) 2008. “Guia para taudtacion y ejecucion de los proyectos de
investigacion” Bolivia: Fundacion PIEB.

Benjamin, Walter. 2004%.ibro de los Pasaje€diciones AKAL.

Bergesio, Liliana. 2004. «Lo popular y la econoeridAmérica Latina. Conceptos y politicas
posibles»Cuadernos FHyCS -UNJU Numero, 28-44.

Beneria, Lourdes. 1979. «Reproduccion, produccidivigion sexual del trabajo».
Combridge Journal of Economicg;, 203-25.

Biglia, Barbara. 2014. “Avances, dilemas y retosadeepistemologias feministas en la
investigacién social.” E@tras formas de (re) conocer. Reflexiones, herratagy
aplicaciones desde la investigacion feminista,aeftitporirantzu Mendia Azkue,
Marta Luxan, Matxalen Legarreta, Gloria Guzmanr &eion, JokinAzpiazu
Carballo. (Eds.). 2014. Universidad del Pais VaBm,19- 21.

Blanes, José (2007. “Bolivia: Las areas metropwdisaen perspectiva de desarrollo regional”
enVilla Libre, 1.

Borchart, Christiana. 2001. «La imbecilidad y elaje. La participacion femenina en la
economia colonial». EAntologia de Estudios de Géngkterrera, Gioconda, 165-82.

Quito: FLACSO- Ecuador.
170



Borderias, Cristina. 1991. “Las mujeres, autorasudetrayectorias personales y familiares: a
través del trabajo domésticdRevistaHistoria y fuente orah® 6, pags. 65-83.

Calderdn Fernando y Alberto Rivera. 19B2.Cancha Cochabamba: CERES.

Camus, Manuela. 200RIujeres mayas en el mercado de La TermiGalatemala: FLACSO.

Carcuma, Gémez Bueno. 2001. «Mujeres y trabajocRales ejes de andlisid®apers
63/64: 123-40.

Carrasco, Cristina. 2000. «Economia, trabajo yesdisilidad de la vida». EBostenibilidad
de la vida aportes desde la economia solidariajrfesta y ecologicaReas Euskadi
Ekonomia Alternatibo eta Solidarioaren Sarea ReHa®omia Solidaria y
Alternativa.

Carrasco, Cristina. 2003. «La sostenibilidad deda humana: ¢ un asunto de mujeres?» En
Mujeres y trabajo: cambios impostergahléagdalena Ledén T, 11-49. Brasil:
CLACSO, REMTE, ALAl y MARCHA MUNDIAL DE LAS MUJERES

. 2009a. «Tiempos y trabajos desde la expemeieonenina»Papeles de relaciones

ecosociales y cambio glohad® 108: 45-54.

. 2009. «Mujeres, sostenibilidad y deuda soci@bvista de Educacién, nUmero

extraordinarig 169-91.

Certeau, Michel de. 1996a Invencion de lo cotidiandJniversidad Iberoamericana.

Cosamalon, Jesus. 2007. «Soy yo la que sostermgeédd. El trabajado femenino en Lima
(siglo XIX)». EnLa Mujer en la historia del Peru (siglos XV al X&armen Meza y
Teodoro Hampe, 379-428. Lima: Fondo Editorial deh@reso del Peru.

Coraggio, José Luis. 1997. «Aclaracion de algumesypuestos del enfoque de la economia
popular urbanax.

. 1999. «De la economia de los sectores @asud la economia del trabajo».
Ponencia presentado en Seminario «kEconomia desggopulares: Entre la realidad
y la Utopia», Organizado por Campina, CEADE, CERIESE y la Universidad
Catolica de Salvador (UCSAL)), Salvador, Bahia, @&oviembre.

Cuminao, Clorinda. 2012. “Construccién de ident&kade las vendedoras kichwa y mestizas
y los juegos de poder en el mercado de San RogueSan Roque: indigenas
urbanos, seguridad y patrimoniocgordinado por Kingman, Eduardo, 79- 100. Quito:
FLACSO-HEIFER INTERNATIONAL.

De la Cadena, Marisol. 1991, “Las mujeres son mdiss: etnicidad y género en el Cuzco”.

Revista Andind.7, aifio 9, N° 1, pp. 7-29.

171



Didi-Huberman, G. 2007. “Un conocimiento por el rraje” Entrevista de Pedro G. Romero,
Revista Minerva

Dominguez, P. Olivia. 2004, “El comercio en la pidlica desde la perspectiva de género.
Las vendedoras y lideresas en las calles de ladidd México.” Efuna mirada de
género a la ciudad de Méxicoompilado por Alejandra Massolo, 115- 144. México
Universidad Auténoma Metropolitana —Azcapotzalco.

Duran. M2 Angeles. 2008a ciudad compartida: conocimiento, afecto y \Bantiago de
Chile: Ediciones Sur.

Federicci, Silvia. . 2004. “La acumulacion de tjabala degradacién de las mujeres. La
construccion de la ‘diferencia en la ‘transicidrcapitalismo’.En Caliban y la bruja.
Mujeres, cuerpo y acumulacioén originarid41-176, Madrid, Traficantes de Suefios.

.2008, 2013. “La reproduccion de la fue#&rdbajo en la economia global y la
inacabada revolucion feminista”, &evolucion en punto cero: trabajo doméstico,
reproduccioén y luchas feminista&ditorial Traficantes de Suefios, Madrid. Pp. 153-
180.

Fernandez, Silvia y Rojas Bruno. 1992 fuerza de lo cotidiano. Situacion actual de las
organizaciones de comercio minorista en la ciudad.d Paz y el Altd.a Paz:
CEDLA.

Gadea, P. Isabel, Alfaro H. Arantxa y Cuco Jos2pa3.Descosint la invisibilitat: les
jagueteres de Benimaclétalencia: Germania, Colecciones Antropolégiques.

Gago, Verdnica. 2012. «La Salada: ¢ un caso delglabign “desde abajo”?Mueva
Sociedad?41: 63-78.

. 2014La razén neoliberal: economias barrocas y pragnma&popular Buenos
Aires: Tinta Limon Ediciones.

Garcia, Canclini, Néstor. 198Ras culturas populares en el capitalism\@éxico: Editorial
Nueva Imagen.

.1990Culturas hibridas: estrategias para entrar y sal& la modernidadMéxico:
Grijalbo.

Garcia Ferrando, M, Ibafez, J. i Alvira F. (Comp994El analisis de la realidad social.
Métodos y técnicas de investigacidadrid: Alianza Editorial.

Hall, Stuart. 1984. Notas sobre la reconstrucc®todopular. En Samuel, Ralph (ed.)

Historia popular y teoria socialista. Barcelonadti€a.

172



Harding, Sandra. 1987 ¢ Existe un método feminiBta@uccién de Gloria Elena Bernal: Is
There a Feminist Method? » En Sandra Harding (Eéminism and Methodology
Bloomington/ Indianapolis: Indiana University Press

Humphries, Jane, y Jill Rubery. 1994. «La autonamiitiva de la reproduccion social su
relacion con el sistema de produccion».LBs mujeres y el trabajo: rupturas
conceptualess72. Madrid: ICARIA.

JICA. 2006. «Desarrollo de la Economia PopulamosrMunicipios y las Comunidades hacia
la Reduccion de la Pobreza.

Kaztman, R., Filgueira, F., y Errandonea, F. 20Da.ciudad fragmentada. Respuesta de los
sectores populares urbanos a las transformaci@h@setcado y del territorio, en
Montevideo.” EnCiudades latinoamericanas. Un andlisis comparagwncel umbral
del nuevo siglpcompilado por A. Portes, B. Roberts y A. GrimsBanenos Aires:
Prometeo.

Kingman, Garcés, Eduardo. 20@8storia social urbana: espacios y flujoSLACSO-Sede
Ecuador.

Kingman, Eduardo y Blanca Muratorio. 2014s trajines Callejeros. Memoria y vida
cotidiana, Quito siglos XIX y XXuito: FLACSO, Sede Ecuador: Instituto
Metropolitano de Patrimonio: Fundacién Museosad€iudad.

Lins Ribeiro, Gustavo. 200El sistema mundial no-hegemonico y la globalizagépular.
Departamento de Antropologia, Universidad de Biasil

. 20090tras globalizaciones: procesos y agentes alteivoattransnacionales
Universidade de Brasilia Departamento de AntrodaloDepartamento de
Antropologia, Universidade de Brasilia.

. 2012. «La globalizacién popular y el sistemundial no-hegemadnicoMueva
Sociedad?41: 36-62.

Margulis, Mario. 1982. La cultura popular. Ea cultura populay Adolfo Colombres
(Comp.): 41 — 66. México D.F: Premia.

Margulis, Mario. 2010. «Acerca de la cultura popul®erspectivas Metodoldgicas,
Universidad Nacional de Lands® 10 (noviembre): 11-28.

Medeiros, Carmen, Carmona Rodriguez Antonio, Giaveerrufino, y Nico Tassi. 2013.
«Ensanchando los intersticios. Institucionalidadestrategias econdémicas del
comercio popular»TinkazosN° 33: 27-46.

Meillassoux, Claude. 1998ujeres, Graneros y Capitales: Economia doméstica y

Capitalismo Siglo XXI de Espafa Editores, S.A.
173



Molina, George Gray, Antonio Aranibar Arze, Guidortgs, Rafael Archondo, Rubén
Vargas, y Fernanda Wanderley. 20D&.economia mas alla del gd®rograma de las
Naciones Unidas para el Desarrollo.

Moore, Henrietta L. 199JAntropologia y feminismaJniversitat de Valéncia.

Narotzky, Susana. 1996. “Haciendo visibles lasasdpsiguales. Una aproximacion
antropolégica”, eQuadern CAPSn.24, pp. 15-20.

. 1988Trabajar en familia: mujeres, hogares y taller&slicions Alfons el
Magnanim, Institucié Valenciana d’Estudis i Invgsiiio.

Pattaroni, Luca, Kaufmann, Vincent, Pedrazzini Y\Bday Jean-Claude, y = Rabinovich,
Adriana. 2009. “Personas y Territorios: la socigdogrbana y el enfoque de los
modos de vida en el sur” &studios Urbanos, en la encrucijada de la
interdisciplinariedad Wanderley, Fernanda, 57-94. La Paz: CIDES —UMSA.

Peredo, Beltran Elizabet. 20Recoveras de los Andes: una aproximacion a la idadtde
la chola del mercadd~undacion Solon.

Pérez, O., Amaia. 2006. «La economia: de iceb&asajos e (in)visibilidades». En
Transformaciones del trabajo desde una perspedtir@nista: Produccion,
reproduccién, deseo, consuni@boratorio Feminista, 233-53. Madrid: Tierraddiea

ediciones, S.L.

. 2013. «La sostenibilidad de la vida en el oent¢y eso qué significa?» Congreso
presentado en IV Congreso de Economia Feministagkéidad Pablo Olavide,

Carmona- Sevilla, 3 de octubre.

. 2014.Subversién feminista de la economia: aportes pardabate sobre el

conflicto capital-vidaMadrid: Traficantes de Suefios.

Picchio, Antonela. 1994. «El trabajo de reprodusctéma central en el andlisis del mercado
de trabajo». Ehas mujeres y el trabajo. Rupturas conceptudBesderias, Cristina,
Carrasco Cristina; Alemany Carmen. Madrid: FuhericEditorial.

Portelli, Allessandro. 2003. El uso de la entrevest la historia oral. Anuario N° 20 — Escuela

de Historia— FH y A — UNR.

Quijano, Anibal. 1998_a economia popular y sus caminos en América LaMasca Azul.

Quispe, E. Albert. 2011. “Mujeres y mercado enitadnia de Cochabamba.” Bviujeres

poblando el pasad@ompilado por Ramirez, S. Alejandra, 47-82. Cochrdiza

INIAM-UMSS,

174



Ragin, Charles, C. 200Ea construccion de la investigacién social. Introdidn a sus
métodos y su diversidaBogota: Siglo del Hombre Editores, Universidadate |
Andes.

Risler, Julia y Ares, Pablo. 20Manual de mapeo colectivo: recursos cartogréaficoicos
para procesos territoriales de creacion colaboratit® ed. — Buenos Aires: Tinta
Limon.

Rivera, Alberto y Rosa Virginia Claros. 20Qs mercados de abastecimiento en
Cochabamba. Economia, relaciones sociales, pofiti€achabamba: Direccion de
Investigacion Cientifica y Tecnoldgica. (DICyT) efro de Investigaciones de
Sociologia. CISO).

Rivera, Cusicanqui, S. y Lehm. Zulema. 201@s artesanos libertarios y la ética del
trabajo.La Paz: Tinta Limon y Madreselva.

Rivera, Cusicanqui Silvia. 199Bircholas. Trabajo de mujeres: explotacion  capita y
opresion colonial entre las migrantes aymaras déPba y El Alto. La Paz: Ed. Mama
Huaco.

. 2004. “La nocién de “derecho” o las paraslaie la modernidad postcolonial:
indigenas y mujeres en BoliviaRevista Aportes Andina8 11 (octubre): 15.

. 2010Violencias (re) encubiertas en Boliviea Paz, Bolivia: La mirada Salvaje y
Piedra Rota.

Rodriguez, E. Corina. 2015. “Economia feministzgnemia del cuidado” en Nueva
Sociedad, N° 256, pp. 30-44.

Rojas, Pierola, Ramiro. 2016a feria 16 de Julio (jach’a ghatu) de El Alto, Badh.
¢ Territorio o aglomerado de exclusié@iito: FLACSO — Ecuador: Abya Yala.

Scarborough, Isabel. 2011. “Desplazamientos urbaviodernidad e indigenismo de las
mujeres del comercio informal en Cochabamba, Cigitafronteras” en
Multifocalidad urbano rural en Bolivigcompilado por Nelson Antequera y Cristina
Cielo). Pp. 225-24. La Paz: RITU Bolivia/Gobiernatdnomo Municipal de La
Paz/CIDES-UMSA/Fundacién PIEB/Oxfam B/UniversidaGalifornia Berkeley.

Sarria, Icaza, Ana Mercedes, y Lia Tiribia. 200d@&conomia Popular». Hra otra
economiaCattani, Antonio David, 173-86. Buenos Aires:ahitira.

. 2003b. «Economia popular: conceptuando argiguauevas practicas sociales».

presentado en Terceras Jornadas de Historia EcoapMontevideo, julio 9.
Scott, J.W. 1993. La mujer trabajadora en el skd¥, en, Historia de las mujeres;. Duby,

M. Perrot.Madrid: Taurus.
175



Seaone, Flores Vicente Alfredo. 2015. «Hitos emstoria de la industria bolivianax.
T’inkasos37: 65-85.

Tassi, Nico, Alfonso Hinojosa, y Richard Canav2@15.La economia popular en Bolivia:
tres miradasLa Paz, Bolivia FONDO EDITORIAL DE LA VICEPRESIDENCIA.

Tassi, Nico, Carmen Medeiros, Antonio Rodriguezn@ara, y Giovana Ferrufino. 2013.
«Hacer plata sin plata»: el desborde de los conaertgs populares en Boliviaa
Paz: Fundacion PIEB.

Thompson, Edward Palmer. 19@ostumbres en comiBarcelona: Critica

Villca Cérdova, Lilian Eva. 2010. “La regulaciénlasspacio publico en el mercadod’
Cancha” de la ciudad de Cochabamba; una pugna permananteet peaton, el
comerciante y el vehiculo”. Tesis presentada pavéaster en Desarrollo Urbano y
Territorial, Universidad Politécnica de Catalunya.

Wacquant, L. 2003. “Ethnografeast: A Progress Repothe Practice and Promise of
Ethnography” En Ethnography March 2003 4: 5-14.

Zegada, Maria Teresa. 2014. «La economia poputaie@ad civil privatizada en la era
global». Punto Cero, Universidad Catélica Bolivia#gan Pablo» Cochabamba. Afio
19 — N° 29 — diciembre: 69-76.

176





