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PauLo pE TARSO RICCORDI

VIDEO POPULAR
Y DEMOCRATIZACION DEL DISCURSO

SveJaElulo

Después de 25 atios de
evolucion, el video popular o
alternativo sale de su
marginacion, se
profesionaliza, impacta sobre
la politica y cambia la forma
de hacer y ver television en
Brasil. Tarso Riccordi
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n Brasil ocurre una nueva re-
volucion en el modo de hacer
television. La introduccion del
sistema doméstico de video
(Betamax, 1975, y VHS, 1977) puso en
marcha la democratizacién del proceso.
Por primera vez se pudo romper el
monopolio de las emisoras sobre la
video comunicacion.

Este desarrollo originalmente tec-
nologico tuvo consecuencias formidables
en paises de alta marginacién vy
exclusién social.

La apertura del nuevo espacio cre6
condiciones objetivas para suplantar la
recepcion pasiva de la television. Ya no
se la puede caracterizar como medio
frio. Cuando los sectores populares
acceden al poder de hacer television
modifican los temas, el lenguaje y alteran
el uso mismo del medio.

PauLo DE TARsO RICCORDI, brasiledo. Es
periodista y profesor de la Universidad del
Valle del Rio de los Sinos.
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El video popular (comunitario, alter-
nativo, contra-hegeménico), al revés de
la TV institucional, busca reflejar la reali-
dad desde el punto de vista de! pueblo.
Rompe con el discurso vertical y autori-
tario que busca impartir una determinada
visién del mundo.

El video popular problematiza, provo-
ca reflexion, desafia al participante a
superarse y combate la dominacién del
discurso institucional que es esencial-
mente conservador. Un discurso es
superador y esclarecedor, el otro es miti-
¢o, esconde la realidad, oculta las raices
de la exclusién social.

Desde hace mas de cinco anos en
todo el Brasil, sindicatos, asociaciones y
entidades del movimiento popular, igle-
sias, partidos politicos (ademas de mi-
llares de pequefios productores
comprometidos con el establishment)
conforman centros de produccién de
video, normalmente con equipo VHS,
adquieren equipos de edicién, contratan
profesionales permanentes. E! video

analiza y Regina Festa nos
cuenta sobre la TV de los

Trabajadores.

popular se aleja del trabajo artesanal y
se profesionaliza.

En muchos puntos del pais hay cir-
cuitos permanentes de exhibicion de
video popular y/o sindical. Las produc-
ciones registran la realidad sin los filtros
ideoldgicos que imponen los grandes
medios de la industria cultural. Todos
siguen el camino abierto en la década
pasada por la TV Viva de Recife en el
Estado de Pernambuco, en el nordeste
brasilefio, y de la TV de los Trabaja-
dores del Sindicato de los Metalirgicos
de Sao Bernardo do Campo, en el
Estado de S&o Paulo en el corazén
industrial del pais. A fines de los afics 70
ese sindicato liderd el resurgimiento del
movimiento sindical y cumplié un papel
clave en la oposicién a la dictadura mili-
tar. Alli nacid6 el Partido de los
Trabajadores, la organizacién politica
que mas intensamente usa el video
como instrumento de educacién y forma-
¢ién en la disputa por la hegemonia cul-
tural e ideolégica. o





