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a eleccién en Bolivia de Evo Morales y de Michelle

Bachelet en Chile interesa a Chasqui desde el punto

de vista de la comunicacién politica, de la imagen y
mensaje utilizados en sus campafias, de su efectividad, en
contraste con la estrategia de sus adversarios. Chasqui no
es una revista politica y, por lo tanto, siempre carga el
acento en los procesos de comunicacién y no en la
configuracién politica y en los enfrentamientos de diversas
corrientes de pensamiento que se dan en América Latina.

En este contexto estidn escritos los articulos de José
Luis Exeni, desde Bolivia, y de Katia Muiioz Vésquez y
Sergio Celedon Diaz, desde Chile.

El énfasis que Chasqui da a la comunicacién social, sin
duda, explica, al menos en parte, el interés que ha
despertado en los diferentes portales de Internet que
albergan a la revista. Como ejemplo cabe citar a
www.chasqui.comunica.org que el pasado mes de enero
registr6 para Chasqui 500 mil hits, segin aparece en el
grifico de la contraportada de esta edicion.

La especialidad de Ia revista en comunicacién le obliga
a tratar con profundidad temas como el surgimiento del
ciudadano digital; el desempefio, impacto y organizacién
de las estaciones estatales o semiestatales de television; la
importancia creciente de la comunicacién por satélite; y, la
preocupacién legitima por el efecto en los nifios de los
programas de television e Internet.

En cuanto a la television gubernamental, Chasqui
inicié una serie con la BBC de Londres y Radio y
Television Espaifiola. Hoy la ampliamos a Radiobras del
Brasil.

Con frecuencia los lectores se preguntan ;quién tiene
la culpa de la televisién basura: los que la miran con
fascinacién o los que la utilizan como medida de su
popularidad para exigir publicidad mejor pagada? A
estas y otras preguntas Chasqui ofrece inquietantes
dudas y certezas.

En estas paginas, el lector podrid encontrar una
aproximacién al fenémeno del resurgimiento del cine
latinoamericano en el mercado espafiol, la fluidez
informdtica de la era digital y las nuevas formas de
informar al interior y al exterior de las organizaciones.
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Bolivia:

[.os discursos
de Evo

| |
José Luis Exeni R.

n su notable novela Ensayo sobre la lucidez,

el escritor José Saramago cuenta una parébo-

la por demads apasionante, a la vez que provo-
cativa: en una ciudad democrética sin nombre, du-
rante las elecciones municipales, los ciudadanos y
ciudadanas concurrieron masivamente a los recintos
de sufragio y, contra todo pronéstico y evidencia,
cual si tuviesen un sincronizado acuerdo, votaron
mayoritariamente en blanco. “Una carga de profun-
didad -qué duda cabe- lanzada contra el sistema”.

Demas esta decir que semejante conducta provo-
c§ estragos no solo en los resultados de tales comi-
cios, sino en el pulmén mismo del sistema de repre-
sentacion politica. La “peste blanca”, 1a llamaron los
medios de comunicacién a semejante atipica expre-
sién de la voluntad ciudadana, expresada mediante
el voto. “Conspiracion electoral”, dijeron.

El 18 de diciembre de 2005, en Bolivia, en unas
elecciones generales adelantadas por sobredosis de cri-
sis, inestabilidad y desencanto, los ciudadanos y ciuda-
danas acudieron masivamente a las urnas y, contra toda
expectativa y encuestas, cual si hubiese convenio o con-
jura, votaron mayoritariamente azul, el color que iden-
tifica al Movimiento al Socialismo (MAS) del hoy Pre-
sidente constitucional Juan Evo Morales Aima. Los de-
rechos -no faltaba mds- son para ejercerlos.

José Luis Exeni, Comunicador y periodista boliviano. Doctor en
Ciencia Politica por la FLACSO-México. Investigador del Informe
sobre Desarrollo Humano del PNUD en Bolivia.

Correo-e: jlexeni@gmail.com



PORTADA

JPor qué se eligio a
un aymara, dirigente
cocalero, izquierdista,
sindicalista,
antimperialista y
contrario a la
globalizacion?

Algo sustancial habfa cambiado con esa rituali-
dad democrético-liberal estrenada a principios del
ochenta. “Revolucién en democracia”, le llamaron
los protagonistas a tan inesperado como impactante
54 por ciento obtenido en las urnas. “Histérico”,
afiadieron los medios de comunicacion para dar
cuenta de ese drdstico giro en el comportamiento
electoral boliviano. “Evo Presidente”, dijeron.

Indigena y cocalero

De antiguo se sabe, o al menos se sospecha, que la
voz del pueblo, ese soberano, es la voz de Dios. En ma-
teria de comicios la sentencia resulta indiscutible. Aque-
lla candidatura que obtenga mdas votos, con arreglo a
ciertas reglas de eleccién, accederd al poder politico, por
un tiempo determinado, en calidad de gobernante o re-
presentante. No hay misterio ni maleficio. El procedi-
miento, como fuente de legitimidad, funciona. Ah{ est4n
las 18 democracias de la regién para testimoniarlo.

Pero obtener el premio mayor: la presidencia de
la Repuiblica, demanda como minimo tres requisi-
tos: organizacién politica, programa de gobierno y,
claro, liderazgo. Amén de una bien disefiada estra-
tegia para competir en el cada vez més complejo y
mediatizado escenario de la campaiia y propaganda

electoral. Y es que “en las sociedades de la informa-
cién -lo dice un entendido como Castells- el marke-
ting politico se ha instalado en el corazén de la de-
mocracia”. No es poca cosa.

Ahora bien. ;De qué depende que la ciudadania
opte por un candidato que, en plaza publica, en fo-
ros, en la television, invoca el favor del voto para
convertirse, nada menos, en el Primer Mandatario de
una nacién? En otras palabras: ;cémo se obtiene una
victoria electoral? O para decirlo en clave boliviana
hoy: {por qué la mayoria absoluta de votantes eligié
como Presidente a un aymara proveniente de los
movimientos sociales, dirigente cocalero con voca-
cién izquierdista y practica sindical, discurso antiim-
perialista y liderazgo de la otra globalizacion?

Mis todavia ;como se explica que un sistema po-
litico machaconamente dominado por fuerzas neo
conservadoras haya permitido que, con previo aviso
pero sin concesiones, se les colara en los patios inte-
riores del poder un campesino-indigena radicalmen-
te declarado como anti-sistémico? ;Qué hubo de su-
ceder, en fin, para que los otrora imbatibles partidos
tradicionales, esos arrogantes, quedaran tendidos en
el camino por obra de un instrumento politico: el
MAS, que habia decidido pasar “de 1la protesta a la
propuesta”? Habitan, aqui, varias respuestas. Hay
multiples causas: de larga data, unas; de duracién
corta, otras. Una de ellas, con decisiva importancia,
es la comunicacidn politica.

Evo votando
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Evo celebrando

Veamos las condiciones. Asumiendo como dato
que la democratizaci6n trajo consigo en Bolivia inne-
gables avances en materia de participacién politica, re-
sulta evidente que la excepcional victoria electoral de
Evo Morales se asienta en (se explica por) un agitado
escenario de crisis terminal con horizonte de cambio.

Crisis del modelo neoliberal que aplicé ortodoxas
politicas de estabilizacion y de ajuste estructural en
dos generaciones de reformas, pero no supo dar res-
puesta a los estructurales problemas de marginalidad,
pobreza y exclusion; crisis del modelo de democra-
cia pactada que habia producido cinco sucesivos go-
biernos de coalicién multipartidista -“de derechas”-,
mas sucumbié por la pérdida de credibilidad de una
partidocracia especialista en usar el poder en benefi-
cio propio; crisis del modelo de (des)integracion so-
cial, también, que reconocié derechos y se asumi6
pluri-multi, pero siguid llevando consigo una profun-
da huella racial de discriminacién y desprecio.

Se requerfa cambio, en consecuencia, mucho
cambio: en la economia, en la sociedad, en la politi-
ca... O como dice la cancién: “cambia lo superficial,
cambia también lo profundo”.

El estilo de Evo

En tal escenario, propicio para las rupturas, ;cua-
les fueron los modos de comunicacion politica de Evo

Morales? ;Por qué tuvo credibilidad ante el electora-
do boliviano respecto a sus contendientes, €sos que
agitaban banderas de miedo combinadas con guerra
sucia? Si hubiese que identificar una cualidad, que no
estilo, en la interpelacién/discurso del ayer candidato
y hoy Presidente Morales parece necesario distinguir,
como premisa, la temporalidad del contenido, por un
lado, y la expresividad de la forma, por otro.

En materia de contenido Evo combiné bien dos
cédigos: el de la historia larga, con una interpela-
cién al Estado Colonial (513 afios), y el de la histo-
ria corta, con una critica al modelo neoliberal (dos
décadas). Sobre esa base pudo cimentar, como pro-
puesta y discurso, un ambicioso horizonte de trans-
formacién, que no otra cosa representan él mismo y
el MAS ante un sistema politico tradicional en fran-
ca situacién de anemia, con descomposicién por so-
bredosis de mugre.

Revolucién en democracia, entonces, con tres con-
signas que expresan la demanda social: nacionaliza-
cién de los recursos naturales, en especial de los hi-
drocarburos (esto es, apuesta por un Estado fuerte);
Asamblea Constituyente, para hacer un nuevo pacto
social que, esta vez, a diferencia de la creacion de la
Republica, incluya a las mayorias; y lucha por la Se-
gunda Independencia, por una nacién “soberana, dig-
na y productiva”, como rezaba el titulo del plan de go-
bierno del MAS. Refundar Bolivia, en fin. Cambio
estructural. Revolucién cultural democrética.

El idedlogo de izquierda Alvaro Garcia Linera, vicepresidente
y el indigena y cocalero Evo Morales, presidente
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PORTADA

El internacionalista Evo con Fidel ......

«esese con Lagos ......

Discurso convincente, qué duda cabe, para un
electorado mayoritariamente hastiado de la herencia
colonial y del “radicalismo neoliberal”. ;Y los con-
tendientes? El principal de ellos, Jorge Tuto Quiroga,
de PODEMOS (heredero del ex dictador Banzer),
parecia atrapado, en nombre del orden, en la adver-
tencia acerca de los peligros de Evo, limitando su
oferta electoral a la prolongacién del moribundo mo-
delo. Nada atractivo, claro, como se demostré en la
votacion. Pero a diferencia de anteriores comicios,
donde los candidatos principales ofrecian mas o me-
nos lo mismo, esta vez hubo un abismo entre los pro-
yectos de Evo y de Tuto. Y la poblacién eligi6.

(Qué pasa con la forma? ;Cual es la manera de
comunicarse de Evo con la gente? Va una compara-
cién: el estilo de comunicacion politica del Presi-
dente Morales es como su vestimenta (ésa, la de su
simpética/simbdlica chompa de la gira internacio-
nal): sencillo y repetitivo, pero asaz auténtico (que
no autéctono). Y es que si hay algo que caracteriza
la faena comunicativa de Evo es una bien lograda
mezcla de conviccién con simplicidad. Dice lo que
piensa, aunque piense desordenado. Cree lo que di-
ce, aunque hable disperso.

Tremendo quiebre. En un pafs (mal)acostumbrado a
la promesa fAcil y la consigna vacia, escuchar a un lider
politico con lenguaje facil y mensaje directo, mas alld
de la viabilidad de sus propuestas, significa sin duda una
saludable sefial de renovacién. Hay autoridad en sus pa-
labras. Hay coherencia. Lo demostré ampliamente,
aquel inolvidable 22 de enero, en su prolongado discur-
so de posesion como Presidente de 1a Repuiblica. Un ge-
nuino memorial de agravios (contra la desigualdad, la
humillacién y el saqueo) con sed de justicia.

Un hombre raro

(Cudl es la imagen que proyecta Evo Morales
candidato/Presidente? ;Resulta acaso sustancial-
mente distinta respecto a los anteriores lideres poli-
ticos en Bolivia o, mis todavia, de aquellos que
practicaron similar estilo de hacer politica? Hay dis-
tancia, claro, digamos que hasta brecha.
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Evo es un lider
con lenguaje fdcil
y mensaje directo,
con autoridad

y coherencia

De entrada se trata de una imagen forjada en las
dificiles arenas de la lucha sindical de protesta y resis-
tencia, desde la sociedad civil, contra el Estado. Evo
no es un hombre del poder. Estamos mas bien, por
origen y principios, ante un outsider de la politica bo-
liviana, un anti-sistémico que, dotado de un rugoso
instrumento politico (el MAS), incursiond en el siste-
ma para ganarle bajo sus propias reglas. Una vertigi-
nosa carrera politico-electoral que tuvo el 18 de di-
ciembre, con ese inédito 54 por ciento, una notable re-
compensa en términos de mandato con legitimidad.

Pero la imagen de Evo, y aquf anida su especifi-
cidad, no se limita al liderazgo en territorio nacional.
El indigena Morales Aima no le habla solo a Bolivia,
sino al mundo. No de otra forma se entiende que, en
ese profundo ceremonial de investidura en Tiahua-
naco, haya anunciado/asumido, nada menos, el ini-
cio de una “nueva era” para los pueblos indigenas y
originarios de América alli representados. El hoy
Presidente Evo, pues, expresa una imagen de lucha
y esperanza. Mas todavia: Evo es un simbolo.

{Significa esto que Morales proyecta una imagen
positiva del poder indigena, en especial en las nacio-
nes de la regi6én andina? Resulta prematuro decirlo.
Lo evidente, en todo caso, es que los pueblos indige-
nas de la (sub)region tienen en Evo la demostracién
concreta -que no solo promesa- de que es viable, por
la via electoral, pasar de la resistencia al poder vy,

desde allf instalados, se puede impulsar una revolu-
cién en democracia. Las expectativas son enormes.
El resultado, claro, tratdndose de un proceso, es to-
davia incierto. Ahi estd esa frustrada incursion en el
gobierno del Movimiento Pachacuti como una bue-
na/mala sefial de advertencia.

Pero Evo manifiesta también otra imagen: la del li-
der de la otra globalizacion, de la globalizacién alterna-
tiva, de ese movimiento global-local que suefia/prome-
te que “otro mundo es posible”. Mucho por construir,
pero paraddjicamente con ladrillos anti: antineolibera-
lismo, antiimperialismo, anti(neo)colonialismo...

Hablemos del porvenir

Ahora bien, ;qué representa un gobierno de Mora-
les en un pais como Bolivia y en el contexto regional-
internacional? ;Estamos acaso en el umbral de un
proceso de transformacién que, como la Revolucién
Nacional de 1952, marcara el proximo medio siglo -
los siguientes 500 afios, dice Evo- boliviano? Graffiti
en Quito, ayer: “cuando crefamos tener todas las res-
puestas, nos cambiaron las preguntas”. Graffiti en La
Paz, hoy: “cuando crefamos tener todas las preguntas,
nos cambian las respuestas”. Hecho.

...... y con Chavez
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PORTADA

“Mandar obedeciendo”,
dijo Evo en

su posesion, citando
al subcomandante
Marcos

Ya se ha dicho. Mas que partido (tradicional), el Mo-
vimiento al Socialismo (MAS) es un instrumento poli-
tico de los movimientos sociales y de los pueblos indi-
genas y originarios. La diferenciano es irrelevante. Y no
lo es porque esta identidad corporativa/étnico-cultural
altera la naturaleza de la representacién y, més todavia,
convertido el MAS en fuerza dominante, remueve los
cimientos de ese sistema politico que, hoy en escom-
bros, se erigi6 en Bolivia desde 1985. Hay, pues, no so-
lo un sostenido empoderamiento de la sociedad civil, si-
no también una interpelacion al modelo vigente de de-
mocracia liberal-representativa. Esta inflexion, en con-
secuerncia, bien puede conducirnos a una democracia de
nuevo cuflo, digamos ampliada o, si acaso, hibrida.

Pero la mutacién también alcanza al Estado, con
especial énfasis en su relacién con el mercado y el mo-
delo de desarrollo. Si hasta aqui, para no ir mds atras,
tras 30 afios de esquema nacional-popular y otros 20
de neoliberalismo, hemos asistido en Bolivia a una os-
cilante presencia estatal en la sociedad y en la econo-
mia, ahora la apuesta impulsada por Evo Morales tie-
ne que ver con una suerte de reconstruccién/retorno
del Estado como protagonista. No a la vieja usanza de
los estados desarrollistas, ojald, sino en un cauce -en
palabras de Sousa Santos- del Estado como “novisimo
movimiento social”, si acaso ello fuese posible. En tal
cometido, la cualidad de interculturalidad y la deman-
da de autonomias constituyen mas que una sola bus-
queda o impostergable tentacidn.

Ahora bien, esta revolucién en democracia, ;modi-
fica(ra) algo, o mucho, en el agresivo tablero de la glo-
balizacidn, la estructural condicién de subordinacién-

/dependencia, en lo econémico, y de tutelaje, en lo po-
litico, de una nacién boliviana situada “en la periferia de
la periferia”? Y es que, pese al cambio, la insercién ex-
terna de Bolivia, como pais y en los esquemas de inte-
gracion subregional, contintia siendo insegura. Como lo
es la declarada vinculacién de Evo con el bloque pro-
gresista, por un lado, del binomio Lula-Kirchner (MER-
COSUR, gas) y, por otro, del eje La Habana-Caracas
(ALBA, gas). Y lo que ello signifique en la siempre
compleja-conflictiva relacién con los Estados Unidos
de Bush-Condolezza (TLC, seguridad, coca-cocaina).

Bolivia 2006. Bolivia es una fiesta. ;Qué diferen-
cia hace tener en el poder, por primera vez, a un in-
digena? Para empezar, eso que llamamos pueblo
(auto)asumido como sujeto de su propia historia. No
es poca cosa. Hay inclusién y empoderamiento. Hay
continuidad y, sobre todo, rupturas. Y no solo es
cuestion de estilo, claro, sino un notable cambio de
hébitos, simbolos, principios que, en este caso, con-
tra lo que siempre se dijo, hacen al monje.

“Mandar obedeciendo”, dijo Evo en su posesién
haciendo suyas las palabras del subcomandante Mar-
cos. Pero hay escollos, claro, nicleos duros. Habitan
privilegios, resistencias. Hay oposici6n desleal, pode-
rosos intereses. Y existen también, nunca sobrard la
advertencia, tentaciones hegemonicas. Persisten sen-
tires y practicas caudillistas. Estd ah{ una espesa cul-
tura politica autoritaria. Hay inconsistencias. Como
sea, prefiero el optimismo, me quedo con la esperan-
za. Para seguir creyendo, para seguir sofiando. g

Un pueblo detras de su lider
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