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Bl CosBY
ES ARGENTINO

s comprensible la frustracién del investigador de la comunicacion: cuando creimos
conocer las respuestas nos cambiaron las preguntas. El fendmeno de la
transnacionalizacion de la cultura popular, principalmente norteamericana, es mis

universal y diverso de lo que sugieren las preocupaciones sobre la evolucién del consumo
audiovisual en Venezuela. Dallas, Plaza Sésamo y el Show de Bill Cosby se vieron y se ven en

mis de cien paises. Mickey Mouse'y Donald Duck, doblados al mandarin, aparecen semanalmente
en la televisién china.

La cinematografia norteamericana capta el 50% de mercado
aleman, francés, italiano, danés y holandés. El mercado mis
importante para la produccién de Hollywood es Japon. La

presencia mundial de la musica popular anglosajona es tan
obvia como impresicnante.

El crecimiento de una corriente planetaria de comunicacién
y cultura se detecta en la proliferacién del idioma inglés. El
lenguaje es un agente poderoso de homogenizacion. Si bien es
el idioma nativo de s6lo 400 millones en doce paises, €l inglés
lo hablan mis de 1.000 millones de personas y es el idioma
extranjero més estudiado en el planeta. Mas del 80% de toda la
informacién guardada en los 150 millones de computadoras
existentes en el mundo esta en inglés. Cuando un empresario
japonés discute un acuerdo comercial en Europa lo mis
probable es que las negociaciones se realicen en inglés. Para
millones de latinoamericanos de todas las clases sociales el
inglés es su valorado segundo idioma. El anecdotario del
latincamericano que regresa a su barrio y su familia después
de algunos afios lavando platos o sacando un doctorado en
Chicago difunde la cultura gringa con tanta fuerza o mas
que cualquier culebron de Hollywood. Y somos millones.
Sin embargo, la potente transnacionalizacién del acento
norteamericano en las comunicaciones va acompafiada de
un renacimiento y reafirmacién (no siempre admirable) de
lo nacional y local. La sintonia planetaria a la
programacién de Cable News Network (CNN) crece
paralelamente con el interés de las audiencias por ver su
cotidianidad reflejada en las pantallas. Parte del éxito de
CNN se explica por su reproyeccién de esas realidades
locales al 4mbito transnacional. Las fronteras y los puestos
—— también en la ONU se redefinen a diario sobre la base de demarcaciones linguisticas y
Plaza Sésamo referentes historicos que se solian considerar tan extintos como los dinosaurios. El fracaso de
es importado miltiples proyectos de diarios y revistas cablegrificamente internacionales esti ligado al error de
desatender 1o nacional y local en su contenido informativo.

El proceso en curso no encaja en el esquematismo de ningin modelo de imperialismo
cultural, Los millones de faniticos rusos afiebrados repentinamente con las telenovelas
mexicanas desaffan al investigador. Es obvio que ya no podemos consideramos victimas de un
modelo de comunicacién manipulado por un emisor centralizado. Pero la duda se extiende y
nos preguntamos si en realidad existe un proyecto o si se trata sélo de otro fantasma de nuestra
dependiente pasion por la versién conspirativa de la historia y el porvenir. ;Necesitamos
realmente atribuir causalidad a un agente externc y més o menos maligno? /Tendremos el coraje

de asumir un antimodelo cadtico, pendular y contradictorio cuyo comportamiento no es del
todo previsible?

GINO LOFREDO

Los datos citados fueron compilados por John Naisbitt y Patricia Aburdene, autores de Megatrends 2000 pu-
blicado en 1990 por William Morrow and Company, New York.

CHASQUI 43, octubre 1992 61





