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LOS
MEDIOS

CONTRA
LA

CORRUPCION

La ola de moralizacion piiblica

que se dice que hoy recorre
Brasil es el resultado en gran
medida del cambio en el
comportamiento de los medios
de comunicacion durante el
proceso Collor. Sonia Virginia
Moreira considera que la
nueva actitud puede no ser
transitoria y establecerse como
un factor permanente en la

limpieza y modernizacion del

Estado brasilerio en sus niveles
municipales, estaduales y
Sfederales.
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COLLOR
EXCLUSIVO

& & ponsival que meu Irneio Lok siso inlinde

as escenas de apertura de
Dios nos ayude, la teleno-
vela de las 19 horas trans-
mitida por la Red Globo de
Televisién, reproducen un
mapa de Brasil dibujado en
barro siendo absorbido por un remolino
donde aparecen algunos elementos que
caracterizaron el pasaje de Collor por el
gobierno: jet, ski, auto importado,
délares.

Tales simbolos son la sintesis de los
casos de corrupcioén explicita estampa-
dos en imagenes y textos por los medios
de comunicacién brasilefios entre marzo
de 1990 y setiembre de 1992. En ese
periodo buena parte de los telespecta-
dores-ciudadanos pasé de la expectativa
por un futuro mejor a la sorprendente
convivencia diaria con denuncias de
desvio de fondos publicos con la partici-
pacién de altos personajes ligados al
gobierno. Desde la euforia inicial hasta la
constatacién del mar de barro institu-
cionalizado, los medios de comunicacion

SoNIA VIRGINIA MOREIRA, es brasilefia y
Profesora de Comunicaciones de Ila
Universidad del Estado de Rio de Janeiro.

participaron activamente de el ascenso y
caida de Fernando Collor de Mello.

Los canales circunstanciales del
poder

Para entender la metedrica trayecto-
ria politica de Collor hasta su retiro del
cargo de presidente, es necesario
analizar el papel desempefiado por los
medios antes y durante su gobierno y
también examinar las circunstancias que
propiciaron su ascenso al puesto de
mayor prestigio del pais.

Durante la campana electoral, Collor
fue apoyado por los mas poderosos gru-
pos econdmicos de Brasil, entre ellos la
FIESP (Federacién de la Industrias de
Séao Paulo) cuyo principal dirigente llegé
a declarar que en la hipétesis de que
Luis Incio Lula da Silva (candidato del
Partido de los Trabajadores) fuera elec-
to, los grandes empresarios aban-
donarian el pais. Collor fue presentado
por la prensa como un politico moderno
encargado de eliminar la corrupcion de la
vida publica brasilefia y arrancar al pais
de su condicién tercermundista.

Asi fue que se consiguié una impen-
sable alianza a su alrededor: desde los




ricos empresarios paulistas, pasando por
sectores de clase media, hasta los
descamisados -la enorme masa
marginada de los centros urbanos- se
proyecté la imagen del candidato del
PRN (Partido de la Renovacion
Nacional) como la esperanza para alcan-
zar una vida minimamente digna.

Como conductores, de esa etapa de
conquista del electorado se destacaron
influyentes medios de comunicaci6n
organizados en redes de radio, tele-
visién, periddicos y revistas de circu-
lacién nacional. El destaque fue para la
Red Globo que en los Ultimos dias de la
campana presidencial fue acusada de
manipular informacién para favorecer a
Collor.

El inicio del fin

De la misma manera que (directa o
indirectamente) colaboraron con la elec-
cion de Collor, algunos medios también
mostraron agilidad al relatar datos esen-
ciales para la comprension de la crisis
politica que més tarde se instalaria en el
gobierno nacional.

La revista Veja (publicaciéon semanal
con tiraje de 836 mil ejemplares) en su
edicion del 27 de mayo de 1992 revelé
las denuncias de Pedro Collor de Mello,
hermano mas joven del presidente, que
testimoniaba sobre el favorecimiento ilici-
to de Fernando en favor del empresario
alagoano Paulo Cesar Farias, ex
tesorero de la campana presidencial. Las
declaraciones fueron motivadas por la
disputa del mercado de comunicaciones
en el estado de Alagoas, controlado por
las Organizaciones Arnon de Mello,
dirigidas por Pedro.

Farias se preparaba para lanzar en
Macei6, capital del estado, una empresa
con catorce emisoras de radio, cuyas
concesiones dependen de aval presiden-
cial, y el diario Tribuna de Alagoas.
Paulo César Farias se transformaria en
seria competencia de las radios y el
diario Gaceta de Alagoas, propiedad de
los Arnon de Mello, que también tienen
un canal de TV y una imprenta-editorial.
Fue el inicio de la crisis politica.

Tres meses después otra publicacién
semanal consolidaba el papel denun-
ciante de la prensa brasilefa. En la edi-
cién del 1 de septiembre la revista /sto é
(competencia de Veja ) presentaba el
testimonio de Eriberto Franga y sacaba a

rte con
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luz el trafico de influencias montado en el
Palacio de Planalto, sede del gobierno
brasilefio.

Reflejando (y orientando) la
opinion piiblica

Durante cuatro meses {(entre mayo y
setiembre de 1992) la prensa grande
asumié la funcién de ser ojos y oidos del
ciudadano interesado en conocer y com-
prender las denuncias. Diarios como
Jornal de Brasil, Folha de S&o Pauloy O
Estado de S&o Paulo percibieron la
gravedad del momento y sintonizados
con los empresarios {a esta altura
descontentos con las medidas econdémi-
cas llevadas adelante por el gobierno) se
transformaron en las principales fuentes
de informacién para un publico que
volvia a homogenizarse, esta vez en
contra del presidente.

Se volvia a dar un tipo de alianza
semejante a la verificada en el periodo
de campana electoral de Collor, pero con
presencia mas contundente de los
medios de comunicacién y del pueblo en
las calles. La union de fuerzas hasta ese
momento dispersas y de intereses tradi-
cionalmente incompatibles, como los
sindicatos de los trabajadores y las fe-
deraciones patronales.

Los diarios y revistas semanales for-
talecieron su papel de transmisores del
descontento popular. La television si bien
dio seguimiento al proceso, lo hizo con
ciertas distorsiones. Debido a eso, de
julio a octubre la Folha de Sdo Paulo
publico una columna diaria analizando la
cobertura de la principales redes de tele-
vision brasilefias.

Por otra parte la misma Folha y el
Jornal do Brasil abrieron un espacio para
las noticias sobre el proceso de
impeachment, publicadas en la prensa
internacional. De esa manera el lector
podia acompafar simultineamente la
evolucién interna de los hechos y las
reacciones internacionales que provoca-
ban.

En medio de la crisis, los medios de
comunicacion consiguieron informar y
discutir sobre la conduccién de la cober-
tura periodistica. La consecuencia
inmediata de esta actitud de compro-
miso, fue el inicio de un mejoramiento de
la calidad periodistica y del fun-
cionamiento de los medios en general.
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Hablemos de robos y corrupcidn. Rio de Janeiro

a moralidad es
hoy una cuestion
dnacional que esta
presente en los noticieros en
forma de denuncias de
malversacion de fondos
puablicos, trafico de
influencias, soborno de
jueces y politicos, evasion
de impuestos y licitaciones

fraudulentas”.
Revista Veja, diciembre de 1992

Asimilando lecciones de la crisis

En la primera semana de diciembre
de 1992, el editorial de la revista Veja
sefialaba la apuesta actual de la prensa
brasilefia al reconocer que: “la moralidad
es hoy una cuestion nacional que se
desparrama por los noticieros en forma
de denuncias de malversacién de fondos
publicos, trafico de influencias, escanda-
los de corrupcidn, soborno de jueces y
politicos, evasién de impuestos vy licita-
ciones fraudulentas”.

En muy pocas ocasiones la discusion
y reflexién sobre padrones éticos (indi-
viduales, politicos, profesionales) con-
siguieron contagiar a los medios de
comunicacion brasilenos incluyendo las
publicaciones de las grandes ciudades y
los diarios y emisoras del interior del
pais. No es una exageracion afirmar que
la onda de moralidad que recorre Brasil
es fruto de la participacién de los
medios. A través de los medios, los
brasilefios percibieron que todavia
pueden influir en el destino del pais. Tal
vez valga recordar a Shakespeare en
una de las frases de Hamlet: “Los
grandes con poder deben ser vigilados
de cerca’”. ]
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