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Y usted,
saun no tiene
su FM
comunitaria?

José Ignacio Lopez Vigil es coordinador de
AMARC (Asociacion Mundial de Radios
Comunitarias) para America Latina y Luis
Davila es vicepresidente para la region. En
la siguiente entrevista analizan el variado
espectro de las “otras radios” en los
diferentes continentes.

hasqui: Hay ebullicién
de radios comunitarias.
¢Qué factores hay de-
tras de este proceso?
José Ignacio Lépez Vigil:
Tener una emisora de FM
hoy dia es sumamente accesible y bara-
to. Puede costar menos de mil délares
con equipos de 10 y 20 vatios de poten-
cia, un alcance de diez kilémetros a la
redonda y un sonido stéreo super ché-
vere. Se necesita un transmisor, antena
y todo el cablerio, un par de micréfonos y
unas grabadoras para enchufarlas y salir
al aire. Hay diferencias entre la situacién
de Brasil, Peri, América Central y el
Cono Sur.

Luis Davila: El espectro es amplio y
variado. En Santiago de Chile hay
cuarenta o cincuenta emisoras de un
vatio que hace poco lograron la
aprobacién de la ley que las legitima.
Son experiencias pequeifiitas de barrios
cuya organizacién, entre otras activi-
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dades, tiene la de comunicacién, en-
tonces salen al aire por lo general sdba-
do y domingo. Transmiten todos los pro-
blemas del barrio, las necesidades, los
trabajos comunales que hay que hacer,
las ayudas que hay que dar a determina-
da persona. Comenzaron en barrios po-
pulares pero cuando se presentd el
Proyecto de Ley un sector que apoy6 la
aprobacion fue la derecha, porque se dio
cuenta que siendo tan barata la insta-
lacion del medio, les resultaba facil insta-
lar este tipo de emisoras en las
comunidades donde ellos querian tener
presencia y emitir sus mensajes. Son
experiencias diferentes a la radio popular
de Ecuador donde (a Unica radio comuni-
taria propiamente dicha, tal vez sea la
radio Simiatug Runacunapac Yachana
Huasi, de la provincia de Bolivar que es
de propiedad de los indigenas, solo llega
a la comunidad indigena y se ocupa de
sus problemas. El resto son muy impor-
tantes. Radio Latacunga por ejemplo,

tiene una potencia que le permite llegar a
provincias vecinas. Es muy variada la
experiencia en América Latina.

J.LL.V.: No es casual la variedad de
nombres que se dan: radios libres en
Brasil, comunitarias en Argentina, partici-
pativas en Nicaragua, populares en
Ecuador o Perl. La diversidad de nom-
bres no dispersa la experiencia no deja
de hacernos ver que hay mas semejan-
zas que diferencias en todas las pro-
puestas. Pero cuando decimos radio
comunitaria a qué definicion nos esta-
mos refiriendo. Llamar comunitario por la
potencia de su antena seria una reduc-
cion peligrosa, porque una radio comuni-
taria en cuanto creciera perderia su
misma definicion. Si tomamos en cuenta
la propiedad también tendremos proble-
mas. En América Latina hay excelentes
experiencias de construccion democrati-
ca en radios de la Iglesia progresista,
radios privadas que pasan anuncios
comerciales y se mantienen como
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empresas, radios de propiedad mas
comunal y radios del Estado. Lo que
define una radio comunitaria son los
objetivos que persigue: democratizar la
palabra que estd concentrada en muy
pocas bocas y en muy pocas manos
para que nuestra sociedad sea mas
democratica.

¢Como esta el panorama de la
radios comunitarias en el mundo?

J.LL.V.: En agosto del afio pasado
tuvimos la Quinta Asamblea Mundial del
AMARC en México. Asistieron cuatro-
cientos radialistas y directores de emiso-
ras de todo el mundo. Alli nos
encontramos con varias sorpresas. En
Australia hay 105 radios comunitarias
(algunas de ellas indigenas) haciendo un
trabajo similar al que hacemos en
América Latina, a pesar de la diferencia
cultural. En Africa, a pesar de la rigidez
de los estados de derecha e izquierda y
de la extrema crisis en que viven la ma-
yoria de los paises, comienzan a surgir
experiencias (en Mali, Benin, Senegal,
Republica Centroafricana, Kenia, Niger,
el mundo Arabe del Sahel, incluso en
Sudafrica) con un perfil que vya
quisiéramos en muchas emisoras lati-
noamericanas.

En Europa encontramos desde las
municipales espafiolas a las radios libres
de Francia, pasando por las asociativas

de Suiza. Hay gran variedad, sin embar-
go muchas estan enlazadas en redes
continentales europeas con las que
AMARC mantiene convenios.

En América del Norte los indigenas
esquimales, los Cri, los Mohuac vy
muchas otras etnias que viven Y resisten
en Canadj tienen sus radios. En las
zonas donde no entra nada, en las
enormes planicies de nieve estan trans-
mitiendo cerca de 60 & 70 radios
enlazadas entre si por satélite para
pasarse noticias e informacién. Pacifica,
una de las afiiadas a AMARC en
América del Norte, fue ganando y dando
espacio a las minorias, los inmigrantes,
los homosexuales y logré imponerse.

En Asia, la UNESCO desarrollé algu-
nas experiencias de radios pequenas en
Sri Lanka, Nepal, la India y Japén. Ya se
plantea un encuentro regional (al menos
por el lado de Filipinas y Japén) de
radios comunitarias asiaticas.

América Latina tiene un paisaje de
radios cuantitativamente muy grande y
cualitativamente muy importante. No es
casual que en todas las reuniones los
compafieros de otros continentes nos
pregunten sobre metodologias de capa-
citacion, estilo de programacién, humor
en el radioteatro, etcétera. La propuesta
de AMARC es ponerse al servicio de
estas experiencias y aportar en una
construccién democratica.

Las Llamadas en los barrios negros de Montevideo

Carlos Amérigo, Dimensién Visual

La reportera

Si el neoliberalismo habla de privati-
zaciones, privaticemos el espectro mag-
nético. Los brasilefios siempre hablan de
reforma agraria del aire. ¢Por qué hay
estados que se entercan en no ceder fre-
cuencias? Hay ciudades que estan satu-
radas, pero la mayoria de América Latina
no tiene los diales ni de AM ni de FM sa-
turados y sin embargo los ministerios
que conceden las licencias no lo hacen.
Atras de esos ministerios estian los
monopolios privados que hablan de pri-
vatizacion. Pero la privatizacion siempre
va a favor de ellos. Liberalicemos los
espectros y hagamos que la democracia
en la radio o en las comunicaciones no
s6lo sea el acceso a la palabra sino tam-
bién a la propiedad.

& Qué servicios presta AMARC?

J.LLL.V.: Hemos desarrollado un plan
de capacitacion. Cursos-talleres en los
sitios de las emisoras que lo demanden.
Otro servicio, que para AMARC es fun-
damental y estratégico, es el de informar.
Consideramos sumamente importante
construir una red informativa hoy que de
alguna manera se va haciendo mas sen-
cillo y barato, con el correo electrénico,
el fax, etcétera. Una red democratica que
informe y analice los problemas del
Tercer Mundo. Otro servicio es el envio
de materiales a los asociados (folletos,
casetes u otro tipo de materiales que se
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considere aplicables y saludables para
cualquiera de las emisoras) .

El intercambio de material infor-
mativo pasa mucho por el acceso a
las tecnologias. Intentar un servicio
informativo a nivel de intercambio de
casetes parece una utopia.

L.D: Depende mucho de los for-
matos. Informativo Tercer Mundo que es
tal vez la red de intercambio de casetes
mas amplia de América Latina como no
trabaja tanto la noticia de actualidad,
sino materiales de analisis que no se
publican ordinariamente en la gran pren-
sa, tiene un sentido muy importante.

En cuanto a la propuesta de capa-
citacién radiofdnica, lo que esta atras es
la palabra competencia. E! desafio de las
radios comunitarias es ¢coémo (con
satélite o sin satélite) competir y ganar
audiencia? Hubo un tiempo en América
Latina que hablar de comunicacién popu-
lar era poco menos que hablar de comu-
nicaciéon marginal. La radio popular tiene
que plantearse el desafio de competir
con la radio que no lo es y se hace dificil
muy dificil, no por falta de ingenio sino
por falta de recursos. Lamentablemente
muchas experiencias en América Latina
fueron subsidiadas y el subsidio tiene de
bueno que te permite trabajar y tiene de
malo que te castra la imaginacién. Ganar
espacios es el desafio que tiene que
afrontar la capacitacion radiofonica. Los
subsidios estan mermando y en este
mundo de competencia neoliberal si no
ganamos audiencia por nuestra exce-
lente calidad, tenemos los dias contados.
En el hecho de captar publicidad, tam-
bién es facil ser puros cuando se esta
subsidiado. Lo que corrompe un proyec-
to no es el pasar anuncios, sino que tu
fin sea el lucro.

¢En América Latina como se esta
viendo el autofinanciamiento?

J.L.L.V.: Hay muchas emisoras de la
Iglesia que aunque siguen recibiendo
financiamiento estan plantedndose se-
riamente abrirse al mercado. Esto se da
en los paises andinos, en las emisoras
del norte de Brasil y en Centroamérica.

La Nicaragua Sandinista tenia 19
emisoras subsidiadas por el Estado.
Después de la derrota del 25 de febrero
del 90 quedaron al aire. Hubo quien dijo
“que apaguen la luz que esto se acabd” y
comercializaron su proyecto. Hubo quien
entregd la trinchera y dio la emisora a los
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antiguos duefios somocistas. Y estuvo
quien con audacia dijo “ahora que no
tenemos dinero, mas que nunca es
necesario mantener un proyecto de
construccion educativa y democratica.

La emisoras comunitarias en
Argentina se han planteado dos cami-
nos: autofinanciamiento o voluntariado.
E! voluntariado resuelve un problema
porque no tienes que pagar a nadie pero
crea problemas mayores, porque los vo-
luntarios se casan, emigran, trabajan
cuando pueden, no preparan el progra-
ma porque tienen otras cosas que aten-
der. Otras emisoras de las pequefias
alquilan o venden sus espacios a los pro-
gramas de las grandes emisoras de
Buenos Aires. Resuelven su problema
pero hipotecan la originalidad de su pro-
gramacion. Hacen esto por falta de plata
y falta de uni6n, de servicios compar-
tidos, de una mejor coordinacién que les

i el neoliberalismo
habla de
privatizaciones,
privaticemos el espectro
magnético. Los brasilefios
siempre hablan de hacer la
reforma agraria del aire. ;Por
qué hay estados que se
entercan en no ceder
frecuencias? Hay ciudades
que estan saturadas, pero la
mayoria de América latina
no lo esta.

permita mejorar la calidad de sus pro-
ductos e innovar formatos. Es mas facil
resolver la cuestion de la plata que la
calidad de programacion competitiva que
haga que eso mismo te genere mas pla-
ta.

Parte de la capacitacion pasa por
la relaciéon que se puede establecer
con las facultades y las radios comer-
ciales

JILL.V.: Las facultades de comuni-
cacion que tienen emisoras son pocas.
Hay algunas que ni siquiera micréfono
tienen, con lo que todo el aprendizaje de
comunicacién es de papel de libro. En
nuestros talleres se trata (sin descuidar
lo tedrico) de mejorar la practica eva-
ludndola y experimentando nuevas for-
mas de produccién radiofénica.

En cuanto a las radios comerciales
habria que ver bien. En un 0ltimo taller
en Perl llevamos a uno de los mejores
locutores de una radio comercial limefa
a dar una charla a un grupo de la
Coordinadora Nacional de Radios
(CNR). Era un aburrido solemne. Una
cosa es producir zapatos y otra ensefiar
a producirlos.

También hay un vacio
todavia por llenar

J.LL.V.: Estan surgiendo muchas
iniciativas, se instalan radios sin licencia,
no por vocacion de clandestinidad sino
por exigencia del derecho constitucional
de comunicarse. La presion de muchos
que ejercen su derecho actuandolo,
sacando su programa al aire y reclaman-
do la licencia que no les dan, es la que
va a ir democratizando el aire.

L.D. Esto es como la economia infor-
mal, que se da por el derecho tomado
por la sociedad civil a los almacenes que
legalmente eran los (nicos que poseian
un licencia para poder vender.

legal

Si una emisora quiere acceder a
los servicios de AMARC ¢qué debe
hacer?

L.D. El requisito mas importante es
tener ganas. No gqueremos élites de
emisoras, todo aquello que sea alternati-
vo a esta propuesta neoliberal, aunque
no sea estrictamente popular, bienvenido
sea. Se debe llenar un formulario donde
uno expresa esas ganas en principios
coherentes con la propuesta democratica
de la institucion. La tercera condicién es
la cuota anual de 50 délares, que es sim-
bélica. &





