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Exportaciéon de
telenovelas brasilenas

Historia del mas nuevo rubro de exportacion
brasilefia: la telenovela. ¢Por qué se ha
impuesto en el mercado mundial?

‘Chasqui

Retérica en periodismo

Herndn Rodriguez Castelo

Sin claridad ni concision ni viveza nadie se
comunica eficazmente. La viejay
calumniada retorica es hoy tan necesaria
como antes. {Cuando nacio la retorica?
¢En qué consiste?
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32
DJ: ¢Un nuevo

periodismo?

Michael Kunczik

El Development Journalism (DJ) quiere
cambiar el modo de hacer periodismo en el
Tercer Mundo. La pobreza es una cultura
con sus propios derechos. ¢En qué
consiste el DJ?
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DOCUMENTOS

DIREITO

Documento fi-
nal do Seminério
Académico pro-
movido pela Uni-
versidade de Sao
Paulo no dia 25
de agosto de 1987.
A universidade de
Sdo Paulo reuniu ; et ,
liderangas empresariais, profissionais e a-
cadémicas, bem como representantes de
segmentos da sociedade civil e da so-
ciedade politica, para debater ques-
toes relacionadas com o sistema de
comunicacao, de massa existente no
pafs. Enfatizou-se a anélise da circulacao
das informacgoes, o acesso que a elas
podem ter os cidadaos e sua participa-
¢3o no processo de producdo e difusao
das notfcias e comentarios. A discu-
ssao desenvolveuse tendo em vista trés
dos fatares intervenientes no controle da
informagao pablica: o Estado, a corpora-
¢30 jornalistica e a sociedade civil.

O proposito da realizagao do semi-
nario foi a0 mesmo tempo contribuir
para as mudancas politicas e juridicas
que se prenunciam nesta conjuntura
de transicao e conscientizar a socieda-
de sobre a magnitude dos problemas
sociais e culturais que perpassam o bi-
ndmijo “direito a informagao, direito
de opiniao”’.

O diagnéstico prévio revela uma si-
tuacao nacional marcada pela desinfor-
macao de elevados contingentes popu-
lacionais, que se mantém a margem da
imprensa didria e periédica, nao apenas
por nao saberem ler e escrever, mas
por nao disporem de condides econé-
micas para o consumo dos produtos
impressos, nem de motivacao cultural
e politica para usufruirem dos veicu-
los existentes. Por outro lado, mesmo
considerando a modernizagao tecnologi-
ca e a expansao das comunicacoes
eletrdnicas, que cobrem hoje todo o
territdrio nacional, observa-se que esses
meios privilegiam o divertimento e o
lazer, reservando tempo escasso para

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

A INFORMACAO

a difusao de mensagens informativas
e educativas, Nota-se também que o
sistema nacional de comunicagoes esta
concentrado em poucas maos, tendendo
a monopolizagao, como por exemplo,
no setor de _televisao, difundindo
quase sempre uma visao de mundo que
se coaduna com a Otica das elites eco-
ndmicas e polfticas, Nao obstante os
avangos verificados ultimamente, com
a supressao dos mecanismos de censura
e cerceamento da liberdade de expres-
sao, persiste a dependéncia dos vefcu-
los jornalisticos ao Estado, principal-
mente nas regioes empobrecidas. fguai-
mente, considera-se o dinamismo prota-
gonizado por alguns jornais, revistas
ou meios de radiodifusao, que procu-
ram abastecer a opiniao publica com
informacbes que esclarecem, embora
episodicamente, o funcionamento do
governo e dos movimentos sociais e
politicos. Cabe, ainda, referir as evi-
déncias da crise do jornalismo nacio-
nal, apesar da sua crescente informati-
zagao, atualizagao tecnoldgica e racio-
nalizacao administrativa. A crise trans-
parece, também, no plano ético-politi-
co, através da manipulagao das maté-
rias divuigadas, restando aos cidadaos
poucas chances para discernir o que
é informagao e o que é opiniao, para
identificar a fronteira entre os fatos
e suas interpretagoes.

A partir desses elementos, os parti-
cipantes do semindrio debateram ca-
‘minhos para melhorar a qualidade do
servico publico que emana dos veicu-
los de comuni- : k
cacao de massa,
de modo a garan-
tir aos cidadaos,
nao somente o
direito de emitir
opinioes sobre o
que acontece na
sociedade, mas
principalmente o
direito a informa-
¢ao.

DIREITO DE OPINAO

Conclusoes: O exercicio do direito
d informacao e a garantia do direito
de opiniao integram o conjunto dos
direitos concernentes & cidadania,
que, na sociedade brasileira, defron-
tam-se com caréncias fundamentais,
demandando, primariamente:

a) Melhoria das condigoes de vida
da populagao, redistribuindo de manei-
ra justa o produto social, o que impli-
ca em proporcionar trabalho a todos
os brasileiros e garantir-lhes oportuni-
dades de habitacao, salde, educagao,
transporte e alimentagao. Cidadaos
pauperizados e penalizados pela misé-
ria e incultura nem sempre estao pre-
dispostos para o consumo dos bens
informativos, prisioneiros que sao da
luta cotidiana pela sobrevivéncia fisica.

b) Direito —a Yy
educacao, de mo- '
do a assegurar que
todos os cidadaos
tenham acesso a
escola publica e
possam  receber
formacao de boa
qualidade,  pre-
parando-se  para
desempenhar ta-
refas produtivas . ¢ N
na sociedade e para o pleno exercfcio da
cidadania.

c) Democratizagdo da propriedade
dos meios de comunicacao de massa,
no sentido de possibilitar que a im-
prensa e a midia electrénica, nos marcos
da sociedade de mercado, nao consti-
tuam privilégio das elites empresariais
ou dos organismos governamentais,.
ampliandose as possibilidades para que
instituicoes da sociedade civil, micro e
peguenas empresas venham a atuar
como emissores de informagoes para
toda a coletividade. _

d} Abolicao dos mecanismos de con-
trole através dos quais o Estado coage
o funcionamento dos veiculos jorna-
Iisticos, atrelando-os aos interesses dos
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grupos politicos que dominan o gover-
no e impedindo que exer¢am o seu
papel de fiscalizadores da coisa pu-
blica. Trata-se nao s6 de mecanismos
legais, heranga do regime autoritério,
mas também de mecanismos burocra-
ticos, vinculados a uma tradicao oli-
garquica e cartorial, sedimentada ao
correr da nossa Historia.

Nos debates entre profissionais, enti-
dades de classe, proprietarios de empre-
sas jornaifsticas, pesquisadores e profe-
ssores, confrontaram-se posicoes que
deixam evidentes varias abordagens do
Direito a Infor-
macao e do Direi-
to de Opiniao.
Deste didlogo,
podem extrair-se
as seguintes con
clusoes especifi-
cas:

Ag¢ao politica e juridica

a) Rejeitar toda e qualquer tentati-
va de cerceamento de liberdade de
informagao, do direito de.opiniao ou
de critica, bem como o cerceamento
do acesso da comunidade & noticia.
Nesse sentido, consignou-se o apoio
integral & emenda constitucional do
deputado Paes de Andrade que impede
o recebimento e a tramitacao de qual
quer projeto de lei que, direta ou indi-
‘retamente, faculte a censura,

b) Respaldar a emenda popular que
visa a democratizacdo dos meijos de co-
municagao de massa, patrocinada pelas
entidades representativas da sociedade
civil. A perspectiva democrética inte-
gra, ainda, a necessidade de alteragao
dos métodos e critérios que tornam as
distribuicoes dos canais de TV e fre-
quéncias na radiodifusao um leilao entre
grupos de amigos, contrariando as re-
gras éticas de uma sociedade pluralista,

¢) Apoiar a criagdio do Conselho
Nacional de Comunicacao, 6rgao a ser
vinculado ao Poder Legislativo, e que
terd por fungao regular as concessoes
dos meios eletrénicos de difusao. Este
apoio estende-se também & subordina-
¢ao do cancelamento das concessoes
as decisoes do Poder Judiciério..

d) Reafirmar o carater social de
informagao e o necessario compromisso

dos meios de comunicagao com Os.

objetivos da sociedade democrética e
pluralista. Neste sentido, condena-se
a difusao de informagoes falsas e as de-
formagBes consequentes da acao ou
da omissao na divulgagao das informa-
coes,

e) Defender o principio segundo o
qual cabe a Constituicao a fixagao dos
fundamentos concernentes as liberda-
des, devendo a lei especial para os meios
de comunicagao assegurar a liberdade
de divulgar e receber informagoes,
como um direito coletivo e nao apenas
pessoal ou profissional.

f) Propor a revogagao da Lei de Se-
guranga Nacional.

| DIREITO DE PARTICIPACAO

Atuag¢ado dos empresirios e
profissionais:

a) Defender o direito & informagao
e direito de opiniac como direitos
inaliendveis da sociedade democratica
e pluralista, preservando os papéis
desempenhados pelas instituicoes e em-
presas proprietarias, bem como a agao
dos profissionais da comunicacao.

b)Reforgar o conceito de noticia
como bem social, evitando fazer preva-
lecer interesses meramente mercanti-
listas.

c) Zelar pelos compromissos éticos,
técnicos e socio-culturais, que, em sua
esséncia, recomendam rigor na apuracao,
selecao e codificacao dos fatos de inte-
resse coletivos.

d) Considerar que, numa economia
de mercado regida pela competicao e
pela expansao das forgas do capital,
sao inevitdveis os confrontos de modelos
de organizagao jornalistica, mas tal di-
versidade nao pode e nao deve compro-
meter os valores éticos inerentes 3 res-
ponsabilidade social do jornalista,

e) Concitar a categoria jornalistica
para a efetiva aplicacao do Cddigo de
Etica que expressa os compromissos
do trabalho jornalistico.

f) Lembrar, em contrapartida, os
proprietarios de empresas de comuni-
cacao para a adogao de praticas que
propiciem uma convivéncia democrati-
ca com os profi-+
ssionais e com
suas entidades re-
presentativas.

g) Considerar
oportunas as pro-
posicoes que vi-
sem a introdugao
de conselhos edi- ‘i
toriais e outros
mecanismos  de
participacao na
empresa.

Participag3o dos cidadads no circuito
publico de informagao-opinido:

a) Criar condi¢Ses para que as co-
munidades e institui¢Oes organizadas na
base da sociedade possam exercer ple-
namente o seu direito de informar e
de opinar, possuindo veiculos préprios.
Para tanto, ¢é indispensibel que os
subsidios puablicos destinados a comu-
nica¢d@o social lhes sejam t3o acessiveis
quanto aqueles propiciados a grande
indUstria da informac3o.

b) Assegurar o direito de resposta,
dandolhe porém um carater dindmico,
garantindo que as retificagOes dos
receptores sejam divulgadas sem a de-
fasagem que caracteriza o sistema vi-
gente, agravado pela morosidade do
aparato judiciario.

¢) Ampliar o espaco que a impren-
sa dedica & contribui¢do dos seus lei-
tores, criando mecanismos que, sem
constituir uma violagdo ao direito de
propriedade, signifiquem a vigiladncia da
coletividade em relagdo 0 piuralismo
de opiniones que tais secoes devem
conter,

d) Tornar me-
nos elitistas as pa-
ginas ou segoes de
opiniao dos jor-
nais e revistas,
abertas —a cola-
boragao da socie-
dade, estimulan-
do a presenga de
liderangas de ou-
tros segmentos
sociais, cujos pon-
tos de vista nem
sempre s3o do conhecimento publico.

e) Criar instrumentos destinados a
incorporar os leitores/receptores no pro-
cesso de avaliagdo e critica dos produ-
tos jornalisticos em circulagado no mer-
cado. As experiéncias internacionais
como o ombudsman e os conselhos
de leitores podem servir como ponto
de partida para implantagao de agOes
semelhantes, sintonizadas com as pecu-
liaridades nacionais.

f) Estimular o exercicio do midia-
criticism, seja diretamente pelos veicu-
los de grande circulag3o, seja pelas uni-
versidades e instituigOes culturais.

g) Melhorar a qualificagdo dos jorna-
listas formados pelas universidades, ga-
rantindo-lhes o dominio da competén-
cia profissional e a formagdo ética in-
dispensébel 30 exercicio do jornalis-
mo, ressaltando-se o respeito a priva-
cidade dos cidadaos.
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