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’ '-retos y esperanzas.

A NUESTROS LECTORES

“Tres cosas hay que me desbordan y cuatro que.

no conozco: el camino del dguila en el cielo, el cami-
no de la serpiente por ia roca, el camino del navm

_dice el libro biblico de los Proverbios. Podnamos'

afiadir-una qumta cosa; cuanto inﬂuyen los medios
en una campana electoral,

Para empezar a salir d \esta ignorancia précti-
ca decidimos ‘indagar: la relacion medios-campaiia
en Costa Rica, Republica Dominicana, Venezuela;
Colombia, Perti y Argentina, pafses con campafias
. relativamente  recientes. Nos fallé' la conttibucién
colombiana, pues mds pudo la falta de tiempo que
“labuena voluntad del autor invitado. El ensayo domi-

*_nicano nunca llegé por culpa de correos y por dis-

_ traccién del autor al no haber sacado una copia de su
. trabago iLastima: un_verdadero acto falhdo Xeros-
_copico! El mérito de los. ensayos que pubhcamas es

_haber tratado el tema en su contexto. Se ilumina asi

-y llena de sentido la relacién medios-campafia elec-
. toral. Por este motivo abrigamos Ia esperanza de que

. ‘este nimero de Chasqui sea ntil también a ‘politicos

oy ge:nte de campafias,

Los casos de la reeleccxén de Reagan el debate'

.sobre Waldheim, el triunfo en segunda vuelta de un
_perdedor en la primera ronda de las elecciones de pre-
__sidente ecuatoriano, —casos recogidos en la seccién
~ Experiencias— ilustran, el primero, la guerra no siem-
. pre leal de la publicidad politica y el impacto poco efi-
. caz de Jos medios en la decisién final de los electores
de los Estados Unidos; el segundo, como puede dis-

_ torsionarse un debate en el desigual suelo de las emo-.

-clones nacionalistas; el caso ecuatoriano ilustra la
“vigencia del dicho cldsico de .no dormirse en los

- laureles que aqui vienen a ser un s{mbolo delos peli-
- gros del lenguaje abstracto_ €n una comncreta, aspera v

- riscosa campana electoral, En fin, fa entrevista sobre
medios 'y canipafas politicas en los paises: escandi-
-'navos:es: ricamente - informativa sobre- el funciona-

. mlento de la pubhmdad polit:ca en-naciones de ant:- .

El mate.nal de resefias de libros Y revistas comple-,

»»menta la mtenclén de explorar desde varias perspecti-
. vas el fendbmeno medios, comunicacién y elecciones,

Con este nGmeroc damos comienzo. a una sec—»

~ cién de Cartas de los Lectores. Si bien una seccié
ﬁsemegante tiene mds sentido en revistas de apancién

. mucho més frecuente que la nuestra, con todo puede

. convertirse en un camino que traiga la opixuon sin-

_ cera Y. critica de quienes son la razén de ser dev

tifique o nombre de esta pubhcacién correo andmo :

Iatmoamencano portador de 1deas- vida cambios,

Jorge Mantﬂh : Simbn. Espi_nosa
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priva, cuanto mads se los incita, al mis-
mo tiempo, a aprender ciencias exac-
tas y a aplicarlas en su trabajo. Conside-
radas desde este dngulo, la publicidad
y la retencién de informacién econd-
mica que la acompafia constituyen un
anacronismo”. (Simén Espinosa).

x

PUBLICIDAD: MANIPULACION
PARA LA REPRODUCCION

Enrique Guinsberg. —— Cuadernos del
TICOM (Xochimilco) (34) : 1-360;
May. '84. —— mim.; esp. (11580).

Este trabajo se inici6 en 1974
pero la situacién argentina determind
su retardo en aparecer. Se pudo, en cam-
bio, incorporar nuevos aportes y genera-
lizaciones. Trata en definitiva ‘“del in-
terés por el conocimiento y el anali-
sis de las formas actuales de control
social de los hombres”; la publicidad
como realidad omnipresente en la so-
ciedad actual es precisamente uno de
los soportes de dicho control. Esto se
demuestra con una amplia datificacion
sobre tiempos y espacios publicitarios
en los medios de comunicacién y en
otros sistemas informativos. El libro



srochina
cuador-02

srochina
cuador-02


afirma que se han superado las diferen-
cias con la propaganda tanto que son
utilizados sus recursos para transmitir
ideas, conceptos y valores, como en el
caso de las campaiias politico-electo-
rales, manejadas por agencias y con téc-
nicas publicitarias, segiin el modelo
norteamericano de promocion.

La publicidad masiva y sus conte-
nidos han recibido criticas “‘apocalip-
ticas”, en palabras del autor, pero tam-
bién estudios serios que las consideran
como elemento propio del desarrollo
por su funcién estructural en el disefio
de la economia capitalista. Estadisti-
cas de gastos publicitarios en millones
de délares y en términos per cépita,
en 20 paises de occidente, confirman
la verdad de esta afirmacién. Otros
cuadros y consideraciones de importan-
cia se refieren a las 4reas de
influencia de las agencias transnacio-
nales y a la distribucion, facturacion y
relacion con las matrices metropoli-
tanas.

El siguiente paso del estudio vin-
cula las mercancfas con la ideologia,
como resultado de la relacidén entre es-
tructura productiva y estructura ideolé-
gica, de acuerdo con los criterios de
creacibn de necesidades como refuerzo
del sistema. Guinsberg analiza el conte-
nido de varios mensajes y slogans
publicitarios desde la coyuntura psico-
l6gica que busca ventajas y sfmbolos
dentro de los marcos doctrinarios impe-
rantes para la preparacion de un modelo
ideal de hombre consumidor. Para con-
seguirlo, los medios de comunicacién
juegan un papel preponderante al actuar
en todos los estratos sociales y sobre
publicos de toda condicién y edad.

Frente a la pregunta de si cumple
la publicidad con las funciones que se
le atribuyen, se exponen respuestas
interesadas que sostienen que la publici-
dad defiende al consumidor, permite
elegir, fomenta la competencia, dismi-
nuye los costos, ayuda al incremento
de la propiedad y contribuye a la exis-

tencia de los medios de comunicacién,
Cada uno de estos temas estd desarro-
llado por el autor sobre conceptualiza-
ciones de varios expertos en la materia,
los cuales en su mayoria demuestran la
poca solvencia de los argumentos ex-
puestos para defender el sistema publi-
citario.

El capitulo quinto analiza la acu-
saciobn de que la publicidad manipula
al hombre y a la sociedad, valiéndose
en especial de las propias experiencias
del publico, para de este modo mani-
pular sicol6gicamente al consumidor.
Se afirma que “la manipulacidén no es
cuestién de azar sino de un concienzu-
do estudio” que permite utilizar la cien-
cia en servicio de intereses econdmicos.
La dura critica a la publicidad se mate-
rializa con la presentacion de un caso
limite: el de la industria farmecéutica.

En resumen, el libro significa
un diagnoéstico descarnado de la publi-
cidad, su influencia y resultados, basado
en un amplio conjunto estadistico y
en el andlisis de contenido de muchos
mensajes, asi como en otros elemen-
tos que permiten la formacion de un
criterio cientifico respecto de la reali-
dad estudiada. Los tintes a veces extre-
mos y ‘“apocalipticos” de este estu-
dio no disminuyen su valor documental.
(Andrés Leén).
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