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INTRODUCCION

S7 viese claramente, y por anticipado, addnde vgy, creo
realmente que no daria #n paso mds para legar allf.
@uizds pensé entonces que saber adonde se va puede

indudablemente ayndar a orientarse en el pensamiento,
pero no ha hecho jamds dar un paso, todo lo contrario.
¢Para gué ir adonde se sabe que se va y adonde

se sabe uno destinado a llegar?

Jacques Derrida

La presente investigacion

El periodismo tradicional se encuentra hoy en una encrucijada en la ma-
yoria de los paises de América Latina. La llegada al poder de gobiernos de
signo progresista en ciertos paises de la region desde los primeros afios
del Siglo XXI, pate6 el tablero de la configuracién de las relaciones de
fuerzas. En ese movimiento, los medios de comunicacién privados, cuya
naturaleza ya se habia alejado tiempo antes del puro ejercicio de contralor
de las instituciones democraticas, abrazaron con fuerza su actoria politica,
desplegando discursividades abiertamente propagandisticas y corporati-
vistas, dispuestos a disputatle directamente la palabra politica a los distin-
tos gobiernos nacionales.
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De este modo, en el contexto regional de 2009-2011, la comunicacién me-
diatizada se ha convertido en un verdadero campo de batalla politico, en el
que distintos agentes se disputan la construccion de sentidos hegemonicos
sobre el modelo de estado y de democracia. En efecto, en los afios recien-
tes, en diferentes paises, las abiertas disputas entre empresas mediaticas y
gobiernos nacionales, se han transformado en una de las lineas de conflic-
tividad politica mas importantes, en el contexto de estados reformados.
Estos son los casos de Argentina y Ecuador.

Con variaciones, en ambos paises, las confrontaciones directas
entre los medios privados y los gobiernos, desatadas a propédsito de la
discusién y sancién de nuevas Leyes de comunicacion y radiodifusion, se
instituyen, hasta la actualidad, como una de las lineas medulares del con-
flicto politico, dentro de los procesos de transformaciones estatales, que se
ejecutan en los dos casos con altibajos, hasta el tercer trimestre de 2011.

Asistimos a una lucha inédita que se inscribe en el “campo de la
discursividad” (Laclau y Mouffe, 2010), y que consiste en sucesivos in-
tentos por llenar de contenido el significante democracia. De un lado, las
discursividades de los gobiernos, valiéndose de novedosas estrategias de
comunicacién, impugnan y desafian cierto modo de concebir la politica, y
de comprender y administrar lo publico, objetando con fuerza el imagina-
rio liberal de la prensa, y denunciando su actuacién politica y corporativa.
Del otro lado, desde las discursividades mediaticas se esta disputando el
significado de democracia que la formacién hegemonica de los gobiernos
propone, como fundamento de las relaciones sociales. Se trata de claras
configuraciones discursivas que apuestan a una rearticulacién hegemoéni-
ca, como parte de procesos politicos que estin lejos de su cristalizacion.
Veamos de qué se trata.

En América Latina, en los tltimos 30 afios los medios de comu-
nicacién han ido ocupando paulatinamente espacios que tradicionalmen-
te le correspondian a las instituciones democraticas, fundamentalmente a
la justicia y los organismos de control, proclamando asi su condicién de
“cuarto poder”. El periodismo de investigacion, en sus distintos formatos
narrativos y soportes, se instalé como baluarte de dicha transformacion,
en un proceso, seguido por la creciente “mediatizaciéon de lo politico”
(Veron, 1998: 230), donde la television jugd un papel central en la produc-
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cién de acontecimientos politicos (Verén, 2001). Poco a poco, el discurso
del politico se fue volviendo cada vez mas mediatico y el discurso de la
informacién fue adquiriendo rasgos cada vez mas politicos, con lo que se
fueron desdibujando los limites de este mimetismo.

Dicho fenémeno coincidié con la paulatina crisis de legitimidad
de la politica y el debilitamiento del sistema politico, que llevd, en muchos
casos, a la desaparicién de los partidos tradicionales, tal como los cono-
cimos desde fines del siglo XIX y principios del XX. Como corolario, el
caracter social de los medios se volvié medular (Verdn, 1998: 2004).

Lejos del determinismo tecnolégico, hoy es necesario reconocer
que “la actualidad” (Rodrigo Alsina, 1999: 15) que habitamos es aquella
construida pory ez los discursos de la informacioén, y que la esfera pabli-
ca es, por tanto, mayoritariamente mediatica. Sumado a esto, en los afios
recientes, asistimos en la regiéon a un conjunto de transformaciones com-
plejas en las relaciones entre los medios de comunicacién y los gobiernos
nacionales, que se advierten en cambios que interesan al presente trabajo,
y que son de dos tipos: modificaciones en los contratos comunicacionales
de los medios con sus publicos; y mutaciones en cuanto a la naturaleza
y rol de los medios de comunicacién privados, como agentes que estin
directamente involucrados en el conflicto nacional; “como parte principal
del conflicto” (Borrat, 1989: 71). El contenido sustancial del libro echara
luz sobre tales cuestiones.

El presente trabajo se escribe en un momento politico particular-
mente interesante para la region: precisamente cuando en ciertos paises la-
tinoamericanos se discute en la esfera pablica, de modo inédito, el estatus
que tienen los medios de comunicacion en la transformacién del orden de-
mocratico contemporaneo, y mas especificamente, su creciente actuacién
politica (Borrat, 1989), y los vinculos de disputas, traduccién y retraduccion
que estos mantienen con el poder politico, y con otros agentes colectivos e
individuales que ocupan posiciones diferenciales dentro del sistema politico.

Y es que en el contexto regional de los ultimos afios se han ve-
nido suscitando una serie de discusiones teéricas y politicas, acerca de los
limites del sistema mediatico para incidir en la configuracién democratica,
y muy especialmente, sobre la condicién de la prensa como agente que
construye una discursividad politica propia para incidir en el sistema poli-
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tico: su rol, sus modos de funcionamiento y regulacion, su funcién social
y politica, sus vinculos con otros agentes del sistema politico, su mundo
axiologico. En efecto, nunca antes la comunicacién mediatica habia sido
tan discutida piblicamente. En tal sentido, es fundamental sefalar que la
movilizacién de tales debates ha recolocado el interés por la problematica
del poder de los medios y/o de los medios del poder, a propésito de la
discusion y aprobacion de Politicas Nacionales de Comunicacion y Radio-
difusion, en distintos paises latinoamericanos.

Concretamente, en Argentina y en Ecuador, en el periodo 2009-
2010, los respectivos gobiernos han impulsado distintos procesos politicos
tendientes a sancionar nuevos ordenamientos legales que planteen nuevas
reglas de juego para la comunicacién y los servicios de radiodifusionl.
Ello en reemplazo, no sélo de las antiguas normativas vigentes desde los
ultimos regimenes militares respectivos, sino también de las reformas par-
ciales sancionadas en los subsiguientes periodos democraticos.

En Argentina, la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual
N° 26.522 fue aprobada por el Senado de la Nacién en octubre de 2009,
durante el gobierno de Cristina Fernandez (2007-actualidad). En Ecuador,
la nueva Constituciéon (2008) sancionada durante el gobierno de Rafael
Correa (2007-actualidad) dispone la aprobacién de una nueva Ley Organi-
ca de Comunicacion. Sin embargo, el debate regulatorio continda abierto:
el articulado se discuti6é con repetidas interrupciones entre diciembre de
2009 y enero de 2012 en la Asamblea Nacional sin obtener acuerdos poli-
ticos minimos entre los bloques legislativos que permitan avanzar hacia el
segundo debate ampliado.

Ciertamente, la discusion de tales Leyes fue posible por el forta-
lecimiento de las figuras estatales en materia de comunicacién y medios;
un ambito que, cabe subrayar, en las dltimas décadas estuvo postergado
en las agendas politicas en la mayoria de los paises latinoamericanos. Alli
radica uno de los aspectos que vuelve relevante la publicacién del libro, en
términos sociales, culturales y politicos.

Dicho reposicionamiento del tema en las agendas de ambos gobiernos

1 En todos los casos, se enuncia la regulacion de la comunicacién; sin embargo, se busca regularla
comunicacion mediatizada: en el caso de Argenuina, los medios audiovisuales, para el caso de Ecuador,
se incluye también la prensa grafica.
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coincide con un proceso de transformaciones politicas a nivel regional.
Desde la llegada al poder de gobiernos de corte progresista en los prime-
ros afios del Siglo XXI, América Latina ha venido expetimentando una
transformacion politica de diferentes caracteristicas e intensidad segin
cada pais, que se mantiene con variaciones hasta el tercer trimestre de
2011. En términos generales, los cambios implicaron el fortalecimiento de
la figura estatal en la regulacion de areas estratégicas de la economia y la
cuestién social, y la inclinaciéon hacia un modelo de integracién regional,
para quebrar la “hegemonia unipolar de Estados Unidos” (Sader, 2009).
Se trata de un “escenario posneoliberal” (Sader, 2008), en el que diferentes
proyectos politicos se disputan la definicién de un modelo de democracia
(Dagnino et al,, 2006). Se destacan los casos de Venezuela, Ecuador, Boli-
via, y en menor medida, Argentina y Brasil.

Un segundo aspecto que muestra la relevancia politica de la inves-
tigacion tiene que ver directamente con las discursividades de la prensa.
Los debates publicos sobre las Politicas Nacionales de Comunicacién se
desarrollaron siguiendo andariveles propios en cada pais, pese a lo cual, es
posible advertir “parecidos de familia” (Wittgenstein, 2008: 89) en cuanto
al creciente enfrentamiento publico que se dio entre los gobiernos y los
medios de comunicacion privados; y respecto a la férrea oposiciéon por
parte de estos ultimos, a que existan Leyes que regulen sus actividades.

En particular, los periédicos Clarin (Argentina) y E/ Comercio
(Ecuador), ambos de referencia dominante2 dentro del mapa mediatico
de cada pais, han instituido discursividades politicas de oposicion directa a
los respectivos gobiernos en todos sus frentes, y mas especificamente, han
resistido fuertemente la existencia de las Leyes, llevando adelante campa-
flas propagandisticas, y tejiendo alianzas con diferentes agentes del campo
social y politico, también contrarios a las Leyes.

Desde el retorno a la democracia, rara vez un medio de comu-
nicacion desdefié tan facilmente la construccion del “efecto de realidad”
(Barthes, 2002: 186), que caracteriza y define el dispositivo de enunciacién
periodistico -ocultamiento del sujeto de la enunciacién y del sujeto del
polo del reconocimiento, construccién de un mecanismo narrativo basado

2 Las razones por las cuales sostenemos que estos periddicos constituyen medios de referencia
dominante en cada pais se explican en los Capitulos I y II.
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en la imparcialidad y la objetividad, respeto del contrato de lectura, etc.-,
para disputarle tan directamente la palabra politica al gobierno nacional,
y construir relatos abiertamente propagandisticos, corporativistas y auto
referenciales. Se trata de desplazamientos inéditos que nos hablan de un
retorno a la oferta de las vidrieras ideolégicas del periodismo tradicional,
y que se desarrollan mediante posicionamientos que estan en funcién de
apuestas politicas concretas.

A su vez, para estos gobiernos la comunicacion mediatizada im-
porta, y mucho. En vista de ello, movilizan estrategias comunicativas pare-
cidas -aunque con ingredientes diferenciales- de contacto directo con los
ciudadanos, que prescinden parcialmente de la intermediacion mediatica
en el sentido tradicional3, intentando restituir la entidad politica de la co-
municacion para preservar las “condiciones de verdad del discurso politi-
co” (Veroén, 2011: 129). Lo interesante es que estos mismos discursos, al
tiempo, impugnan fuertemente el imaginario liberal sobre los medios de
comunicacién, intentando deslegitimarlos en tanto agentes politicos de
marcada incidencia en la configuracién de la opinién publica.

Sobre todo en el caso de Ecuador, a partir de la construccion de un
discurso mediatizado complejo por parte del ejecutivo, lo que se intenta hacer
es disputarle a las empresas mediaticas del pais el lugar privilegiado de cons-
truccion y reproduccion de las representaciones sobre lo social y lo politico. Se
trata de una suerte de recuperacion de terreno por parte de la institucionalidad
de gobierno, en lo que respecta a esta funcion social clave, en un contexto de
vigentes reformas estatales. Estamos frente a un polatizado conflicto por la
construccion de los relatos sobre el pais y la democracia.

En este marco, los fuertes posicionamientos de Clarin y E/ Co-
mercio en contra de las Leyes resultan casos paradigmaticos para explicar
con base empirica de qué modos las empresas mediaticas confrontan con

3 Con matices diferentes, los gobiernos nacionales a los que hacemos menciénrealizanun trabajo
sisternatico de comunicacion politica, que apunta al contacto directo con la ciudadania y al uso intensivo
de las nuevas tecnologias, en la linea de lo que Eliseo Veron ha denominado “campania oficial” (Ver6n,
2001:127-128). No obstante, dicha estrategia se complementa con la elaboracion regular de informacion
a partir de los c6digos medidticos; es decir, se producen contenidos “mediatizables” y se realiza un
esfuerzo cotidiano de incidencia en la agenda periodistica, mediante una estructura comunicacional
propia, que incluye grandes infraestructuras, comunicadores, etc. Por ello, no es del todo correcto afirmar
que se trata sencillamente de la prescindencia del espacio medidtico, y de las negociaciones complejas
que se juegan en la interfaz entre el discurso politico y el discurso de la informacién.
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los gobiernos cuando sienten amenazada su propiedad o el tamafio de
sus audiencias (cuando ven amenazados sus intereses econémicos), o bien
cuando se enfrentan con una linea politico-ideolégica opuesta a sus inte-
reses econémicos y alianzas politicas.

Ciertamente, la oportunidad aparece a primera vista como un
momento histérico privilegiado para la investigacion. Pero claro, como
“el punto de vista crea el objeto” (Saussure, citado en Bourdieu et al.,
2008: 61), el terreno puede ser resbaladizo por la tentacion siempre pre-
sente de avanzar arqueologias descriptivistas cercanas al determinismo
tecnolégico; o bien, lecturas sobre los medios como agentes que operan
de modo aislado o clausurado respecto al tejido social, cultural y econé-
mico en que estan insertos.

Este libro participa del debate actual sobre la incidencia de
las discursividades mediaticas en el campo politico y social, y sobre los
vinculos de los medios y el poder politico, en la construccién y trans-
formacién de las democracias en la regién. Dentro de este campo de
investigaciones, nos interesamos por el discurso de la informacién, y
mas especificamente, por la prensa, como dispositivo de enunciacién
especifico y potente que construye de manera privilegiada -aunque no
unica- la “realidad en devenir”, que fabrica simbdlicamente “la actuali-
dad del mundo como realidad” (Verén, 2004: 226).

En las sociedades actuales, los medios de comunicacion desem-
pefan un rol central en la “construccién de lo real en el discurso” (Verén,
1998: 126), y actian de modo privilegiado en la produccién simbdlica de
gran parte de los asuntos publicos de actualidad y de interés comun (Alsina,
1999; Champagne, 1999; Verén, 1983), sobre los cuales las audiencias po-
seen solamente una experiencia mediatizada, no directa (Ver6n, 2001; Escu-
dero, 2002). En efecto, la actualidad que habitamos es esencialmente aquella
construida por y er los discursos de la informacién, pues estos juegan un
papel significativo en la disputa por fijar sentidos sobre lo politico; orientan
y modulan temas (Grandi, 2002); fijan la agenda informativa (McCombs,
2004); elaboran una agenda politica propia (Caiiizales, 2005); posicionan y
jerarquizan determinados actores, al tiempo que invisibilizan otros; definen
las condiciones de acceso a la palabra publica (Mouchon, 2002); y establecen
los limites de lo decible en un momento histérico determinado.
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Si bien es cierto que dentro del debate actual sobre los medios en ciencias
sociales, la lectura de la “dimension politica” (Champagne, 1999; Canelén,
1996) de tales discursividades constituye un tema de larga data, creemos, con
todo, que es imprescindible mostrar con base empirica, de qué modos en am-
bos paises, en el mosaico politico de 2009-2010, se construye dicha confron-
tacion. Coémo aquello que se configura discursivamente desde las paginas de
los periédicos, es expresion de unjuego politicoy econémico de caracter mu-
cho mas amplio, y de una especifica configuracion de intereses corporativos.

En efecto, el progresivo enfrentamiento publico entre los diarios
y los gobiernos nacionales se instituyé como el encuadre principal que os-
curecié y entorpecio las discusiones publicas sobre las Leyes, desplazando
los puntos nodales del debate -concepcién de la comunicacién como bien
publico; potestades del estado para administrar las frecuencias del espec-
tro radioeléctrico; redistribucién equitativa de las frecuencias segun los
tres regimenes de propiedad (publico, privado y comunitario); desmono-
polizacién de la propiedad de los medios; papel del estado en el fomento a
la produccién nacional por via del establecimiento de cuotas de pantalla u
otras estrategias; organismos reguladores, etc.- hacia el mero antagonismo
entre dichos agentes. Y a su vez, las resistencias tan polarizadas que los
medios mostraron frente a las Leyes, profundizaron el caracter confronta-
tivo de las relaciones gobiernos-medios, antes mencionadas.

Teniendo en cuenta las consideraciones preliminares, se vuelve
pertinente la pregunta central que guia la presente investigacion: ¢Cémo
construyeron Clarin (Argentina) y E/ Comercio (Ecuador) sus discursivida-
des mediaticas sobre las Politicas de Comunicacién y Medios, discutidas
en dichos paises en 2009-2010, y cuales son las implicaciones politicas
puestas en juego mediante tales construcciones? Lo que se busca mostrar
es como frente a contextos histérico-politicos similares, cuando los me-
dios ven amenazada su capacidad de maximizacién de beneficios o se en-
frentan a gobiernos con lineas politico-ideologicas opuestas a sus intereses
empresariales, actian de modos también similares.

Con vistas a tematizar las dimensiones complejas que se juegan
en la discusion de las nuevas politicas en ambos paises, la investigacion
busca indagar en las correlaciones de fuerza y los vinculos que se es-
tablecen entre el estado, los medios privados y distintos agentes que
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actian en el campo politico en el periodo de analisis. Para ello, situamos
la problematica como parte de disputas discursivas que, en los dos casos,
se han convertido en un campo de batalla politico, en donde Clarin y E/
Comercio han jugado un papel clave de resistencia a la regulacion estatal
de sus actividades, y a la modificacién de las condiciones juridicas y po-
liticas en las que sus intereses pueden ser reivindicados como legitimos.
Un aspecto nodal que sin duda encierra implicaciones para el futuro de
las democracias en la region.

Desde el punto de vista tedrico, avanzamos a partir de los desa-
rrollos de la Teoria de la Produccion Social del Sentido en su articulacion
con el Anilisis Politico de Discurso (APD). Se trata de una perspectiva
de comprension de los fendmenos sociales que se encuentra fuertemente
anclada en la problematica de la significacion, y en la que se indaga la
articulacién de los modos de comportamiento de los discursos con unas
configuraciones politicas, situados histérica y espacialmente. Dicha pers-
pectiva requiere considerar, desde luego, que el desenvolvimiento de las
discursividades mediaticas se inscribe en relaciones de poder histérica-
mente situadas que, de modo variable, inciden en la construccién de este
tipo de discurso publico. Para explicar tal articulacién, la investigacion se
vale de elementos de analisis de la economia politica. Sin dicha dimensién,
el gran riesgo es el inmanentismo. Sin embargo, debemos sefialar enfati-
camente que no se trata de un estudio de economia politica de los medios
propiamente, sino de reconocer que, quienes nos interesamos por estas
cuestiones, debemos asumir el peso que las condiciones de produccién
tienen en la generacién de las discursividades que analizamos, asi como las
implicaciones politicas de investigar tal ligazon.

Metodolégicamente, situados en el analisis en produccion, se bus-
ca dar cuenta de las economias discursivas que ambos periédicos ponen a
funcionar. Para ello, se indagan las tacticas discursivas y las lineas isotopi-
cas dominantes de cada discursividad mediatica, para definir, hacia el final,
la estrategia discursiva general que pone a funcionar cada uno. Se procede
mediante la combinacién del analisis enunciativo, que busca sefialar los
comportamientos locutivos del enunciador, con el analisis argumentativo,
que intenta explicar las l6gicas de razonamiento que caracterizan los dis-
tintos posicionamientos (Charaudeau, 2002).
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En este punto, queremos referirnos de modo explicito al caracter compa-
rativo del estudio. La primera pregunta que surge al respecto es: sPor qué
comparar discursividades de distintos paises? Ciertamente, las similitudes
de los contextos politicos de debate en torno a las leyes en Ecuador y
Argentina ofrecen una oportunidad histérica para estudiar comparativa-
mente y con base empirica los discursos de la prensa, en tanto espacios
que movilizan determinados intereses politicos y econdmicos, para luego
ponetlos en relacion con fenémenos mas vastos del funcionamiento del
cuerpo social, con los que a menudo las investigaciones del campo de la
comunicacién y los medios no establecen vinculaciones sistematicas.

Se intenta conectat, en términos explicativos, el analisis de las
discursividades mediaticas, los “modos del comportamiento del sentido”
(Verdn, 1998: 129) con la generaciéon de proyectos y apuestas politicas
que dialogan, se disputan y se traducen en Ecuador y Argentina hasta el
tercer trimestre de 2011. En este sentido, creemos que la comparacion
aparece como un enorme desafio metodolégico, y al mismo tiempo, como
un valor agregado, en la medida que ha permitido establecer similitudes,
concurrencias y diferencias entre los discursos mediaticos en ambos casos.

Si bien es cierto que la red de la semiosis se desarrolla en la at-
ticulacién de los polos de produccién y reconocimiento, pasando por la
circulacion (Verdn, 1998), tal como lo sefialara tempranamente Verdn, el
lector notara, sin embargo, que la presente investigacién busca indagar
exclusivamente el proceso de produccién de las materias significantes de la
prensa, reconociendo que para complejizar el analisis y potenciarlo, resulta
fundamental indagar también en los procesos de recepcion (gramaticas de
reconocimiento). Una tarea que por cuestiones de intereses, preocupacio-
nes tedricas, asi como de tiempo y recursos, el trabajo no se propuso.

Asimismo, dentro de las multiples opciones conceptuales y me-
todolégicas de indagacion de productos mediaticos que se cuentan en las
ciencias sociales (lexicométrica, lexical, sintactica, retérica, critica, enuncia-
tiva, argumentativa, entre otras), optamos por las herramientas que ofrece
la perspectiva de la teoria de la discursividad, en su articulacién con el
APD, para plantear relaciones sistematicas entre los acontecimientos poli-
ticos, las relaciones de poder y la superficie discursiva. Asi expuestos, estos
son nuestros alcances y lmites.
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A continuacion, presentamos al lector el orden y estructura del trabajo. En
el Capitulo I, avanzamos el horizonte de inteleccién que guia el estudio. Nos
referimos a los fundamentos conceptuales y metodolégicos que consuituyen
nuestra perspectva analitica. Alli presentamos nuestro lugar de enunciacién
y ciertas categorias fundamentales, teniendo en cuenta que las restantes ca-
tegorias analiticas se despliegan conforme se desarrolla el estudio. En este
apartado, se presentan también la delimitacion del corpus de analisis, sus cri-
terios de construccion, los contrastes metodologicos efectuados, la justifica-
cién de la periodizacioén, y la definicién del modelo analitico.

El Capitulo II corresponde a la presentaciéon del contexto histo-
rico-politico de discusion de las Politicas Nacionales de Comunicacién y
Radiodifusién en los respectivos paises en el periodo delimitado, asi como
la descripcion de los agentes de las discursividades que nos ocupan. Se
trata de una caracterizacién de los periédicos en clave de economia poli-
tica de los medios, pues la descripcion enfatiza en la configuracién de los
grupos mediaticos a los que pertenecen los diarios (grupo Clarin y grupo
E/ Comercio), para mostrar su referencialidad dominante y la posicién que
ocupan dentro del mapa mediatico de cada pais.

El Capitulo III constituye el primer apartado propiamente analiti-
co-explicativo. En sus paginas presentamos la caractetizacién de las lineas
isotopicas y las tacticas discursivas, como regularidades que se imponen en
Clarin sobte la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual, con vistas a
definir su estrategia discursiva general. En ciertos puntos nodales se avanza
mediante contrastes analiticos con Pdgina/12. Asimismo, en el Capitulo IV
se aborda la explicaciéon de la estrategia discursiva general de E/ Comerco
en relacién a la Ley Organica de Comunicacién en el periodo delimitado.
Igualmente, se trata de explicar las lineas isotopicas y las tacticas discursivas
dominantes que operan como invariantes, buscando contrastes en ciettos
puntos nodales del conflicto, en este caso, con el diario E/ Telégrafo.

Por ultimo, presentamos las consideraciones finales que articulan
de modo sistematico todas las cuestiones discutidas a lo largo del trabajo.
En primer término, mostramos los umbrales de convergencia entre las
apuestas discursivas que hacen los respectivos gobiernos nacionales en el
petiodo de analisis, como marco y condiciones de posibilidad de las dis-
cursividades mediaticas, para pasar luego a la explicacién final de las espe-
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cificidades discursivas de cada diario y los parentescos y rasgos comunes,
leidos en clave de procesos de construcciéon hegemoénica en ambos paises.
El lector advertira dos posibles ejes de lectura del estudio: a) Las particula-
ridades y especificidades de la discursividad de cada periédico, puestas en
relacién con unas condiciones de produccién histérico-politicas propias
de cada pais, claramente emplazadas en el periodo de analisis; b) Los pa-
recidos de familia que presentan tanto las condiciones politicas de emer-
gencia de tales discursos mediaticos, como las tacticas discursivas y lineas
isotopicas que se imponen como regularidades del corpas.

Para finalizar, diremos que no puede haber un proceso investiga-
tivo y un texto como éste sin decisiones, pues toda investigaciéon implica
un punto de vista histéricamente situado. Ello nos ubica en la cuestién de
la objetividad. Coincidimos con Immanuel Wallerstein cuando sefiala que
“La objetividad es la honestidad dentro del marco en el que uno se mueve”
(2007: 16); es decir, creemos que la objetividad es necesaria y vital para toda
investigacion que se pretende cientifica; pero no aquella que reza la incues-
tionable distancia entre sujeto y objeto, sino la que entiende que, en tanto
toda ciencia social esta invariablemente comprometida con alguna causa, la
explicite o no, de lo que se trata es de definir de modo claro los términos
de referencia, pues somos lo que hacemos. En este sentido, una de las deci-
siones mas contundentes que asume la investigacién que el lector tiene en
sus manos, es comprender a los medios como agentes con discursividad
politica. El recorrido del documento iluminara este punto sustancial.

Aqui vale una distincion epistemoldgica que a menudo se confun-
de en los estudios sobre discursividades mediaticas. Es necesario discernir
entre dos planos analiticos distintos: los medios como actores del sistema
politico, que es una categoria mas propia de la sociologia, y la discursividad
politica de los medios, que es una categoria mas propia del analisis politi-
co de discurso. Este estudio se mueve atravesando ambos pliegues, muy
claros, sin embargo, de que nuestra eleccién fundamental (tedrica y meto-
dolégica) esta anclada en las teorias de la discursividad. Una discursividad
que no puede ser sino politica. Frente a un objeto de analisis cambiante y
que politicamente es muy controvertible, ésta es la definicion de nuestro
lugar de enunciacion.



CAPITULO .1

Nuestra perspectiva de inteleccion
tedrico-metodologica

Para logar ver y hablar del mundo tal cual es,
hay que aceptar estar siempre en lo complicado,
lo confuso, lo impuro, lo vago, e ir asi

contra la idea comin del rigor intelectnal

Pierre Bourdien

“El punto de vista crea el objeto”, sefiala Saussure, marcando con esta
idea un lugar de partida central y un horizonte insoslayable para la in-
vestigacion que se pretende clentifica. Se trata de la preeminencia de la
petspectiva tedrica como guia necesaria y fundamental de indagacion de
los hechos sociales pues, como sostiene Bachelard, “lo real no tiene nunca
la iniciativa puesto que s6lo puede responder si se lo interroga” (Citado en
Bourdieu et al., 2008: 61).

Nos ubicamos aqui, siguiendo a Bourdieu (2008), en la proble-
matica de la construccién del objeto de la ciencia, en contra del analisis
espontineo dominado por la doxa. En sus palabras, “nada se impone mas
a las evidencias del sentido comun que la diferencia entre objeto “real’,
preconstruido por la percepcion, y objeto cientifico, como sistema de re-
laciones expresamente construido” (Bourdieu et al., 2008: 58).
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El hecho se conquista, se funda por razén de la preeminencia de conceptos
sistematicos, ya que “[...] un objeto de investigacion, por parcial y parcelario
que sea, no puede ser definido y construido sino en funcién de una proble-
midtica tedrica que permita someter a examen sistematico todos los aspectos
de la realidad puestos en relacién por los problemas que le son planteados”
(Bourdieu et al, 2008: 60). Esto quiere decir que la interpretaciéon que haga-
mos de los hechos sociales se jugard en gran medida en la bateria de herra-
mientas tericas que construyamos de cara a la investigacion.

Las consideraciones previas nos colocan en la explicitacion nece-
saria de nuestro lugar de enunciacién, de la posicion que adoptamos en el
reconocimiento de los discur