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PRELIMINAR

Del 29 de abril al 4 de mayo se realizé en Quito el semina-
rio “Comunicaciéon para nifios”, en el que confluyeron los
esfuerzos de CIESPAL, OFEA, Radio Nederland y la Funda-
cion Ebert,

Durante las reuniones, en la sede de CIESPAL, alrededor de
40 especialistas de diferentes paises americanos analizaron
programas radiales y televisivos a fin de ofrecer recomenda-
ciones para la formacién de comunicadores y productores
de mensajes para nifios.

También fueron presentados trabajos sobre la produccién
de mensajes impresos en diferentes paises latinoamericanos.
Este numero de la coleccion MONOGRAFIAS DE CIESPAL
incluye esos materiales., En ellos aparecen experiencias de
elaboracion de textos o de periddicos, ademds de aportes
conceptuales destinados a aclarar problemas de comunica-
cién, cultura y educacién. Las distintas perspectivas reflejan
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APUNTES SOBRE COMUNICACION
Y EDUCACION

Daniel Prieto Castillo



INTRODUCCION

En torno a las relaciones entre comunicacion y educacion se
ha escrito y hablado por torrentes. Pero los nifios siguen in-
sertos en un doble cerco a su creatividad, a su desarrolio
perceptual, a su imaginacion: la escuela y los medios de di.
fusién colectiva. La primera confunde el lenguaje escrito
(cuyo prototipo es el libro de texto escolar) con toda posi-
bilidad de comunicacion. Fuera quedan los recursos expre-
sivos, 1a posibilidad de un goce perceptual, de una verdade-
ra referencialidad. Los medios juegan al maximo los recur-
sos expresivos, pero llevan la referencialidad a su minima
expresion, cuando no distorsionan directamente un tema.

Este trabajo intenta recuperar para la discusion sobre las re-
laciones entre comunicacion y educacion una serie de te-
mas, que muchas veces queda al margen cuando se intenta
hacer algo en el contexto latinoamericano. En efecto, la
tendencia, en los Ultimos afios, ha sido a denunciar sin mas
a los mensajes masivos y a la escuela desde el punto de vista
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de la referencialidad, esto es, desde el contenido de verdad
o falsedad de lo que se ofrece al nifio. Pero sucede que el
problema de la comunicaciéon es mucho mas amplio. Impli-
ca también la diferenciacion entre percepciones directas y
percepciones de “'sustitutos’’ {mensajes en este contexto); el
aprendizaje perceptual; la acumulacion de experiencias en el
seno de la familia y de la sociedad en general; los usos del
lenguaje; no solo la referencialidad, sino también la expresi-
vidad, lo que hemos denominado la “‘fiesta del lenguaje’’; la
presencia de lo imaginario en las relaciones cotidianas.

{CbmMo recuperar para el nifio la expresion viva, la capaci-
dad de jugar al maximo los recursos de un determinado len-
guaje? Insistimos, la escuela ha centrado su accion en el len-
guaje, pero constituido por una palabra y una imagen caren-
tes de la mas minima palpitacion, sujetas a reglas, estereoti-
padas. Un camino distinto estd en la recuperacion para la
educacion del espacio ganado por los medios de difusidon co-
lectiva. Nuestra hipotesis es que éstos aprovechan el modo
cotidiano de relacion de la gente, solo que lo hacen para
atraer, sin introducir propuesta de cambio alguna en estas
relaciones.

Partimos, pues, de la concepcion de un suelo comdn de per-
cepciones, de expresiones, de aceptaciones y rechazos per-
ceptuales, en el cual se funda el éxito de los medios. Suelo
que la escuela no toma absolutamente en cuenta para su
diario trabajo.
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EL DISCURSO DOMESTICADO

Un tema como el de la comunicacién vy el nifio en el hori-
zonte de la educacidon nos sitda de entrada en una polémica

que de ninguna manera esta resuelta: la validez de los méto-
dos apoyados en recursos audiovisuales.

Ya en 1965 Piaget habia dedicado la atencidn a lo que de-
nominaba “‘métodos intuitivos’’.

“Estos métodas, por lo demds clisicos, renacen sin cesar de
sus cenizas y constituyen ciertarmente un progreso con rela-
¢ién a procedimientos verbales o formales de ensefianza’’(1),

Para nuestro autor existfa una creciente confusion entre las
métodos activos y los “intuitivos’’. Se quejaba entonces de
que muchos decian seguir de cerca las orientaciones de su
pensamiento, cuando en realidad lo Unico que estaban ha-
ciendo era sofisticar viejos métodos.

“En sintesis, la imagen, el film, el procedimiento audio-vi-
sual, en diferentes teorias que tratan de darse a si’'mismas la
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ilusién de ser modernas, constituyen auxiliares preciosos a
titulo de ayudantes..., y son evidentemente un neto progre-
so en relacion a una ensefianza puramente verbal. Pero exis-
te un verbalismo de la palabra y un verbalismo de la imagen,
v, confrontados con los métodos activos, los métodos intui-
tivos no hacen mds que sustituir {en tanto que olvidan la
primacia irreductible de la actividad espontinea y de la in-
vestigacién personal o auténoma de la verdad) un verbalis-
mo tradicional por otro mds elegante y mds refinado’"(2),

Piaget no ahorra calificativos, habla de ‘‘imagenes parlan-
tes”’, de que una pedagogia fundada en la imagen resulta in-
suficiente, porque la inteligencia no se reduce ‘‘a las image-
nes de un film’’; destaca lo activo frente a lo pasivo de los
métodos intuitivos, rechaza la posibilidad de desarrollar la
inteligencia a través de ‘copias’’ de objetos...

Por venir de quien vienen estos argumentos, no podemos
dejarlos graciosamente de lado. Los métodos intuitivos apa-
recen, en todo caso, como auxiliares mas o menos valiosos,
similares a otros que puede tener a la mano el docente. Pero
de ninguna manera sustituyen la experiencia directa del ni-
fio o del adolescente. En todo caso, cuando algo aportan,
ofrecen una ampliacion de informacion y no un enriqueci-
miento de experiencias, un avance en el proceso de descu-
brimiento y de construccion de la propia realidad.

Ese “renacer de sus propias cenizas'* ha tenido no pocas
manifestaciones en el contexto latinoamericano. Recuerdo
cuando, a comienzos de la década del 60, me preparaba pa-
ra trabajar como maestro de primaria y recibia clases sobre
la manera de ensefiar a los nifios. Recuerdo también que las
practicas que me tocd dar para obtener &l titulo se basaron,
fundamentalmente, en la presentacién de laminas, de dibu-
jos que mostraba yo a los nifios bajo la mirada complacida
de mis maestros de pedagogia. Recuerdo también que en
esa época se produjo una tremenda avalancha de equipos
audiovisuales destinados a transformar nuestros métodos de
ensefianza. Recuerdo a unos compafieros que exhibian con

14



~orgullo un proyector de diapositivas, mediante el cual ofre-
cian a los nifios algunas imagenes sobre la pantalla o sobre
alguna pared blanca. Y recuerdo los reclamos, que por cier-
to no han cesado hasta ahora, de los maestros en relacion
con recursos didacticos, sus guejas sobre la falta de laminas,
de imagenes para ilustrar a los nifios tal o cual lugar de la
tierra o tal o cual parte del cuerpo humano...

Cada uno de nostros podria natrar hechos similares. No hay
que perder de vista los resultados de aquellos intentos. En
1979, por encargo de |ILCE (Instituto Latinoamericano de
Comunicacion Educativa, con sede en Méxiéo), Mario Pari-
.sf realizd una investigacion en mas de 14 paises del drea pa-
ra evaluar qué habia sido de aquellos equipos que tanto
asombraron y entusiasmaron a funcionarios y docentes. Los
resultados de esa investigacion fueron muy reveladores: Por
encima de un 70 u 800/0 de aquellos equipos estaban en de-
suso, guardado y oculto en depgésitos, arruinados, carente
de mantenimiento. Lo interesante son las causas que Paris/’
encontro en ese verdadero desastre:

1. Los docentes no fueron capacitados para incluir los re-
cursos audiovisuales en su diaria labor;

2. Los equipos llegaron con muy escasa cantidad de ‘‘pro-
gramas’’, con lo que pronto no se supo qué proyectar a
través de ellos;

3. No se previé un adecuado sistema de mantenimiento, lo
cual hizo que en muy poco tiempo quedaran fuera de
UsO NO poCos aparatos;

4. La justificacion tedrica del uso de estos equipos estaba
apoyada en endebles conceptualizaciones sobre la comu-
nicacion, correspondiente a las primeras oleadas de la
tecnologia educativa que llegaban a nuestros paises, lo
cual llevd a imaginarse que la mera presentacion de la
imagen podria lograr una conceptualizacion en el nifio y
un enriquecimiento de su capacidad de aprender algo.

En su primera fase de trabajo (esto es, durante la década del
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60) el ILCE intenté llenar ese vacio de *‘programacidon”,
Fueron elaboradas docenas de filminas, acompafiadas a me-
nudo de un cassette, y siempre de su correspondiente guion
o texto para el docente. El método consistia en presentar
un tema Util para alguna materia, de manera tal que el do-
cente pudiera proyectar imégenes y a la vez leer el texto o
hacer escuchar el cassette para acompanar lo que el alumno
veia. Pero no estaban claras entonces las necesidades per-
ceptuales de los nifios y un guién podia tener, por ejemplo
25 paginas a un espacio para unas 60 o 70 imégenes. De esta
manera, el docente que llevaba a la practica tal ‘programa’’,
podia pasarse unos 5 o 6 minutos leyendo una pagina fren-
te a una imagen fija que los estudiantes estaban obligados a
mirar. Esto, como es sabido, contradice total y absoluta-
mente 1o relativo a la dinamicidad de la percepcion, a la ca-
pacidad de atencion de un nifio o de un adulto. Lo curioso
es que la demanda de esos materiales no decrecid nunca, a
pesar de los problemas mencionados. Aclaremos que nos re-
ferimos a una fase de trabajo del ILCE que ha sido revisada
y superada en la actual gestion de esa institucion de alcance
latinoamericano.
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NUESTROS PUBLICOS CAUTIVOS.

A pesar de Piaget, los métodos intuitivos gozan de prestigio
y en muchos casos de buena salud en nuestras escuelas. Y
esto a pesar también de la mala calidad de muchas de sus
manifestaciones. ¢{Como explicar la demanda de esas filmi-
nas destinadas a mantener al nifio largos minutos frente a
una imagen fija? ¢éComo justificar fa circulacion de algunos
materiales absolutamente pobres en lo referente a recursos
expresivos, ya sea verbales o visuales?

El problema es mucho maés vasto. El recurso visual mas anti-
guo que utilizan nuestras escuelas latinoamericanas es el li-
bro de texto escolar. No pocas investigaciones han demos-
trado sus fallas. En México y Ecuador nos toco participar
en equipos de trabajo para analizar estos materiales. Algu-
nas conclusiones:
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1.

»

Los libros de texto no son en casi ningdn caso un tex-
to. Es decir, consisten en general en un amontonamiento
de lecturas o lecciones que guardan una muy escasa rela-
cién o que, en muchos casos, se contradicen.

. Esto se proyecta a una gran incoherencia de los diferen-

tes libros a lo largo del ciclo completo. Asi, no hay la
continuidad en |0 que a temas y a recursos expresivos se
refiere.

. Las lecturas o las lecciones alternan entre recursos expre-

sivos de presentacion directa de un tema y entre intentos
muy poco logrados del uso del relato. Este Gltimo punto
constituye una herramienta importantisima para llegar a
los nifos, y sin embargo en |os textos se la trabaja de ma-
nera mas que pobre y casi siempre incoherente, en una
abierta contradiccion con la capacidad de relato que ma-
nifiestan los mensajes difundidos por los grandes medios
contemporaneos. Llamamos narratividad a este recurso,
sobre el cual mas adelante nos explayaremos.

Las imagenes que acompafian a los textos son casi siem-
pre reiterativas del contenido de éstos Ultimos y no agre-
gan nada a la necesidad de percibir de | os estudiantes. Es-
tamos en presencia de versiones estereotipadas de situa-
ciones o de personajes, sujetas a una larga tradicion ico-
nografica, a partir de los libros de texto surgidos a fines
del siglo pasado 0 a comienzos de éste. Mas que enrique-
cer el tema, las imagenes lo empobrecen y lo reducen a
simples caricaturas de sucesos o de seres.

Esto Gitimo nos lleva directamente a la referencialidad
de los mensajes y a su capacidad de estimular la imagina-
cion del nifio. Llamamios referencialidad a la adecuacion
del mensaje a su tema, es decir al modo en que, tanto lo
verbal como lo iconico, presentan una situacion o un
personaje. Si aceptamos los conceptos vertidos en el pun-
to anterjor, habrd que reconocer que esa referencialidad
en los libros de texto es casi siempre baja o incluso se lle-

18



ga a la distorsion. Ni se hable de lo relativo al desarrollo
de la imaginacion. Los recursos verbales y visuales no ha-
cen mas que poner un freno a toda capacidad de juego,
de proyeccion, de integracion con la imaginacion del
nifio.

Todos estos elementos, que sin duda habria que confrontar
con experiencias de otros pafses, ya que existen no pocos
intentos de dinamizar y de enriquecer el libro de texto, es-
tan en abierta contradiccion con lo que el nifio puede obte-
ner fuera de la escuela. Nos referimos, por supuesto, a la
oferta de los mensajes de los grandes medios de difusion. Si
bien hay que aceptar en ellos problemas relativos a la refe-
rencialidad y la posibilidad de distorsionar hechos o seres,
es preciso reconocer gue han logrado una enorme capacidad
de atraccion a través del manejo de recursos expresivos.

{Como es posible que se mantenga ura pobreza semejante
dentro de la escuela, frente a tal desborde de juegos verbales
y visuales que circula fuera de ella? La respuesta no es com-
plicada: la escuela cuenta a su favor con un sistema de con-
. trol y con un publico cautivo. El nifio estd obligado a seguir
esos textos, a soportar esas imdgenes, a repetir lo que le lle-
ga mediante semejante tipo de mensajes. La escuela no com-

pite con nadie, ai menos dentro de s misma. Y esto hace
que los mensajes tengan una permanencia, una continuidad,
a pesar de la dinamicidad de los que llegan a través de los
grandes medios.

Y como el libro de texto ha funcionado a lo largo de déca-
das como el modelo de recurso visual para los docentes, la
incorporacién de algin sistema, por ejemplo la filmina, no
tiene por qué no parecerse a él. Asistimos aqui a una nive-
Jaciéon de los recursos expresivos en funcidn de aquel gue
mas ha estado al alcance de los maestros, nivelacion que in-
cluye sistemas visuales que hubieran podido poner en crisis
a ese libro de texto. Sin embargo, esta crisis no ha ocurrido,
y a lo que hemos asistido es a un reforzamiento de image-
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nes y textos por demads tradicionales.

A la luz de estas consideraciones los argumentos de Piaget
adquieren una gran importancia. Aquello de ““aunque la mo-
na se vista de seda, mona se queda’ sigue siendo cierto, so-
bre todo si el vestido en cuestién corresponde a la moda
que usaban nuestros abuelos,

¢Qué hacer con estos recursos que de ninguna manera pue-
den sustituir la experiencia directa, la relacion del nifio con
la realidad y la creacién de su propia realidad? ¢{No habra
alguna forma de aprovechar estos apoyos sin confiar todo a
ellos? ¢Acaso es preciso rechazarlos en blogue a la espera
de una educacion activa, que tanto tarda en lfegar a nues-
tros sistemas educativos? La desconfianza de Piaget, insisti-
mos, tenia sus razones: lo que se aparecia a sus 0jos era un
sistema que pretendia suplir la experiencia directa del nifio,
sustituir sus ‘‘revoluciones’” con una oferta mds o menos
buena de imdgenes. Lo cierto es que para la época, y sobre
todo en nuestros paises latinoamericanos, imdgenes y soni-
dos incorporados a la escuela eran de una pobreza narrativa
inmensa. Pensamos que una posibilidad de recuperacion de
esos recursos pasa por la narratividad, pasa por un aprove-
chamiento de lo que pueden ofrecer la imagen v la palabra
como apoyo a los procesos de ensenanza-aprendizaje, sin
perder de vista nunca la expresiéon apoyo.
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LOS MODELOS DE INFLUENCIA

A la base de todo intento de incluir en la ensefianza recur-
sos comunicacionales esta la creencia en una posible in-
fluencia. Esto requiere una clarificacion. Si revisamos los
conceptos cléasicos de tecnologia educativa, y nos atenemos
a una difundida conviccidn entre sectores sociales ocupados
o preocupados por la educacién, tendremos una formula-
cion del viejo modelo de una influencia irresistible de los
mensajes sobre quienes los reciben. Este modelo lleva fre-
cuentemente a protestas con relacion a la manera en que los
medios actdan sobre la poblacion. Sin embargo, el problema
es mucho mas complejo.

Recuperamos, a fin de aclarar las cosas, €l precioso trabajo
de Valerio Fuenzalida Television-Padres-Hijos publicado por
el CENECA y Ediciones Paulinas en Santiago de Chile(3), E|
autor reconoce 4 modelos de interpretacion de la influencia
de la television, que podemos hacer extensivos, por supues-
to, al medio radio y a otros sistemas de comunicacion.
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" El modelo conductista ‘‘concibe’’ al receptor so6lo de una
manera individual y directamente afectado por las emisio-
nes.

El modelo grupal “sefiala que, en realidad, los receptores es-
tan socialmente conectados y que los grupos se introducen
como mediadores entre los mensajes difundidos y su efecti-
va influencia”.

El modelo de influencia del medio, correspondiente al pri-
mer Mcluhan, “trasladé la influencia —aun casual— del pla-
no de los mensajes al plano del medio televisivo y sefialo
que el mayor efecto ocurriria socialmente en el largo plazo,
frente a lo cual la influencia de la programacion de las emi-
siones perderia toda relevancia”.

El modelo genético lingiiistico “concibe /a influencia como
dindmicamente afectando la conciencia social: contribuye a
la sicosfera social; no seria una influencia casual ni directa
sino difuminada y mds social que individual; capaz de man-
tener sentidos e introducir nuevas significaciones sobre la vi-
da humana presente y futura; no tendria una influencia
puntual sino mds acumulativa en el mediano y largo plazo,
tales sentidos son entregados no solo por el contenido racio-
nal de los mensajes, sino por el propio cardcter semiético
del medio y por su aceptacién emocional en las areas incon-
cientes del ser humano**4)

Con algunas reservas, Fuenzalida opta por el cuarto modelo
para su trabzjo. Veamos otros conceptos, de mucha impor-
tancia para nuestro anélisis.

“La proposicién televisiva de sentidos, la influencia sicoge-
nética afectard menos a quienes realizan una decodificacion
grupal diversa, es decir en un corto plazo, si un grupo com-
parte significaciones estimadas valiosas y contrarias a las
propuestas por la TV, estas tltimas tenderan a ser derogadas
a través de algin mecanismo disponible. Si el grupo con-
cuerda con la TV las significaciones compartidas se refuer-
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zan. Si la vida grupal o familiar es pobre las significaciones
propuestas por la TV tienden a prevalecer como la semanti-
zacion que da sentido a la realidad.

Quienes disponen de varios lenguajes y prdcticas para signi-
ficar la realidad tienden a ser mds activos, selectivos y dis-
crepantes ante las proposiciones televisivas. Al revés, quie-
nes disponen de pocas prdcticas y lenguajes tienden a acep-
tar mas facilmente los sentidos propuestos por la TV. Por
ello los estudios en diversas partes del mundo son consisten-
tes para sefialar que los sectores con mayor repertorio cultu-
ral, con mayor experiencia referencial, con una valiosa vida
grupal que entrega sentidos e interpretaciones de acontecer,
todos ellos discrepan y derogan mds facilmente la significa-
¢ién televisiva propuesta’”5)

Las cosas se nos complican a |la luz de estas consideraciones,
El texto de Fuenzalida es muy claro en sefialar la influencia
grupal, las relaciones familiares, las experiencias directas pa-
ra poder enfrentar de algunas maneras 1o que nos llega a tra-
vés de los medios de difusion colectiva.

En cambio la propuesta del uso de mensajes como una in-
tencion educativa estaria llamada a ampliar esa capacidad
de lectura, ese mayor bagaje de recursos culturales, median-
te elementos audiovisuales. Es decir, se llegaria incluso a
sostener que a través de recursos audiovisuales es posible 1le-
gar mas profundamente a la propia situacion social y a fa
propia comprension de la realidad. Estamos, pues, frente a
un posible doble uso de la imagen y de la palabra: por un la-
do para enfrentar o al menaos leer criticamente los mensajes
y por otro para insertarse de una manera mas profunda, més
analitica en la propia realidad.

Esto tiene también sus antecedentes: la creencia en el poder
de la palabra, que subraya acertadamente Fuenzalida, ha
atravesado la historia de Occidente, por no decir de la
humanidad toda. Por otros caminos, hemos llegado a algu-
nas conclusiones similares, en relacién con esta creencia.(®).
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Vale la pena recordar aqui a Nietzsche quien, refiriéndose a
Socrates, seffiala que en un determinado momento de |a his-
toria de Occidente aparecié un hombre absolutamente con-
vencido de que a través del discurso es posible cambiar el
ser{7). Es decir, ni las experiencias, ni la relaciéon directa con
la propia realidad, tenian la capacidad de transformar a un
ser humano, de transformarlo radicalmente.

Pues bien, estamos en presencia de un viejisimo intento que
no hemos hecho mas que proyectar al campo de la educa-
cion: el de transformar a alguien a través del mensaje, el de
llevario a enfrentar mensajes y enfrentar su propia vida por
medio de la palabra o de la imagen. Elto nos lanzaria a una
larguisima discusion que no pademos abordar aqui, pero lo
cierto es que, a la luz de estas consideraciones y de los pun-
tos de vista de Piaget, debemos ser muy cautos en relacion
con la posible influencia de la imagen y de la palabra, no so-
lo en el sentido social general, sino también en el que co-
rresponde al campo educativo.

Sucede que esos recursos no son experiencias directas, sino
lo que acertadamente Gibson denomina “experiencias sus-
titutas”’8), Estas dltimas consisten en un juego perceptual
con elementos que yan sido disefiados para que cada uno de
nosotros los capte. Tendremos, pues, que abrirnos a la dis-
cusidon de los problemas perceptivos para tratar de avanzar
en relacion con el posible uso de los medios y de los recur-
$OS audiovisuales en el campo de |la educacion.
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CAMINOS DE LA PERCEPCION

Imposibte abordar aquf todo lo que implica el problema de
la percepcion. Nos detendremos en algunas cuestiones y
postergaremos otras por demés importantes. Por ejemplo,
trabajaremos el tema desde la 6ptica desarrollada ya hace al-
gan tiempo en relacion a que percibir es percibir significa-
dos. Y esto nos llevara a dejar fuera las riquisimas aprecia-
ciones que sobre una percepcién anterior al hecho de signi-
ficar desarrolld Merleau-Ponty en su libro Fenomenologia
de la Percepcion(9). Orientaremos el tema al asunto general
de este trabajo, aln cuando remitiremos a! lector algunos
textos que pueden ser de importancia para ampliar informa-
cion. En 1982, por otra parte, publicamos un libro relacio-
nado con esta problematica: Comunicacion y percepcion
en las migraciones(10),

La necesidad de percibir ha sido reconocida ya hace mucho
tiempo. Un organismo gasta buena parte de su vida en reco-

ger informacion de su medio ambiente, informacion en la
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cual bien puede estar en juego su vida. Esta necesidad sienta
de entrada algunos elementos que reapareceran posterior-
mente cuando proyectemos el tema a cuestiones culturales.

En primer lugar, el organismo requiere de una gran celeri-
dad en el reconocimiento de su medio ambiente; de io con-
trario, si demora demasiado tiempo en el andlisis del esti-
mulo, puede quedar a la merced de algin peligro. En segun-
do, y derivado de lo anterior, es preciso clasificar rapida-
mente los estimulos, integrarlos en esquemas, en conjuntos,
que permitan el reconocimiento mencionado. En tercero, es
necesario situar al estimulo en un contexto de sentido, es
decir, se trata de una necesidad de “lectura” que abarque
no solo un elemento, sino otros que le son conexos, porque
forman parte del espacio donde aparece. En cuarto, la per-
cepcion trabaja por acumulacion; requiere como punto de
- referencia permanente la memoria, sin ella cada estimulo
apareceria como algo absolutamente nuevo y requeriria de
un aprendizaje de sus caracteristicas y de un proceso de cla-
sificacion mas alla de los realizados anteriormente,

éPara qué todo esto? Se trata simple y sencillamente de so-
brevivir. Y el camino mas adecuado en esta bisqueda de la
supervivencia es el de hacer previsible el medio ambiente.
Todo organismo lucha permanentemente contra la incerti-
dumbre. Bertran Russel afirma que vivimos en una penum-
bra de incertidumbre. Pues bien, la basqueda incesante de
una percepcion adecuada del propio medio ambiente, cons-
tituye una forma de tender algunas redes en ese espacio de
la incertidumbre, de ordenar de alguna manera lo que nos
rodea para poder sobrevivir sin que algin peligro nos asalte.

Adelantemos algunos conceptos derivados de esto: la per-
cepcion se mueve en el espacio comprendido por un Jado
entre lo reiterativo, lo familiar, lo trivial, lo novedoso, lo
exotico, 1o extrafio; y por otro en el espacio que va desde la
necesidad de seguridad hasta la incertidumbre. Es en ese es-
pacio doble donde se juega nuestra existencia y es alli y so-
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lo alli, donde se comercia con los mensajes de difusion co-’
lectiva.

Tendremos oportunidad de revisar tales conceptos mas ade-
lante. Por ahora recordemos que ellos anclan en la necesi-
dad de supervivencia de cualquier organismo, y sobre todo
del organismo humano, y esto, por supuesto, sin caer en
biologismos o en determinismos que podrian derivarse de
una afirmacion semejante.

Tal necesidad de vencer la incertidumbre lleva a un elemen-
to permanente en todo acto de percepcion: el de la antici-
pacion. No solo necesito percibir un objeto o un ser, tengo
que, de alguna manera, pre-ver gue hard, de qué manera se
comportard con relacién a mi. Toda percepcion, pues, es
una anticipacion, una proyeccion hacia un futuro mas o me-
nos inmediato,

En el campo de 1o social, los elementos que hemos presen-
tado hasta ahora adquieren una terrible complejidad. En
efecto, no se trata sbdlo de enfrentarse a objetos o seres in-
trinsecamente malos o buenos{!11}, sino de desarrollar una
serie de formas de reconocimiento que permitan la orienta-
cién dentro de la propia realidad. Si percibir es poder signi-
ficar seres, situaciones, objetos, espacios, a uno mismo in-
cluso, todo ello requiere de un larguisimo proceso de apren-
dizaje que se prolonga toda la vida, aunque liega a cristali-
zarse de una manera bastante fuerte al finalizar la adoles-
cencia. A ese aprendizaje dedican la casi totalidad de sus es-
fuerzos educativos la familia y la sociedad en general, a tra-
vés de la escuela y de otras instituciones.

Los ejemplos no faltan: todos los sistemas de prohibiciones
y de recompensas, todo lo que se debe apreciar de una ma-
nera positiva o de una manera negativa, todos |os esquernas
de calificacion y de descalificacion que comparte determi-
nado grupo social...

Via memoria, via experiencias, via recriminaciones, indica-

27



ciones, gestos, se va acumulando una serie de percepciones
que conforman nuestra manera de enfrentarnos a los demas
e incluso a nosotros mismos. Este proceso acumulativo,
constituye en gran medida la biografia de un individuo. Na-
die salta por encima de él, nadie abandona de un dia para
otro el modo en que aprendio6 a percibir la realidad.

Pero todo esto no se produce en una confrontacion directa
con los demas, o en el espacio, o los objetos que nos ro-
dena. Toda relacion social estad mediada por algun tipo de
lenguaje. Tenemos al respecto un texto de Adam Shaff:

“El hecho de que el hombre, el sujeto, sea el conjunto de
sus relaciones sociales, entrafia diversas consecuencias sensi-
bles en el dmbito del conocimiento. En primer lugar, la arti-
culacion dada del mundo, o sea la manera de percibirio, de
distinguir en él elementos determinados, la dindmica de las
percepciones, etc., esta relacionada con el lenguaje, con el
aparato conceptual que recibimos de la sociedad, por medio
de /a educacion considerada como la transmision de /a expe-
riencia social acumulada en la filogénesis. En segundo lugar,
nuestros juicios estan socialmente condicionados por los sis-
temas de valores que aceptamos y que poseen todos ellos un
cardcter de clase... (12},

La distancia de la percepcion bioldgica es aqui muy clara:
ademas de la necesidad de reconocer objetos o seres “‘intrin-
secamente buenos o0 malos’’, estamos sometidos desde nues-
tra primera nifiez a un vertiginoso aprendizaje cultural, que
implica el reconocimiento de formas de relacion y significa-
cion compartidas con el grupo en que nos ha tocado nacer.
Esto no se produce solo por una capacidad de conceptuali-
zar determinados elementos. Si fuera asi, en tanto conside-
ramos el concepto en el sentido de una version lo mas cerca-
na posible a aquello a lo que se alude mediante él, tendrf{a-
mos la virtud de ilegar a los demas sin ninguna distorsion,
sin ningun error ni ocultamiento.

Pero sucede que el aprendizaje al que aludimos esta atrave-
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sado de parte a parte por {o que Shaff denomina “‘sistema
de valores”, el cual se traduce no sélo en la adquisicion muy
temprana de ciertos conceptos orientadores en la propia
realidad, sino también en el aprendizaje sostenido de este-
reotipos mediante los cuales son clasificados seres, situacio-
nes e incluso objetos. El nifio aprende, pues, a conceptuali-
zar y a estereotipar su mundo simultdneamente, y muchas
veces de una manera confusa. Si percibir es percibir signifi-
cados, estos (ltimos no aparecen adheridos a las cosas de un
modo transparente, para que nosotros los leamos a medida
que vamos creciendo. Percibir es percibir significados, pero
previamente se produce un proceso de aprendizaje de aque-
Illo que voy a atribuir a un objeto, a un ser, a una situacion,
e incluso a mi mismo. Y esto por encima, en muchos casos,
del sujeto, situacion u objetos que tengo ante mis ojos.

En nuestra vida diaria adquirimos un instrumento para ven-
cer la incertidumbre sin juzgar a fondo lo que este con-
cepto implicaria: no se trata de hacer cierto |o incierto, sino
de cotidianizarlo, de incorporarlo a un esquema de interpre-
tacion, aln cuando no sepamos gran cosa de aquello que
nos resulta incierto. Nuestra manera de relacionarnos o de
integrarnos a un contexto social bien puede carecer de una
literalidad perceptual, estar centrada en generalizaciones, en
procesos de clasificacion, en breves pautas de reconocimien-
to, en el uso de estereotipos...(13),

¢Es posible evitar todo esto? Contestamos: no. En las rela-
ciones cotidianas necesitamos de algunos sistemas de clasifi-
caciodn para relacionarnos con fos demads, para movernos con
cierta eficacia dentro de las exigencias, las cada vez mas
complejas exigencias, de un sistema social. La generaliza-
cion, la clasificacion, los modos de reconocimiento son par-
te de una economia de vida diaria que no podemos evitar,
por méas que tratemos de situarnos en una actitud critica o
en una lectura filosofica de la realidad.

“Percibir es percibir lo familiar”, afirma Gibson. Esa fami-
liaridad, esa tendencia a estabilizar el propio contexto so-
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cial, constituye uno de los puntos de referencia absoluta-
mente necesarios para un equilibrio de la propia personali-
dad, para una adecuada capacidad de relacion con los de-
més. Nadie esta fuera de lo que el mencionado autor deno-
mina ‘‘costumbre perceptual’”’. Necesitamos atenernos a al-
gunos elementos para vivir. Asi como no podemos saltar de
espacios cotidianos a otros extrafios (piénsese en éste senti-
do en las migraciones del campo a la ciudad) de una manera
incesante, porque necesitamos puntos de referencia para
nuestra vida diaria; asi tampoco podemos dislocar nuestros
sistemas de referencialidad cuando nos relacionamos con
los demas, cuando valoramos situaciones, objetos e incluso
cuando nos percibimos a nosotros mismos.

En realidad, lo que aprendemos vertiginosamente desde
nuestra primera infancia, constituye la trama mdés intima de
nuestra propia personalidad; conformamos un sistema esta-
bilizador de una realidad, de un contexto social que bien
puede ser cambiante. Y sucede que cuando debemos enfren-
tarnos a otros seres, tendemos a aplicar ese bagaje que he-
mos venido acumulando a lo largo de toda nuestra vida.

&Y si la educacion se hubiera debatido a lo largo de siglos
en este ambito? ¢Y si todos los intentos, al menos los pro-
tagonizados por los grandes sofiadores de sistemas educati-
vos ideales, de cambiar a los demés se hubiera jugado en la
lucha contra una manera demasiado inmediata, demasiado
urgente, de percibir el propio contexto social y de percibir-
se a sl mismo?

Si analizaramos algunos autores podriamos encontrar datos
que vendrian a fortalecer estas hipotesis. Recordemos, por
lo menos, a Lukacs, quien habla de que ia historia de la hu-
manidad ha constituido un proceso de desantropomorfiza-
cion{14), es decir un constante intento de acercarse a |os de-
mas, a los objetos y a uno mismo, sin esas proyecciones que
desde un individuo o desde un grupo social tienden a distor-
sionar o a ocultar algo.
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Lo cierto es que, en el campo de la educacion, la Iinea em-
barcada en los ideales de la concientizacion aparece nitida-
mente en el espacio que venimos analizando. Cuando pre-
tendemos que alguien lea su propia realidad, su situacion, su
pasado, su conducta, estamos tratando de desantropomorfi-
zar, o, mas simplemente, de desarrollar una percepcion dis-
tinta a la que se venia dando. ¢Qué pretendemos cuando
hablamos de educar para la libertad, de llevar la luz de la
conciencia a los demas? Exactamente una distinta manera
de percibir.

&Y qué pretendemos cuando nos referimos a la comunica-
cion del nifio? Nada mas ni nada menos que una capacita-
cion en la forma de percibir la propia realidad, en la forma
de relacionarse, en el modo de descifrar los mensajes de di-
fusion colectiva, en un enriquecimiento de la lectura, de la
naturaleza, del arte, de fa sociedad en generai...

Pues bien, recuperemos algunos conceptos presentados mas
arriba., Habfamos hablado de un doble ambito en que se
movia el tema que nos ocupa: el de [o trivial y fo novedoso,
y el de la seguridad y la incertidumbre. No hay grupo social
que no tienda de alguna manera a combatir, o al menos a
mitigar, los extremos mds complicados de este esquema: es
decir, 10 novedoso y la incertidumbre. La vida cotidiana
tiende a jugarse entre lo trivial y lo que corresponde a una
seguridad. Si existen algunos minimas parametros de super-
vivencia y estabilidad econdmica, una familia apunta siem-
pre a desarrollar ciertas maneras ya probadas de resolver si-
tuaciones, de valorar hechos, de significar en definitiva. Co-
mo esto se produce por una acumulacion de experiencias, la
realidad tiende a ser trivializada, sostenida mediante algunos
esquemas de interpretacion que permiten un eficaz y rapido
desenvolvimiento.

La escuela a menudo no agrega gran cosa a esto. Si uno re-

corre la tradicion de la enseflanza, se encuentra con una te-
rrible reiteracion de lugares comunes, de situaciones, de es-
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tereotipos destinados a orientar la percepcion de la realidad
del nifio y del adolescente. No vamos a entrar aqui a un
cuestionamiento de todo lo que significa el espacio educati-
vo, porgue podriamos !legar a extremos como los plantea-
dos por !llich, cuando habia de 1a necesidad de desescolari-
zar. Pero hay que reconocer un enorme grado de redundan-
cia en la informacion ofrecida por la escueta, y sobre todo
un enorme grado de reiteracion de situaciones, de textos, de
personajes, de soluciones para el estudiante. La no varia-
cidn, por ejemplo, de los libros escolares es uno de los tan-
tos indices de la no variacidn del sistema educativo todo. La
trivializacion se intenta en un mundo que estd cambiando
por otros lados.

Pero lo mas grave de todo es que la escuela no esta organiza-
da como un sistema de experiencias, sino como un sistema
de lenguaje. Con excepciones que todos conocemos (algu-
nas clases de manualidades, algin ejercicio (fisico) la casi
totalidad del tiempo que los nifios invierten en ella esta des-
tinado a trabajar con lenguajes. Asi, hay que escribir, hay
que contestar lecciones, hay que hablar cuando la maestra
lo permite, hay que dibujar...

La desconfianza de Piaget hacia los métodos intuitivos tenia
su razon de ser. Si durante afios se ha desplazado, se ha rele-
gado, se ha suplido la capacidad operatoria de) nifio median-
te una incesante verborrea, sea ésta escrita o hablada, la in-
troduccion de los sistemas audiovisuales no hace mas que
postergar la necesidad de recuperar la experiencia directa
para tantos afios invertidos, gastados, malgastados, digamos,
en la educacion.

Sélo con publicos cautivos puede mantenerse tanto tiempo
una situacion de tal naturaleza. La posibilidad de relacionar-
se directamente con las cosas y con los seres estd sometida
en la escuela a una permanente verborrea, a un inmenso
conjunto de versiones, muchas veces estereotipadas, que de-
ben ser aprendidas a la fuerza.
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En la escuela el nifio no percibe realidades, no aprende a
través de experiencias directas, sino que estd sometido, inti-
mamente sometido, a “‘percepciones sustitutas’’. Lo terrible
es que esta situacion no es solo del espacio escolar, porque
fuera de él aguarda otra avalancha de percepciones sustitu-
tas, via grandes medios de difusion colectiva. Pero con una
diferencia, terrible y radical: estos Ultimos son mucho mas
atractivos que los que ofrecen el maestro y los libros de tex-
to.

Trabajaremos a continuacion ese tema siguiendo algunas
consideraciones de Gibson. Nos interesa enfatizar su alcan-
ce, ya que nuestra labor se orienta hacia la comunicacion,
es decir nos movemos en gran parte también en el éspacio
de la percepcion de sustitutos.
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LA PERCEPCION DE SUSTITUTOS

Afirma James Gibson Gue en una experiencia de primera
mano uno se hace consciente de algo, en tanto que en una
de segunda uno es hecho consciente. Para el autor el proce-
so de hacerse consciente se |lama percepcion, de manera
que en el segundo caso hay la accion de otro individuo. Uno
es informado, es dicho, es ensefiado... Estamos ante una
percepcion indirecta, vehiculizada sobre todo por medio de
palabras y de imagenes.

Para aludir a este femdbmeno el autor propone el término
sustituto: “un estimulo producido por otro individuo que
es relativamente especifico de algin objeto, lugar o evento,
que no afecta en ese momento a los 6rganos sensoriales del
individuo que lo percibe”,

Gibson se centra fundamentalmente en el problema de la re-

ferencialidad. Para él el sustituto debe ser relativamente es-
pecifico a un objeto, lugar o eventos ausentes. Este punto

34



nos interesa muchisimo, porque trataremos luego de sefalar
algunas vias diferentes de concepcion de los sustitutos. El
autor afirma: “estamos interesados principalmente en c6mo
las percepciones que estin mediadas por /os sustitutos, pue-
den llegar también a corresponder a las realidades,; por eso
nos interesa mas en este momento la expresion pictérica
que el lenguaje”,

'Se reconoce como sustituto primario al dibujo, el cual evo-
lucion6 luego de la escritura como sustituto secundario, ini-
c/6 una complejizacién creciente a través de la imprenta, /a
grabacion del sonido, la fotografia, las imdgenes del cinesco-
pio, la television e incluso sistemas de alto lenguaje simbéli-
co como el radar”.

Todo esto desemboca en un problema fundamental para no-
sotros, el de la educacion. Un sustituto permite que alguien
pueda aprender objetos, lugares y eventos percibidos por
otro. AsJ, la sociedad estard colmada de experiencias de pri-
mera y segunda mano, Y a estas Ultimas corresponde el in-
menso ambito de la pintura y de la imagen en general, en-
tendidas como percepciones que otros hicieron y que nos
llega indirectamente.

El ser humano, indica Gibson, es un creador permanente de
sustitutos.” Desde el momento en que nos incorporamos a
una sociedad, desde nuestro nacimiento, estamos realizando
simultdneamente ambos tipos de percepcion: la directay la
indirecta. Por el lenguaje, por ejemplo, recibimos relatos de
lugares que desconocemos o incluso que no existen; casi de
entrada se nos estd hablando de sitios distantes, de personas
que fallecieron en otras épocas. Con las imagenes esto se
amplia a la visualizacion de espacios y situaciones fuera de
nuestro alcance.

El aprendizaje se produce no sélo mediante experiencias
directas, tal como lo preconiza Piaget, sino a través de esas
versiones de la realidad, de otros seres, espacios, objetos, si-
tuaciones... Y éste ha sido el camino elegido por nuestra es-
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cuela: el trabajar tenazmente con sustitutos.

Gibson es cuidadoso en tal sentido. Para él un sustituto pue-
de ser (til en el proceso de aprendizaje en la medida que re-
produce lo mas fielmente posible aquello a lo que alude. Se
trata, pues, de crear sustitutos que podemos denominar de
alta referencialidad, es decir, un tipo de mensaje, digamoslo
asf, que se acerque lo mas posible a aquello a o que se esta
refiriendo.

En esa Ifnea, y apartdndonos un tanto de Gibson, podria-
mos mencionar la posibilidad de otro tipo de mensajes, sea
verbal o visual: de baja referencialidad y de distorsion refe-
rencial. El primero corresponde a versiones que aluden po-
bremente a un determinado objeto, tema, situacion, etc. Se
trata de versiones empobrecidas, de formas estereotipadas
que apenas si nos informan, nos hacen concientes de algo.

El segundo, en cambio, esta elaborado de tal manera que
nos provoca una verdadera deformacion del tema o asunto.
Son mensajes que nos llevan a equivocos, que nos muestran
visiones tendenciadas de una situacion, un ser, un espacio,
un ambiente...

Estas sutilezas, que por lo demas han sido analizadas desde
hace mucho tiempo en el campo de la comunicacion, resul-
tan fundamentales a la hora de intentar aclarar la presencia
de sustitutos.. En direccion a ellas se han enfilado los cafio-
nes de buena parte de la critica a los grandes medios de
difusion durante los Gltimos 10 6 15 afios. Estos sustitutos,
por sus caracteristicas,.estan elaborados para apoyar los in-
tereses de ciertos sectores sociales; para promover ciertos
valores y negar otros; para lanzar a la gente en una determi-
nada direccion; para fortalecer creencias y estereotipos que
en nada benefician a las grandes mayorias de la poblacion;
para promover un consumismo irracional; para habituarnos
a la posibilidad de guerra o del autoritarismo; para difundir
modelos extrafios a nuestro contexto latinoamericano...
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Los sustitutos segUndo y tercero estdn muy lejos de lo que
busca Gibson cuando intenta una utilizacion en la educa-
cién. Y elio porque nos alejan de aquelio de [o cual son ver-
sion.

La critica, la denuncia, han hechc hincapié en que no hay
mensajes carentes de una determinada intencionalidad, que
todos estos hechos culturales estdn orientados en funcién
de los intereses de quien los elabora y pone en circulacion.

Nos hallamos aqui en presencia de dos posturas extremas:
de un lado el intento de jugar los mensajes en funcion de la
alta referencialidad, y de otro su utilizacion para la domina-
cion, la manipulacion de aquellos que reciben los sustitutos.
Alta referencialidad versus baja distorsion... ¢es ésta la Uni-
ca alternativa? A la base de ambas posturas esta la creencia
que menciondbamos al comienzo de este trabajo: la posibi-
lidad de una influencia directa de fos mensajes en el com-
portamiento, en la percepcion del propio contexto, en la
conformacion de las relaciones sociales.

Llegamos asi a un momento crucial de nuestra reflexion.
{Se resuelve todo lo atinente a comunicacion y educacion
en esa discusion? ¢Nos mantenemos entonces en una linea
casi ininterrumpida que arranca con una claridad inmensa
en los didlogos platonicos? ¢No hay otra alternativa que és-
ta? la del mensaje referencial, sea para indicar con claridad
o para distorsionar, mentir?

Muy lejos estamos de rechazar la importancia de un esque-
ma semejante. Ef mero hecho de su permanencia a lo largo
de mas de 23 siglos nos muestra que alguna razon de ser tie-
ne. Razén que ademas habria que rastrear no so6lo en el
campo de la educacion sino en las preocupaciones, en las
sostenidas preocupaciones, con respecto a la propaganda
politica, a la conduccion de sectores sociales mediante susti-
tutos.

Asi Frank May(15) sostiene que por falta de una ensefianza
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de lenguaje como sistema de comunicacion, los nifios que-
dan a merced de la propaganda y de la influencia negativa
gue pueden tener jos grandes medios de difusion.

Esta preocupacién reaparece una y otra vez mediante escri-
tos o denuncias desde los mas diversos campos de las cien-
cias sociales. Resulta absolutamente licito debido a una
cuestion basica: nuestras concepciones de la realidad, nues-
tras percepciones, en definitiva, orientan nuestra conducta
tanto en el diario vivir como en las situaciones extremas que
a veces debemos enfrentar. Si tales concepciones y percep-
ciones son forjadas sostenidamente desde afuera en una di-
reccidn falsa, distorsionante, habrd que preveer la posibili-
dad de actitudes a menudo terribles por parte de la pobla-
cion,

Sin embargo, esto no es tan sencillo, como |o demuestra el
analisis que presentamos en torno a los modelos de influen-
cia. En realidad, tanto la discusién como las denuncias se
han mantenido muy cerca del modeto de influencia directa,
alin cuando se intente incorporar formas de analisis corres-
pondientes al grupal o al sicolingiistico. De todas maneras,
se mantiene como eje del asunto el tema de la referenciali-
dad. En torno a ella se agitan las discusiones. Nos encontra-
mos con libros que analizan como la prensa trato tal o cual
hecho, como los textos escolares distorsionan la cultura de
un pafs, cOmo mensajes educativos de alta difusion televisi-
va ofrecen interpretaciones falsas de hechos v situaciones.

No perderemos de vista ese eje de andlisis. Pero considera-
mos necesario ampliar la discusion a otros campos, ya que
el problema del lenguaje, y de eso se trata, no es solo el de
la referencialidad en el sentido en que la venimos analizan-
do. El crecimiento de los grandes medios ha demostrado
que uno no se dirige a los mensajes, a las versiones, a los sus-
titutos, tan solo por una demanda de referencialidad o de
ilustracion de un tema. Si fuera asi tendriamos que hablar
Unicamente de una necesidad basica de referencialidad. Pe-
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ro hay mas: los mensajes no solo ofrecen temas sino tam-
bién juegos verbales vy visuales, recursos deslumbrantes de
expresion... Estamos frente a algo que supera la referenciali-
dad. Estamos frente a una verdadera fiesta del lenguaje.
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LA FIESTA DEL LENGUAJE

¢Y si el lenguaje fuera también una fiesta? (Y si los medios
basaran sus éxitos en una capacidad de recrear continua-
mente la fiesta del lenguaje? ¢Y si en lugar de buscar y en-
contrar solo manipuleos y alienaciones nos detuviéramos al
menos un instante en lo cotidiano, en el flujo diario de la
palabra, en el retruécano, el doble sentido, la burla, los mo-
tes, la presencia constante del relato, la tension narrativa
gue aparece en la mas trivial de las conversaciones? ¢Y si
fuera a la inversa de lo que pretendia la denuncia ideologi-
ca: la gente no imita los medios sino éstos a la gente? (Y si
el contenido no fuera tan determinante como venimos cre-
yendo desde hace 2000 afios? ¢Y si estuviéramos reiterando
el viejo terror al espectaculo y el intento de-domesticar la
expresividad cotidiana de la poblacion, que aparece como
una constante en los dialogos platonicos?(18)

Avancemos con cuidado. Estoy proponiendo una expresion
compuesta de dos elementos fundamentales: fiesta y lengua-



je. Comencemos por el segundo. Todo sustituto esta confor-
mado por elementos del lenguaje. A esta altura de los tiem-
pos esta claro que un lenguaje no consiste solo en el simple
ejercicio de la referencialidad. Constituye también un in-
menso ambito de recursos expresivos. Un lenguaje se juega
no s6lo para indicar algo, para proclamar o inftuir. Un len-
guaje constituye alin para el ser mds humilde de la tierra un
espacio de creatividad, de juego, de espontaneidad, frente al
cual el discurso de la referencialidad es excesivamente aus-
tero, seco. No negamos, insistimos, que ésta abarca buena
parte de los diferentes usos del lenguaje. Pero sucede que
cuando uno hace un juego de palabras, cuando va graduan-
do su discurso para atraer la atencion del oyente, para lle-
varlo a un desenlace imprevisto, no esta jugando solamente
con la referencialidad. LLos recursos expresivos constituyen
modos de mostrarnos a los demds, modos no s6lo de decir
algo, de intentar influir en alguien, sino también formas de
abrirnos un espacio entre los demas; de ser, de creacion, en
el mds literal sentido de estos términos,

Hemos relegado el ambito de la educacién a una version que
ya Ciceron criticaba con mucho acierto, cuando afirmaba
que lo que hoy conocemos como discurso puramente refe-
rencial, era un discurso demasiado adusto, que se movia en
las sombras. Y hemos proyectado ese tipo de discurso a la
escuela, con lo que se ha perdido la riqueza de expresividad
cotidiana, de la creatividad a través del lenguaje.

En realidad, en nuestra ensefianza el lenguaje es sinénimo
de lenguaje escrito. Salvo algunos casos excepcionales, todo
se confia a formas de la palabra domesticada a través de la
escritura. El libro de texto es la prueba mas clara: un len-
guaje estereotipado, muerto, sin ningan tipo de vibracion...
Y lo que los nifios son forzados a escribir y a decir se acer-
ca irremediablemente a ese modelo.

Esto nos lleva a sefialar la carencia de espontaneidad, de ex-
presividad en la comunicacion del nifio en los establecimien-
tos educativos. El lenguaje es vivido como una tortura, co-
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mo un sistema de represiones y de restricciones y no como
una fiesta, como un camino a la expresividad, a la espon-
taneidad, a la creatividad.

A todos nos ha tocado padecer lo que nuestros nifios ain
contintan padeciendo. Un lenguaje es un vinculo para ex-
presarse y ser ante los demas. Cuando se |lo somete a tal ri-
gidez, a tal domesticacion, se pierde una de las vias mas ri-
cas de desarrolio de la propia personalidad y de contacto
con los demas. Tendremos que centrar nuestra discusion en
lo que denominamos |los recursos expresivas para poder
aclarar algunos temas que nos vienen inquietando desde el
comienzo de ese trabajo.

Pero antes hagamos un alto en el camino para sintetizar las
cuestiones expuestas:

1. La desconfianza de Piaget hacia los métodos “‘intuiti-
vos'’ se fundamenta en el riesgo de pasar de un verba-
lismo tradicional a un verbalismo de la imagen. Esto
supone un camino mas sofisticado para eludir 1a clave
de un proceso de ensefianza-aprendizaje: la experiencia
directa.

2. Enlaescuela latinoamericana ambas formas de verbalis-
mo estdn muy lejos de desaparecer. Existe una generali-
zada confianza en {os métodos apoyados en la imagen,
como si ellos constituyeran una manera de cambiar
radicalmente la educacibn. Sin embargo, la entrada
masiva de sistemas, de equipos audiovisuales durante la
década del 60 no innovd gran cosa nuestra tradicional
escuela.

3. El modelo por excelencia que siguen de cerca |os maes-
tros es el libro de texto escolar. En él aparece un esque-
ma que se proyecta a todos los sistemas de imagenes
gue intentan ser incorporados a la escuela. Pero el libro
de texto carece de le mas minima posibilidad de atraer
el estudiante, y cuenta para su éxito con un publico
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cautivo, con los controles impuestos por la escuela.
Fuera de ella, los mensajes difundidos por los medios
masivos, tienen una terrible eficacia y una gran capaci-
dad expresiva.

La creencia en el verbalismo tradicional y el verbalismo
de la imagen se apoya en una tradicion que ya fue criti-
cada en los dialogos platonicos. Se trata de confiar en
la influencia del discurso, sea éste por palabras o por
imégenes., La escuela estd organizada no sobre la base
de experiencias, sino de lenguajes. Es preciso matizar
un tanto la creencia ciega en la influencia a la que
aludimos. Hay que recordar fos cuatro modelos presen-
tados por Fuenzalida y hay que reflexionar en cada
caso sobre el papel que cumplen imagen y palabra.

Es imposible trabajar el tema de la comunicacion y de
la educacién sin aludir a la percepcion. Partimos de lo
mas elemental de Ja misma, de una necesidad de
percibir para poder sobrevivir en cualquier contexto.
Ello nos abre a una inmediatez perceptual, a un apren-
dizaje y a una memoria de apoyo a (a lectura de algo
presente, y a una permanente anticipacion, a una
proyeccion hacia el futuro a fin de prever lo que éste
me deparara.

La percepcion se mueve en un doble espacio constitui-
do de un lado por lo familiar y lo extrafio, y de otro
por la seguridad y la incertidumbre. Todo proceso de
comunicaciéon se juega en ese doble ambito, sea desde
el punto de vista de su referencialidad o desde el de los
recursos expresivos puestos en juego.

Existe un aprendizaje perceptual gue se prolonga a lo
largo de toda la vida, pero que alcanza una cierta
consistencia, rigidez a menudo, pasada la adolescencia.
Dicho aprendizaje va conformando una acumulacion de
percepciones que constituye nuestra manera de enfren-
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10.

11.

12.

13.

14,

tarnos a los demas e incluso a nosotros mismos. Ese
proceso acumulativo conforma en gran medida la
biografia de un individuo.

El aprendizaje que realizamos no es de la realidad en
forma directa, sino que estd mediado por algun tipo de
lenguaje. Esa mediacidon supone que vamos incorporan-
do, para referirnos a los demas y a nosotros mismos, no
s6lo conceptos sino también estereotipos. Desde- este
punto de vista, percibir es percibir significados, es
aprender a atribuir un sentido, una significacion a
nuestro contexto y a nosotros mismos.

Este aprendizaje se orienta en general hacia una cotidia-
nizacién del propio entorno, es decir hacia una facilita-
cién lo mas directa posible de nuestra relacion.

Percibir es, entonces, percibir lo familiar. Asistimos a
una serie de costumbres perceptuales que nos permiten
vencer de alguna manera la incertidumbre, la compleiji-
dad del entorno en que estamos insertos.

Muchos ideales educativos han apuntado a vencer esa
costumbre perceptual, a desarrollar una actitud mas
critica, a concientizar en relacién con la propia vida co-
tidiana. Sin embargo, la escuela tiende a insertarse en
ese juego de familiaridades y de costumbres perceptua-
les.

La escuela funciona no con experiencias directas, sino
como un sistema de lenguajes, es decir, en ella se apues-
ta todo a elementos que no corresponden a una rela-
cidn directa con los demds o con los espacios y objetos.

De esta manera, la escuela centra su influencia en la
percepcion de sustitutos mas que en la percepcion di-

recta de objetos, espacios, seres, etc.

Un sustituto es definido por Gibson como algo que ha
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16.

16.

17.

18.

sido elaborado por otro para hacerme consciente, para
mostrarme, para decirme una realidad que no he perci-
bido directamente.

La interpretacion del autor se orienta directamente a la
consideracion del sustituto, del mensaje, desde el punto
de vista de la referencialidad. Si bien él lleva hasta allf
su analisis, habria que recordar que existen sustitutos
de alta, baja o de distorsion referencial. Para Gibson, en
relacion con la educacion, es preciso elaborar sustitutos
gue se acerquen |lo mas posible al tema que aluden.

La posicidon de este psicologo se centra en una larguisi-
ma tradicion que considera a los sustitutos desde el
punto de vista de su referencialidad, como una ilustra-
cidn necesaria para enriquecer los conocimientos del es-
tudiante. Esta tendencia a analizar solo la referenciali-
dad esta a |la base de las denuncias sobre el papel mani-
pulador, ideologizador de los mensajes.

Si todo sustituto es producto del ienguaje, habra que
recordar que un lenguaje no tiene solo la funcion de re-
ferencialidad. Sucede que también mediante el lenguaje
nos expresamos, nos abrimos una posicion, un lugar an-
te los demds, jugamos, nos divertimos, creamos y re-
creamos expresiones...

Orientada hacia la referencialidad, |a escuela ha dejado
de lado toda la riqueza expresiva de un determinado
lenguaje y fa ha negado sistemdticamente a los nifios,
no s6lo a través de los libros de texto o de las tediosas
clases orales, sino, sobre todo, mediante la restriccion
o la prohibiciéon de formas espontaneas de comunica-
cion.
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EL GOCE PERCEPTUAL

Esta sintesis nos obliga a ampliar algunas consideraciones.
Percibir no es s6lo percibir temas, situaciones, hechos; la
percepcion no se juega Unicamente en direccion a la referen-
cialidad. Hay también una necesidad de goce perceptual, que
estd en juego a diario, que no cesa de ocupar parte de nues-
tra capacidad de dirigirnos a los demés y a nosotros mismos.
Este tema podria ser abordado desde muy distintos angu-
los: no hay que perder de vista en primer lugar lo que se ha
dado en llamar fruicion estética, como una forma gratifican-
te de relacionarnos con un rostro, con un paisaje, con un
mensaje,

Abraham Moles distingue entre una percepcion de informa-
cidén y una percepcion estética.(19) Esa diferencia es capi-
tal, para lo que nos hemos propuesto demostrar en este tra-
bajo. La percepcion como goce, como fruicidn, como cues-
tion estética, ha sido excluida brutalmente de nuestras es-
cuelas, En ellas solo puede entrar un discurso ordenado en
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funcidon de contenidos, de aprendizajes de ciertos datos que
serfan esenciales para la vida de un nifio.

Pero por excluida, esta funcién no tiene porqué desapare-
cer. La necesidad de goce espiritual se canaliza, se orienta
en otras direcciones. Y allf estan, al menos en los contextos
urbanos de América Latina, los medios de difusion, cuyos
mensajes son organizados precisamente atendiendo a esa
necesidad de goce perceptual.

No sélo, pues, necesidad de percibir en funcion de la super-
vivencia, de conocimiento del contexto, sino también goce
perceptual. Y este goce no lo ponemos nosotros, no es una
mera proyeccion de nuestro espiritu hacia las cosas, como
lo pretendian algunas versiones del romanticismo del siglo
XIX, o del idealismo. Existen en la realidad, en los objetos,
en los espacios, en los seres, estilos perceptuales, como afir-
maba Merleau-Ponty, que nos resultan mas o menos atracti-
vos. En ellos, y solo en ellos, se puede encontrar la contra-
partida de la necesidad de goce espiritual.

Pues bien, existen también estilos perceptuales en los men-
sajes, en los sustitutos. Los hay carentes de todo atractivo,
tediosos, mal organizados, sin recursos expresivos adecua-
dos... Y existen otros, que desde el momento en que nos son
presentados, nos atraen vivamente, no tanto por su cantidad
de informacion sobre alguna situacion o algan hecho, sino
por sus caracteristicas expresivas mismas.

Llevamos ya demasiado tiempo de exposicion a los grandes
medios de difusion como para no haber comprendido que el
poder educativo del mensaje radica no tanto en su conteni-
do de informacion, como en su fuerza expresiva. Decimos
fuerza en todo sentido del término: capacidad de atraer, be-
lleza, uso a fondo, en definitiva, de todo lo que ofrecen len-
guajes tan ricos como los de la palabra y la imagen.

Lo insoportable no es solo el que la escuela esté de espaldas
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a la realidad, el que no lleve a los nifios a una comprension
de sus respectivas situaciones; sino también su pobreza, su
incapacidad expresiva.

Cuando se logra riqueza de recursos, el tema en cuestion ad-
quiere una mayor presencia, una mayor fuerza. Demos un
ejemplo: sobre el campesinado mexicano han sido escritas
bibliotecas enteras. Y sin embargo, una obra de poco mas
de 100 paginas, Pedro Paramo de Juan Rulfo, por su belle-
za, su fuerza expresiva, nos da una version mucho mas cer-
cana a la que han intentado graves y serios ensayos o textos
sociolbgicos o filoséficos.

Necesidad de reunir informacion y necesidad de goce per-
ceptual. Pero necesidad también de creacion de sustitutos,
para dirigirnos a los demas, para lograr algun reconocimien-
to, algin atractivo dentro del grupo en que nos toca mover-
nos. Tres grandes capitulos, tres grandes espacios que debe
abordar la discusion sobre la comunicacion vy la educacion:
informacion sobre el propio contexto, problemas estéticos
y expresion. Y todo ello a la luz de los demds temas men-
cionados arriba: lo familiar y lo extrafo, la seguridad vy la
incertidumbre. En funcion de familiaridad y de seguridad,
tienden a empequefiecerse los tres espacios. El acostumbra-
miento perceptual, la trivializacion, las rutinas verbales y vi-
suales en la escuela, llevan a un empobrecimiento de capaci-
dades de lectura, de goce y de expresion.
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'EL APRENDIZAJE DE LENGUAJES

No nos referimos con ia expresion de “‘aprendizaje de len-
guaje’” al mero hecho de la incorporacion y el uso de algu-
nos recursos de comunicaciéon. Es imposible acceder a la
condicidon humana sin un minimo de tales recursos. La pre-
gunta fundamental es por el modo en que podemos aprove-
charnos de la inmensa gama de posibilidades de lenguajes
como los de la palabra y la imagen. Y aqui debemos mover-
nos con sumo cuidado: ¢en qué se funda ese aprovecha-
miento? Recordemos algunas versiones al respecto:

1. El Gnico camino corresponde al “lenguaje culto’. Esto
tanto en el caso de la expresidn verbal como en el de
la imagen. En el primero estaremos obligados a incor-
porar modelos literarios y formas sofisticadas que co-
rresponden a los sectores medios y altos de la pobla-
cién. En el segundo nos tocara aprender de las grandes
manifestaciones del arte a fin de enriquecer nuestra ca-
pacidad estética. Si bien |a escuela no juega a fondo ta-
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les objetivos, hay que reconocer la presencia de argu-
mentos semejantes en buena parte de los sistemas edu-
cativos latinoamericanos.

La rigueza de un lenguaje se basa en la cantidad de pa-
labras que alguien empiea a diario. Un gran autor em-
pleara una rica y variada cantidad de términos y se po-
dra incluso contar los que ha utilizado en un libro para
aludir a su capacidad narrativa. Lo mismo sucederia
con la imagen: a menor ‘“nivel cuttural” menor canti-
dad de imagenes, menos posibilidad de expresion por
medios pldsticos.

Un lenguaje empobrecido seria aquel que esta sujeto a
una excesiva redundancia. Las personas se comunica-
rian mediante lugares comunes, frases hechas, un reper-
torio excesivamente compartido y trivial, gue en gran
medida no aportaria nada a un enriguecimiento de la
comunicacion,

La pobreza se manifestaria en una utilizacion deforma-
da del lenguaje, sobre todo si se hace referencia al ver-
bal. Asfi, ciertos grupos cambiarian el acento dg las pa-
labras, colocarian la letra i donde hay que utifizar una
e. Esto, llevado al campo del lenguaje escrito, sirve pa-
ra calificar o descalificar a una persona. Por el contra-
rio, quien posee un fluido manejo de la palabra, quien
manifiesta cierta habilidad para elaborar e interpretar
imagenes, adquiere prestigio social. De esto no hace
falta ejemplos, ya que existe una larga tradicion en Oc-
cidente.

Cada uno de los puntos mencionados se fundan en una valo-
racion elitesca del uso de un lenguaje. Colocados ciertos pa-
rametros (lenguaje culto, arte culto, correcta pronuncia-
cion, correcta ortografia, giros sofisticados, elegancia en la
diccién...), todo se mide a través de ellos.

Lejos estamos de apoyar sin mds estos puntos de vista. En
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todo lenguaje, aun en el mas humilde, hay una cierta auto-
nomia, un empleo de recursos expresivos, tal como o he-
mos apuntado al referirnos a lo que denominamos la fiesta
del lenguaje.

Recordemos, a modo de ejemplo, lo que los griegos denomi-
naron el kairos, esto es, el sentido de la oportunidad. Ese re-
curso se ejerce de diferentes maneras: en el retruécano, en
el juego de palabras que terminan haciendo la burla de
quien ha pronunciado las anteriores; en el chiste que quie-
bra la atencidon o ridiculiza un discurso gque se pretendia
arrogante o solemne; en el guifio complice, en el juego de
una segunda intencion, en la creacidbn de suspenso que re-
mata en una revelacién, en el desarrollo de un relato que

viene a sostener lo que estd afirmando o a atacar... Hay en
toda relacion social un uso espontaneo del kairos, hay siem-
pre un juego verbal, alguna manera de sorprender al otro o
de despertarle sentimientos de hilaridad. Recordemos tam-
bién que el kairos constituye uno de los recursos mas ricos
del medio radio en el contexto latinoamericano, ya que sir-
ve para sostener la atencion, para provocar una sonrisa o
una carcajada del oyente, para entusiasmar, para ejemplifi-
car algin tema o concepto. Y si esto es asi, es porque el kai-
ros aparece como una constante en las relaciones cotidianas,
en la comunicacion cara a cara y grupal (20},

Y encontramos también el desarrolio de la imagen, propio
de sectores de la poblacion muchas veces sumidos en condi-
ciones miserables de vida. Me refiero a las artesanias, a la
rigueza del colorido, a la forma, de pueblos como los Hui-
choles en México.

Pero, a pesar de que existe un uso de cierta riqueza entre fos
diversos sectores de la poblacién, éste no es suficiente, so-
bre todo si se toma en cuenta la tremenda oferta de mensa-
jes que circula ya a escala planetaria. Sin pretender juzgar
culturas ajenas a través de parametros a menudo totalmen-
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te inadecuados, sin pretender descalificar a quien no utili-
za 1o que el parametro dice, tenemos que reconocer que en
un mundo de creciente complejidad se requiere de un
aprendizaje de los diferentes lenguajes para poder manejar-
se en él, para poder también acceder de alguna manera al
goce perceptual, para poder expresarse.

La escuela se mueve entre dos aguas en este compiejo pro-
blema. De un lado niega toda espontaneidad toda capaci-
dad creadora, toda iniciativa perceptual, mediante la sis-
tematica descalificacion de las formas culturales que no co-
rresponden a su sistema, y de otro ofrece un repertorio de
mensajes y de imagenes de una terrible pobreza en relacion
al modelo que pretende seguir.

{Qué hacer? Insistimos en que un desarrollo espontdneo de
la palabra y de la imagen en las tres direcciones que hemos
mencionado no es suficiente. Y recalcamos que la propues-
ta escolar, al menos de una manera generalizada, tampoco
tiene todo el valor que debiera. Un camino para nosotros
es el de ampliar el nacleo de informacién, goce perceptual
y expresidn a partir de las maneras espontaneas de comuni-
carse.

Esto significa dos cosas:
1. El respeto ala cultura de cada grupo;

2. El respeto a formas de desarrollo infantil, que ya han'
sido mas que analizadas por diversos especialistas.

En una palabra, pensamos que |la Ginica manera de ampliar
esas capacidades se funda en una recuperacion de los modos
cotidianos de relacion. En realidad, esto y no otra cosa es lo
que hacen los grandes medios de difusién. Hemos trabajado
mds de una vez el tema, y en este ensayo también lo hemos
sefialado: el éxito de los mensajes, su capacidad de insercion
en la vida diaria de la poblacién, depende de que-en todo
momento son aprovechados recursos comunicacionales de
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la gente, de que no se ios contradice de ninguna manera, de
que se los embellece y se los sofistica, pero sin apartarse de-
masiado de o que esta siendo limitado. Tendremos que re-
conocer, pues, esas formas de relacion, esos modos de utili-
zar el lenguaje, tanto de la imagen como de la palabra.
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RECURSOS VERBALES

Nadie, en la vida cotidiana, habla con un rigor matematico
o mediante un lenguaje adusto, con pretension cientifica.
Asi como tenemos necesidad de enfatizar o que vamos di-
ciendo mediante gestos, movimientos del cuerpo, asi tam-
bién organizamos nuestro discurso para atraer a alguien.

Llamamos, con un viejo término, ornato, a esta necesidad
de seleccionar ciertas palabras para exhibirnos ante los de-
mas, para fascinar a quienes nos oyen, para intensificar el
sentido de algo. Esto no constituye ningin pecado; todo
ser humano, sea nifio, adulto o anciano, lo practica; forma
parte del juego de las relaciones inmediatas.

Utilizamos nuestra capacidad narrativa cuando contamos
lo que sucedid durante el dia, o que le acontecio a algun
amigo; cuando relatamos lo gue aparecié en un periddico
o lo gue vimos en television... En todos los casos tratamos
de dar fuerza a lo dicho, jugamos con el suspenso, introdu-
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cimos un eiemento sorpresa, reiteramos algin término o
bien enfatizamos con oportunos recursos verbales. Enfati-
zamos también cuando anunciamos algo y demoramos en
decirlo, preguntamos y no respondemos, alzamos el tono
de la voz, 1o bajamos, lo hacemos mas grave, adoptamos el
recurso del lamento...

La capacidad narrativa se ejerce ademas mediante la imita-
cién: nos burlamas de alguien aflautando la voz; recorda-
mos las palabras de un ser querido y las reiteramos tal cual
él las dijo; exageramos con expresiones aumentativas, o bien
atenuamos, o bien disminuimos, o disfrazamos, o decimos
tras de un largo rodeo; usamos metaforas, un giro algo poé-
tico... Todos estos recursos, insistimas, son parte de la ma-
nera de expresarnos en nuestras diarias relaciones, y todos
ellos, absolutamente todos, conforman el lenguaje de los
grandes medios de difusion. El atractivo de éstos no provie-
ne solo de una manipulacion ideolbgica o de una desmesura-
da imbecilidad de la gente; proviene del modo en que se ex-
presan quienes nos hablan a través del micréfono, de la per-
manente sincronizacién entre ellos y nuestra diaria manera
de comunicarnos.

Los programas educativos que han tenido algin éxito en
nuestro contexto latinoamericano, en el espacio de la pala-
bra, han fundado todo en una recuperacion del lenguaje co-
tidiano. De esto sobran ejemplos: Radio Enriquillo, Radio
Santa Maria; el inmenso proceso de recuperacion de la cul-
tura oral popular que se esta viviendo actualmente en Brasil.
Estamos ante experiencias educativas que recuperan la fies-
ta del lenguaje, que manejan sabiamente el hecho de que to-
da expresion constituye, ademas de un elemento de referen-
cialidad, un posible goce, una forma de reconocimiento so-
cial. Y mal puede reconocerse uno en mensajes altisonantes,
rigidos, lienos de sutilezas o de pretensiones '‘cultas”.

Hemos asistido durante décadas y décadas a una coercidn
implacable del flujo y la riqueza del lenguaje verbal. La es-

cuela funciona con un lenguaje muerto, reglamentado, suje-
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to a amenazas y castigos. Los medios, en cambio, juegan to-
dos, aunque de manera calculada, a la recuperacion de ese
flujo de lenguaje. Pero lo cierto es que no lo hacen con una
intencién educativa. Hay, pues, posibles formas de recupe-
rar la espontaneidad del lenguaje, las maneras cotidianas de
expresarse y de relacionarse. Han habido en nuestros paises
lideres populistas que se han aprovechado de estas formas
para orientar los destinos de los puebios en cualquier direc-
cion, menos en la que a elios convenia. La recuperacion del
lenguaje bien puede ser una forma de demagogia, una ma-
nera de convertir la relacion social en aquello que alguna
vez, hace muchos siglos fue denominado “pan y circo’’. Asi
como hay una fiesta del lenguaje hay también un circo del
lenguaje. En ese dificil espacio se mueven quienes intentan
elaborar mensajes educativos recuperando la fiesta del len-
guaje. El riesgo de deslizarse esta siempre presente.
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RECURSOS ICONICOS

Toda imagen decia Roland Barthes, es un relato(21). Agre-
guemos: toda imagen es lenguaje. Lenguaje, pues, con una
inmensa capacidad narrativa, en el sentido en que lo expli-
camos al referirnos a lo verbal. El atractivo que ejerce se
funda no solo en el hecho de que nos muestra algo, de que
nos hace aparecer a la vista paisajes, objetos, que no percibi-
mos directamente, El atractivo proviene mas bien de la ca-
pacidad narrativa de cada imagen. Ello porque la presencia
de una situacién, de un objeto, de un paisaje nos remite in-
mediatamente a un contexto que debemos completar con
nuestra experiencia pasada y con nuestra imaginacion. Ello,
también, porgue una imagen se alza como un fragmento de
realidad, como una expresion que adquiere vida propia. De-
bido a la calidad expresiva, a la calidad narrativa, hay image-
nes que llegan a adquirir mas fuerza que el tema al que alu-
den. Digamosio de una vez: un sustituto puede llegar a co-
brar mayor intensidad que un objeto, un ser o una situa-
cion. Su percepcion puede darnos mas informacidn que una
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percepcion directa de algo, mas goce perceptual incluso. Es-
to no es ningun descubrimiento, una larga tradicion artisti-
ca nos sitla dentro de ese valor que reconocemos en el
sustituto. Ejemplos sobran: Hegel decia que la obra de arte
es superior a toda manifestacion de la naturaleza, y lo es
porque tiene una capacidad de develamiento de la realidad
y una calidad estética que un paisaje no llega a poseer.

Pero no nos interesa solo el tema del arte, cuando hablamos
de la imagen. Durante siglos ésta constituyé una situacion
excepcional en lavida diaria. La difusion de formas expresi-
vas, como la historieta o el lenguaje telévisivo, nos lleva a
plantear la necesidad de un aprendizaje de la imagen tanto o
mas complejo que el de la palabra.

Si la escuela se lanz6 a un verbalismo que ya dura siglos, fue
dentro de la vieja tradicion de la palabra como manifesta-
cion directa del espiritu. Sin embargo, el aprendizaje de la
imagen quedo relegado hasta el presente. Primero por cau-
sas religiosas que no analizaremos aqui. Segundo, por la ten-
dencia a mantener su reconocimiento dentro del esquema
de la referencialidad. La imagen no hace mas que reiterar al-
go, por lo tanto nada debemos aprender de ella, simplemen-
te se trata de reconocer la capacidad de evocar aquelloa lo
que alude. Pero esto no ha sido nunca asi. La critica a los
grandes medios ha demostrado con toda claridad que cual-
quier imagen lleva una carga de intencionalidad inevitable,
sea para bien o para mal. Es decir, ese ‘"hacernos concien-
tes’’ al que se refiere Gibson, es un “hacernos conciente” in-
teresado. Se requiere al igual que en el lenguaje verbal, una
capacidad de lectura critica frente a una desmesurada ofer-
ta de imagenes, sobre todo en el contexto urbano. Y dicha
capacidad no proviene de un voluntarismo o de una espon-
taneidad, sino de un ejercicio de analisis que lleve a recono-
cer los detalles mas minimos (Roland Barther afirmaba que
el poder de los mensajes se juega en sus detalles), la presen-
cia de este tipo de objetos y no de otros, la caracterizacion
de un personaje, el disefio de un ambiente...
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Se ha insistido por demas en la necesidad de una lectura cri-
tica.y hay ejemplos de su aplicacion en diferentes paises
latinoamericanos, Por su parte, la UNESCO ha dedicado la
atencion a este problema y esta apoyando no pocas investi-
gaciones y experiencias. En paises industrializados, como
Estados Unidos por ejemplo, existen trabajos escolares des-
tinados a reconocer estereotipos, a caracterizar situaciones,
espacios, objetos, seres, en los mensajes tetevisivos y en los
que corresponden a otros medios.

Podemos situar sin ningun titubeo ta percepcion critica den-
tro de lo que hemos denominado la necesidad de informa-
cion, la busqueda de una mayor referencialidad. Pero frente
a la imagen cuentan también las otras dos vertientes men-
cionadas mds arriba: el goce perceptual y la creacion. El pri-
mero se centra en el hecho de que todo el lenguaje iconico
requiere de un aprendizaje para ser gozado. La contempla-
cion espontanea, el mero mirar algo, no aseguran de ningu-
na manera un goce, una fruicion estética. Esto es por demas
claro en el plano del arte. Muchas veces se habla de una gran
acciéon cultural cuando son sacadas a la calle algunas mani-
festaciones artisticas, cuando se pintan vallas o muros. Sin
embargo, el transitar frente a una obra, el detenerse incluso
ante ella, el observarla un poco, no garantizan de ninguna
manera el aprendizaje estético. La posibilidad de fruicion
depende de la capacidad de reconocimiento de detalles, de
la lectura de formas, colores y texturas, de la trayectoria de
la luz, de la distribucion de los volimenes, de detalles, deta-
lles... El aprendizaje de los secretos de ese {enguaje constitu-
ye una herramienta preciosa para defenderse de imagenes de
una pésima calidad estética y de baja referencialidad. En
efecto, cuando se ha logrado una cierta experiencia en esa
direccion, no es tan sencillo ofrecerte a alguien burdos men-
sajes, como los que circulan por millones en el contexto
latinoamericano. ! esfuerzo de referencialidad debe ir uni-
do a un esfuerzo de reconocimiento, de aprendizaje esté-
tico.

Nos queda analizar lo que se refiere a la creatividad, a la ca-
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pacidad de expresarse mediante imagenes. Sobre ello se ha
escrito mucho. Victor Lowenfeld(22) caracterizd acertada-
mente las etapas del desarrollo infantil en lo que a expre-
sion por imagenes se refiere. Ellas van desde el garabato, al-
rededor de fos 3 afios, hasta el dibujo de escenas completas,
sobre los 12. La clave esta en el desarrollo espontaneo del
nifio, en la posibilidad de tener a la mano recursos para ex-
presarse, Y en una no interferencia de los adultos con indi-
caciones sobre que a tal gato le faltd un ojo, o que a tal au-
tomovil no se le ve bien su conductor... Esas interferencias,
Ilevan a una interrupcion del mencionado desarrollo espon-
taneo.

La escuela, con sus versiones estereotipadas de héroes, de
profesionales, de padres, abuelos, fuerza en general al nifio a
expresarse por estereotipos. Los cuadernos terminan plaga-
dos de malos retratos de personajes historicos, de lugares
comunes manifestados a través de la imagen.

Piaget afirmaba que el nifio es un cientifico natural y que
en un determinado momento su capacidad va siendo frus-
trada por las orientaciones de la escuela, por el verbalismo
por la falta de experiencias directas. Pues bien, podemos ha-
blar de un artista natural que se desarrolla en forma impre-
sionante en los primeros afios de vida y que termina frustra-
do por las exigencias de la escuela. Y todo esto en un mo-
mento en que los nuevos medios ofrecen enormes posibili-
dades de creacion, si se comnara con las que disponfamos
cuando debiamos atenernos solo al papel vy el lapiz.

Ya Francisco Gutiérrez(23) destacé lo que significa para un
grupo de nifios la elaboracion de un audiovisual, desde la
idea, hasta la realizacion, pasando por la busqueda de infor-
macion, de elaboracion del guidn, la toma y seleccion de
imagenes...

Quede claro que no estamos recuperando viejas afirmacio-

nes en torno al “arte” en la escuela. Nos interesa no solo la
vertiente artistica, sino también lo relativo a la imagen en



los grandes medios de difusion. El aprendizaje referencial y
el aprendizaje para el goce estético no pueden quedar al
margen de un desarrollo de la capacidad expresiva. Todo es-
to constituye una de las piedras angulares de cualquier in-
tento de relacion entre la comunicacion y la educacién.
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LO IMAGINARIO

Un enfoque consecuente de referencialidad no deja cabida a
lo imaginario. En efecto, hay autores que han atacado la na-
rracion de cuentos a los nifos, 1a apelacion a personajes o si-
tuaciones que se salen de lo comun. Si bien es cierto que
muchos cuentos tradicionales encierran estereotipos por de-
mas peligrosos, ello no puede significar una descalificacion
sin mas del inmenso espacio de lo imaginario. Y esto simple-
mento porque tal espacio ha estado presente a lo largo de la
historia de Occidente, por no decir de la humanidad toda.

Aun cuando no rechazamos las posibitidades de una expe-
riencia directa de lo imaginario, que depende sin duda de las
caracteristicas culturales de un grupo social (es decir, expe-
riencias extraordinarias que muchas veces rechazamos como
“supersticiones’’), es preciso reconocer que lo imaginario
asienta su continuidad social en el fenguaje. En efecto, lo
extraordinario ha sido a lo largo de siglos objeto de narra-
ciones y de imagenes. Y ello en todo sector social, ya sea a
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través de refinadas manifestaciones de la fiteratura o de re-
latos populares que van de boca en boca.

Si lo imaginario asienta su continuidad en formas de lengua-
je, si una de sus claves principales es el relato {por qué se lo
trabaja de una manera tan pobre en la escuela? Habria que
hablar mucho de esto, digamos simplemente que la tenden-
cia a estereotipar no tiene por qué no alcanzar esta maravi-
llosa capacidad humana. Cuando en los textos escolares apa-
recen los relatos, cuando se hace aiguna apelacién a lo
extraordinario, siempre se esta trabajando en funcidon de una
moraleja o en el intento de destacar la personalidad de al-
gun héroe(24).

Seriamos injustos si no reconociéramos que preciosos pro-
gramas educativos han fundado su valor en lo imaginario.
Pero es preciso reconocer que ellos no han sido todo o nu-
merosos que debieran, de acuerdo con una tendencia de to-
do nifio y adolescente,

Lo imaginario, aungque parezca un contrasentido, puede ser
utilizado para intensificar la referencialidad de un mensaje.
Si volvemos al ejemplo de {a novela de Rulfo, sucede que su
personaje principal, y todos los del libro, son, nada mas ni
nada menos, que muertos que hablan. Y sin embargo, a tra-
vés de este recurso, el autor nos ofrece una version de muy
alta referencialidad sobre el campesinado mexicano.

Esto, por lo demds, habfa sido reconocido ya por Aristote-
les, quien en su Poética afirmaba que el arte permite captar
esencialmente a seres y a situaciones,

Lo imaginario va unido siempre al goce estético. El atracti-
vo ejercido por Jos relatos es literalmente legendario. El go-
ce se manifiesta en el seguimiento de una narracion, sea és-
ta oral o escrita, en las tensiones que provocan las imagenes
de un film, en la secuencia de una obra de teatro, en el des-
pliegue de recursos mimicos, en la capacidad de recrear con
fuerza la vida y la personalidad de alguien,
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Y lo imaginario es parte inalienable de la creatividad de ca-
da ser humano, ya sea mediante la expresion por palabras,
imagenes, gestos, o a través del simple hecho de sofiar des-
pierto, de proyectarse a tiempos y espacios futuros.

Por eso, habria que matizar o al menos aclarar las afirma-
ciones de Gibson sobre el rol de los sustitutos. No se trata
solo de recrear situaciones de una manera similar a ellas, si-
no mas bien de decirlas, expresarlas con intensidad median-
te todas las posibilidades del lenguaje existentes. Y entre és-
tas se cuenta sin ninguna duda |lo imaginario.

Pero este inmenso dmbito tiene sus reglas, o al menos su ar-
te. A nadie se le ocurre lanzarse a escribir cuentos sin algin
tipo de informacion sobre su estructura, la caracterizacion
de personajes, la presentacion de situaciones, el delinea-
miento de tales o cuales objetos...

Hay modos de crear un clima, de lanzarse en la direccion de
una tension narrativa, de encadenar peripecias de un nuevo
héroe, de hilvanar engafios y desengafios.

Todo ese arte que ignoran tenazmente los libros de texto es-
colar. En ellos los personajes consisten apenas en un nom-
bre, son literalmente descarnados; las situaciones se diluyen,
las peripecias, cuando las hay, resultan totalmente triviales;
la tensidon narrativa no existe y en todo caso se termina
siempre con una insoportable moraleja.

Si bien nuestros manuales de comunicacidon no hablan mu-
cho de lo imaginario, y menos de la manera de ensefiarlo
a los futuros comunicadores, ese ambito forma parte de la
trama mas ntima de la comunicacion social.



CONCLUSIONES

Los temas presentados no agotan de ninguna manera la
complejidad de una expresion como ‘‘comunicacién y edu-
cacion’. Hemos querido enunciar algunos asuntos que, a
nuestro entender, son validos para una aproximacion de la
comunicacion a la educacién.

Siempre gue se habla de la comunicacion orientada a los ni-
fios se tiende a partir de esquemas endebles de interpreta-
cion, o excesivamente ideales o excesivamente simplistas.
Asi, pasamos de la creencia en el poder de las “‘bellas ideas”
a los intentos de cambiar todo un proceso educativo con un
audiovisual.

En este sentido, la escuela simplifica las cosas reduciendo
todo a un lenguaje reglamentado y domesticado. Méas que
desarrollar su propia capacidad expresiva, el nifio es obliga-
do a sumirse en un conjunto de reglas, en un cédigo pobre y
rigido.



Por fuera, los medios ofrecen atractivos mensajes, carentes,
en general, de la mads minima intencion educativa. La fami-
lia no aporta gran cosa tampoco...

¢Qué hacer? ¢Por donde romper el circulo? No tenemos la
receta. Una cosa es segura: un cambio en esa manera de en-
focar la comunicaciéon se dard, si se da, a mediano o largo
plazo. Preciso es dejar de sofiar con transformaciones funda-
das en un hecho puntual. El que un nifio se exprese con ri-
gueza una vez no cambia en nada la situacion. El que le ha-
gamos tlegar excepcionalmente un mensaje rico en atracti-
vos y en referencialidad, tampoco significa nada.

El tema se centra para nosotros en el ambito de la cotidiani-
dad. ¢De qué manera podemos integrar nuestros ideales al
diario vivir, sea éste el de la familia, el de otros grupos, el de
la escuela? ¢Codmo multiplicar las experiencias culturales,
a lamanera en que lo propone Fuenzalida?

Si no solucionamos esas preguntas dificilmente se pueda ha-
blar de un avance de la comunicaciéon educativa. Porgue la
capacidad de referencialidad, de goce perceptual y de creati-
vidad son también procesos acumulativos; no se desarrotlan
magicamente a través de una excepcional experiencia. Para
educar percepcion y creatividad {en el sentido etimoldgico
del término educar) se requiere de un largo proceso, largo y
diario proceso.

Quedan, insistimos, muchos temas fuera:

{Pueden hablarse de la misma manera de la comunicacion
para el nifio de sectores urbanos y campesinos?

¢Puede jugarse un mismo tipo de mensajes para nifios lanza-
dos en la facil pendiente del consumismo y para otros que

viven sumidos en la miseria?

¢Qué capacidad de interpretaciéon y de goce perceptual se
manifiesta en cada edad?



Temas todos gue requieren de investigaciones en el contex-
to latinoamericano. A modo de ejemplo, recordemos los
trabajos de Leroy-Boussion sobre la manera de leer un filme
por parte de nifios de diferentes edades. El autor demostro
que la risa, la capacidad de interpretar lo comico, es un pro-
ceso de aprendizaje, es una adquisicidén gue se va acentuan-
do segun pasan los afios y se acumulan las experiencias(25).
Y, sin embargo, los medios ofrecen mensajes “‘infantiles’’
para publicos indefinidos, que van del primer afio de vida a
los 130 14...

Una ultima observacién: no se trata simplemente de hacer
programas para nifios. Es preciso adaptarlos a sus necesida-
des, a su desarrollo, a sus expectativas. Y para ello resulta
imposible saltar por encima de cuestiones perceptuales, de
lo imaginario, de!l uso de recursos expresivos.

Recordemos siempre gue las cosas que no ofrece nuestra es-
cuela no desaparecen magicamente. El nifio las busca en
otros sitios, satisface sus necesidades con mensajes diferen-
tes a los gue acostumbramos a proponer en el facil campo
de las elucubraciones tedricas. La hipotesis es que tales
mensajes aprovechan el modo cotidiano de relacion de la
gente, solo que lo hacen para atraer, sin introducir pro-
puestas de cambio en esas relaciones.

Partimos, pues, de {a concepcidon de un suelo comin de per-
cepciones, de expresiones, de aceptaciones y rechazos per-
ceptuales, en el cual se funda el éxito de los medios. Suelo
que la escuela no toma absolutamente en cuenta para su
diario trabajo.
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PERIODISMO INFANTIL,
UNA EXPERIENCIA PERSONAL

Para hacer periodismo, sin importar el género o el publico al
que nos dirigimos, es necesario ver, oir, preguntar, confron-
tar e investigar. Sin embargo, la mayoria de las expresiones
de prensa infantii han preferido esquivar estas tareas para
convertirse tan sélo en un mal remedo de la enciclopedia o
en una prolongacion poco efectiva del libro de texto.

Es cierto, aun algunos de los mejores intentos de prensa in-
fantil de informacién general que se han hecho, por lo me-
nos en México, no han podido resistir la tentacion de aso-
marse con demasiada frecuencia a {as paginas de las enciclo-
pedias para sacar de ellas el material que llena una buena
parte de sus pdaginas, renunciando asi a hacer periodismo.

En otras ocasiones, al lado de reportajes y entrevistas que
buscan cumplir con una mision informativa frente a su pu-
blico, los editores no resisten la tentacion de erigirse en pe-
dagogos e incluir en la publicacion odiosas secciones que so-
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lo logran ser una mala prolongacion de los deberes escolares.

Y asf, como sucede tanto en la escuela, la labor del periodi-
co no alcanza a tocar la realidad. Incapaz de hablarse al lec-
tor sobre el mundo gue le rodea, el editor opta por eludir
temas que, se presume, poco importan al nifio. Entre ellos
se cuentan, por supuesto, la economia y Ios mas recientes
acontecimientos nacionales o mundiales.

Asimismo, en areas como la tecnoldgica se prefiere tomar al
lector sobre los principios técnicos de la primera locomoto-
ra de vapor, en lugar de enterarlo que en el Japon, por ejem-
plo, ya corre por Tokio un tren que en pocos minutos reco-
rre una enorme distancia sin tocar las vias por las que se su-
pone transita. Y no es gue esté mal, por principio, que la
locomotora, la invencion de la imprenta o de la primera ma-
guina de escribir sean objeto de una nota periodistica, {o
que pasa es gque, como en la escuela, casi nunca se va mas
alla. Baste recordar las clases de historia en la primaria y en
la secundaria: ¢Cuadndo dejamos atrds la segunda guerra
mundial? o, en el caso de la historia patria, ¢{cuando supi-
mos lo que pasd en nuestro propio pals después de los 40?

Por 1o general, la elaboracion de estas notas periodisticas,
si es gue asi puede llamarseles, no obedece justamente acri-
terios noticiosos. Si en un momento dado éstos existieran
justificarfan plenamente la publicacion de una nota sobre
Bell y la invencion del teléfono. Piénsese, por ejemplo, en
la redaccion de un reportaje sobre una exposicion tecnol é-
gica que aborda el tema de la evolucion de las telecomunica-
ciones.

No obstante, las mas de las veces la inclusion de estas notas
no tiene nada que ver con la actualidad, De hecho, solo sa-
tisfacen medianamente la vocacién seudopedagbgica de los
editores que consideran que al dedicar el 1000/0 de su aten-
cion al presente estan obrando en contra de los objetivos de
su publicacion.
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Pero si la mision del periodismo es, ante todo, informar “lo
que estd pasando’’, es claro que estan equivocados. ¢De
dénde surge ese afan de adjudicarse tareas que ya cumplen
de algun modo la escuela y los libros de historia o de cien-
cias naturales? A veces esta actitud obedece a una vision un
tanto vergonzante del periodismo, a un tratar de llevarlo a
cumplir una mision “‘més importante’’, cuando la prensa tie-
ne ya la suya. Y lo gue suele pasar en muchas ocasiones €s
que los periddicos infantiles se encargan, contrariamente a
lo que sucede en general en la prensa, a personas ajenas a la
profesion que, por ende, no tienen ni la vocacion ni la
vision periodistica necesaria.

Para hacer periodismo para nifios es necesario ser periodista
y entender que este medio de comunicacion se ocupa, a su
manera, del conocimiento. Ello, a través de las preguntas y
las respuestas que, tanto en el orden material como en el es-
piritual, hace el hombre para conocer el mundo que le ro-
dea. Negar esta funcion cultural del periodismo seria como
admitir que la ciencia o el arte —ambas expresiones socia-
les— nada tienen que ver con la cultura.

Asi pues, el periodismo es un medio que ayuda a la com-
prension integral de la realidad. De ahi que prescindir del
contexto social, de las circunstancias de tiempo y lugar
equivale a engafar al lector o, en el mejor de los casos, a
ofrecerle un producto editorial bien manufacturado pero de
ninguna manera periodistico.

No hay excusa pues para que las publicaciones de este tipo
dirigidas a los nifios no deban cubrir las condiciones mini-
mas que cualquier trabajo debe tener para ser considerado
como periodistico. Entre ellas:

Dar noticias.

Influir en alguna forma sobre la vida colectiva a través de
un mensaje que se socializa.
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* Y hacer ambas cosas de una forma regular y sistematica a

través de un medio de-.comunicacion colectiva.

La primera condiciéon —dar noticia— constituye el objeto de
trabajo del periodismo. La segunda —influir en la vida colec-
tiva— tiene que ver con la intencion por la cual se realiza.
Mientras que la tercera —que se refiere a la utilizacion de los
medios de comunicacion— tiene que ver con el modo de ha-
cerlo. Si alguno de estos puntos no se cubre, no se puede
considerar algo como periodistico, aunque de hecho sea pu-
blicado en un diario o incluido en un noticiero.

Hay que decir también que contestar el qué, quién, como,
cuando y donde es valido si se trata de |a nota informativa
como género periodistico, pero no se mira como el quehacer
global del periodismo. El contexto —el marco politico, his-
torico, social y cultural de los acontecimientos— es impres-
cindible si se quiere realmente ayudar a [a comprension de
la realidad y a su transformacion.

Aunque puede sonar demasiado serio tratdndose de lectores
pequefios, los objetivos de la prensa infantil deben ser los
mismos. Los lectores de la prensa, sin importar sexo o edad,
merecen exactamente el mismo respeto. Desgraciadamente,
los patrocinadores de algunas de las publicaciones que han
nacido y muerto en México al amparo de los grandes dia-
rios nacionales, no piensan asi: tratdndose de “lectores vir-
genes’’ parecen pensar que todo se vale,

Inicialmente, en un arranque loco de generosidad han im-
pulsado suplementos dominicales anexos al gran periédico
y han dejado un amplio margen de accién a sus colaborado-
res para que estos den forma a la “publicacioncita’ de la
que se han erigido mecenas.

En todos los casos el juego se empieza con entusiasmo, pero

luego el periodiquito crece, se hace de lectores, sufre modi-
ficaciones que tienden a corregir errores, conquista algunos
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riodistica se acrecienta; inclusive, alguna nota llega a llamar
la atencidn de quien vela por la Iinea editorial de la casa.

Estas pequefias muestras de crecimiento de la publicacion
son percibidas por el mecenas y cambian paulatinamente su
generosidad por interés comercial.

Aunque el periodista profesional sabe de antemano que este
cambio de actitud habra de darse tarde o temprano, no llega
a explicarse sin embargo porque las expectativas comercia-
les sobre el nuevo producto editorial’’ casi siempre resul-
tan desproporcionadas.

Y como las mas de las veces el suplemento no resulta el
negocio millonario que imaginaron |os empresarios, sus Cos-
tos de produccion empiezan a ser cuestionados. Luego, a la
primer dificultad economica que enfrenta la empresa —asi’
ésta sea pasajera— sirve de pretexto para recortar su presu-
puesto. Se inicia entonces un lento proceso de agonia que
acabara finalmente con el suplemento.

Con mas o menos variaciones, cada uno de los diarios infan-
tiles que proliferaron en México en la década de los 70 su-
frieron un proceso similar que acabo en apenas dos o tres
afos (cuando mucho) con la vida de cada uno de ellos, im-
pidiéndoles madurar. Y es que aquéllos diarios infantiles
—casi una media docena— so6lo fueron concebidos por la
gran empresa periodistica como "buenas obras editoriales”,
nunca como elementos integrantes de los objetivos edito-
riales de la empresa.

Durante su corta vida, estos suplementos contaron hasta el
Gltimo de sus nimeros con lectores fieles. Aunque ninguno
llegd a constituirse en un ejemplo a sequir por quienes luego
incursionaron en el periodismo infantil, el raquitismo de la
prensa infantil provocd que todas estas publicaciones cap-
tasen la atencion (como lo siguen haciendo hoy en dia) no
s6lo de los nifios, sino también la de muchos padres intere-
sados en proporcionar a sus hijos materiales de lectura dis-
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tintos a los tradicionales.

Hoy en dia, la tendencia hacia la especializacion que mues-
tra cada vez con mas claridad la prensa parece estar provo
cando que el intermedio entre la muerte y el nacimiento de
una nueva publicacién para nifios se acorte cada vez mas.
Esa misma tendencia parece favorecer fa supervivencia y la
aparicion de nuevas publicaciones infantites.

En el medio mexicano circulan hoy dos publicaciones para
nifios que pueden ser calificadas como periodisticas: Tiem-
po de Nifios, que se incluye los viernes en todos los diarios
nacionales y que patrocina la Secretaria de Educacion Pa-
blica. Y Chispa, revista de divulgacion cientifica con cuatro
afios de edad, gue constituye el ejemplo mas acabado y ma-
duro del periodismo infantil que se ha realizado en México
en las tres Gltimas décadas.

18



TIEMPO DE NINOS

Tiempo de Nifios es el Unico periédico de ““informacion ge-
neral”’ con que cuenta el gran publico infantil de México.
La publicacion, que tiene una periodicidad semanal, apare-
cio el 7 de septiembre de 1984 v por estos dias alcanza su
edicion numero 35. Sus lectores, en vista que su distribu-
cion tiene alcances nacionales, se encuentran repartidos en
la capital del pais y, en menor medida, en la provincia me-
xicana.

El periodico tiene solo cuatro paginas. La primera, dedica-
da a recoger los acontecimientos de actualidad en el mun-
do y en México. La segunda, integramente destinada a jue-
gos, adivinanzas y entretenimientos. La tercera, que inclu-
ye una seccion de cartas de los lectores y otra que preten-
de abarcar temas cientificos. Por Gltimo, la pagina cuatro
reproduce, para los lectores capitalinos, una cartelera que
ies informa sobre los eventos destinados al pUblico infantil
en los medios; para los de provincia, esta pagina suele lle-
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narse con diversos contenidos.

Aungue echa poca mano de la entrevista y el reportaje,
esos elementos esenciales en toda tarea peridistica, Tiempo
de Nifos esta cubriendo decorosa, sino plenamente, el lugar
qgue dejaron en los 70 aquellos periodicos infantiles,

No obstante, su reducido tamafio apenas da oportunidad
de cubrir toda la gama de eventos que podrian interesar
a sus lectores (nifios de entre 7 y 12 afios). Su funcion in-
formativa se cumple entonces muy a medias.

Por otro lado, la estructura del sistema politico mexicano
hace pensar que, como ha sucedido con otras publicaciones
auspiciadas por el Estado, serd dificil que esta publicacion
llegue a su etapa de madurez. En su corta vida ha sufrido ya
dos o tres vaivenes debidos a cambios de funcionarios den-
tro de la misma Secretaria de Educacion Publica, y no es
aventurado suponer que un cambio futuro podria desviar su
Iinea de desarrollo vy, aGn, provocar su desaparicion. En el
mejor de los casos, si hay suerte, Tiempo de Nifios podré
continuar con vida en la forma en que lo conocemos ahora,
hasta finales del actual régimen gubernamental, que tocara
a su fir en diciembre de 1988.

A pesar de que se trata de una publicacidon pulcramente ma-
nufacturada (sobre todo por su contenido), Tiempo de Ni-
fos, como las publicaciones periodisticas que le antecedie-
ron en el camino, carece de un enfoque periodfistico en el
estricto sentido de la palabra. Lo mismo desperdicia su pri-
mera plana tan s6lo en dos notas que, si bien importantes,
abordan el mismo tema; que renuncia a tocar temas nacio-
nales como la crisis econémica —que sin duda el lector vive
en carne propia dia con dia— o aquélios que se supone pue-
den causar cierta impresion en los lectores. Tiempo de Ni-
fios renuncia desde el punto de vista, como o hacen la ma-
yorfa de las publicaciones supuestamente periodisticas diri-
gidas a los nifios, a ser un verdadero periddico.



La noticia no se trata, ni existe como tal, tampoco se perci-
be un criterio periodistico que oriente de alguna manera la
jerarquizacion de las notas dentro de sus paginas y con el
que sus lectores puedan llegar a identificarse. (Tampoco
existe el concepto de ocho columnas en su primera plana).
Por otra parte, si el disefio ya es poco importante en los
grandes diarios mexicanos, en Tiempo de Nifios es una he-
rramienta de presentacion de la informacidn absolutamente
inexistente,

También obran en contra del sentido periodistico del suple-
mento los enormes tiempos de produccion de la publica-
cién que llega a entregarse a la imprenta hasta dos semanas
antes de su fecha de publicacién Tiempo de Nifios no infor-
ma entonces sobre los hechos de la semana, sino, y no de
todos, de ios de hace 15 o 20 dias.

Aungue los editores del suplemento han resistido la tenta-
cién de echar un ojo a la enciclopedia para hacerse de infor-
macion y llenar el de por si escaso espacio con gue cuentan,
utilizan en contadas ocasiones la entrevista y el reportaje.
Tiempo de Nifios no es pues un diario en el estricto sentido
del término. No cuenta con reporteros ni entrevistadores, si-
no casi exclusivamente con articulistas a los que, a veces, se
les ocurre preguntar. Por otra parte, en las notas dedicadas
a informar sobre algin acontecimiento de relevancia inter-
nacional o nacional, los “refritos” extractados de la prensa
diaria diluyen las declaraciones, casi llegan a prescindir de
los personajes que protagonizan la noticia y su estructura
favorece poco esa intencidon inherente a toda nota que se
autocalifica como periodistica: la de atraer al lector. Prime-
ro, con un encabezado que capte su atencion. Después, con
una entrada que resuma lo mas importante de la nota y que
invite a su lectura atenta y completa.

Tiempo de Nifios pierde aqui su oportunidad dorada: la de
convertirse en la incubadora de los futuros lectores de la
prensa diaria que, al menos en México, cuenta hoy con
pocos lectores y escudlidos tirajes, en un pai's con mas de 72
millones de habitantes.
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CHISPA, PRIMERA REVISTA
CIENTIFICA INFANTIL
EN MEXICO

Chispa es, sin lugar a dudas, la publicacion infantil especiali-
zada de mas permanencia en el ambito periodistico infantil
mexicano. Fundada en 1980, esta revista mensual —que ya
va por su edicién namero 50— no cuenta con ningdn tipo
de antecedentes en el periodismo mexicano de este siglo.

Chispa surge a partir de la iniciativa de un grupo de cientifi-
cos mexicanos conscientes del papel que el hombre de cien-
cia debe desempefiar como divulgador de su materia. Un pa-
pel que ya otros habian comenzado a asumir un par de afos
antes con la publicacion de la revista Naturaleza que se diri-
gfa a un publico compuesto por jovenes universitarios y pre-
universitarios.

Ademas del objeto de divulgar la ciencia entre los no inicia-
dos, Chispa decide atacar a un segmento de la poblacion tra-
dicionalmente ignorado en este campo y cuya edad fluctta
entre los 8 y los 13 afios de edad; esto es, nifios de cuarto a
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sexto afio de primaria y alumnos de primero de secundaria,
fundamentalmente.

Para sus editores, la divulgacion cientifica es una parte im-
portante de la cultura y, por tanto, abarca también las hu-
manidades. De ahi que las paginas de |a revista no s6lo estén
abiertas a temas como la fisica y la astronomi(a, sino tam-
bién a la historia, el arte y en general, a las ciencias sociales.

Entre otros objetivos, la revista pretende responder al inte-
rés cientifico del nifio, entendido como lo vive precisamen-
te el nifio y no como lo experimenta el investigador. Se tra-
ta, para ser mas claros, que los lectores comprendan que la
ciencia se aprende haciéndola, y que es mas una oportuni-
dad de aprender a reflexionar y a utilizar los recursos pro-
pios del individuo, que un bombardeo indiscriminado de
conceptos y definiciones.

Asi pues, mas que ciencia, o que interesa es desarrolliar un
pensamiento cientifico, una forma de pensar cientifica. Con
ello, se pretende ademas despertar la conciencia entre los
lectores de que México es un pais con enormes recursos mal
aprovechados y que tiene que aspirar a la autosuficiencia en
la medida en que esto sea posible. Se busca asi que el nifio
aprenda a pensar por su cuenta.

En el presente, Chispa cuenta con 7000 suscripciones paga-
das y distribuye otros 3000 ejemplares en tiendas de auto-
servicio y puestos de periodicos. El resto de su tiraje, unos
20,000 numeros, es distribuido por el Consejo Nacional de
Fomento Educativo, accionista de la empresa Innovacién y
Comunicacién, firma bajo la cual se edita Chispa.

El Conafe reparte estas revistas fundamentalmente entre los
habitantes de varias zonas rurales del pais. En estas regio-
nes, segln se ha podido comprobar, la revista ha captado a
muchos lectores entre los padres de esos nifios campesinos
a quienes la publicacion se regala. {No hay que olvidar que
el nivel escolar que prevalece en estas poblaciones no exce-
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de al cuarto o quinto afio de la primaria).

A lo largo de sus cuatro aiios de vida, Chispa ha sufrido mo-
dificaciones en su formato, asi como en el tratamiento de
sus notas. También ha preguntado con insistencia a sus lec-
tores reales o potenciales cuales son sus expectativas respec-
to de la revista. (En méas de una ocasion se han repartido nd-
meros de Chispa entre grupos de nifios para que la rompan
y. practicamente, la vuelvan a hacer. Esto, como un medio
para averiguar a qué es lo que dan mas valor o qué les inte-
resa mas).

En sus diversas secciones Chispa echa mano de casi todos
los géneros periodisticos. No obstante, hay que decir que
las posibilidades que ofrecen la entrevista y el reportaje no
han sido plenamente aprovechadas por sus editores.

A través de articulos siempre cortos, mucho color y gran
predominio de ilustraciones y fotografias, Chispa pretende
mantener informados a sus lectores de [os evances tecnolo-
gicos y, en general, ensanchar su mundo interior a través
del contacto con diversos temas cientificos relacionados
de alguna manera con su entorno.

Para ello, echa mano del cuento, del reportaje (desgraciada-
mente, como se acaba de decir, en menor medida) o de la
historieta. Sin hacer concesiones y utilizando un lenguaje
popular {que no populachero), este ultimo medio de presen-
tacion de la informacion busca mantener un equilibrio en-
tre la aventura, la emocion y el hecho histoérico o cientifico
en si mismo. Vale aqui mencionar la seccion fija Achicate
pequeia historieta en la que se narran las aventuras de tres
nifios que pueden volverse tan pequefiitos como deseen.

El costo de cada nimero de Chispa es apenas de 200 pesos
en México; esto es, menos de un dblar. Evidentemente, el
precio del ejemplar no cubre ni siquiera sus costos de pro-
duccion. De hecho, la revista ha logrado sobrevivir gracias
a la colocacion segura de mas del 500/0 de su tiraje a través



del Conafe. (La revista no cuenta practicamente con publi-
cidad comercial).

Con el tiempo, la publicacion ha dado lugar al nacimiento
de actividades colaterales que también se inscriben en el
marco de la divulgacion cientifica. Entre ellas, un programa
de television v la realizacion de los Talleres de la Naturale-
za o Ecotalleres, en colaboracion con la Secretaria de Edu-
cacion Pablica.

Quienes hacen Chispa también estan pensando en incursio-
nar muy pronto en la radio, con un programa de divulga-
cion de la ciencia, y en la futura edicion de una revista qu
que se dirija, esta vez, a niflos menores de ocho afos, ya
que los editores estin convencidos de que es posible res-
ponder a las inquietudes cientificas expresadas por los ni-
fios aun en el nivel preeséolar.

La intencién de ampliar su campo de divuigacion cientifi-
ca ha llevado a Innovacién y Comunicaciéon a convertir una
de las secciones de la revista (seguramente una de las mas
populares) en un medio de divulgacién aparte. Aunque la
seccion del Tio Bolita y sus ayudantes sigue incluyéndose
en cada numero de Chispa, también ha adquirido vida pro-
pia hasta llegar a constituirse en una practica coleccion de
ldminas que desarrollan modulos cerrados de informacion
que contienen las instrucciones necesarias para llevar a ca-
bo, en casa, diversas experiencias cientificas.

Por otro tado, Chispa busca mantener informado al lector
de la actualidad cientifica a través de El Cenzontle, sec-
cion fija que ocupa una plana de la revista y que intenta
parecerse a una plana periodistica comun. Es a través de es-
ta doble plana que el lector puede enterarse también de los
acontecimientos cientificos que tendran lugar en fecha pré6-
xima, tales como los Domingos Cientificos que organiza
desde hace tiempo otro grupo cientifico para el piblico in-
fantil.



Convencidos que la publicacion puede ser mejorada en cier-
tos aspectos, los editores de Chispa han iniciado una inves-
tigacion que pretende analizar todo lo hecho hasta el mo-
mento, asi como realizar un amplio andlisis de lectoria para
averiguar si la revista estd o no cumpliendo plenamente con
los objetivos propuestos. El estudio se completard también
con una serie de entrevistas con lectores potenciales que
aun no conocen ta publicacion, con el fin de averiguar qué
es lo que el nifio de entre 8 y 13 afios espera encontrar en
una publicacién cientifica.



CRITERIOS PERIODISTICOS
PARA UNA PUBLICACION
INFANTIL

Como hemos dicho hasta aqui, la prensa infantil debe res-
ponder a_los mismos objetivos que se plantean, en general,
a la labor periodistica responsable. Por eso, el analisis y el
recuento de los elementos que deben constituir un periodi-
co para nifios exigen algo mas que mera intuicion; tampoco
basta, para llenar las paginas de un diario para nifios, un ar-
senal de narraciones sencillas y accesibles para lectores pe-
quefios.

La seleccion de las fuentes y de los contenidos editoriales,
asi como la deteccion de los resortes internos que se pueden
tocar en el lector son asunto de responsabilidad profesional
y de oficio periodistica.

Curiosamente, es ya desde este punto de arranque que la
mayorfa de las publicaciones dirigidas a nifios renuncian a
hacerse acreedoras del término periodistico. Hasta ahora,
no he conocido un sélo diario infantil que se haya preocu-
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pado realmente por establecer sus fuentes. (Lo mas pareci-
do a una red de fuentes de informacion existio en los 70 en
Mi Periodiquito, suplemento para nifios del periodico No-
vedades gque, si bien de manera informal, llegd a hacerse de
buena parte del material que publicaba a partir de fyentes
que funcionaban con cierta regularidad. Esto mismo, casi
logr6 dar al periodiquito la apariencia de un diario verdade-
ro, con una primera plana formada a la manera tradicional.

Como se mencion6 al inicio de este texto, el grueso de la
“informacion” que suele llenar las pdginas de este tipo de
publicaciones se saca de los libros y de las enciclopedias, y
de los mismos diarios que leen los adultos. Rara vez se sale
en busca de la noticia.

Tiempo de Nifios no cuenta tampoco, en la actualidad, con
una organizacion informativa orientada en este sentido. De
hecho, sus editores solo tienen establecidos contactos con
algunas instituciones y dependencias gubernamentales que
les proveen de cierta informacion, pero se ha preocupado
poco o nada por establecer nexos con otras entidades que
podrian funcionar como proveedoras de noticias.

Por qué no pensar en los museos, en las academias especiali-
zadas en la ensefianza de diversas disciplinas y artes para ni-
fios, en los zoologicos, las fundaciones cientificas y cultura-
les, las ligas y clubes deportivos, como fuentes constantes
de informacién. Por qué no acudir con el mismo proposito
a un sinnumero de dependencias gubernamentales en las
que ni siquiera se suefia como proveedoras de informacion
de interés para el nifio (piénsese, por ejemplo, en el Institu-
to Nacional de la Senectud que, desde hace algin tiempo
imparte un curso llamado De la mano del abuelo, dirigido a
los nifios para cambiar su actitud frente a los viejos). Por
qué no entender al Unicef como una fuente permanente de
informacion para el diario y no sélo como el pretexto para
meter el articulo de cajon sobre los derechos del nifio.

A esta lista, que aun podria ser mucho mas larga, hay que



afiadir sin duda todas las fuentes internacionales de infor-
macion que suelen alimentar las paginas de toda publicacion
periodistica.

Para hacer un periddico infantil no bastan, pues, un editor y
varias nifias a las que les gusten muchos los nifios. Se necesi-
ta, mas bien, un equipo de profesionales. Y es que la estruc-
tura que exige su produccion es compleja. Por eso, la mayo-
ria nace al amparo de las grandes empresas periodisticas.

En cuanto a su personal, aunque lo mejor seria contar con
un cuerpo de reporteros y articulistas como Dios manda, la
verdad es que el periodismo infantil no es, desgraciadamen-
te, una tarea que goce de prestigio entre los miembros del
gremio. Esto se debe, en parte, a que los mismos empresa-
rios de la prensa lo han menospreciado siempre.

De hecho, ef periodismo infantil es, por lo menos en Méxi-
co, tan poco remunerado como el periodismo cuitural,

Esta realidad ha forzado a que los cuerpos de reporteros,
cuando llegan a existir, estén formados por profesionales
recién egresados de las universidades (Y esto en el mejor
de los casos). Por supuesto que el hecho que se trate de pro-
fesionales sin experiencia no es necesariamente malo si exis-
te un editor con oficio que dirija el trabajo.

(El periddico infantil del Novedades fue quiza la Unica pu-
blicacion que llego a contar, entre las surgidas en la década
de los 70, con el cuerpo mas compacto de reporteros nove-
les con estudios profesionales de periodismo. Ese equipo cu-
brib eventos que no han vuelto a ser captados por ninguna
publicacién infantil en México).

No obstante, en algunos casos la contratacion de personas
necesariamente jovenes se malentiende. Por ello, tal vez, al-
gunos de los diarios infantiles de los 70 llegaron a contratar
a cualquiera de menos de 23 afios que demostrara efectiva-
mente su ternura por los nifios mexicanos. Una publicacion,



inclusive, llegbd a contratar como reportero a un adolescente
que se dejo llegar hasta sus oficinas para expresar su entu-
siasmo con respecto al diario.

Aunque hacer excepciones es siempre indispensable, la ten-
dencia a abrir las puertas de las publicaciones infantiles
practicamente a cualquiera que toque sus puertas, ha impe-
dido que el periodismo infantil sea una actividad que se res-
pete y por la que se pague.

Sin temor a exagerar, hay quien incluso ha tenido la loca
idea de pensar que el equipo de trabajo de una revista o un
periédico para nifios deberia estar integrado por nifios para
que la publicacion ‘““no pierda frescura”. Y aqui la prensa
infantil vuelve a hacer excepciones {que acaso las revistas
femeninas estédn hechas por amas de casa? (o los diarios por
una mezcla balanceada de sus lectores?

También se olvida, a veces, que en un periddico infantil una
buena parte de las noticias tendran como protagonistas a los
mismos nifios y que entrevistar a un pequeio de entre 7 vy
13 afios no es tarea sencilla. Sea el tema que sea, sacar una
buena nota es siempre cuestion de oficio, de saber prequn
tar y de acercarse al entrevistado con la misma curiosidad vy
la actitud que el reportero de la fuente financiera se acerca
a un funcionario gubernamental para obtener las Ultimas
nuevas sobre la reforma fiscal. El entrevistado, por pequeno
que sea tiene que sentir que en el momento de las pregun-
tas, sus respuestas son importantes.

Al nifio no lo suele cohibir ni la grabadora, ni la libreta de
apuntes, lo que llega casi siempre a molestarlo es la actitud
paternal que asume el entrevistador que, jugando al sicolo-
go, lo interroga esperando obtener curiosas y simpaticas res-
puestas infantiles.

El reportero profesional debe ser capaz incluso de convertir
los fracasos, en notas informativas interesantes (exactamen-
te como sucede en el periodismo en general) en las que las



preguntas sin respuesta sean precisamente las protagonistas
1de la historia.

Queda claro, pues, que cualquier empresa periodistica, sin
importar el pablico al que se dirige, debe estar integrada
por profesionales; y cada publicacion debe contar minima-
mente con reporteros de planta (o en su defecto, free
lances), con un jefe de redaccion, con un editor vy con un
formador con amplios conocimientos de disefio grafico.

Justamente en o que se refiere a la apariencia de las publi-
caciones infantiles, hay que decir que los elevados costos
del papel y los crecientes presupuestos de impresion estan
imponiendo nuevos retos a tos ilustradores vy a los formado-
res de estas ediciones que, prescindiendo casi totalmente {o
completamente) del color, tienen que presentar una apa-
riencia atractiva al lector.

(Si en los 70 todos los periodicos infantiles se dieron el lujo
de imprimir sus entre 8 y 16 péginas a todo color, hoy esto
ya no es posible. Incluso los grandes diarios han tenido que
reducir cada vez mas sus secciones en color).

Conscientes de esta limitacion, siempre queda el consuelo

que un buen disefio periodistico puede, si sabe como hacer-
se, llegar a ser mas atractivo que la acuarela mas surtida.
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EL LENGUAJE DE LA
PRENSA INFANTIL

El periodismo para nifios no es una rama de la pedagogia, es
simplemente eso, periodismo. No obstante, aln después de
multiples y logrados ensayos, la prensa infantil suele eva-
luarse por la cantidad de erudicién y ciencia que contienen
sus paginas, no por la informacién, ni por la interpretacion
de los hechos que realiza. Menos aln por el lenguaje que
utiliza. Y es que en muchos casos las publicaciones infanti-
les estdn sujetas a las expectativas de los mayores. De he-
cho, se dirigen antes que nada a ellos para merecer su apro-
bacion. Esta sombra tutelar de los padres o de la figura del
maestro se puede captar facilmente a través del estilo de
redaccion que sigue en ocasiones este tipo de prensa.

El tono paternal o anifiado, ese querer reducirlo todo a los
términos de un cuento o de una narracion de aventuras no
encierran otra cosa sino la falsa creencia de que el lector es
poco menos que un minusvalido.
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Equivocacién total: El fector de la prensa infantil es un ser
en desarrollo que merece respeto, y esta actitud va de la ma-
no con la intencion de crear a su alrededor un ambiente que
estimule su interés por aprender y conocer... por descubrir.

Por ello, creemos que las lecturas periodisticas deben estar
redactadas tomando en cuenta el contexto idiomatico del
nifio. Para ello han de manejar un lenguaje popular, pero sin
concesiones populacheras. Un lenguaje que conduzca a la
comprension del mensaje que se transmite y gue, inclusive,
actie como vehiculo para un eventual mejoramiento o co-
rreccion de los problemas relacionados con la capacidad
expresiva del nifio. Es en este sentido que el periodismo v la
divulgacion de informacion especializada se entienden como
un recurso educativo. Y es desde este punto de vista que la
prensa infantil puede convertirse en una herramienta Gtil
que puede encauzar y apoyar los procesos que acompafan
el desarrollo del lenguaje, y propiciar la expresién personal
v la comunicacion del nifio con el mundo que le rodea.

Con la ayuda de un medio como la prensa, junto a otros
que son responsabilidad de la familia y de la escuela, la evo-
lucion del pensamiento del individuo se realiza en forma
gradual y progresiva, al llevarse a cabo en forma ordenada
y sistematica por medio de uno delos factores determinan-
tes del pensar: el lenguaje. (Y es que, creo, existe una co-
rrespondencia entre el dominio de las palabras y el de la
personalidad, la cultura y del medio ambiente),
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LOS CONTENIDOS
DE LA PRENSA INFANTIL

Los objetivos periodisticos de una publicacion dirigida a ni-
flos exigen, como otras, ofrecer a la lectoria cédpsulas cerra-
das de informacion que contengan en si mismas todos los
elementos necesarios para su comprension.

Asimismo, los contenidos de un diario o revista infantil
deben cubrir toda la realidad sobre la que la publicacion
pretenda tratar.

Asi pues, los temas deben relacionarse, en el caso de una
edicidon infantil de informaciéon general, con el medio am-
biente, con la vida misma y con las diversas manifestaciones
de la actividad humana; esto es, con el arte, la ciencia, la
economia y demas tOpicos que se presupone tienen sin cui-
dado al nifio, o que, se asegura, son escasamente compren-
didos por lectores de menos de 15 afios de edad.

Ya que, como aseguran los sicologos, entre los 7 y los 10
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anos (segmento importante de la poblacion lectora de las
diversas manifestaciones de la prensa infantil) podemos lo-
calizar el transito entre lo ficticio y lo real, las abstracciones
que el nino hace de la realidad empiezan a tener mas consis-
tencia. éPor qué no entonces aprovechar ese momento para
carear al individuo con todos los aspectos del medio am-
biente? Cudnto mds, cuando a partir de los nueve afios su
actividad motriz empezard a ceder terreno paulatinamente
por la intelectual.

No obstante, se han inventado multitud de pretextos para
evitar la entrada a temas considerados precisamente como
demasiado complejos o "intelectuales’’. Asfi, la economia,
los problemas nacionales, las relaciones de produccion y
consumo, la ciencia y la tecnologla suelen ser asuntos in-
existentes en este tipo de publicaciones.

Y es que se piensa, apriori, que temas econbmicos como la
inflacién resultan definitivamente inaccesibles para el pua-
blico pequefio. De tal suerte, la fuente econdmica, esa parte
tan importante en la vida cotidiana del lector, es extirpada
de la realidad, pero no por ello deja de existir. Y asi lo han
entendido algunas publicaciones para nifios que en este as-
pecto constituyen la excepcion.

En un pais como México, donde el grueso de la poblacion
se distingue por su incultura en materia de cuestiones eco-
nomicas y financieras, casi resulta |6gica la omision de la
prensa infantil. No obstante, la actual situacion de crisis
econdmica por la que atraviesa el pais ha planteado nuevas
exigencias para el gran diario, que ha tenido que ampliar
y reorientar sus secciones econbmicas a instancias de los he-
chos y de los lectores mismos, avidos de la informacion que
ahora les resulta imprescindible.

Aunque de manera distinta, los fenbmenos econémicos ca-
da vez més visibles han despertado muchas preguntas en
los nifios. De ahi quiza el hecho que, por lo menos en cier-
tas ediciones, Tiempo de Nifios aborde temas como la infla-



¢ion o los impuestos, invitando al lector a que envie a la re-
daccidn sus propias opiniones sobre estos temas. Sin embar-
go, la publicacion de la Secretaria de Educacion Publica no
se atreve a ir mas alla, ni a abandonar una mera intencién
pedagogica. En este aspecto, su labor se ha reducido hasta
ahora a proporcionar a sus lectores pequefias capsulas ais-
ladas que ni siquiera llevan la intencion de formar serie vy,
mucho menos, de trascender el nivel de la mera definicion.

Para no seguir bordando sobre el mismo tema, quede pues
dicho que el ingrediente esencial de la prensa, sin importar
el puablico al que se dirija, es la actualidad, no hay pues dis-
criminaciones posibles.

Asi como tampoco debe haberlas en lo que se refiere a los
instrumentos de trabajo de los que echa mano el profesio-
nal. La informacion periodistica debe recopilarse haciendo
preguntas, investigando y obteniendo respuestas.

Desgraciadamente, suele resultar demasiado facil caer en la
tentacion de comentar lo que sucede sobre la base de intere-
ses y creencias personales o especulaciones. De hecho, en
muchos casos |os amantes del “yo opino’’ se consideran de
alguna forma ajenos al periodismo y, por lo mismo, creen
que tienen el derecho de prescindir de sus reglas, de sus fun-
ciones y de sus formas. Les importa poco si conocen o no el
tema que tratan, si éste es actual, importante y vigente. Por
supuesto, menos les interesa investigar, preguntar, verificar
o confrontar.

No es raro entonces encontrarse con publicaciones que se
dicen periodisticas y que estan plagadas de articulos y en
las que la ausencia de la entrevista y del reportaje es total.
Si esto sucede con demasiada frecuencia en la prensa para
adultos, tanto mas licencias de este tipo se permiten en la
que se dirige a los nifios.

Si muchos reporteros han renunciado a hacerse preguntas y
a buscar respuestas, y han asumido abGlicamente el papel de



transcriptores de notas y boletines, el reportero del diario
o de la revista infantil tiene la tendencia a convertirse en un
copista de enciclopedias que no siente la obligacion de cues-
tionar o de interpretar y, mucho menos, de investigar y des-
cubrir la noticia.

Para hacer periodismo, y aqui volvemos justo al punto de
partida de esta platica, es necesario ver, oir, preguntar, con-
frontar e investigar... y los géneros periodisticos en los que
se dan estos elementos con mayor equilibrio son la entrevis-
ta y el reportaje.
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*

CONCLUSIONES

l.a prensa especializada posee una ventaja sicologica in-
dudable, y es que habla a sus lectores de ellos mismos, de
sus éxitos, de sus propios intereses, de sus fracasos y de
la forma en que son diferentes de los demas.

El éxito, la permanencia y la proliferacion de la publica-
cion especializada —por publico y por materia— parece
encontrar uno de sus secretos en que, si sus editores sa-
ben lo que estan haciendo, dificilmente se aventuraran a
intentar ganar lectores fuera del circulo de su especiali-
dad. Asf, su circulacidon no rebasara los I{mites de 1o que
algunos editores de publicaciones especializadas han lla-
mado “‘el nicho”. Salirse de él, dicen, sdlo acarreard pro-
biemas y, muy probablemente, redundaria en contra de
la publicacion.

Esta conviccidn viene a reforzar la tesis de que la prensa
infantil debe dirigirse al pequefio lector antes que a na-



die. Su mision es mantenerlo bien informado y entrete-
nerlo, entregandole una publicacidn que responde a los
mismos estandares de calidad profesionales que se exigen
a otras publicaciones especializadas.

Los periodicos y las revistas para nifios no deben sentirse
obligados a bombardear a su publico con conceptos y defi-
niciones. La prensa infantil no es una prolongacion de la es-
cuela. Es, mas bien, un vehiculo de conocimiento que debe
dar al lector la oportunidad de aprender a reflexionar.

Al mantenerlo informado, el periodismo infantil debe aspi-
rar a comprometer al individuo con los problemas de ia so-
ciedad que lo rodea: debe intentar reforzar los intereses par-
ticulares de cada lector o a despertar otros nuevos. Para ter-
minar, la prensa infantil ha de aspirar, antes que nada, a en-
sanchar los horizontes de sus lectores, a llevarlos a que se si-
tien como parte de su entorno y de su propia vida, y no co-
mo espectadores a la orilla del camino. En esa medida, las
lecturas periodisticas infantiles estaran cumpliendo con uno
de sus méas importantes objetivos: servir de puente hacia
otras lecturas.



TLAHTOL PILCAYOTL
PALABRA DEL NINO

UN PERIODICO DE NINOS
PARA NINOS

En el texto anterior insistimos en que el periodismo infantil
no es una rama de la pedagogia, y que su desempefio profe-
sional debe seguir los mismos lineamientos que se imponen
a la prensa en general. En otro contexto, sin embargo, la
practica del periodismo si puede constituirse en un instru-
mento muy Gtil en la ensefianza. Me refiero aquf al perio-
dismo realizado rectamente por una comunidad infantil ce-
rrada (como la poblacion de una escuela o de un salon de
clases) y que algunas escuelas primarias han impulsado a tra-
vés de talleres.

Algunas de las publicaciones nacidas de este tipo de iniciati-
vas merecidé en su momento la atencion de los mismos pe-
riédicos infantiles que surgieron y murieron en la década
de los 70. En una de las ediciones de Mi Periodiquito (su-
plemento infantil del diario Novedades) se mencionaba a
Tlahtol Pilcayotl, el periddico mensual que elaboraban los
alumnos de la primaria del entonces Instituto de Proteccion
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a la Infancia, hoy Instituto Nacional para el Desarrollo Inte-
gral de la Familia.

Tlahtol Picayotl —Palabra del Nifio en lengua nahuatl— se
elaboraba en el taller de periodismo de la escuela. La cola-
boracion de los incipientes periodistas no se limitaba a la re-
copilaciéon de la informacioén, también tenfa que ver con la
manufactura del peridédico y con su impresion (por sistema
de fotocopiado). El coloreado de los periddicos que se en-
viaban fuera de la escuela se hacia nimero a nimero y a
mano. Por su parte, a los alumnos de la primaria, la edicion
se les ofrecia mensualmente durante la hora del recreo.

En el taller de periodismo, en el que se hallaban inscritos
alumnos de todos los cursos, se realizaba critica literaria y
lo que los mismos periodistas habran dado en Ilamar ““mini-
libros”. Las paginas de Tlahtol Pilcayotl solfan reproducir
también los resultados de encuestas realizadas en la comuni-
dad —con los compaferos, los maestros y la familia— sobre
temas que interesaban al pablico del periddico.

En el taller se propiciaba también que sus miembros leyeran
diariamente la prensa. De hecho, la actividad combinada de
hacer periodismo y de informarse habia producido, entre
otros resultados positivos, el desarrolio de un notable senti-
do de pertenencia en estos alumnos, respecto de la comuni-
dad en la que sus vidas se desenvolvian. Y es que todo indi-
ca que en la escuela primaria la informacion constituye un
verdadero recurso educativo ya que, ademas del necesario
entrenamiento de la expresion, requiere de un proceso de
ordenamiento y sintesis que favorece el desarrollo comple-
to del individuo ya que:

Estimula la observacion. En la realizacion de un trabajo
el nifio necesita discriminar detalles, definir el proceso vy
las consecuencias de un hecho.
* Desarrolla los mecanismos de la atencion, para saber es-
cuchar y comprender las ideas esenciales, captar los deta-
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lles y concebir la idea general del reportaje o la entre-
vista.

Fortalece la memoria al obligar al alumno a retener el or-
den de las cosas y de los datos.

Enriquece el vocabulario con nuevas palabras, giros idio-
maticos y diversas expresiones para indicar una misma
idea.

Precisa el orden mismo de las ideas, de los pensamientos,
las oraciones vy las palabras.

Y finaimente, facilita el manejo del lenguaje al requerir
claridad, método, concision, propiedad y correccion en
la expresion escrita.

La entrevista en concreto —ese instrumento sin el cual no
puede darse la profesion periodistica— constituye para el
educando un ejercicio mas de la expresion oral y escrita.

Como dijimos al principio de esta platica, la entrevista es,

como el periodismo mismo, un instrumento de conocimien-
toy, por tanto, un medio de aprendizaje invaluable.



LA ENTREVISTA Y
EL REPORTAJE COMO
MEDIOS DE CONOCIMIENTO

La entrevista es didlogo entre el entrevistado y el entrevista-
dor, que actua como el interlocutor del publico. Por o mis-
mo, goza y sufre de los componentes de la conversacion:
preguntas, respuestas, afirmaciones y negaciones, coinciden-
cias y divergencias, contradicciones y aclaraciones.

La entrevista no es la resultante Unica de contestar un cues-
tionario previo (aungue esto sea valido en algunos casos), si-
no didlogo abierto donde cada respuesta sefiala varias inte-
rrogantes. En la entrevista se puede y debe repreguntar,
puntualizar aspectos, impugnar afirmaciones, sefalar
contradicciones, etc, La entrevista, para no abundar maés so-
bre lo mismo, es el resultado de una relaciéon dialéctica en-
tre el entrevistado y el entrevistador que genera nuevas res-
puestas e interrogantes a proposito de algo. Esto es, que ge-
nera conocimiento.

En la entrevista el protagonista es el entrevistado. Ei es, y
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asi lo debe entender el profesional, el centro de la conversa-
cion. Pero no por eso el papel del entrevistado se reduce al
de simple patifio, ya que él es quien dirige finalmente el dia-
logo. El entrevistador es, entonces, una especie de autor tea-
tral, es quien crea la obra, sblo que ésta es construida con
parlamentos reales.

De ahi que la entrevista no s6lo sea una transcripcion de lo
que se conversd. El periodista, una vez que cuenta con el
material, lo crea. En esa recreacion selecciona y ordena
en funcion de la claridad y la comprension. Reescribe y co-
rrige, interpreta y orienta, nos da una vision de la realidad
a proposito de ciertos temas.

Por su parte, el reportaje —ese género periodistico que in-
cluye a su vez a todos los demas y que permite la utilizacion
de todos los recursos— es, por definicién, un trabajo de in-
terpretacion. Y se entiende interpretar, no como la opinion
del periodista, sino como la valoraciéon objetiva basada en
los acontecimientos.

El reportaje, as/ como la entrevista, son pues medios para
descubrir la realidad. El reportaje y la entrevista no son pro-
ducto de ta fantasia de una pluma, son invenciéon en el
sentido etimoldgico del término: es decir, hallar, encontrar...

Si aceptamos lo dicho hasta aqui, no resulta necesario ya
desentrafiar los elementos didacticos contenidos en la entre-
vista y en el reportaje; instrumentos cuanto mas eficaces en
una edad en la que el nifio, para significar y confirmar su {u-
gar en el grupo, gusta leer historietas y contar cuentos, in-
formar de suceso y describir acontecimientos.

Los resultados de la utilizacion de medios como el periodis-
mo para propiciar una educacion integral del individuo han
sido consignados informalmente por los maestros que han
estado al frente de estos talleres. Se asegura, por ejemplo,
que los nifios que han tenido mayores oportunidades de
participar en clase en ceremonias, en comisiones escolares o
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en actividades que les han permitido planear, discutir y ac-
tuar independientemente demuestran un creciente desarro-
llo en el pensamiento y en la accion; saben razonar mejor y
definen con mayor precision sus preferencias, aversiones y
habilidades.
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LIBROS PARA NINOS

LA EDICION DE LIBROS
APROPIADOS PARA NINOS
DE AMERICA LATINA

Luis A. Tejada
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PREAMBULO

Desde que América Latina comenzo6 la blasqueda de una
imagen propia —si bien surgida de la mezcla de aportes cul-
turales diversos, independiente de alguno en particular— se
han realizado conferencias, reuniones, seminarios, conve-
nios, cuyos objetivos primordiales han sido los de lograr una
integracion latinoamericana gue reafirme la identidad del
continente frente a otros grupos dominantes del concierto
mundial de naciones. En el aspecto cultural y educativo se
ha tratado de lograr un acercamiento y se han trazado me-
tas como la acordada en el articuio 50 de! Protocolo de
Buenos Aires:

“..los Estados miembros acuerdan promover, dentro
del aspecto debido a la personalidad de cada uno de
ellos el intercambio cultural como medio eficaz para
consolidar la comprension interamericana y reconocen
que los programas de integracion regional deben forta-
lecerse con una estrecha vinculacion en los campos de
/a educacién, la ciencia v la cultura”.(1)
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La aspiracion de convertir esta idea en un hecho ha llevado
al anélisis de los factores que restringen o facilitan la inte-
gracion. Actualmente existe el convencimiento de que las si-
militudes superan las diferencias; de que la integracion es
ineludible para la supervivencia del continente y su desarro-
Ilo. Tal convencimiento ha permitido el paso de la simple
enunciacion futurista a la planificacion con sentido prospec-
tivo.

En tal sentido organismos nacionales e internacionales han
visto en la literatura infantil y juvenil bajo sus diversas ma-
nifestaciones: literatura impresa, teatro, folklore, cine, ra-
dio, TV, titeres, etc., una manera de promover la integra-
cion entre los pueblos latinoamericanos. Es asi como en los
Gltimos afios se han organizado eventos de diversa naturale-
za: seminarios, congresos, reuniones, talleres, para analizar
y discutir el problema de la literatura infantil y, de manera
especifica, el asunto de la edicion de libros para nifios en el
continente,

Algunos de estos eventos han sido:

El Seminario “La coproduccion y la libre circulacion de ma-
teriales rle ensefianza en la region’’, celebrado en Naiguata,
Venezuela, entre el 15y el 19 de noviembre de 1976 bajo
los auspicios del Gobierno de Venezuela y el Instituto Lati-
noamericano de Comupicacion Educativa (1LCE).

Posteriormente el CERLAL-UNESCO celebré6 en Bogotd
entre el 19 y el 23 de febrero de 1979 un Seminario Inter-
nacional que se llamé especificamente “’La edicion de libros
infantiles y juveniles’, De este evento se derivaron conclu-
siones y recomendaciones que han servido de pauta para el
disefio de politicas posteriores.

Para agosto del mismo afio 1979 nuevamente CERLAL-
UNESCO convoco entre el 23 y 25 de agosto a una reunién
en Bogota a fin de conformar el “Comité de planeacion de
coedicion de libros para nifios en América Latina’’.
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Para enero de 1978 ya habia sido creado el Proyecto Inter-
americano de Literatura Infantil auspiciado por el Ministe-
rio de Educaciéon de Venezuela y la Organizacion de Esta-
dos Americanos (O.E.A.), Este proyecto organizé y reali-
z6 en el Centro de Capacitacion Docente “‘El Macaro’’, Ve-
nezuela, entre el 15 y el 19 de octubre de 1979 el Semina-
rio taller “Literatura Juvenil para las Américas’’, evento en
el que por primera vez se reunieron editores, autores e ilus-
tradores de libros para nifios y jovenes.

Posteriormente y, también con anterioridad en los Congre-
sos de Literatura Infantil de Buenos Aires, Rio de Janeiro y
Sao Paulo y en los Congresos de la Asociacion Internacional
de Literatura Infantil en Espafiol y Portugués celebrados en
San Francisco, en México y Tucson, se habia discutido el
problema de la edicion de libros para nifios de la region.

La hora de hacer esta imponiéndose. Los congresos y reu-
niones poco a poco van dejando de ser receptaculos de cri'ti-
cas y lamentos para convertirse en entes dinamicos en los
que los aportes se traducen en cosas que se han de hacer e
innovaciones que se podrian incorporar. El intercambio de
experiencias se dirige hacia la transformacidn, sin actitudes
mezquinas en el dar y el recibir.

Este seminario sobre El Uso de los Medios Masivos con Ni-
fios Latinoamericanos que intenta explorar los factores cul-
turales y técnicos que se pueden considerar para disefar,
producir y distribuir programas de radio y television desti-
nados a nifios de nuestro continente, es una evidencia mas
de la busqueda de una politica de integracion al reunir, por
una parte, a escritores, ilustradores, editores, criticos y pro-
ductores de radio y television cuyo trabajo esta destinado
a los nifios, y, por otra, definir lineamientos de accion que
contribuyan a desarrollar criterios y técnicas para el mejor
uso de los medios masivos en beneficio de la infancia y ju-
ventud latinoamericanas.

En este sentido y en nombre del Proyecto Interamerica-
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no de Literatura Infantil, a través del presente documento,
trataremos de ofrecer algunas ideas con miras a provocar
una discusion en torno a cémo la literatura infantil impresa
es un material valioso que se convierte en recurso de prime-
ra mano para el desarrollo de programas que a la vez que la
divulgan masivamente, contribuyen a afianzar nuestra pro-
pia identidad cultural y social.
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BASES TEORICAS

El trabajo que el Proyecto Interamericano ha venido reali-
zando en torno a la literatura infantil y en relacion a su ma-
nifestacién impresa: el libro, se sustenta en las siguientes
ideas, muchas de ellas discutidas y analizadas en eventos na-
cionales e internacionales semejantes a éste.

Las consideraciones que a continuacion haremos relaciona-
das con la literatura infantil, estan referidas a un contenido,
a un mensaje, sea cual sea el canal. Sea la palabra escrita (li-
bro, revista, suplemento, periddico), sea la palabra oral lim-
pia y directa, sea la radio, sea la television, sea el titere, sea
la representacidn escénica. Sea cual sea el canal, repetimos,
el contenido, el mensaje, deberd ser considerado a la luz de
las propuestas teoricas que se han venido dando con respec-
to a la literatura infantil.

Lo dicho es la razdon por la cual el PILI, ante la urgente ne-
cesidad de crear y formar en nuestros nifios y jovenes valo-
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res propios de nuestra idiosincrasia representativos de cada
puebto del continente, ha crefdo que el instrumento mas
apropiado para lograrlo es la literatura infantil a través de
cualquiera de sus manifestaciones: la expresion oral, el tea-
tro, el folklor, la radio, el cine, la television y, de manera
especial, el libro.

Si damos por sentado que lo anterior es cierto, los especia-
listas que estamos reunidos aqui somos diferentes porque
trabajamos con diferentes canales: entendido éste como so-
porte material de mensajes, de contenidos; somos por otro
lado iquales, trabajamos en lo mismo, porque nuestra fuen-
te a la cual ocurrimos en la busqueda de esos mensajes, de
esos contenidos, es la literatura infantil.

Veamos ahora cuéles son, en definitiva, las consideraciones
propuestas:

1. La obra literaria —bien lo dijo un escritor venezolano—
es una sintesis compleja del hombre y de la circuns-
tancia que lo rodea. Toda literatura es testimonio. La
palabra del hombre es la biografia del hombre, de su
pafs, de su ego, de su infancia, De ahl que sea imposi-
bie pensar en una literatura para nifios y jovenes lati-
noamericanos si No se piensa en Latinoamérica. Enton-
ces la literatura dirigida a nuestros nifios y jovenes y en
consecuencia la edicidon de libros, la produccion de pro-
gramas de radio, cine o televisién, debe ser vista en’
atencion a un contexto que amalgame todos los facto-

res que identifican al pueblo, a la sociedad de esos ni-
fos y de esos jOvenes.

2. Consideramos como literatura infantil aquellas obras
en las que el lenguaje —tenga ya una representacion
escrita, sonora o visual— sea lo esencial y no un instru-
mento para llevar af nifio algo distinto a lo que exige su
mundo interior en el que no hay reglas de direccién pa-
ra las cosas; un mundo en el que la imaginacién es ma-
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gia que hace de cada realidad una imagen y de cada
imagen una realidad y en el que el nifio, movido por su
egocentrismo, se constituye en rey de la naturaleza e
impulsado por su animismo de un palo hace un caballo
u otro nifio a quien contarle sus cuitas.

La literatura infantil ha existido desde siempre porgue
desde siempre hubo nifios avidos de cuentos, leyendas,
fabulas, poesias; desde siempre hubo nifios que han te-
nido madres, abuelas, nodrizas, rapsodas prestos a satis-
facer sus ansias imaginativas.

A través de la literatura infantil el nifio conoce la reali-
dad presente, futura y pasada; la interpreta a la luz de
la propia realidad, la transfiere a otras realidades y la
analiza en sus diferentes contextos y finalmente la re-
Crea en expresiones que le son propias y por ultimo la
valora.

No hay nada mejor para promover en el nifio la capaci-
dad de encontrar sentido a la vida que el impacto que
aporta la literatura infantil cuando esta relacionada con
todos los aspectos de su personalidad y da pleno crédi-
to a la seriedad de conflictos del nifio sin disminuirio y
cuando estimula simultaneamente su confianza en si
mismo y en el futuro. De esto es un firme creyente el
psicologo Bruno Bettelheim.

La literatura infantil debe cumplir un papel fundamen-
tal en la vida del nifio cuando se cree y se comulga con
el concepto de educacion en términos de autodesarro-
o o autodesenvolvimiento. Concebida ast, la literatura
infantil contribuye al desarrollo de la inteligencia y de
la sensibilidad creadora de aquellos.

Enfocada en el campo del desarrollo de la inteligencia,
ya sefialado, la literatura infantil es un drea que ademas
de requerir de conocimiento v comprension ya que el
individuo debe recordar hechos, personajes, trama, am-
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10.

biente y debe interpretar, traducir a su propio lenguaje
e inferir nuevas realidades, amerita también la capaci-
dad de transferir el saber y, lo que es mas importante,
la capacidad de analizar elementos constitutivos de la
obra literaria, las relaciones que se dan entre los mis-
mos y los principios en que se fundamentan dichas rela-
ciones.

Ademds de contribuir al desarrollo de la inteligencia, la
literatura infantil es el medio idoneo para la formacion
del gusto estético literario. Logra estas dos finalidades
porque dilata el campo de la experiencia humana,
transfiere el bagaje cultural de las gentes de uno a otro
pueblo, trasciende la realidad del universo, recrea la es-
pontaneidad de lo real y de lo imaginativo en su fondo
y en su forma, y comunica |la magia de o sensorial y
animico y la significacion de los sentimientos. Contri-
buye asi al cultivo del gusto, a la elevacién de los inte-
reses, a la elaboracion de la cultura, a la comprensiéon
del pensar humano, al amor, a la belleza, a la aprecia-
cion de los valores sociales.

La literatura infantil, en un sentido estricto, no admite
otra intencionalidad que la literaria y la adecuacion
perfecta al gusto del nifio cuando aquella cumple o lle-
na una serie de caracteristicas, ademas de literarias, lin-
guisticas, psicoldagicas, sociales y técnicas.

La literatura infantil sirve expresamente como medio
transmisor de codigos sociales, de conceptos y valores,
en sintesis de ideologia. En tal sentido los creadores de-
ben tomar conciencia de este hecho y asumir el com-
promiso de contribuir a formar un nifio critico, es de-
cir un hombre capaz de enfrentarse con éxito a la ma-
nipulacion de que son objeto nuestros nifios y jovenes
por las modernas industrias del consumo.

Con estas bases tedricas muy generales, pero que por gene-
rales pueden servir de norte, enrumbe, pasemos ahora a for-
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mular algunas ideas algo mas especificas sobre el proceso
mismo de la insercion de los mensajes en el canal seleccio-
nado.

11.

12.

13.

Es imposible hablar de cultura sin hacer referencia al
libro, al cine, a la radio, a la television, a la prensa y al
mundo que ellos representan, ya que tienen en forma
muy especial y especifica, el poder de influir sobre el
universo cultural. De ah/ se desprende Ja inmensa im-
portancia que tienen como agentes de cambio o de es-
tancamiento y, en mal hora de retroceso, en el mundo
de la cultura.

Los medios de comunicacién, ya sea el libro, 1a prensa,
la radio, la televisidn, son elementos, vistos positiva-
mente, de formacion de! nifio y por 1o tanto de trasn-
formacion del mundo. Es indispensable entonces que
despierten en é| su sentido critico, que le devuelvan su
propia realidad, su experiencia cotidiana y su realidad
socioecondmica y cultural. Pero es importante tener en
cuenta que esta realidad no es inmutable. Por ello estos
medios deben mostrar tales cambios y cuestionar per-
manentemente esa realidad.

Quienes tienen la responsabilidad de ser creadores para
alimentar los medios sefalados, deben entre otras cosas:
tomar conciencia como agentes culturales, a fin de pro-
mover a través de su medio los valores humanos que
son herencia del pasado y aquellos que son consonos de
la sociedad en la cual se vive: buscar permanentemente
las raices culturales locales, regionales, nacionales, real-
zando sus valores y dandoles alcance universal; influir
continuamente en otros medios para estimular la aper-
tura a nuevas posibilidades y convertir en realidad tan-
gible su potencialidad como agente transformador. Pe-
ro por sabre todas las cosas, deben contribuir a formar
una nifiez y juventud critica que sepa discernir entre la
verdad y la mentira, entre la noticia veraz y la falacia
disfrazada, entre la propaganda compulsiva y la postu-
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14.

ra correcta y racional, ya sea para comprar y usar como
para actuar o raspaldar. Necesitamos de un futuro hom-
bre que no tome por dogma de su hacer diario lo que la
publicidad le ofrece, antes de valorarlo, medirlo y cali-
brario en su justo sentido e intencionalidad.

Si se quiere ofrecer a nuestros nifios y jovenes el ali-
mento adecuado a su capacidad creadora como oposi-
cion a todo el mundo de influencia foranea, es impos-
tergable que el creador latinoamericano revise por com-
pleto los valores que nutren su creacion y empiecen o
continlen por reactualizar el arraigo a nuestra tradicion
y nuestro folklor como una via de autoidentificacion
historica.

Con estas ideas generales sobre la literatura infantil bajo el
punto de vista del mensaje y generales también en relacién
a su insercion en los canales como soportes materiales de
aquella, pasemos ahora a considerar cual es la situacion en
América Latina de uno de esos medios de comunicacion: el
libro para nifios, que constituye uno de los puntos basicos
que nos fuera solicitado para esta reunion.
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SITUACION DEL LIBRO INFANTIL
EN AMERICA LATINA

En relacion a la situacion de la edicion de libros infantiles y
juveniles en América Latina, hay que decir que son muchas
las soluciones que se han aportado para enfrentar el proble-
ma. Evidencia de esto es todo lo sefalado en el preambula.
Sin embargo la situacion sigue siendo grave por cuanto to-
davia hay carencia de libros de una alta e integral calidad
que lleguen al nifio latinoamericano en forma gratuita o a
muy bajo costo. El libro de literatura infantil bueno y be-
llo sigue siendo un articuio de lujo para las bibliotecas y los
nifios de muchos de nuestros pafses.

Son muy pocos los paises latinoamericanos que tienen una
produccion global de alta calidad y mds o menos grande. Es-
tos paises en términos generales son Argentina, Brasil, Co-
iombia, México, Chile y Venezuela. No obstante que el de-
sarrollo alcanzado por algunas de fas editoriales de estos
palses es comparable a las de los paises més avanzados, ha-
blando en términos técnicos, literarios y artisticos, sin em-
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bargo los tirajes siguen siendo limitados en comparacion
con el nimero de nifios y jovenes de estos palses.

En otros paises la produccion es de inferior calidad y la can-
tidad producida es menor. La literatura infantil existente es
forédnea, proveniente de otros pafses del mismo continente
o de Espafia.

En un documento titulado “‘Pre-Proyecto de actualizacion
del problema de edicion de libros gratuitos’'(2) que presen-
tamos en octubre de 1975 al Consejo Interamericano para
la Educacion, la Ciencia y la Cultura, el cual nos fue enco-
mendado a fin de dar cumpliimiento a 1a Resolucion CIECC-
232/75 aprobada en reunion del nombrado Consejo, cele-
brada en México del 27 de enero al 10. de febrero de ese
mismo afio, sefialamos que los problemas comunes de los
paises latinoamericanos en relacion al libro infantil pueden
resumirse asl:

1. Falta de una politica audaz y decidida de apoyo a los
programas de libros para nifios.

Hemos visto que muchos patses tienen instalados cen-
tros o dependencias técnicas de preparacion de libros
para nifos, especialmente de textos, pero desafortuna-
damente los gobiernos no les aportan los fondos nece-
sarios para echar adelante sus programas de ediciones
masivas gratuitas o a bajo costo. Esos paises preparan
libros de satisfactoria calidad, pero la mayoria de las
veces quedan en prototipos para ensayo o para mues-
tra. En otros casos, la alta calidad de contenido no se
compagina con la mala presentacion por la falta de fon-
dos para papel e impresidon. De esta manera, libros me-
jor concebidos literaria y pedagbgicamente y que res-
ponden a temadticas nacionales, no pueden competir
con libros extranjeros hermosamente presentados.

Ademas de |o sefialado habria que agregar la falta de es-
timulo por parte de los organismos oficiales hacia los
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profesionales (escritores, editores, ilustradores, diagra-
madores, impresores, fotomecanicos, etc.) que trabajan
en estos departamentos, con el objeto de que crezcan y
se perfeccionen,

Falta de una estrategia de combinacion, uso y mejora-
miento de los recursos.

En el fondo, no hay una utilizacion eficaz de los recur-
sos. Vamos a analizar ese problema a base de un ejem-
plo:

En Colombia (CERLAL), en Perd (INIDE, PRONA-
MEC), en Venezuela (“'El Mécaro”, el Banco del Li-
bro), en Ecuador {Departamento de Textos Escolares},
en Brasil (el IIN.L., la FM.L.1J.y el CELIJU), en Mé-
xico (la SEP y el C.1.D.C.L.J.), y asi en otros parses
existen organismos que trabajan en relacion al mismo
problema: libros para nifios. Sin embargo, estos recur-
sos no son utilizados en forma colectiva en pro de un
intercambio de experiencias entre unos y otros.

Alto valor de los libros.

En todos los pafses de Ameérica, el valor de los libros
para nifios y de otros materiales de ensefianza ha subi-
do enormemente. A nuestra manera de ver esto se debe
a las siguientes razones:

Carencia y encarecimiento del papel.

b. Inflacion mundial y alza del costo de mano de obra.

c. Mejores procedimientos técnicos de impresion (tin-
tas, maquinas, peliculas, etc.)

d. Trabajos de ilustracidn e impresion realizados fuera
del pafs de origen.

e. Publicidad de los productos.

f. Mecanismos mas complicados de financiamiento y

distribucion.

(1]
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g. Especializacion en cuanto a lo que se refiere a auto-
res, diagramadores e ilustradores.

h. Mayores controles en los asuntos referentes a los de-
rechos de autor.

i. Gravamenes arancelarios de importacion y exporta-
cion.

j. Falta de controles oficiales en relacion a los libros
de editoriales extranjeras. Queremos sefialar aqui
gue en muchas oportunidades hay una desmedida
comercializacion por parte de los editores privados
quienes encarecen los textos en forma injustificada
cuando el mismo libro lo venden a precio mas eleva-
do, previo pequenos cambios en la cubierta o en el
formato; cuando suben el precio a una reimpresion;
cuando cobran a precios nacionales a pesar de que el
libro ha sido ilustrado o impreso en otro pais a mas
bajo costo.

Monopolio editorial

Nos vamos a referir aqui al fendbmeno que se ha pre-

sentado con algunas poderosas editoriales de la misma

area idiomatica, o de otra, que publican en sus centros

matrices nacionales series de libros, que luego traducen

y/0 adaptan en combinacion con grupos o equipos de

profesionales de aquellos pafses en donde posterior-

mente van a ser distribuidos. La mayoria de las veces

los participantes en estos equipos apenas aportan sus

nombres como crédito, lo cual rechazamos por las si-

guientes razones:

a. Va en desmedro del valor nacional creador.

b. Las adaptaciones y/o traducciones dejan mucho que
desear.

c. Es un camino facit para la transculturacion negativa.

d. No deja provecho nacional ni siquiera latinoamerica-
no.

e. Contribuye ala fuga de capitales.

f. Se resta mercado de trabajo a la técnica y mano de
obra vernacula.
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g. En muchos de los casos, la utilizacion del libro tra-
ducido y/o adaptado implica el uso obligado de cier-
tos materiales didacticos que producen y venden las
mismas empresas u otras filiales las cuales se reser-
van los derechos de exclusividad.

h. Causa efectos negativos en las editoriales nacionales
por el monopolio que conlleva.

Carencia de una buena red de distribucion

Muchos paises que en una u otra forma distribuyen li-
bros gratuitos o semigratuitos, no disponen de una red
efectiva de entrega de los materiales. Sucede el caso
que libros y otros materiales didacticos permanecen al-
macenados en las oficinas gubernamentales durante me-
ses, mientras los escolares estan a la espera de ellos. En
otros casos la distribucion es tan deficiente que el nifio
recibe el libro ya danado.

Falta de entrenamiento al personal docente

Es lamentable la situacion que confrontan algunos pat-
ses en los que libros de satisfactoria o muy buena cali-
dad no dan los resultados previstos por cuanto los
maestros que los han de usar no son estimulados para
ello o no son entrenados en los nuevos enfoques bajo
los cuales los libros fueron concebidos.

La falta de una Red Bibliotecaria

Son muy pocos los pafses que cuentan en sus escuelas
primarias o bdsicas con buenos servicios bibliotecarios
funcionales. Esta pudiera ser una excelente solucion pa-
ra aquellos gobiernos que estdn en la imposibilidad de
dar a los nifios libros en forma gratuita o semigratuita.
Tal solucién hay que encararla firme y técnicamente.
No es el hecho de montar bibliotecas, sino de que las
mismas sean eficaces, con un personal especialmente
preparado vy al servicio de maestros, alumnaos y comuni-
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dad.

8. Falta de control por parte del Estado en relacion al ma-
terial gue las escuelas exigen a los alumnos.

Por diversas razones no existe una politica de control
sobre los libros y materiales que los maestros piden a
sus alumnos. En una misma escuela, maestros del mis-
mo grado, piden libros de distintos enfoques o de dis-
tintos editores. Los libros adquiridos por un nifio no
sirven a un hermano o familiar de curso inmediato an-
terior; se piden libros o materiales que no son utiliza-
dos durante el curso, o gque apenas se necesitan para
una referencia; se dan acuerdos tacitos (muy lucrati-
vos) entre librerias y colegios para que los nifios ad-
quieran determinados materiales que muchas veces no
necesitaran durante el curso.

A través de los problemas planteados puede observarse que
la problematica del libro infantil es muy variada. Si bien es
cierto que en casi todos los paises se estén haciendo grandes
esfuerzos para proporcionar educacion a {a poblacion, inclu-
yendo los materiales que no estan al alcance de los usuarios,
también es verdad, dolorosamente, que en algunos de esos
paises existen trabas legales, precedentes juridicos y disposi-
ciones arancelarias que contribuyen a hacer dificil el acceso
al libro. También se evidencia que el problema no ha sido
encarado en forma integral, que hay una gran cantidad de
esfuerzo desperdiciado o subaprovechado como efecto de la
falta de coordinacion suficiente y adecuada entre los distin-
tos programas nacionales y las iniciativas auspiciadas por
organizaciones internacionales.

Dos de esos organismos internacionales que a nivel de Amé.
rica Latina han venido implementando diversas actividades
para mejorar y cambiar la situacidn existente planteada son
los Proyectos: “"Multinacional de Materiales para el Apren-
dizaje en la Educacion Bésica’’ e Interamericano de Litera-
tura Infantil”” (PILI), ambos con sede en el Centro de Capa-
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citacion Docente ““El Macaro”, en Venezuela y ambos con
el apoyo coejecutante del Banco del Libro de Caracas. De
estos Proyectos, auspiciados los dos por la Organizacion de
Estados Americanos, el primero, adscrito al area Educacion
del mencionado organismo, ha abordado bdsicamente el
problema del libro de texto y de otros materiales impresos
de cardcter didactico, formativo e informativo; el segundo,
adscrito al drea Cultura de la OEA, ha dirigido su accion ha-
cia la literatura infantil y bdsicamente hacia el libro de lec-
tura recreativa.

Hay dos hechos importantes en la ejecucion de estos Pro-
yectos que permiten conciliar posiciones que aparentemen-
te parecian encontradas. Las posiciones son libro de litera-
tura infantil vs. libro de texto y libros para poblaciones ur-
banas vs. libros para poblaciones rurales. Esas son las posi-
ciones. Los hechos son de que en un mismo pai’s, las mismas
instituciones: “’El Mdcaro’’, de inclinacion comprobada ha-
cia el medio rural e indigena y el Banco del Libro, de incli-
nacién hacia el medio urbano, ejecutan por igual dos Pro-
yectos dirigidos bésicamente, uno hacia el libro de texto
y, el otro, hacia el libro de literatura infantil, hacia el libro
recreativo.

Veamos ahora cudles han sido las acciones y cudles han sido
los resultados.

Los Proyectos mencionados han dirigido su actividad para
lograr 1os siguientes objetivos:

a. Formacion de recursos humanos:

En este campo los Proyectos han organizado numero-
sos cursos, talleres, jornadas y encuentros dirigidos a
autores, editores, ilustradores, maestros bibliotecarios,
docentes y otros especialistas tanto a nivel nacional co-
mo multinacional. Se ha intentado asi mantener pro-
gramas de formacion de especialistas en las areas rela-
cionadas con la produccion de textos tanto literarios
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como didacticos e informativos y con los procesos de
edicion, distribucion, evaluacion e investigacion en ta-
les campos.

Dos eventos importantes son testimonio de esta accion:
el Seminario Taller “Literatura Infantil para las Améri-
cas” de octubre de 1979 y el Seminario Multinacional
“Nuevos Enfoques en el Disefio y Desarrollo de Mate-
riales Educativos Impresos’’, cuyos informes se presen-
tan a la disposicion de los participantes en esta reunion.

Adema3s de lo sefialado los Proyectos han organizado
actividades de formacion de recursos humanos, espe-
cialmente en el area de la ilustracion en RepUblica Do-
minicana, Costa Rica, Guatemala, Honduras, Ecuador,
Colombia, Brasil, Aruba, Venezuela, Panama, E| Salva-
dor, ose han recibido en la sede del Proyecto, en Vene-
zuela, a profesionales de todos los paises de América
Latina a excepcion de Cuba, que por su desafiliacion
del organismo auspiciador no ha participado de estas
acciones.

Publicaciones:

El interés de los Proyectos en esta drea se ha centrado
en mejorar la calidad de los libros destinados a nifios
y jovenes tanto desde el punto de vista del texto como
de la imagen. Para lograrlo, los Proyectos promueven |a
edicion de materiales de calidad o los edita con caracter
experimental como un estimulo a autores e ilustrado-
res. En tal sentido el PILI publica la coleccion “‘La Voz
del Maiz” gue se distribuye en forma gratuita a Biblio-
tecas y Centros de Documentacion y la coleccion ““Alas
de Papel” dirigida a nifios pre-lectores o neo-lectores.

En esta misma 4rea se editan textos de interés para es-
pecialistas y otros documentos de informacion y capa-
citacion: manuales, ponencias, bibliografias, informes,
etc.
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El PILI, junto con el Banco del Libro, la IBBY de Ve-
nezuela y el Instituto Autonomo de la Biblioteca Na-
cional editan una excelente revista, ya muy reconocida,
“Parapara’’. Un nimero especial de esta revista se desti-
nd a presentar un Panorama de la Literatura Infantil en
América Latina.

Documentacion:

El PILI a través del Centro de Documentacion e Infor-
macion del Banco del Libro en Caracas y la red de Cen-
tros Nacionales de Literatura Infantil (CEDOC-LI}, cu-
ya creacion se ha venido promoviendo en todos los pai-
ses de la region, pone al servicio, tanto de especialistas,
investigadores y creadores, como de padres, biblioteca-
rios, docentes y otros profesionales que se interesan en
difundir libros infantiles de calidad, mas de 22.000 vo-
limenes que incluyen tanto obras profesionales como
muestras de libros para nifios de por lo menos 55 pafl-
ses. También dispone de mas de 500 titylos de publica-
ciones periodicas especializadas y muestras de revistas
para nifios de todo el mundo y cuenta con aproximada-
mente 500 volumenes de libros de referencia y unos
6.000 documentos referidos a literatura infantil. Es res-
ponsabilidad del Centro la publicacion del Boletin “En
el Centro de Documentaciéon Tenemos'’, la organiza-
cion de pasantias para la capacitacion de personal en
Documentacién en ei area de la Literatura Infantil y la
ejecucion de Asistencias Técnicas en el propio Centro
oin situ.

Hasta ahora se han ejecutado las siguientes actividades:
— Pasantias
Se han efectuado cuatro pasantias, con duracion de
un mes cada una para formacion de personal en Do-

cumentacion sobre Literatura Infantil. Han partici-
pado pasantes de Costa Rica (3), Ecuador (1), Perd
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(1), Bolivia (1), Panamé (1), Nicaragua (1), Uru-
guay, Argentina y Republica Dominicana.

— Asistencias Técnicas

Se ha prestado Asistencia Técnica in situ a Nicara-
gua, Costa Rica, Republica Dominicana, Uruguay,
Argentina, Panamda, Ecuador, Perd, El Salvador,
Guatemala y Bolivia.

— Publicaciones

Edita cuatro numeros por afio del Boletin “En el
Centro de Documentacion Tenemos...” al igual que
afiches, marcadores de lectura y plegables informati-
vOs.

— Centros de Documentacion e Informacion

El PILI, con la intencion de formar una red latino-
americana de documentacion e informacion en el
area de la literatura infantil ha promovido y contri-
buido a la creacion de estos organismos en Costa Ri-
ca, Perl, Ecuador, Republica Dominicana, Panama,
Nicaragua, Bolivia y Colombia.

El afio pasado ya se constituyo, en reunion celebra-
da en Cochabamba, Bolivia, la red de Centros de Do-
cumentacion de los paises del Sur de América La-
tina.

Por su lado el Proyecto de Materiales para el Aprendi-
zaje en la Educaci6n Bdsica ha recogido en diversos do-
cumentos la experiencia acumulada en esta area. Los
volimenes | y Il de ““Problematica de los Materiales
Educativos Impresos’” son un ejemplo de esta accion.
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Promocion y difusion:

Los Proyectos mencionados desarrollan programas es-
pecificos de promocion y difusion a niveles nacionales
e internacionales. Organizan jornadas y seminarios y es-
tan presentes en todos aquellos eventos nacionales e in-
ternacionales relacionados con la literatura infantil y
|los materiales educativos impresos.

Con miras a dar a conocer la literatura infantil latino-
americana, el PILI asiste anualmente a la Feria Interna-
cional del Libro Infantil de Bologna, a la de México y
a la de Bratislava. En el marco de la Feria de Bologna
ha sido posible presentar en dos oportunidades con un
extraordinario éxito Muestras de llustradores de Libros
Infantiles Latinoamericanos que posteriormente se han
puesto a itinerar en Ameérica Latina.

Investigacion:

Desde un primer momento ha estado presente la idea
de trabajar en el disefio de una metodologia que orien-
te la elaboracidn y seleccion de obras infantites que re-
flejen, por un lado, los valores culturales latinoamerica-
nos y, por otro, satisfagan las necesidades recreativas ~'e
informativas de los nifios y jovenes del continente.

Para lograr esto, hasta ahora se ha recopilado una valio-
sa documentacion que esta a disposicion de investiga-
dores y estudiosos, a cuyo efecto el PILI mantiene un
servicio a través de su CEDOC-LI.

Uno de los logros alcanzados en el campo investigativo
es la organizacion de un Thesauro de Literatura Infantil

que ya esta en una etapa de revision,

Estos son hasta el momento algunas de las acciones a
nivel practico. Veamos ahora qué se deriva a nivel teéri-
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co de tales acciones que pueda ser transferible al disefio
y produccion de programas para radio, cine y television
destinados a los nifos.



-

PROPUESTAS DE TRANSFERENCIA:

DE LITERATURA IMPRESA
A LITERATURA AUDIOVISUAL

La posicion encontrada entre libro de texto y libro de
literatura infantil, libro de lectura recreativa, tiende a
desaparecer. El libro de texto, tanto en el texto mismo
como en su representacion grafica: diagramacion e ilus-
tracion, en general su disefio, intenta cada vez ser mas
agradable, mas ameno. El libro de texto no tiene por
qué ser adusto, rigido, serio. Al contrario tiene que ser
totalmente bello, agradable, tanto en su arquitectura,
como en su decoracidn y en su ingenieria, Son ellas el
disefio, la diagramacion e ilustracion y el texto mismo.

Por otro lado, el libro de literatura infantil permite
abordar cualquier tema, por muy serio que sea. La uni-
ca condicion es que no pierda su esencia, su verdad que
puede ser cientifica, moral, real, imaginaria o de cual-
quier otra naturaleza. Es un probiema de tratamiento
que no puede permitir ni en uno ni en otro caso la des-
figuracion de la esencia.
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Lo que afirmamos aqui creemos que es totalmente vali-
do para los programas de radio y de television, ya que
como dijimos antes no importa el canal, sino el concep-
to que tengamos de lo pedagogico, de lo informativo,
de lo didactico y de lo literario.

En pocas palabras, haciendo referencia a un medio es-
pecifico, un programa de radio para nifios, por ejem-
plo, puede recrear y al mismo tiempo ensefiar o por el
contrario, puede ensefiar de una manera agradable,
atrayente.

En nuestra practica relacionada con la literatura infan-
til, tanto en el momento de su creacion como en el de
su utilizacién como producto, sea en el aula, el hogar,
la biblioteca, hemos encontrado que un punto basico a

tenerse en cuenta es el respeto al nifio. Para lograr este
respeto, es indispensable conocerlo en sus intereses, ne-
cesidades, vivencias, cuitas, ambiente de toda naturale-
za: cultural, social, geografico, econdomico, politico. Es-
te conocimiento del nifio no es de facil obtencién por-
que aunque hoy se conozca determinada poblacion de
ninos, se los conoce enmarcados en las circunstancia de
un hoy, signado por una edad que rapidamente variara
en un manana inmediato, al encontrarse en la circuns-
tancia de otra edad. Con esto queremos significar fa im-
portancia que tiene el conocimiento de los cambios eta-
rios que se producen violentamente en |os niflos y que
marcan, por {o tanto, cambios sustanciales en {os inte-
reses y necesidades ya mencionados. Es aqui donde la
psicologia, y por supuesto la pedagogfa, juega un inva-
lorable papel para determinar la variabilidad que se pre-
senta en el cardcter infantil y que se refleja en todas sus
actividades en |]a medida en que escala estadios en su
proceso de desarrollo cronoldgico.

En atencién a lo anterior, tos creadores tienen que co-
nocer cual es el mundo psicoldgico del nifio en cada
una de sus edades y qué es 1o que predomina: egocen-
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trismo, animismo, antropomorfismo, fabulacién, realis-
mo; importa igualmente saber qué es lo que lo atrae: el
mundo de lo maravitloso, los animales, la naturaleza,
los héroes, las aventuras, el romance.

La identificacion del publico infantil, en su dimension
exacta, es una tarea muy importante de quienes inten-
tan producir en el drea de la literatura.

tmportante es también determinar en qué nivel se situa-
ra la obra: el literario, dirigiddo hacia el goce estético a
través de la palabra y fa imagen; el informativo con in-
tencion de ofrecer determinados datos sobre la realidad
circundante; el didactico o formativo, con la intencion
de generar un aprendizaje cognoscitivo y psicomotor y
el nivel ideolagico, implicito la mayoria de las veces,
pero que impacta ia escala de valores y sentimientos a
través del mensaje en si.

Por diversas vias hemos llegado a la conclusion de la
importancia que tiene el proceso investigativo que de-
be efectuar el creador, no sélo en relacion at punto an-
terior; conocimiento del nifo, sino también en relacion
al contenido de lo que sera vaciado en el canal y en la
forma en que lo vaciara.

Es asi como creemos que la buena intencidn, la buena
voluntad, esta exigiendo cada dia mas técnica, mas es-
tudio, mas investigacion, mas creatividad.

Se exige mas técnica en el manejo del lenguaje, en las
artes de la diagramacion e ilustracion, en la utilizacion
de los equipos y de los insumos tan variados gue ahora
disponemos y en la ejecucion de todos los pasos que
conllevan a la elaboraciéon del producto. Pensamos por
igual, que en el campo de la radio, del cine y de la tele-
vision se exige un mayor conocimiento de la técnica.

Se requiere mas estudio e investigacion en torno al te-
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ma que se planteara, los personajes, el ambiente de la
historia, la atmosfera de la época, el tratamiento de los
personajes, las costumbres del momento, el color local.

Se espera mds creatividad en la utilizacion de la técnica
y en el empleo que se le dara a los resultados del estu-
dio y de la investigacion. De esta manera se evitard y se
anulara la peligrosa tendencia de seguir el mismo curso
que plantean los modelos foraneos al sustituir nuestro
propio contexto por culturas y técnicas ajenas que des-
plazan las que nos son propias.

Ei tema de la creatividad ha sido discutido muchisimas
veces. En todos los talleres para autores, diagramadores
e ilustradores se ha estado planteando como punto fun-
damental de arranque. Basta con partir de la aplicacion
del método de la observacién y hacer girar nuestros
sentidos hacia nuestro alrededor. Tenemos un mundo
que apenas ha comenzado a-ser explorado. Es un mun-
do muy rico y variado al cual si le aplicamos no sdlo la
penetracion visual, sino también la olfativa, ta tactil, la
gustativa, la auditiva y también la kinestésica, nos pro-
porcionara filones extraordinarios de posibilidades
aprehensivas,

La experiencia nos ha demostrado en el area del libro
infantil, que éste ya no es un problema de individuali-
dades, sino de integracion de equipos multidisciplina-
rios o interdisciplinarios. Todo depende del caracter de
los aportes de las disciplinas. La complejidad misma re-
sultante de la especialidad de los saberes nos obliga a la
convergencia de dichas especialidades. En nuestro caso
decimos que tanto el autor, como el diagramador, el
editor, el impresor, son coproductores del libro. Pero
también lo son en el mejor de los casos, los asesores en
los campos de la psicologia, la pedagogia, la comerciali-
2acién, por nombrar algunos.
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Asi como en el campo del libro infantil se ha demostra-
do que es viable y factible la conjuncion de esfuerzos
para la realizacion de acciones coproductoras a nivel
nacional e internacional, creemaos que en el campo de la
produccion audiovisual de literatura infantil es también
perfectamente viable y factible. Se requeriria para ello
como primer paso la formulacion de un proyecto de
coproduccion, que perfectamente puede ser uno de los
logros de esta reunion.
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ORIENTACIONES

PARA UN PROYECTO DE
PRODUCCION NACIONAL
Y DE COPRODUCCION DE
PROGRAMAS DE RADIO Y
TV PARA NINOS
LATINOAMERICANOS

Creemos que un proyecto de produccion o de coproduccion
de esta naturaleza debe partir del analisis de los siguientes
aspectos que pueden servirle de orientacion:

1. Cualquier accion cultural orientada hacia la integracion
nacional o regional debe surgir como producto de una
investigacion de la realidad en sus diversas expresiones
locales y ajustarse al conjunto de elementos unificado-
res que definen su estructura comun. Una investigacion

de esta naturaleza debe conducir a tener un conoci-
miento pleno de la reatidad nacional o latinoamericana

en cuanto a:

a. Produccién nacional de programas para nifios en las
areas de radioy T.V.

b. Costo promedio de los programas, segin conjuntos
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de caracteristicas, en moneda nacional e internacio-
nal.

Centros nacionales oficiales y privados disefiados pa-
ra trabajar en asuntos relacionados con los progra-
mas y otros materiales: especialidad, caracteristicas
del persona!, tipo de equipo utilizado, areas de in-
fluencia.

Reglamentaciones, leyes y otros documentos sobre
programas de radio y T.V. y los mecanismos de dis-
tribucion.

. . . N . . ~
Existencia de redes bibiiotecarias a nivel escolar y
programas pertinentes en cada pars.

Cursos, especialidades, planes de estudio, etc.

Acuerdos y convenios internacionales y aspectos
coincidentes.

Reglamentaciones relativas a derechos de autor, tra-
ducciones, adaptaciones importaciones y exporta-
ciones, medidas de proteccion, convenios de produc-
cion y coproduccion,

2~£ Se impone el establecimiento de vinculos interinstitu-
r cionales en las areas de promocion y produccion de
!+ programas de radio y T.V. infantiles y juveniles a nivel
{s-nacional v regional.

e
3o’

La produccién de programas de esta envergadura re-

-t quiere la formacion acelerada de recursos humanos por
;7 parte de instituciones multinacionales que garanticen la
-+ calidad del producto y aseguren el logro de objetivos de

4.

integracion latinoamericana.

Es necesario aupar una enorme politica de proteccion y
aliento a los creadores y productores por medio de cier-
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tas medidas tales como:

a. Formacion profesional a nivel de productores, guio-
nistas, dibujantes, locutores, editores, distribuidores.

b. Unificacion de legislaciones para fortalecer capacida-
des y evitar las competencias y monopolios transna-
cionales de capitales foraneos al area.

c. Modernizacion y reequipamiento para aumentar la
calidad.

d. Programas conjuntos de autoabastecimiento regional
de equipos e insumos,

Es conveniente fijar ciertos criterios de seleccidon de to$
programas con el fin de difundir aquellos que armoni-
cen con los propdsitos de interdependencia regional,
exaltaciéon del sentimiento americanista, valoracion del
proceso de integracion como via para enfrentar los pro-
blemas que afectan el desarrolio de América Latina.\.a
unidad estarfa dada, ademas, por contenidos cientificos,
técnicos y humanisticos de caracter universal incorpo-
rados en todos los programas de estudio de los diferen-
tes paises latinoamericanos.

Se impone la creacion de un ente coordinador que a-"
nalice el intercambio de programas en el sentido de

proveer informacion sobre recursos existentes enél

mercado, fomentar sistemas de distribucién, orientar €

esfuerzo conjunto hacia la definicioén de necesidades en

el campo de los programas y la elaboracién posterior de-
éstos. Este organismo se dedicaria, igualmente, al estu-
dio de los factores que dificultan la libre circulacion y

coproduccion con el fin de buscar formulas conciliato-
rias ante las realidades inflacionarias y politicas mone =~
tarias, frente a las diferentes legislaciones sobre dere-
chos de autor.
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7. Consideramos, asimismo, que la creacion de entes na-
cionales ayudaria en mucho a aupar un proyecto de tal
naturaleza.

CITAS

(1) Protocolo de Buenos Aires, febrero, 1967.

2) Proyecto de actualizacion del problema de edicion de
libros escolares gratuitos. “El Macaro’’, 1975.



CULTURA Y JUEGO INFANTIL

Celso A. Lara Figueroa
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INTRODUCCION

No creo que vaya a decir algo nuevo para ustedes. Mi inter-
vencién tiene como fin alertar a los especialistas en medios
de comunicacion en el uso del bagaje cultural auténtico del
hombre latinoamericano, que ha forjado a lo largo de su his-
toria y que en la actualidad se encuentra en pleno autodesa-
rrollo, y en gran medida, en acelerada transformacion.

Partimos, entonces, del ase to general que América Latina
es multiétnica y multinacional, por lo que acercarse a su
problematica cultural se torna de suyo complejo:

En mayor o menor grado |la cultura latinoamericana es mes-
tiza por excelencia, y rutilantemente creadora en todas sus
manijfestaciones, Por ello, es que antes de abordar el tema,
intentaremos definir lo que entendemos por cultura:

En primer lugar, situemos la cultura en su contexto real: No
puede hablarse de cultura *’a secas’’, no puede entenderse la
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cultura general, ni por o tanto el arte en general, como
tampoco el hombre en general, ya que son abstracciones
gue no tienen validez, sino cuando se las enmarca dentro de
[fmites historicos concretos. Con ello se quiere decir que
tanto el hombre como la cultura y el arte, son historicos so-
ciales: son y seran siempre elementos concretos, objetivos.

Por tanto, debemos entender por cultura aquel complejo de
elementos que conserva y sintetiza la experiencia colectiva
que un pueblo acumula a lo largo de su devenir histérico;
es, en tal sentido, memoria colectiva que se trasmite de ge-
neracion en generacion como herencia social (no biolégical,
y capacita a los individuos, por su medio, para integrarse
normalmente a la comunidad impregnandola asi de sus nor-
mas de comportamiento, sus valores, conocimientos y habi-
lidades.

Sin embargo, los elementos de la cultura no estan todos a
un mismo nivel, sino estan jerarquizados. Ello implica que
cada sociedad hereda vy, reestructura reinterpreta - strictu
sensu, la herencia acumulada por su historia pasada, selec-
ciona, jerarquiza, consagra sus elementos culturales, de
acuerdo a sus necesidades y aspiraciones de su presente
practica social. De este modo, la cultura es la sfntesis de va-
lores materiales y espirituales que expresa con su sola pre-
sencia la experiencia historica particular de un pueblo y re-
presenta sus resultantes en su fisonomia social peculiar, su
personalidad colectiva. Por tanto, analizada asi la cultura,
ya no aparece como entidad abstracta y genérica sino se car-
ga de contenido concreto; con sus determinaciones y cuali-
dades sociales, regionales y temporales, como cultura nacio-
nal, esto es, como marco organizador de la autoconciencia
nacional.
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CULTURA OFICIAL
Y CULTURA POPULAR

Entendida de esta manera la cultura, como resultante de
procesos historicos-sociales concretamente determinados,
podemos inferir que las diversas capas, grupos vy clases socia-
les que conforman una sociedad, elaboran y trasmiten |os
valores de la cuitura de manera diferente. De ahi que tenga-
mos en las sociedades latinoamericanas dos tipos de cultura:
la cultura oficial y la cultura popular, ambos tipos interrela-
cionados e independientes que de acuerdo con sus intereses
sociales, interpreten en forma distinta los valores de la cul-
tura.

Los grupos culturalmente hegemonicos tienen una cultura
institucionalizada, en tanto que los grupos subalternos la
expresan por canales no institucionalizados, tales como la
oralidad y la tradicion.

En tal sentido, podemos decir que nos enfrentamos con dos
tipos de cultura: la cultura erudita, oficial, pretendidamen-
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te universal, producto de los grupos hegemodnicos, y la cul-
tura popular, producto de los estractos subalternos, la cual
manifiesta no s6lo su caracter étnico y de clase, sino tam-
bién que es el resultado de su interrelacion con los grupos
socialmente dominantes en los distintos procesos historicos
de la sociedad nacional en que se desarrolla.

Pero, équé entendemos por Cultura Popular?:

La cultura popuiar, definida como cultura de grupos subal-
ternos, no se presenta en sus valoraciones de manera unifor-
me, sino jerarquiza en su interior diversos elementos surgi-
dos en virtud de {os distintos procesos historicos.

Esto quiere decir que no podemos identificar la cultura po-
pular con el folklore en la medida que este dltimo solo es
parte de la cultura popular, pero no la abarca toda. La cul-
tura popular tradicional es, como apunta Antonio Gramsci,
la parte mas genuina de la cuitura popular, la mas auténtica,
ya gue expresa la concepcion del mundo y de la vida de los
grupos subalternos, que se contrapone implicita o explicita-
mente a los valores de los grupos hegemonicos. Gramsci nos
hace ver, por otro lado que fa Cultura Popular tradicional
no es un elemento puro y organizado sino la suma de con-
cepciones no elaboradas o asistematicas que reflejan mu-
chos elementos que han quedado rezagados de los distintos
procesos historicos vividos por los grandes grupos sociales.
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LA CULTURA POPULAR

Dentro de la cultura popular hay, pues, diferentes niveles,
que en forma suscinta y a grandes rasgos pueden ser |os si-
guientes:

A). CULTURA POPULAR TRADICIONAL: Es el legado

B).

tradiconal, oral y vigente, colectivizado, que ha ido
transmitiéndose en forma no institucionalizada de ge-
neracion en generacion y que representa la carga de va-
lores mas importantes, en la medida que en ellos radica,
en gran parte, la esencia de la identidad nacional vy el
germen de la cultura nacional popular.

En sintesis, la cultura popular tradicional, es lo méas au-
téntico de ta cultura popular.

CULTURA PROLETARIA: Es el producto de los gru-

pos populares vinculados a la producciéon industrial,
producto que va surgiendo, paso a paso, a veces con
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‘raigambre tradicional y otras, creada al calor de las fa-
bricas.

Es ecultura auténtica, pero no cultura tradicional o fol-
klorica, puede integrarse al cimulo de lo tradicional en
la medida en que va siendo aceptada por el grupo social
en que vive. En otras palabras: que se vaya colectivizan-
do, socializando.

C). CULTURA CAMPESINA: Es el producto no tradicio-
nal de los hombres que viven en el campo, cada vez més
sometidos a las presiones sociales que implica la inser-
cidon del modo de producciéon dominante —en nuestro
caso, el capitalista— que va destruyendo patrones cultu-
rales y creando otros, fuera de los valores de caracter
popular.

Dentro de la cultura campesina, hay que tomar en
cuenta la variable étnica y sus componentes culturales
que en alguna medida son tradicionales pero en otra
no, dependiendo del proceso historico que los ha origi-
nado.

No obstante en los paises latinoamericanos se podria
decir que la mayor parte de la cultura campesina estd
integrada al folklore, aungue un sector cada vez mas
amplio, en razon del desarrollo industrial transforma
sus concepciones tradicionales.

En resumen, no debemos asimilar el término y el con-
cepto de folklore al de cultura popular en general, sino
al de cultura popular tradicional.

Por otra parte, y con vista a su utilizacion en los me-
dios masivos de comunicacion, hay gue tomar en cuen-
ta los diferentes niveles de la cultura popular, entre |os
que es importante destacar por su trascendencia, la cul-
tura tradicional que debe subrayarse sin mengua de los
aportes procedentes de la cultura popular campesina, la
proletaria y las de otros sectores sociales urbanos, que
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sin tener caracter tradicional ni folklorico, tienen la vi-
gencia de las sociedades y culturas latinoamericanas.

Dentro del contexto anterior se enmarca la socializa-
cion del nifio latinoamericano. Esta se da desde distin-
tos angulos que convergen todos en la endoculturacion:
la adaptacion del nifio a su propio entorno cultural.

América Latina es mas que nada, y sobre todo mosaico de
culturas, con procesos civilizatorios diferentes como lo ha
sefialado Darcy Ribeiro, por tanto la autoformacién, la au-
tovaloracion y autodesarrollo del nifio latinoamericano en
todas sus dimensiones, se logra a través de la tradicion oral,
que con sus factores positivos y negativos conforman el
contexto de su desarrollo.

De esta manera, la cultura se transmite a través de cuentos,
leyendas, etc. que dan al nifio latinoamericano su contexto

social, su propia apreciacion del mundo y de la vida.
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LOS JUEGOS

En tanto los juegos preparan al nifio a su insercion en el tra-
bajo diario y cotidiano: artesano, labriego, musico o conta-
dor de historias. Por ende el juego en el nifio latinoamerica-
no rebasa la funcién ludica y se convierte en la auténtica
forma de coadyuvar a sus padres en el manejo de su vida co-
tidiana: no solo refleja ese mundo del adulto, hace en sus
juegos trabajos de adultos: los nifios muestran que cuidan a
sus hermanos en las villas miserias latinoamericanas, no
“juegan a la casita’’: trabajan.

Por tanto, y en sintesis, el juego en el nifio latinoamericano
dependiendo de su contexto étnico y social, pueden jerar-
quizarrse en tres estamentos generales:

a). Juegos imaginativos, creadores: el nifio nuestro deja ca-

minar su imaginacion con los colores de la selva; el frio
de las montafias o el rugir de las olas.
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b).

c).

Estos juegos estimulantes resultan homogéneos a la cul-
tura en la cual han sido producidos, se funden organica-
mente a ella y se insertan en su tradicion concreta.

El nifio latinoamericanc juega con cualquier cosa que
tenga a mano y dentro de |os patrones de su sociedad y
cultura ensefiados por los adultos'y otros nifios.

Juegos de trabajo: por su propia extraccion social y su
rol étnico, los nifios latinoamericanos participan en las
labores de los adultos; asi mismo, muchos juegos de los
nifios de las selvas y montafias latinoamericanos no son
mas que preparacidon para la tarea diaria. A guisa de
ejemplo.

El flechamiento de hormigas, entre los nifios indigenas
guahibos venezolanos, es, mas que juego, preparacion
para la tarea de pesca.

Juegos shamanicos y magico-religiosos: el nifio latinoa-
mericano realiza juegos que |lo adaptan a su mundo cos-
mogonico de su cultura y lo prepara para ser el futuro
shaman, brujo o Zahorf, de su comunidad y se convier-
te en el responsable del equilibrar el mundo profano
con el mundo sagrado de su cultura y sociedad.

Estos juegos magicos estan presentes en todas las cultu-
ras de América Latina: en los Andes, en Mesoamérica
sincrética en las selvas y en |a region afroamericana.

Por tanto el juego es vehiculo de socializaciéon y contrapone
la fantasia a la realidad concreta: es decir, que su mundo
propio de su edad infantil lo comparte con el mundo real,
constituido por un sinnamero de Iimites, que no es precisa-
mente el medio ideal para lograr su autodesarrollo.

Dentro de este marco contextual y referencial quien trabaja
en medios de comunicacion debe respetar y conocer la cul-
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tura social del nifio latinoamericano para NO deculturario y
contribuir a su alienacion,

El codigo de los juegos y el de la Cultura Popular tradicio-
nal, es muy diferente al de los medios de comunicacion, por
io que debe tomarse con mucho cuidado su aplicacion y de-
sarrollo.

De esta manera, la forma en que los medios de comunica-
cion transmiten la cultura al nifio latinoamericano se con-
vierte en un problema, ya que de no tener las bases sélidas
socioantropolégicas se corre el riesgo de minar la cultura la-
tinoamericana en su propia base.

Por ello debe buscarse ta forma de compaginar estos medios
modernos de expansion con la conservacion y autodesarro-
llo de la propia herencia cultural, sin que ello apareje el re-
chazo de una u otra.

De ahi que la capacitacion de los promotores de medios ma-
sivos debe contemplar:

a). Investigacion participante de la cultura tradicional del
nifo latinoamericano.

b). Capacitar, a diferentes niveles, el personal que trabaja
en los medios masivos.

Sin estas bases el comunicador social incide en errores gra-
ves, tales como.deformar la cultura del hombre latinoameri-
cano, ensefar valores culturales nocivos y que las propias
comunidades tratan de superar, resalta valores culturales no
existentes, exalta la cultura extranjerizante o bien destruir
valores ancestrales.

De ahi pues, que ademéas de la investigacion deberd descu-
brir los mecanismos en que los propios nifios, portadores de
su cultura, participen en sus programas para revalorizar asf
su ancestro y puedan desarrollar su propia autoconciencia.
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Finalmente, debo insistir en la transposicion del mundo so-
cio-cultural del nifio latinoamericano a los medios masivos
de comunicacion, el empirismo y la improvisacién no ca-
ben. Deben ser superados porque de otra manera su accion
conlleva la destruccion de valores culturales y a lo cual no
tenemos derecho,

No nos podemos dar el lujo de jugar al mito de Prometeo.
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DIBUJAR PARA NINOS

Ménika Doppert
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INTRODUCCION

Para los nifios es una necesidad vital orientarse en el mundo
en que viven, para poder actuar en él de una forma con-
ciente y exitosa. Los cuentos que los adultos les echan, las
imdgenes que se les presentan en [os libros, revistas y pelicu-
las, inciden en este proceso de orientacion. Son interpreta-
ciones de la realidad de ias cuales los nifios sacan informa-
ciones y modelos de conducta.

Cuando estas informaciones y modelos no coinciden con lo
que el nifio conoce por su propia experiencia, se le crea un
profundo desconcierto. La falta de conciencia entre reali-
dad e interpretacion de la realidad le puede llevar a pensar
que su vida y sus relaciones con el medio que lo rodea son
un fenbmeno marginal que no cuenta sino en la medida en
gue se acerca a los modelos difundidos a través de los me-
dios de comunicacion. Esto le crea obstaculos para aceptar-
se a si mismo y a su propio ambiente y le impide actuar en
él de manera productiva. En fin, contribuye a convertirlo
en un alienado.
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LAS IMAGENES EN LOS LIBROS PARA NINOS

Los libros para nifios no escapan a la situacion antes descri-
ta. La caracteristica mas resaltante en las imdagenes que lle-
gan a los nifios venezolanos a través de los libros infantiles
que estan en el mercado es la ausencia total de nuestra reali-
dad tal como se presenta a nuestros ojos hoy en dia.

En los pocos casos en que esta realidad aparece, casi siem-
pre esta dada con una vision turistica, superficial o caricatu-
resca. Los héroes de las publicaciones masivas, ya sean de
comiquitas o de textos escolares, tienen mandibulas cuadra-
das que responden al ideal de belleza masculina norteameri-
cano, aunque estos personajes ocasionalmente estén disfra-
zados de indios y negros; y ain en las ilustraciones de cuen-
tos venezolanos todavia es frecuente encontrarse con casitas
de techos de dos aguas y chimenea humeante, nifiitos con
cachetes rojos, en fin, el arsenal demasiado conocido de es-
tereotipos importados. L lega a tal extremo la alienacion que
el tigre que uno encuentra en algunos textos escolares de
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ciencias naturales, no es el tigre mariposa que habita en los
bosques venezolanos, sino el tigre asidtico que puebla las pe-
Iiculas e historietas importadas.

AUnN los libros infantiles importados de muy buena calidad
que se consiguen en las librerias, si bien en si son excelen-
tes, reflejan una realidad Iejana y pueden ser deformantes
mientras no exista al lado de ellos una produccion de libros
venezolanos de calidad que les permita a los nifios recono-
cerse en ellos de una forma inmediata. Hasta entonces, sus
contactos con los libros les haran pensar que sus propias ex-
periencias son equivocadas e inGOtiles porque no tienen nada
que ver con lo que aparece en los libros. O bien que los li-
bros son inUtiles porque no tienen nada que ver con la vida.
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EL PAPEL DE LOS ILUSTRADORES

Es evidente que la literatura infantil que se propone ayudar
a los nifios a relacionarse con su propio mundo de una for-
ma sana, tiene que romper con los esquemas y estereotipos
ajenos. En este proyecto les toca a los ilustradores despren-
derse de los modelos extranjeros y salir, junto con los nifios,
al encuentro con la realidad que vivimos aqui y ahora.

Eso, aunque parece una cosa natural y sencilla, no es nada
fécil, porque los adultos que hoy tratamos de dar a los ni-
fos una visién no distorsionada de nuestra realidad, somos
en mayor o menor grado parte y victimas de la corriente ge-
neral de desorientacion e inseguridad respecto a nuestra
propia identidad. Solamente en la medida en que tomamos
conciencia de este hecho, somos capaces de intentar alterna-
tivas.

Aparte de los obstaculos que cada uno de nosotros encuen-
tra dentro de si mismo, hay otros que estan fuera de noso-
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tros y hacen dificil poner en préactica lo que nuestra con-
cia y sensibilidad nos aconseja. Los modelos de éxito influ-
yentes en el ambiente, que ejercen presion sobre el ilustra-

dor son préacticamente todos extranjeros. Al nivel maés bajo,
el del dibujo publicitario, son los Superman, la familia Dis-
ney y todos los estereotipos de clase media consumidora
norteamericana. En un nivel estético mds exigente, son los
ilustradores famosos norteamericanos, europeos y japoneses
cuyos trabajos aparecen publicados en las revistas interna-
cionales de disefio gréfico.

Independientemente de su nivel artistico, todas estas for-
mas y estilos han nacido de vivencias en circunstancias y
ambientes lejanos, y son expresiones —auténticas o defor-
madas— de realidades lejanas.

Pero desprenderse de estos modelos exige una buena por-
cion de valor personal, porque significa apartarse de la linea
de éxito probado y arriesgarse a quedar “fuera de onda”.
También significa prescindir de los resultados aparentemen-
te perfectos, logrados a través de la imitacion, para pasar
por una fase de inseguridad y bdsqueda que por algn tiem-
po no arrojara sino dibujos imperfectos y tal vez més o me-
nos torpes. Pero en nuestra situacion lo que mas nos convie-
ne es desprendernos de la ideologia de los resultados répi-
dos y comprender que el proceso tiene una importancia mu-
cho mayor en estos momentos que el resultado inmediato.
Para dar este paso la posibilidad de trabajar con editores y
autores conscientes significa un apoyo muy importante para
el ilustrador expuesto a las presiones del ambiente comer-
cial que en todos sus niveles le insinGa que siga usando los
estereotipos vendibles.

¢Qué es un estereotipo?

En la técnica de imprenta, el estereotipo es el cliché, el mol-
de que sirve para copiar un modelo original en gran canti-
dad. Para usar el estereotipo, el operario no necesita refle-
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xionar sobre el original, sélo tiene que aprender la técnica
de copiar.

En la vida diaria, un estereotipo es una imagen esquematica,
simplificada, superficial de alguna cosa o persona. Esta ima-
gen se nutre de generalizaciones, opiniones de seqgunda ma-
no y prejuicios; y se reproduce y multiptica irreflexivamen-
te. No penetra en ella la realidad compleja, vica y contradic-
toria. Es una imagen prefabricada y empobrecida que existe
y persiste gracias a nuestra falta de confianza en nuestra
propia capacidad de observacion y en nuestro criterio, y
gracias a nuestra impericia mental.

Ella sustituye la observacion y reflexién propia y puede ter-
minar por impedirla y atrofiarla. El que usa estereotipos se
resigna a ver con 0jos ajenos.

¢Cudles son las alternativas?:

Es evidente que no se gana nada con rechazar el estereotipo
extranjero y sustituirlo por uno nacional. Todas las busque-
das de lo tipico venezolano o del prototipo llevan inevita-
blemente de nuevo a la imagen estereotipada.

No existe, por ejemplo, “‘el nifio venezolano’ como no exis-
te ‘el nifto norteamericano’ ni ‘el nifio’’ de ningln pa’s del
mundo. No existe el nifto venezolano” que pueda repre-
sentar en una sola imagen a todos los nifios de Altamira y a
todos los nifios del 23 de enero, los del Delta Amacuro vy los
de un pueblo perdido en los llanos. Existen millones de ni-
ftos venezolanos, cada uno un personaje con su historia indi-
vidual, con sus alegrias y problemas, con sus secretos de ni-
fio y sus vivencias, un ser humano e imperfecto. No existe
"la familia venezolana’’; hay muchas formas de vivir y con-
vivir, cada una un reflejo de una situacion economica y so-
cial, y resultado de una voluntad o un fracaso individual.
Tampoco existe ‘el arbol”’, “‘la naturaleza”, “la flor”, sino
la inmensa riqueza de formas y colores que produce la natu-
raleza, aqui como en otras partes del mundo.
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La famosa y tan triturada identidad nacional no se encuen-
tra ni se expresa sino en las millones y millones de formas y
vidas individuales.

¢Qué conocemos de nuestra realidad?

Tendremos que confesar que nuestra realidad es un conti-
nente desconocido en el cual nuestras experiencias ocupan
apenas una pequefia area que desaparece en el mapa. ¢Quién
de nosotros ha explorado siquiera el mundo complejisimo y
desconcertante del ambiente urbano de Caracas, un mundo
lleno de hallazgos visuales y contenidos inexpresados? ¢Y
quién puede decir que conoce el campo, la riqueza de for-
mas de la naturaleza venezolana, el mundo escondido de la
vida de los pueblos? ¢Quién de nosotros tiene suficiente
material acumulado en su memoria o en sus dibujos? y
{quién estd suficientemente sensibilizado para poder expre-
sar algo de eso, sin tener que recurrir a simplificaciones es-
quematicas, y a informaciones abstractas y de segunda ma-
no? El trabajo es tan fascinante como inquietante, porque
estamos frente a la pura materia prima, y para procesarle
nos toca a nosotros mismos, darle forma, coherencia vy sig-
nificado a nuestras observaciones y vivencias de cada dia,
porque los modelos conocidos nos sirven muy poco, {(aun-
que en cierto momento de este proceso, estaremos prepa-
rados para asimilar las ensenanzas de toda la historia del ar-
te universal, del maestro Hokusai, de Pieter Breughel y de
tantos otros observadores de la realidad). Pero si emprende-
mos el trabajo con la curiosidad y la pasién gque merece,
nuestros dibujos ganan una vida y una originalidad inespe-
rada, y nuestro lenguaje pléstico se enriquece con los nue-
vos contenidos.

Sin embargo, no es nuestra preocupacién principal hacer di-
bujos mas originales, ni tener un lenguaje plastico mas rico,
sino ir descubriendo nuestra verdad. Y eso es lo que tam-
bién les debemos a los nifios. Tenemos que aprender a mirar
sin valorizaciones previas. Todo es importante, todo es inte-
resante, nada estd descartado de antemano como tema. Si
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bien la herencia cultural indigena, las manifestaciones del
folklore, las casas coloniales, el liqui-liqui y el cuatro son
partes de la verdad, también lo son los edificios y las auto-
pistas, el mensaje radial desde !la ‘“Tango-Tango-Fox'’, las
polvaredas que levantan las maquinarias de la construccion
del metro en la Plaza Venezuela, las cataratas de aguas ana-
ranjadas en que se convierten las escalinatas de barrio con
un aguacero fuerte, y el ruido de la basura que estas aguas
arrastran cuesta abajo. Y también son parte de |a verdad la
violencia diaria, la destructividad y los contrastes sociales
acusadores,

Los nifios viven y perciben todas estas verdades contradicto-
rias y conflictivas, y nosotros los adultos les debemos una
respuesta, también a través de las imdgenes, a sus preguntas
expresadas o inexpresadas.
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DIBUJAR ES INTERPRETAR

La tarea de! ilustrador no se agota en descubrir y registrar
los elementos de la realidad. Es inevitable que la interprete,
que a través de su dibujo tome posicion. Si uno dibuja, por
ejemplo una procesion de Viernes Santo en un pueblo, la
puede presentar como un espectaculo pintoresco, visto con
ojos de turista, puede interpretarla como una manifestacion
hermosa de una vida en comunidad con valores intactos, o
puede dibujarla como un rito hueco, hecho para someter a
los inocentes.

El dibujo de un aeropuerto puede ser un himno ingenuo al
progreso, o puede mostrar al aeropuerto como un ambiente
frio, impersonal, mecanizado, o puede hacer sentir la emo-
cion de las despedidas y llegadas y de los viajes largos a pai-
ses lejanos.

Al igual que el autor de textos, el ilustrador carga con la res-
ponsabilidad por la interpretacion de la realidad que les co-
munica a los nifos a través de sus dibujos.
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Por 1o demas, para “llegar’’ a los nifios no hace falta ni con-
viene disfrazarse de nifio e imitar su forma de expresarse.
Nuestro trabajo inevitablemente trasluce algo de nuestra
personalidad y se transmite a los nifios. Todo lo gue pode-
mos tratar de lograr es que sea la personalidad de un adulto
mas o menos sincero, calido y no totalmente despojado de
esperanzas.

Y, por uitimo, cuando hablamos (y dibujar es una forma de
hablar), a veces nos embriagamos con el ruido de nuestra
voz, o escuchamos con demasiada ansiedad las opiniones de
los colegas vy los criticos de arte. Entonces conviene dete-
nernos y escuchar un rato a los nifios, para no perder la
orientacion.

Como dice Bertold Brecht "Maestros no olviden de escu-
char, mientras estén ensefando’’.
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LA ILUSTRACION DE UN
RELATO GUAJIRO

"“Si me toca filmar un rio, tengo que zambullirme en él, ne-
cesito sentir la temperatura de sus aguas, saber si tiene co-
rrientes bajo la superficie...”” Asi escuché decir a un cineasta
cuyo nombre no recuerdo, en una entrevista. Coincido con
él. Para poder dibujar un pedazo de realidad, tengo gue vi-
virla y sentirla. Si se trata de una realidad alejada de la mia
cotidiana, tengo que ir a buscarla y exponerme a la expe-
riencia directa. Esto no puede ser sustituido por el mirar fo-
tografias y leer libros.

Cuando miro las fotos y los dibujos que he hecho para do-
cumentarme para un trabajo de ilustracion, me consta que
lo que me ayuda a crear IMAGENES no son tanto las fotos
y los bocetos en si, sino lo que me evocan de las circunstan-
cias que los acompafiaron. Por eso es mucho mas valioso pa-
ra mi un dibujo que puedo hacer p. e. de un arbol de cujf,
sentada en el monte durante una hora, que una foto que to-
mo en minutos. El secreto del dibujo esta en el tiempo que
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transcurre mientras estoy sentada en un sitio, ocupada.
Siento la brisa caliente cargada de arenilla, la luz alucinante
en el cardonal. Un alcaravan pasa cerca, y de repente, una
bandada de periquitos verdes despega entre chillidos de
unos arbustos. Suenan golpes de hacha, y al rato aparece
por el camino un guajiro vestido de guayuco y camisa con el
hacha al hombro. Me saluda y sonrie. La concentracion del
dibujo me ha agudizado la sensibilidad visual, y en los mo-
mentos en que aparto la vista de mi “modelo’’ percibo con
intensidad la forma de una concha de mar semienterrada en
la arena, las huellas de animales y gente que enternecen la
tierra inhospita por donde uno mire; las formas de las tu-
nas: cruz, arco, horcon.., tan fuertes que a veces parecen ser
senas cargadas de un significado.

Puede ser que después, en el propio trabajo de ilustracion
no utilizo el boceto del cujf, pero si uso la bandada de peri-
cos que solo vi de reojo: o el recuerdo de la luz alucinante
y de la brisa caliente se me unen con otros momentos en-
candilados que he vivido y me ayudan a convertir un dibujo
en una IMAGEN.,

La ilustracion del cuento “’Ni era vaca ni era caballo’’ del
autor guajiro Miguel Angel Jusayd me llevd en tres viajes
consecutivos a la Alta y Baja Guajira. Sabia que iba a ser di-
ficil para cualquier ilustrador no-guajiro hacer un trabajo a
ja altura del texto, ya que es un relato subjetivo, escrito des-
de la perspectiva de un nifio guajiro de cuarenta afios atras
que crece dentro de la cultura y las condiciones de vida de
su pueblo de las cuales sabemos muy poco. Para empezar, la
simple frase: "“Llegaba a la casa por el mediodia a comer al-
go” confronta al ilustrador con una situacidén de total igno-
rancia. Detalle por detalle tiene que aprenderse los ingre-
dientes de una vida cotidiana distinta a la suya, como si em-
pezase a aprender un idioma extranjero. Y aun suponiendo
que logra reunir suficientes informaciones de tipo antropo-
|6gico para construir sus imdagenes correctamente: écémo
logrard SENTIRLAS también?
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La tarea daba miedo, pero el relato me habia conmovido
con su mezcla de humor, melancolia y soledad de nifo, vy
me atraia la aventura de verme confrontada con una cultura
indigena. Ademas, vivo con la conviccion de que todos los
seres humanos compartimos las mismas experiencias basicas
y por o tanto nos podemos acercar por encima de las barre-
ras sociales y culturales. Este optimismo tal vez ingenuo me
habia hecho vivir experiencias muy buenas antes y esperaba
que no me iba a fallar tampoco esta vez.

En la Guajira si me encontré con barreras que no se pueden
saltar solo a fuerza de buenas intenciones, y menos sin co-
nocer el idioma y dentro de las condiciones de unas pocas
visitas de trabajo.

No hay para el forastero —el “alijuna’’— un acceso directo
al mundo tradicional guajiro, y esto tiene sus buenas razo-
nes. Se oponen a ello no solo las grandes diferencias entre
las dos culturas y la dificultad del idioma; las relaciones en-
tre guajiros y “‘alijunas’ estan gravemente hipotecadas por
varios siglos de violencia y discriminacion, una historia que
no ha creado precisamente un clima de amistad y confianza.
Todavia guardo entre mis papeles el dibujo que hizo un ni-
Mo quajiro en la escuela de Cojoro. La maestra habia pedido
que los nifios dibujaran paramf{ un yoluja, un espiritu malo
que segun la tradicidon ataca al guajiro y le puede herir y
hasta matar. E! dibujo muestra un “alijuna’’, y asi aparece
el “yoluja’’ en muchos relatos tradicionales.

Si un “alijuna’’ quiere conocer la cultura guajira, necesita de
la guia y proteccion de una persona guajira “‘aculturada”
que por su posicion entre los dos mundos puede asumir esta
tarea. El gufa asu vez tiene la posibilidad de controlar y ca-
nalizar los contactos del visitante con gente y protegerlos
asi contra la curiosidad o avidez excesiva de algun forastero.
También el guia es intérprete en el sentido mas amplio. No
solo traduce el idioma, sino puede ayudar a interpretar las
cosas que el visitante no comprende —o negarse a ello. Es
obvio que lo que el viajero llega a ver depende en gran me-
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dida de la personalidad y las motivaciones de su guia.

En este contexto, la visita de un forastero se sobreentiende
como visita interesada. Viene como antropélogo, etnélogo,
music6logo, fotdgrafo o periodista y se lleva a lo que necesi-
ta para sus fines profesionales: informaciones para sus pu-
blicaciones y objetos para su coleccion. Por eso en algunos
sitios las relaciones entre Guajiros y visitantes han tomado
un caracter mas o menos comercial.

Dalia Duran, maestra guajira y autora del libro juvenil “So-
mos Guajiros”, fue la persona que generosamente me guid
durante mi trabajo. La mayor parte de mis estadias en la
Guajira la pasé en su casa en Cojoro en la Alta Guajira, don-
de ella solia recibir también a otros “visitantes interesados”
y llevarlos desde alli a las casas indigenas dispersadas en el
monte por todo el territorio.

En esta zona esta en retirada el sistema de vida tradicional
que se centra en el rebafio, se autoabastece en gran medida,
y necesita de la colaboracion de todos los miembros de la
familia para poder funcionar en un medio tan dificil. La re-
saca cada vez mas fuerte de la civilizacion estd minando sus
bases. Hay en la actualidad toda una gama de transiciones
entre la vida tradicional y la adaptacion a la civilizacion. So-
lo en los sitios mas retirados parece mantenerse aln intacto
el viejo sistema.

Sin embargo, ir en busca de lo auténticamente guajiro,
puro, intocado seria meterse a cazar fantasmas. Desde la lle-
gada de los europeos, los guajiros han estado en contacto
con ellos, y al mismo tiempo que les opusieron una resisten-
cia feroz y conservaron con orgullo su identidad, han absor-
bido siempre elementos de {a cultura foranea.

El autor de mi cuento me explicd que vestia guayuco y por-
taba arco y flechas, cuando iba al pastoreo, pero también
me ensefid una fotografia bien montada, que lo muestra en
compafiia de sus padres a la edad de unos 12 afios, vestido
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de camisa y pantalon.

En la casa donde yo estaba alojada predominaban los ele-
mentos de la civilizacion. Habia un rebafio de ovejas y ca-
bras, pero igual como en otras familias guajiras ya no habia
quien las pastoreara y tenian que soltarlas solas al monte en
las mafianas. Asi que supe los detalles del pastoreo a través
de los relatos y las demostraciones que amablemente me hi-
cieron los familiares varones que {legaban de visita.

Para acercarme a una vida diaria mas parecida a lo gue
pedia mi cuento, acomparnié a mi anfitriona en sus visitas a
las casas retiradas en el monte. En estas excursiones senti

con claridad lo incobmodo de mi situacion: por no conocer
el idioma me quedé presa sin remedio en mi condicion de
“visitante interesada’’, y no pude establecer un contacto hu-
mano mas alld de unas pocas frases amables traducidas. En
secreto, habfa sofiado con convivir al menos un dfa y una
noche en una de estas casas y acompariar a un muchado un
dia en su trabajo de pastoreo. Ahora, esto me parecia una
intrusion muy fuera de lugar, y tristemente enterré mi de-
seo. Me conformé entonces con ser una visitante discreta y
no hice fotos o dibujos, donde no se me invitaba expresa-
mente a ello, y nunca de personas. Al regreso, boceteaba de
memoria y anotaba mis observaciones. Asi ful reuniendo
imagenes fragmentarias de este mundo desconocido, image-
nes fascinantes: los rostros imponentes de los viejos que han
pasado toda su vida en el monte, con los ojos llenos de luz;
la vida familiar sobre la tierra desnuda a la sombra fresca de
la “enramada’; la sorprendente variedad y belleza de los
paisajes aridos; la viva actividad en las casas que contradice
el triturado estereotipo del "“indio holgazan que pasa todo
el dia en el chinchorro”.

Pocas veces he sentido la tierra como la senti un anochecer
en el monte: recostadas contra la pared de bahareque de
una casa, estdbamos sentadas en la arena, mientras se fué ex-
tinguiendo el rojo vermelldn del cielo hasta que solo quedd
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la luz del fuego de lefia que se entreveia entre los palos que
cercaban la cocina. La tierra tibia como un gran animal pa-
recia venir hacia arriba, mientras la noche cara...

Medio afio mas tarde, la misma tierra me iba a mostrar su
cara de muerte. Las lluvias de octubre habfan sido pocas y
las de mayo se esperaban en vano. Muchos guajiros se ha-
bfan ido con sus rebafios en busca de agua y pasto. En el
monte gris y solitario, ios cujies esqueléticos alzaban sus ra-
mas sobre una tierra alisada por la brisa de fuego, sin una
hierba y sin una sola huella de animal. Cuando terminé mi
libro, habian pasado afio y medio de sequia.

En largas conversaciones, mi anfitriona, el autor Jusayu y
otros guajiros me ayudaron a completar mis observaciones y
experiencias. Cuando intenté profundizar mas alld de eso y
comprender lo visto y escuchado en su contexto dentro de
las tradiciones y las condiciones de vida guajiras, me encon-
tré una vez mds con un limite. Es imposible en tan corto
tiempo hacerse una imagen aunque sea parcial de una cultu-
ra ajena. Por eso, muchas cosas que solo revelarian su senti-
do dentro del contexto global permanecen incomprendidas.
Si entonces cedemos a la fuerte tentacion de buscar explica-
ciones por cuenta propia, solo disponemos para ello de un
instrumento de dudosa utilidad: los criterios y las experien-
cias de nuestro propio mundo. En vez de ver la cultura aje-
na, vemos el reflejo de nuestra propia imagen. AGn después
de un contacto prolongado, esta situacioOn no cambiara
esencialmente: Las caracteristicas esenciales de una cultura,
o que la distingue de otras, nunca se abriran por completo
y sin malentendidos para la comprension de un extrafio.

Sin embargo, estamos libres de dicidir si preferimos mirar o
que nos distingue, 0 concentrarnos en lo que tenemos en
comun. La pareja de abuelos guajiros que en su enramada
deshacian un saco de yute, recogian los hilos y torcian con
ellos cabulla nueva, y en general, el cuidado y la habilidad
que los guajiros ponen en usar y elaborar os materiales una
y otra vez, me hizo recordar la manera de ser de mis abuelos
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alemanes. Aungue en esta asociacion haya un malentendi-
do, me hizo sentirme mas cerca de |os guajiros. Y como ex-

periencia humana, no es poca cosa, si el encuentro con |o
ajeno nos remite a nuestros propios origenes.
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RECOMENDACIONES PARA
LA PRODUCCION

Gian Calvi
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o INTRODUCCION

Cuando hablamos del original en términos de proyecto
grafico o editorial, nos referimos al conjunto de componen-
tes adecuadamente preparados para la reproduccion y pro-
duccion. Nos permitimos extender un poco este contexto
del original, para que hablemos también de su valor y conte-
nido creativos e individuales.

Nos gustaria analizar-los aspectos inherentes a un original
bajo cuatro puntos:

1. Creatividad

2. Individualidad y originalidad
3. Sistemas de elaboracién

4, Aspectos técnicos

A lo largo de esta charla, analizaremos estos aspectos, pre-
ponderantemente bajo el punto de vista editorial, tomando

en cuenta la figura del “‘editor’’ como la de quien coordina .
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los esfuerzos de generar los insumos intelectuales y técnicos
con el objetivo de lograr un producto grafico compatible
con las necesidades del cliente o del mercado. Pedimos en:
tonces, que entiendan las palabras del editor, publicacion,
proyecto editorial o proyecto grafico, en su sentido mas
amplio y heterogéneo.

Nos gustarfa también analizar estos puntos a partir de la
realidad nuestra en América Latina. Hemos tenido |a opor-
tunidad de conocer a muchos profesionales del texto, la
imagen, la edicion, la empresa gréfica, la fotolitogréfica y la
impresora en nuestros pafses. Todos vivimos una realidad
que se ubica entre la Edad Media y el siglo XXI.

En todos nuestros pafses encontramos el genio del intelecto
creador y la tecnologia mds avanzada, pero al mismo tiem-
po, al mirar la produccion gréfica y en particular la edito-
rial, encontramos una calidad promedio bastante pobre, ya
sea por problemas de insumos intelectuales (texto, disefio,
ilustracion), por fallas o equivocacién en la produccion gra-
fica (originales, fotolitos, papel, tintas, impresién), o por
deficiencia en los sistemas de mercadeo, lo que .ocasiona
con frecuencia la muerte de un buen proyecto.

En todo este conjunto de soluciones y problemas, nos pare-
ce que los aspectos mds descuidados en el proceso gréfico
son los de la calidad del proyecto mismo: su originalidad,
creatividad y adecuacion a los equipos y medios econdmi-
cos o técnicos disponibles. Ahora como punto base de cali-
dad de un proyecto, hablemos de su originalidad.
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LA CREATIVIDAD

La experiencia de trabajo nos ensefia que por lo general se
tienen pocas condiciones de tiempo para encontrar buenas
soluciones para los problemas. En este poco tiempo seria
ideal recorrer toda nuestra memoria y al mismo tiempo
crear un proceso que estimule la generacion de nuevas ideas.

Observamos que para lograr el maximo de alternativas en un
minimo de tiempo, es necesario adoptar algin sistema de
registro de estas alternativas, asociado a la ausencia (si es
posible, total} de cualquier tipo de restriccion critica, auto-
critica y opinién definida. Esto quiere decir que personas
totalmente capaces de abrirse o ser receptivas a cualquier al-
ternativa, pueden, con mas facilidad, generar mas ideas para
un mismo problema.

Existe un principio, segin el cual la cantidad de ideas es di-
rectamente proporcional a la calidad de la solucion final.
Por ejemplo, frente al problema de cambiar una publicidad
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para Coca-Cola, decidir la cena de la noche, preparar un
proyecto editorial, es igualmente valida la adopcién de un
sistema similar, consistente en listar en un minimo de tiem-
po un mdximo de ideas posibles para este problema. Cuan-
do hablamos de ‘“‘ideas’’, no queremos decir que sea la me-
jor respuesta. Hablamos de listar alternativas que sean co-
herentes con el problema, fo cual requiere que se analicen
las buenas y las malas soluciones. En un listado, tienen
exactamente el mismo valor las buenas y las malas ideas, as/
como |os aspectos positivos y negativos, los aspectos favora-
bles y los desfavorables, los pertinentes y los no pertinentes.
Si se es capaz de simplemente listar, sin analizar, con la ma-
yor velocidad posible la mayor cantidad de alternativas, se-
guramente se tendrd al final una masa de informaciones
que, por combinacion, podréd llevar a cualquier persona a
una determinada solucion, la cual generalmente tendra ma-
yores posibilidades de ser mds interesante y de mejor cali-
dad.

Por lo tanto, se hace necesario proponer un método y siste-
ma de trabajo que capacite al individuo, para analizar pro-
blemas frente a varias alternativas, antes de "solucionarlos’’.
Si adoptamos un método de trabajo, por analisis cuantitati-
vo, siempre habrd una excelente solucion. Es natural que
quien sea mas informado y sea capaz de aplicar estos ejer-
cicios con mayor intensidad, logrard un Indice mas elevado
de resultados.

Igualmente quien tenga una cultura mas amplia, sera capaz
de generar e interpretar mas adecuada y rapidamente los lis-
tados de alternativas.

En resumen, la aplicacién de una técnica determinada en la
blasqueda de soluciones, ofrece varias posibilidades y ensefia

que:

a. Cada problema que se enfrenta tiene, sin duda, infinidad
de soluciones.
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b. Una solucion tiene mejores oportunidades de adecuacion
despues de analizarla bajo multiples alternativas y desde
diferentes niveles y puntos de vista.

c. Lo ideal es que en la etapa de levantamiento de datos pa-
ra el encuentro de una solucion, se elimine la actitud cri-
tica.

La experiencia nos ensefia que para resolver problemas con
buen nivel de creatividad, se puede aplicar el “brain storm-
ing’’ con pequefios grupos de personas que simultdaneamente
generan ideas para un mismo problema y aplican un listado
de alternativas (que puede realizarse previamente y a nivel
personal).

Es evidente que cuanto mas alternativas se analicen, los re-
sultados seran mejores. Para lograr esto, es necesario elimi-
nar todo tipo de autocensura y de prejuicios de caracter
moral, social, sexual, religioso, artistico, etc. De esta mane-
ra se asegura que se estd abierto a cualquier tipo de informa-
cion, Estar abierto significa estar receptivo y ser capaz de
aportar informacion, sin analizar previamente y sin determi-
nar si esta interesa o no. Si establecemos criterios selectivos
de entrada, eliminamos un alto porcentaje de posibilidades
de encontrar soluciones adecuadas. Estos ejercicios de lista-
do y “brain storming’’ nos ensefan alternativas de solucion
que en principio serian consideradas inapropiadas, pero que
muchas veces resultan ser las adecuadas. Un “‘brain storm-
ing’’ es mas efectivo con grupos de mas o menos 5 personas.
Cada persona genera el maximo posible de ideas, sin ningin
tipo de restriccion o censura. En muy poco tiempo pueden
soltar una cantidad inmensa de informacién. Si el grupo
usa una grabadora y escucha al final la charla, encuentra sin
duda un nimero de elementos que han sido comunes a to-
dos los participantes y que muchas veces pueden ser 3 0 4
palabras que le muestran al grupo este sentido comun,

Para que un “‘brain storming” sea eficaz, es fundamental
que ninguna de las personas del grupo adopte ningan tipo
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de elogio ni de rechazo, porque cualquiera de las dos condi-
ciona la actitud, inhibe la posibilidad de expresarse y dismi-
nuye la probabilidad de seleccion de alternativas. Si durante
su realizacion se bloguea la produccién de ideas, es reco-
mendable no parar y tratar de observar objetos, situaciones
o ambientes que |lo rodean y que aparentemente no ten-
drian nada que ver con el problema, registrandolos, porque
se ha comprobado que muchas veces estas palabras o ideas
evidentemente absurdas, son puentes para continuar gene-
rando ideas.

En definitiva, esta es una forma de trabajo sumamente Gtil,
especialmente en el momento de plantear proyectos y de
encontrar soluciones. Es especialmente aplicable para el tra-
bajo de grupos.

Personas que se.disciplinan en esta préactica, deben llegar a
listar entre 200 y 300 alternativas por cada 10 o 15 minu-
tos. Se recomienda, en consecuencia, ocupar por lo menos
algunos minutos por dia, y listar alternativas de solucion pa-
ra los diferentes problemas vy, siempre que sea posible, reali-
zar reuniones tipo “’brain storming’’.
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LA INDIVIDUALIDAD

En los campos del proyecto grafico y editorial, el problema
es, por una parte, aprender y adoptar determinadas técnicas
que nos ayuden a lograr un nivel de calidad alto, y por otro
lado, siempre en forma paralela, experimentar siempre algo
individual. La Gnica oportunidad que tenemos de adelantar
en este proceso, es elaborando un producto que cada vez
tenga aspectos de inventiva conteniendo un sello personal, y
que él mismo responda a caracteristicas socio-culturales
bien definidas. Cada dia se progresa y se tiene acceso en to-
dos los paises a nuevas técnicas y equipos que aparentemen-
te facilitarian el logro de 6ptimos resultados técnicos. Pero
el problema continla siendo la necesidad de obtener carac-
teristicas individuales del proyecto de la imagen y de la for-
ma. Un camino indiscutiblemente agil para lograr estas ca-
racteristicas, es el de plantearse alternativas diferentes de
solucion a cada problema y proyecto antes del inicio de
cualquier trabajo, con la seguridad de que, cuanto mas alter-
nativas se planteen, mejor calidad podré obtenerse. Si a este
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elemento se le adiciona una buena critica de diferentes
fuentes, tanto mas posibilidades tendriamos de liberarla de
preconceptos de toda indole.

Es evidente que la individualidad se adquiere a través de los
valores culturales, locales, familiares, de la naturaleza, del
medio, de las caracteristicas del pals y de muchos otros as-
pectos que componen el entorno personal o de la empresa.
Pero también es evidente que debemos buscar siempre una
caracteristica de individualidad, nuestra propia manera de
hacer, de interpretar, de ver. Es recomendable que en ios
ejéreicios de "brain’ stormmg y de listado de alternativas,
se recurra a todo lo que es memoria personal, puesto que
probablemente no existe nada mas original para un indivi-
duo que su propia experiencia personal, porque ésta es Uni-
ca. Todo lo que es cultura familiar, cultura individual (casa,
calle, barrio, ciudad), cultura de grupo (social, religioso, po-
Iftica o racial), esta integrado al individuo y es necesario te-
nerlo en cuenta como punto de partida y materia prima de
un proyecto.

Observamos en América Latina Una peligrosa actitud de imi-
tacion. a los modelos de sociedades mas prosperas. Michas
creativos e industriales ‘encuentran én 1a copia‘el camino
aparentementemas seguro. Se olvidan que a mediano y lar-
go plazo los espacios mejores y mas seguros’ del mercado se-
rén ocupados por Ios “duenos delaidea. "o o

Pana!e!amente con este comportamiento\’aﬁeﬁadodel“‘;ind'Us-
trial o del:creativo latinoamericano, observamos en’ éventos
internacionales que los- europeos 'y norteamericanos estan
siempre tratando.de encontrar soluciones en dondé el pro-
yecto, el disefio y la.ilustracion reflejen (a'identidad cultural
del ' pais-de origen: lgualmente apreciamos que los modelos
que se copian son de segunda o tercera mano y a mucha dis-
tancia en tiempo y en espacio de la época en que se produjo
el original. Es penoso-observar que la-mayoria de las escue-
las- de disefio grafico y areas afines continGan aferrados a la
copia-de modelos de otras culturas y se olvidan de analizar
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el propio entorno.

Qtro aspecto fundamental es que la escuela debe ocuparse
fundamentalmente del estimulo a la expresion individual y
ser capaz de ayudar al creador a encontrar su medio adecua-
do.de expresion.

,Lé_ adopcion y busqueda de un sistema y una actitud perma-
nente de originalidad e.individualidad, nos ayudaria a elimi-
nar progresivamente las excesivas influencias foraneas. En
esta. forma podriamos llegar. a entender y a convencernos de
que el Unico. producto que.interesa tanto a nivel creativo,
c,drhé‘rcj.ai_y de mercado es aquel que tiene verdaderas carac-
teristicas de .individualidad al lado-de una calidad técnica, y
que esta calidad se logra sobre decisiones tomadas en forma
sistematica y desde el comienzo de cada trabajo.

Es.muy comun encontrar.en.América Latina copias casi cal-
cadas .de proyectos con caracteristicas de forma, expresion,
ambientacion, disefio y colorido, que corresponden a Walt
Disney de hace 30 afios, muchas veces sin ninguna relacion
no solamente con América Latina, sino con el mismo pabli-
co interesado. Este aspecto nos hace pensar muy seriamente
en;la necesidad que existe de trabajar el problema con los
editores, guienes deben cambiar de actitud y estimular a los
creativos para que propongan proyectos nuestros antes de
acogerse a estilos preestablecidos. Esto seria promoviendo
una gran conciencia colectiva entre los mismos generadores
de insumos intelectuales y entre los sectores de produccion.
Esto exige mantener una actitud de apertura permanente al
conocimiento y al andlisis de la produccion de buena cali-
dad en el extranjero, pero esta debe ir acomparnada también
de una actitud de observacion consciente de los elementos
propios del entorno nuestro, con 1o cual estaremos en con-
diciones de inventar nuestro propio modelo que se benefi-
ciara de todo o conocido en otras culturas, asociado a nues-
tro sello personal. Debemos observar el trabajo del artesano,
y el color de la tierra, el tipo de arboles, nuestra cultura per-
sonal y familiar, etc. Debemos lograr como punto de equili-
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brio un producto que tenga interés y valor internacional,
que pueda llegar a cualquier ser humano, pero exactamente
a partir de nuestra individualidad y no a partir de la copia
de modelos ejenos a ella.

Es recomendable conocer el publico al cual nos dirigmos y
el objetivo del proyecto. Pero no debemos perder de vista
un espacio mas amplio de audiencia para el mismo. Es reco-
mendable entonces que, al plantearse un proyecto, se inten-
te imaginar todas las posibilidades de publico y de mercado
a nivel nacional e internacional. Debe pensarse que cada
ilustracion puede ser una pagina de libro, un empaque, par-
te de un audiovisual, un disefio para papel de carta o una
tarjeta, y que puede interesar a nuestro publico y al lector
de otro continente.

E! mercado latinoamericano es suficientemente amplio co-
mo para ser ocupado por ideas de interés latinoamericano.
Cada vez mas, nos parece oportuna y necesaria una actitud
de trabajo en comun para la elaboracion y produccion de
proyectos con vistas a un mercado nacional, regional e in-
ternacional.

En cualquiera de las alternativas, debemos analizar cuidado-
samente las caracteristicas de produccion, mercadeo, pro-
mocion y divulgacion, para lograr todas las posibilidades de
éxito de un proyecto y obtener el maximo de vida Gtil, el
mayor publico posibie y una optima rentabilidad, asociando
estos elementos a todas las caracteristicas de creatividad y
de expresion de valores culturales auténticos.

Observamos que, por lo general, el industrial de las artes
graficas y los editores en América Latina, asumen una acti-
tud de inversion muy timida hacia proyectos autdctonos.
Los invitamos pues, a que reflexionen sobre esta actitud y
sobre las ventajas de dedicar parte de sus recursos y tiempo
a generar proyectos y productos propios.



SISTEMAS DE ELABORACION

Proponemos la adopcion de un sistema que permita que el
proyecto grafico sea al final, fruto del esfuerzo comun en-
tre el editor, el autor del texto, el autor de las ilustraciones
y de todas las personas que participan en la produccién gra-
fica (seleccion de colores, fotolitos, impresion y acabado).

Observamos que el proyecto grafico o editorial gana mucho
en contenido y calidad cuando, en el proceso de creacion y
produccion, el editor organiza reuniones con el autor del
texto, el autor de las ilustraciones, el disefador (si este exis-
te en la empresa) y con los encargados de los fotolitos y de
la impresion. El objetivo de las reuniones es el de discutir
todas las caracteristicas de la edicion: todos los aspectos
que directa o indirectamente pueden mejorar la calidad, re-
ducir los costos del proyecto vy, al mismo tiempo, precisar
las fechas de su produccion y distribucion y las formas de

promocién del mismo.
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3.1. Reunion de creacién y de proyecto grafico.

Cuando el editor, el autor del texto y el de las ilustraciones
analizan el proyecto punto por punto y establecen los cor-
tes del texto para determinar las pdginas o caras en las cua-
les se distribuird el mismo, asi como |os aspectos y puntos
por ilustrar.

Una vez indicadas las divisiones, puede en este momento de-
finirse el cuerpo y tipo de letra, los espacios de la pagina
que se dedicardn al texto y aquellos para las ilustraciones.

En este nivel de creacion, se hace necesario el analisis deta-
llado del texto para que el editor y el ilustrador se adentren
en todo lo gue el autor del texto imagind y quiso transmi-
tir. Aqui serad igualmente importante que el autor dé al ilus-
trador sus propias ideas sobre la ilustracion de su texto, a
partir de las cuales el ilustrador tendrd un punto de partida
para la concepcion y discusion de su trabajo. En este inter-
cambio de ideas y sugerencias se requiere una actitud muy
abierta, humilde y profesional de parte del autor y del ilus-
trador para que se ofrezcan el maximo de ideas y que el tex-
to sea el punto de partida para la creacion de la ilustracion.
Durante la reunion deberia el ilustrador adelantar pequefios
bocetos para proponer el disefio de la pagina. Al respecto,
tanto el autor como el editor, deben dar al ilustrador todas
las orientaciones e instrucciones posibles sobre las imagenes,
tales como aspectos sociales y raciales, la flora y fauna y
ademas caracteristicas que a su juicio deberia contemplar o
serian deseables en la respectiva ilustracion, independientes
del propio estilo del ilustrador.

Es muy importante también que se estudien y discutan las
posibilidades de promocion del proyecto, analisis que puede
facilitar el mejor uso posible del disefio o de las ilustracio-
nes para apoyarla, (si es posible con la participacion de los
responsables del sector de marketing de la empresa).

El analisis de los aspectos de promocion y venta puede in-
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fluir en los aspectos de creacion y de produccién. Por ejem-
plo, al imprimir una cardtula, pueden utilizarse tiras de pa-
pel sobrante que se utilizarian como marcadores de libros
y como material promocional del mismo libro; en algunos
casos, al hacer la divisién del texto para distribuirlo en las
paginas, sobran algunas veces espacios en alguna paégina vy
ellos pueden ser utilizados para promocionar otros libros o
proyectos. El proyecto grafico con los bocetos de cada una
de las paginas o caras, que el ilustrador presentara al editor,
puede servir para la promocion que él haga ante otros edito-
res en la busqueda de otras ediciones, de coediciones, o co-
mo material promocional ante las agencias de divulgacion.

Esta primera reunion es por consiguiente informal, y de ella
deberia nacer el proyecto en su concepto global, con todos
sus componentes y posibilidades de Ilegarle al lector o al pu-
blico final.

Es evidente que si todas las personas que participan en los
procesos de creacion, produccion y difusion participan en
esta reunion, todo el conjunto del proceso mismo, gana en
calidad. En primer lugar, es probable que el autor de!l texto
tenga aqui la posibilidad de hacer un andlisis critico de su
obra a la luz de aspectos que probablemente no pens6 en
otro momento y que le permitirian mejorar algunos deta-
Hes. El ilustrador, por su parte, tiene también la oportuni-
dad de conocer en detalle la obra, para quién, como vy
cuando se producird; todo esto le daré sugerencias sobre el
sentido |égico de la ilustracion con respecto al texto, sobre
su coherencia y sobre la posibilidad de que tanto el texto de
la obra como sus imdagenes se integren y conserven su pro-
pio valor.

Es importante identificar si el ilustrador invitado por el edi-
tor es o no, la persona indicada para ilustrar el proyecto.

La presencia de esta reunién de las personas a cargo de los
fotolitos y de la impresion, garantiza que se reducirdn y ob-
viardan los problemas técnicos de la produccion final del li-
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bro, dando sus sugerencias y orientaciones en forma oportu-
na y facilitdindole al editor, a su vez, la oportunidad de pre-
ver con mayor precision los aspectos economicos de la edi-
cion.

Los editores deberan entregar a cada uno de los participan-
tes en esta reunion, principalmente al ilustrador y a los en-
cargados de la produccion grafica, una hoja de instruccion,
la cual deberia registrar todos los criterios y politicas del
editor; qué pretende con este proyecto, qué posiciones de
mercado se ocuparan, cudles con las caracteristicas concep-
tuales vy filosoficas. En cuanto al proyecto en estudio, el
editor deberia indicar elementos tales como: a qué publico
se dirige, elementos deseables para ser ensefiados por la ilus-
tracion, tales como aspectos raciales, de identidad cultural,
valores de complementariedad o de ampliacion de la infor-
macion contenida en el texto. También debe indicar con
claridad los detailes de tamafio, nGmero de péginas, colores
que se utilizardn, cubiertas, cardtulas o portadas, portadi-
llas, pdginas preliminares de informacion bibliogréfica, de
créditos y de copyright, tipo de papel, niUmero de tintas,
mancha, tipo y cuerpo de letra, acabado, material de pro-
maocioén, sus caracteristicas, etc.

Se indicaran las fechas de produccion para conclusiéon de
bocetos, artes finales, fotolito e impresion.

Como se mencion6 antes, durante la reunién deben deter-
minarse los cortes del texto y el punto ideal de cada corte,
sin olvidar que el disefio depende de la combinacion de
estos cortes, de una distribucién adecuada y del nimero de
paginas o caras.

Finalmente, estas instrucciones del editor, deben referirse a
como presentar el arte final. Es comGn que el ilustrador co-
nozca bien su trabajo y las técnicas de la ilustracion, pero
muy poco las técnicas de impresion y de produccion grafica
del libro. El editor debe darle las bases sobre las caracteristi-
cas elementales del original, tales como la pauta sobre el ta-
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maiio del mismo (idealmente 1 x 1), la calidad del papel en
el que deben entregarse los originales (siempre en papel fle-
xible), la necesidad de evitar “collages’’ o mezclas de mate-
riales y de no utilizar tintas brillantes o fosforescentes, etc.

Por el momento, es necesario insistir en la importancia de
entredar estas instrucciones y de realizar la primera REU-
NION DE CREACION, en la cual se plantean todos los as-
pectos conceptuales de la editorial, y del proyecto grafico,
ademas de las técnicas de produccion y de promocion.

3.2. Reunidn de evaluacion del proyecto grafico

En esta reunion, el ilustrador o disefiador entregara a la edi-
torial, en las fechas que se le establezcan, un proyecto grafi-
co de cada pagina o cara y del proyecto como conjunto con
una ilustracidon en arte final. Cuando se habla de proyecto
gréfico se hace referencia al disefio de la pagina o caray al
boceto de la ilustracion, ésta suficientemente detallada para
gue se entienda facilmente qué es o cual serd la ilustracion
final, asf como la relacion texto-ilustracion. Es deseable que
se adopte como sistema de trabajo, un proyecto que corres-
ponda al dummy (en inglés), maqueta {(en espafiol), o a la
“boneca’’ {en portugués) que sea en tamafio 1 x 1 en Ifnea.
Una manera muy practica y sencilla de hacerlo, es dibujarla
en papel cebolla o papel transparente y después sacar co-
pias. Estas copias montadas constituyen la maqueta, que da
una idea muy aproximada de! proyecto final, con detalies
como el del tamafio de la letra, la posicion de los titulos y
la relacion del disefio. Esta maqueta sirve también para los
trabajos de promocion de coediciones.

A través de la maqueta, ya podran, el autor del texto y el
editor, saber si el ilustrador logro crear, a través de sus ilus-
traciones, alguna otra informacién que complemente y am-
plie el texto o el proyecto, recogiendo caracteristicas cul-
turales del medioc al cual se refiere el texto y al cual esta di-
rigido el proyecto e interpretando correctamente el sentido
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v el “‘clima” del texto, y si logra emocionar o conquistar al
lector o al publico.

Ademas podra apreciar el editor si el proyecto en su aspecto
final es una “buena edicion’ y él mismo podria estar en un
buen nivel de competencia frente a otros del mercado. Uno
de los puntos de evaluacion de este elemento es el equilibrio
que el ilustrador pueda dar a las paginas entre si, conservan-
do una relacién de secuencia entre ellas, y el valor absoluto
de cada una por separado. Cuidado especial debera tener el
editor en verificar si el ilustrador ocup6 mas o menos el es-
pacio que se le indico o que se acordd con él enrelacion con
el dedicado al texto impreso, y si se logro el equilibrio entre
los dos elementos, ilustracion mas texto, en el espacio-pagi-
na.

A partir de esta evaluacion y revision, el editor ordena la le-
vantada o composicion de los textos vy el ilustrador hace en-
tre tanto los artes finales. Es ideal que el ilustrador reciba
una fotocopia de la primera prueba del texto compuesto,
para que al hacer las artes finales tenga mas aproximacién
al texto definitivo y puedan ocupar los espacios-en la mejor
forma posible.
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PRESENTACION DE ARTES FINALES

Deben tomarse en cuenta algunas consideraciones de carac-
ter general que se aplican a cualquier tipo de arte final para
que ellas no presenten problemas de reproduccién. Entre es-
tas consideraciones tenemos:

4.1. Las artes finales deben ser siempre que sea posible,
del mismo tamafio del impreso final, lo cual evita sorpresas
en la ampliacién o en la reduccion. En caso de no ser posi-
ble esta presentacion 1 x 1 se observa que por lo general la
ilustracion de menor tamario mejora en la ampliacion.

En forma generalizada, las escuelas de disefio tienden a esti-
mular en el ilustrador la idea de hacer ilustraciones muy
grandes para después reducirlas, en la conviccion de que es
mejor la presentacion en grande y, que después, al reducir,
reflejan mejoria. Consideramos que ocurre todo lo contra-
rio, porque cuando se reducen, todos los colores y las tex-
turas se ‘‘empastelan’’ y se pierde mucha nitidez. Son muy
pocas las técnicas que mejoran con la reduccion. Por lo
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tanto, siempre que sea posible, debe dibujarse 1 x 1.

4.2. Al dibujar, debe tenerse en cuenta el uso del papel
flexible. La utilizacion de material rigido impide la repro-
duccion en equipos “SCANNER" o similares, a no ser que
se le haga antes una reproduccion en pelicula, transparen-
cia positiva tipo EKTACROME. Pero esta solucion tiene un
costo adicional que bien podrria evitarse utilizando directa-
mente el material flexible. A partir de él, pueden utilizarse
todas las formas de reproduccion existentes.

4.3. La hoja de papel donde se ilustra no deberia ser
nunca superior a las dimensiones del cilindro del SCANNER.
Si se utilizan tamafios superiores a este, la seleccion de color
podria hacerse solamente en equipos planos de reproduc-
cion, o reproduciendo una pelicula (transparencia positiva)
y llevando ésta al SCANNER,

4.4. Con respecto a las tintas que se usan en la ilustra-
cion, deben evitarse las brillantes y las fosforescentes. To-
dos los colores metdlicos, brillantes, asi como los relieves
en la ilustracidn, crean numerosos problemas en la repro-
duccion vy, adn si se logra reproducir, crean colores falsos.
Es un error aplicar a los originales barnices o cualquier tipo
de “‘spray’’ protector brillante, porque.crean también pro-
blemas de reproduccion. Hay algunas tintas o colores que
no reproducen bien. Por lo general algunos naranjas y ver-
des son bastante problematicos para la reproducciéon a 3 o
4 colores.

4.5. Es siempre deseable que los originales sean opacos y
que el papel en el cual se haga la ilustracion sea opaco y no
muy “texturado’’, porque es probable que esta textura se
reproduzca, (excepto cuando se desea hacer aparecer esta
textura en la reproduccién}. Por ejemplo, en los originales
pintados en papel acuarela con textura muy intensa, el ori-
ginal es muy bello, pero al reproducirlo las texturas apare-
cen en las partes blancas. Si se imprime este original en un
papel blanco que no tiene ningln tipo de textura, puede ha-

194



cer un contraste que no favorece en nada la reproduccién
con respecto al original,

4.6. Es importante también que no se mezclen en la ilus-
tracion técnicas ni materiales; en caso de tener que hacerlo,
el ilustrador debe estar seguro sobre el resultado final de
esta mezcla y sus posibilidades de reproduccion. De ahi la
importancia de gue el ilustrador hable con los responsables
del fotolito, sobre la técnica que piensa usar en los origina-
les, escuche sus consejos y asi tenga una prevision de los re-
sultados finales. Si es un trabajo grande, como libros de tex-
tos, enciclopedias o colecciones de libros en los cuales se
van a utilizar las mismas técnicas, es Util que se haga una se-
leccion de color de una pagina, como prueba, para observar
desde el primer momento todos los posibles problemas que
podrian presentarse en la produccién y corregirlos en las
artes finales posteriores.

4.7. Los principales tipos de artes finales para la ilustra-
cidn son:

4.7.1. Originales pintados a todo color u originales
en pelicula positiva transparente {(ektacrome, fujicrome,
etc.).

4.7.2. Orignales en blanco y negro con aplicacion de
trama. Esta trama puede ser para una, dos, tres o cuatro tin-
tas. Dibujos en negro Iinea o medio tono con aplicacion de
trama para cada uno de los otros colores.

4.7.3. Originales con el negro separado de otros co-
lores. Para artes bicolores, tricomia o cuadricomia, una téc-
nica muy adecuada es dibujar el negro en papel base, y en la
otra cara del mismo papel dibujar el segundo color, o los co-
lores. Otra posibilidad es hacerio también en overlay, por
seleccion manual de cada color, pero esta sequnda alternati-
va tiene como desventaja que el papel base y el overlay no
tienen la misma estabilidad y pueden crear problemas de
registro. En la proporcion directa en que el artista domine
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con propiedad esta técnica, seria importante que la linea

del disefio fuera suficientemente gruesa como para compen-
sar cualquier probabilidad de fuga de registro (04-08)

4.7.4. Originales a dos colores. A dos colores se pue-
den disefar en linea — medio tono {pintado) o ilustrado,
medio tono — medio tono, inea — aplicacion de tramas
{medio tono plano). La misma variedad se aplica a origina-
les de 3 0 4 colores.

'4,7.5. Reproduccion de originales pintados. En ori-
ginales a todo color, para la selecciéon de colores, el artista
debe evitar en la ilustraciébn contornos con tinta negra, por-
que la Iinea negra pintada o disefiada se reproduce en todas
las tintas.

Si el ilustrador dibuja con tinta china o negra y des-
pués le aplica acuarela o témpera, este color negro, al ser fo-
tografiado en los cuatro colores, es reproducido y seleccio-
nado en todos los colores, porque, para efectos fotografi-
cos, él seria la suma total de todos los colores. Lo mejor es
que esta linea sea dibujada en otro color, como el marron
o el azul, para que se seleccione a 3 o 2 tintas y al impri-
mirse se tengan mejores posibilidades de una reproduccion
nitida y limpia. Es facil entender que si se dibuja en negro
y este color es reproducido en todos |os colores, al impri-
mirse se superpone la impresion de la misma linea 4 veces
{en el caso de 4 colores} y probablemente esta linea se en-
gruesa, pierda su nitidez y tenga una gran probabilidad de
fuga de registro en la impresion.

4.7.6. La parte del texto o de informacion escrita
no debe ser nunca aplicada directamente en la misma ilus-
tracion. No debe olvidarse que cualquier proyecto editorial,
podria ser publicado en otro idioma. Por esta razén es im-
partante que la primera seleccion de color sea solamente de
la ilustracion sin nada de texto. Todos los textos y letreros
deben montarse siempre en un “flap’’ o0 en un “overlay’’ que
por lo general es un papel o acetato transparente y grueso,

196



el cual debe tener la maxima estabilidad posible. Sobre este
papel se montan todos los textos o se dibujan los letreros o
partes de la ilustracion en linea.

Entre el original y el “flap” deben sefialarse todas
las I'neas de registro, para que cuando se fotografien los dos
originales por separado en el fotolito, pueda el montador
sin problemas ubicar claramente el texto en relacion a la
ilustracion.

4.7.7. Las paginas de las artes finales deben ir nume-
radas, para facilitar su manejo.

4.7.8. En la parte posterior de cada hoja de papel de
las artes finales, debe escribirse el titulo del proyecto al cual
corresponde la ilustraciéon, el nombre de la editorial, el
nombre del autor del texto y el del ilustrador y el nimero
de paginas.

4.7.9. Para la proteccion del original, este o estos de-
ben ser entregados en la imprenta debidamente protegidos
en un sobre de pldstico transparente, lo cual evitard que le
ocurran accidentes comunes en una imprenta, desde una
tinta que pueda caer sobre el original, hasta el polvo que las
ensucie.

A pesar de hacerse las ilustraciones en papel flexible,
deben entregarse cuidadosamente protegidas con sobre o
con cartones rigidos para que no se doblen.

4.7.10. Cuando se entrega el original al fotolito o a
la imprenta, debe solicitarse un recibo para que se caracte-
rice la responsabilidad de la utilizacion de este original. Los
originales, una vez reproducidos, deben ser devueltos al ilus-
trador a quien pertenecen, salvo en los casos en que se ha
hecho un arreglo distinto con el editor o el cliente. Reco-
mendamos al ilustrador hacer o posible por conservar sus
originales, puesto que, ademas de ser su materia prima de
trabajo, podrian tener futuras utilizaciones alrededor del
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mismo libro para el cual fueron realizados, y para otros fi-
nes de utilizacion en produccion de materiales audiovisua-
les, afiches, papelerias, etc., y también para exposiciones y
muestras de ilustradores, talleres de trabajo entre profesio-
nales del disefio y la ilustracion, etc.

4.7.11. La reproduccién vy el fotolito. Definicion de
la trama que sera utilizada: si el libro va a ser impreso en un
papel de buena calidad, se pueden utilizar tramas de 133 -
150 Iineas por pulgada. Si se utiliza papel offset de baja ca-
lidad, es mas recomendable bajar la trama a 120 Iineas o
menos.

Antes de solicitar el fotolito, debe definirse el tipo
de papel que se utilizara en la impresion, para que las prue-
bas sean presentadas por la empresa que hace los fotolitos,
en la misma calidad de papel que se utilizara en el libro. En
algunos paises las editoriales no acostumbran a exigir del
fotolito una prueba en papel, pero tienen pruebas con ““cro-
maline”’ o en "colorkey’” que no son tan claras para efecto
de revision y analisis, como lo son las de papel.

La base de un buen fotolito es de todas maneras un
buen original. Si este Ultimo es limpio, no tiene tintas mez-
cladas, ni arrugas y tiene colores coherentes con las escalas
graficas, muy probablemente se tendra una buena reproduc-
cion.

Cuando se solicite la reproduccion de color, debe
explicarse al encargado del fotolito la secuencia de paginas,
la posicion del texto y los colores que se desean. Se le soli-
citard una prueba para anadlisis, la cual debera ser revisada
por el ilustrador y el editor. A partir de ella se le haran las
correcciones necesarias a la pelicula. Si es necesario se soli-
citard una nueva prueba y esta segunda prueba, con las es-
calas de color, serdn el material de base para la impresion.
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También esta prueba debe pedirse en el mismo tipo de pa-
pel y las mismas tintas que se utilizaran en la impresion del

libro y deberan reproducir lo mas cerca posible, las condi-
ciones de reproduccion del libro.
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EL BANCO DEL LIBRO

Carmen Diana Dearden
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Me propongo en esta exposicion referirme a una experien-
cia concreta. Y ello por varias razanes. La primera es por-
que para mi es muy dificil separar mi formacion de antro-
pologa de mi labor de editora; la segunda porque pienso
que de una experiencia concreta pueden derivarse perspec-
tivas y recomendaciones aplicables a la produccion de ma-
teriales para-nifios en otros medios, y la tercera porque voy
a hablar no de los problemas editoriales técnicos, sino mas
que todo del enfoque y de la filosofia que esta detras de
nuestros productos editoriales y gue tiene muchisimo que
ver con lo dicho esta mafiana por Daniel Prieto, casi como si
nos hubiésemos puesto de acuerdo.
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EL ORIGEN

Comienzo por poner un poco en contexto el origen del Ban-
co del Libro. Las ediciones surgieron después de mas de 15
afios de trabajo en bibliotecas dedicadas a nifios y a jovenes;
de la frustracion de un equipo multidisciplinario, sociblo-
gos, antropologos, psicologos, periodistas, bibliotecarios; la
frustracidon por no conseguir un buen material latinoameri-
cano que reflejara nuestra cultura, material necesario para
alimentar [as bibliotecas.

Decidimos entonces publicar materiales que pudieran ser un
modelo también para nifios latinoamericanos, pero que en
principio estaba destinado a los nifios venezolanos. Como
sefiald anteriormente Celso Lara, no es posible hablar de un
nifio en general. El nifio latinoamericano no existe, hay mu-
chas diferencias de pais a pafs. Nos encontramos con el mis-
mo problema en Venezuela {Cudl era el nifio venezolano?
¢Acaso el andino, que estd acostumbrado a llamar de usted
a todo el mundo? ¢EI lanero? ¢El costero, que habla de
ta a todos, desde el presidente para abajo? ¢E! rural campe-
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sino? ¢E| urbano?

Como nuestras experiencias estaban basadas fundamental-
mente en servicios bibliotecarios en ciudades, decidimos di-
rigirnos a ese nifio urbano, con la esperanza de que nuestros
mensajes fueran suficientemente universales como para lle-
gar también al nifio rural, al nifio indigena, aunque en Vene-
zuela, a diferencia de muchos otros paises de América Lati-
na, la poblacion indigena es de menos del 19/0.

Pero si es un pafs con alto indice de urbanizacion, un indi-
ce que en 50 afios pasd del 290/0 al 769/0. Por otra parte,
al igual que en el resto de América Latina, un 40 por ciento
de la poblacion es menor de 14 afos.
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LOS PROPOSITOS

Querfamos para nuestrc trabajo romper con todos los es-
quemas de la escuela, de los cuales habl6 Daniel; con esos
textos que no son textos sino amontonamientos de lecturas.
Queriamos ofrecer a los nifios lo que consideramos esencial
en la lectura: el goce, el goce por la palabra, el goce percep-
tual. Asl, escogimos un libro que trabajara con una rica
mezcla cultural y que a la vez pudiera competir con la ofer-
ta de los programas de television enlatados, como por ejem-
plo los que nos llegan de Espafia, que si bien por su conte-
nido no reflejan nuestra cultura, tienen una calidad grafica
y fisica bastante buena.

Y queriamos hacer libros que representaran nuestro entor-
no cultural, no solo en el texto sino también en la imagen.

Definimos unas |ineas editoriales a grandes rasgos, partien-
do de una filosofia donde el relato era de suma importan-
cia, donde el lenguaje cotidiano era también fundamental,
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donde el goce ocupaba un sitio central. Y, a grandes rasgos,
decidimos unas lineas que estaban basadas en la tradicién
oral de narraciones indigenas, de cuentos criollos, de risas
y adivinanzas; precisamente para rescatar lo que Danie! lla-
mé esa expresividad, esa espontaneidad de habla cotidiana.
Buscdbamos una linea de libros que reflejara la realidad ac-
tual, la realidad urbana, la realidad rural y la realidad ind/-
gena. Y cuando hablio de la realidad actual indigena ya no
estoy hablando de leyendas ni de narraciones antiguas, sino,
por ejemplo, de qué le pasa a un nifio indigena cuando en-
cuentra por primera vez la cultura del hombre blanco.

Una de las colecciones que tiene que ver con los grupos ét-
nicos de Venezuela se llama Gente Nuestra. Fue muy dificil
producirla. Llevamos ya tres afios trabajando en ella. Ello
porque a muchos autores les ha sido muy dificil ver a su
cultura desde fuera, en términos objetivos; hay muchos ta-
bles que es necesario resquebrajar y todavia no hemos
podido hacerlo.

Otra |inea fue la que partio de la tradicion oral. Recorde-
mos lo sefialado por Celso en relacion con el rescate de las
raices. Un nifio, en un proceso urbano tan acelerado, va per-
diendo esas raices. Consideramos que era mas sencillo lievar
al nifio de la tradicion oral, es decir, de lo que esta acostum-
brado a ofr, a la tradicion escrita.

Y aqui tengo que hacer una advertencia en cuanto al rescate
de la tradicién en los medios impresos. Hay dos extremos:
uno que consiste en atropeliar toda ta cultura original, que
cambia totalmente el esquema, el ritmo de esa cultura, gque
la dulcifica e incluso elimina lo que considera que no debe
estar ahf, que le quita la picardia a los cuentos criollos, por
ejemplo.

En el otro extremo aparecen las versiones antropoldgicas,
que son tan literales que no las entiende nadie. No las en-
tiende tampoco el nifio. Por eso es que es tan importante,
cuando uno hace esa transcripcion de una cultura a otra,
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buscar cuentos que puedan ser transcriptos sin oscurecerse,
que puedan ser contados con la posibilidad del lenguaje en
el que van a aparecer, que tengan elementos universales.

Quiero decir que cuando se transcribe la tradicién oral a
otra escrita, cuando pasa de una cultura a otra, la autenti-
cidad tiene sus [fmites, que uno no puede ser, por mas que
quiera, totalmente auténtico. Un cuento indigena, al pasar
al idioma espafiol, al pasar a las referencias culturales de un
nifo acostumbrado a ese lenguaje, nunca va a tener la au-
tenticidad y el simbolismo del original.
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LA EXPERIENCIA

Detengamosnos ahora en la experiencia que hemos ido reco-
giendo en estos afos, en nuestros problemas, nuestros acier-
tos y nuestros errores. Me referiré fundamentalmente a la
recepcion de los materiales.

Todas nuestras colecciones, dentro de ellas unos titulos mas
otros menos, tuvieron alta receptividad. Ediciones de cinco
a diez mil ejemplares se agotan entre los seis meses y los tres
afios. Yo fuil testigo de como un libro indigena, basada en
un cuento indigena, fue totalmente comprendido por los
mismos nifios indigenas, en este caso los guajiros, y al mis-
mo tiempo por los niflos urbanas; comprendido y sobre to-
do gozado, que es lo mds importante.

Creemos que vamos logrando una exitosa adaptaciéon de la
tradicion oral a lo escrito, que los nifios internalizan cosas
que estan acostumpbrados a oir, y sobre todo si esta escrito
en ese lenguaje expresivo cotidiano resulta mds facil de in-
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ternalizar.

Descubrimos también otro fenémeno interesante: to oral,
cuando pasa a lo escrito, se convierte en verdad para los ni-
fios. Por ejemplo, en un libro, también guajiro, se habla de
un “‘guanuld”, el espiritu del mal, dirfamos nosotros, aun-
que para ellos representa mucho mas que en nuestra lengua.
Un guanuld es un cangrejo, pero también es un hombre
blanco, y ademds un monstruo sin cara y con garras, todo
eso es un guanuld. Pues bien, cuando les llevamos el libro,
los que nos habian dicho que era un cangrejo encontraron
confirmada su afirmacién en lo impreso.

Lo mismo nos sucedid con un libro de peces. Toda la infor-
macién fue recabada entre pescadores de la costa de Vene-
zuela. Cuando les levamos el libro un pescador le dijo a
otro: tu ves lo que te dije es verdad, ahi estd escrito. El mis-
mo nos habia dado la informacion, pero al verla impresa se
aseguraba su veracidad.

Sucedio algo similar con un libro sobre la realidad urbana
de los nifios de un barrio de Caracas, que intentan conseguir
un sitio para jugar. El libro salid de ta experiencia de los ni-
fios del barrio de San José. Cuando se los llevamos los chi-
cos dijeron: ah! es verdad! Se reconocieron como protago-
nistas del cuento y se olvidaron que éste tiene un final mas
o menos feliz, inventado, cuando en el cuento que ellos ha-
bfan propuesto ese final era otro. Pero pensaron que el libro
les podia servir para ir nuevamente al Concejo Municipal pa-
ra que les hicieran caso, toda vez que en e} libro se decia
que algo similar puede pasar.

Esta coleccion basada en hechos reales ha tenido mucho
éxito en Venezuela. No sé si aparte del éxito con {os nifios
también ha sucedido lo mismo con los adultos que estan
aprendiendo a ver su realidad. Y también el éxito en el exte-
rior, El libro que mencioné en altimo lugar fue traducido a
ocho idiomas, y en cada uno de ellos fue cambiada la pro-
puesta del texto. Por ejemplo, en la versién alemana los
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nifios salen a tomar el Concejo Municipal. En la holandesa
fueron agregados personajes extra que se dedicaron a expli-
car la realidad latinoamericana, convirtiendo al texto en al-
go paternalista con relacion a nuestros paises. Los ingleses
lo recortaron vy los franceses no sintieron ninguna necesidad
de cambiarlo.

Otro libro, La calle es libre, tuvo mucha demanda de edito-
res extranjeros, pues la ilustradora es realmente muy buena.
Pero cuando se pusieron a leerlo se encontraron que alli ha-
bfa una cultura que no estaban dispuestos a aceptar, una
cultura de las zonas marginales , de la injusticia, de los nifios
pobres.

Hemos tenido mucho éxito en la formacion de ilustradores,
pero aun no lo hemos tenido en la formacion de autores. Es
muy dificil decirle a estos Gitimos que no escriban cuestio-
nes didacticas, con moraleja, con estereotipos, que apren-
dan a ver su propio entorno.

Uno de nuestros desaciertos fue la coleccion para adolescen-
tes. Crefamos que fbamos a tener éxito en la promocion de
la lectura con cuentos fue nosotros llamamos de amor y

susto. Pero fracasamos, y no sabemos si fue a causa de la
falta de publicidad o del formato. Yo creo gue en gran par-
te fallamos porque no sé si en América Latina existen ado-
lescentes. Nosotros somos el producto de una cultura indi-
gena y africana donde, después del rito de la iniciacion, el
nino entra de lleno en la vida adulta. Creo que eso te pasa a
muchos de nuestros adolescentes y que cuando hablamos de
adolescentes estamos a menudo hablando de una invencién
norteamericana, europea, gue quiza no se aplica a nosotros.

Nuestras narraciones indigenas en lengua indigena fueron
un fracaso también por el sencillo hecho de que los nifios
indigenas no saben leer en su lengua, muy pocos saben esto,
al menos en Venezuela.
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RECOMENDACIONES

De todo esto qué aprendimos y qué recomendaciones tene-
mos:

Primero: que el libro, a diferencia de la televisién, es un me-
dio mucho mas individualizado, ademas de ser un medio
mucho més econdémico de producir. En é! se puede definir
al pablico con mas facilidad, porque la lectura sigue sus pro-
pios ritmos y porque se puede pensar en diferentes edades.

Segundo: es muy importante comenzar con nifios en edad
escolar, para rompér con esos modos atroces de socializa-
cion, con esas cosas atroces que les ensefian en la escuela. Y
a la vez no perder de vista a |os pequenos,

Tercero: la tradicion oral, ademés de ser un material muy ri-
co y muy bello, es un excelente medio de llevar al nifio aTa
lectura, a lo escrito, pero es muy importante cuidar esa
adaptacion.
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Cuarto: debemos partir siempre del entorno cultural del ni-
fio. Pueden ser utilizados materiales extranjeros, pero de na-
da sirven éstos si el punto de referencia no es la propia cul-
tura del nifio.

Quinto: si bien no existe un nifio latinoamericano, existen
etapas de desarrollo y, mas que nada, existe una esencia cul-
tural mas o menos homogénea, sino en todos los paises al
menos por regiones. No olvidemos que somos una mezcla
de la cultura indigena, la africana y la del hombre blanco.

Sexto: recomedamos producir materiales basados en expe-
riencias concretas, dirigidas a un publico definido, concreto,
a fin de hablar de temas que realmente le interesen a la co-
munidad.

Lo que mas tenemos que aprender a ieer, mirar y compren-
der es nuestro propio entorno cultural; interpretar nuestra
propia realidad, nuestra tradicion oral, lo gue actualmente
estd pasando. Y tenemos también que aprender a situarnos
fuera de nuestra cultura, a mirarnos desde afuera; utilizar
nuestras raices, nuestras propias herramientas culturaies. Y
sobre todo gue pensemos en el goce, en la importancia del
goce para los nifios y no le temamos a lo imaginario, por-
qgue después de todo, como lo dijo Miguel Angel Asturias y
lo ha demostrado Garcia Mérquez, vivimos en un continen-
te donde lo real maravilloso forma parte de nuestra vida co-
tidiana.

(Transcripcian de la intervencion de Carmen Diana Dearden
en el Seminario “’L.a Comunicacion y el nifio”).
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LA FIESTA DEL CONOCIMIENTO

Marta Dujovne
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INTRODUCCION

Cuando se habla de comunicacion educativa tenemos siem-
pre como referencia por un lado a la escuela y por otro a los
programas de educacion a distancia. En lo que comento Da-
niel Prieto sobre la escuela y el escamoteo de |a fiesta del
lenguaje, yo agregaria que también se escamotea la fiesta
del conocimiento. Es muy dificil que un nifio escolarizado
piense que aprender o conocer algo es disfrutable, a pesar
de que desde muy pequerio le interesa conocer lo que le ro-
dea. La escuela se dedica a destruir ese interés por el cono-
cimiento y por el mundo circundante.

Un primer rompimiento con la propuesta de los libros esco-
lares vino por el lado de la literatura infantil de ficcion, por
la narrativa, por la poesia y por el reclamo al derecho de la
imaginacion de los nifios. Después, de algin modo hubo que
luchar contra el estereotipo que eso formo, para recordar
que la realidad también importa a los chicos y que el cono-
cimiento no tiene por qué tener una forma escolar o disfra-
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zarse para que les interese. Yo creo que la gente que le tiene
miedo al desarrollo de la imaginacion en los nifos es la mis-
ma que le tiene miedo al contacto del nifio con la realidad
que le rodea.

Mi primera relacion con la literatura informativa en ese sen-
tido fue un tanto chocante, porque ocuparse de la realidad
actual en el trabajo con nifios es algo considerado tabu en
la mayoria de nuestros paises. Hicimos en la Argentina un
periddico de informacion para nifios, que tomaba las mis-
mas noticias de los diarios y periddicos de fos adultos, par-
tiendo del planteo de que es una realidad en la que los ni-
fios estan inmersos, pero de tal modo que no pueden tener
un acceso directo a ella sino es a través de la mediacion de
un adulto. Por otra parte, los mensajes estan hechos en cla-
ve, por o que ningln nifo puede leer un periodico sin ayu-
da, ya que éstos estan llenos de sobreentendidos y cosas que
no puede comprender.

Al tratar de organizar ésto de otro modo tuvimos que reu-
nir elementos de la realidad que normalmente aparecen par-
cializados. La divisibn en materias, por un lado la técnica,
por otro la historia, por otro las areas del conocimiento, no
funciona cuando uno tiene que dar cuenta de un hecho real
de una manera mas completa.

En esa experiencia enfrentamos una respuesta absolutamen-
te negativa de los adultos y de los maestros, que parten del
principio de que el nifio es algo incontaminado y mejor que
no se entere de nada de lo que pasa en ningun lado. Pero
por otro [ado contamos con el interés y el enorme apoyo de
los propios ninos, que estaban profundamente motivados
ante una posibilidad de este tipo.
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LA INFORMACION

Si observamos en general los materiales de informacion des-
tinados a los nifios, nos encontramos con que la mayoria
son sobre animales, en un primer momento, luego comien-
zan a aparecer publicaciones sobre experimentos.

Pero el probiema central es cOmo se toma en esos libros la
informacion. Pareceria que se piensa que cuando mas pe-
quenios son los nifios menos importa la calidad del conoci-
miento de la informacion gue se transmite.

En libros para nifios de cinco o seis afios aparece informa-
cion erronea, se puede afirmar, por ejemplio, gue México
qgueda en Sudamérica y se piensa que no importa, porque
total son chiquitos.

Frente a esto es imprescindible el trabajo en equipo, tal co-
mo lo planteaba Carmen Diana, y yo agregaria que el ele-
mento clave de un equipo que trabaja en materiales de in-
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formacion es que tenga no solo a alguien que sepa algo, si-
no que sea el que mas sabe del tema. Hay que superar aque-
llo de que como se trata de una informacion para nifos la
puede dar cualquiera. Creo que es todo lo contrario, necesi-
tamos la mejor gente y la que tiene mas claro qué es lo que
importa que los nifos manejen.

Otro probiema que se plantea con los libros para nifios es
que se trata de fingir la informacion, se procede en general a
dar un falso formato de cuento. Ahi entramos también a
una de las cosas mencionadas por Daniel, relatos que no
funcionan como tales. Es decir, una de las vias de informa-
cion puede ser el relato, y |o es muchas veces, pero siempre
que el relato sea en serio. Pero buscar un personaje que se
encuentre con otro y pida que se le explique algo, para que
a continuacion venga un largo material totalmente didacti-
co, va totalmente en contra del nifio que queria un relato
y se encuentra con que lo estan estafando.

Podemos tener material informativo directo, sin miedo; o

en todo caso podemos tener un cruce de la informacion con
el relato, siempre y cuando éste realmente lo sea.

220



INFORMACION HISTORICA

Cuando recibi la invitacion a este seminario se me sugiridé
gue hablara del problema de la historia, de la informaciéon
histérica. El tema es algo grave en nuestros paises, y no solo
dentro de la escuela. Por un lado es preciso reconocer, y es-
tamos convencidos de ello, que el conocimiento histérico es
un elemento fundamental en la estructuracién de la identi-
dad cultural de los pueblos. Pero tenemos una historia ofi-
cial, en la mayoria de los pafses del rea, recortada, incom-
pleta y muy acartonada, y que ademds esta absolutamente
arrinconada al dmbito del aula escolar. Y en este Gltimo se
la entiende como galeria de proceres, fechas patrias, biogra-
fias de héroes absolutamente inmaculados... Es una historia
de figuras, sin procesos historicos, sin conocimiento de los
modos de vida, sin historias regionales e historias étnicas,
sin conocimiento de 1os otros pafses del area.

Ademds, se ha aplicado a la historia la misma compartimen-
tacion que se ha aplicado a la realidad, es decir, en cualquier
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libro uno tiene un capitulito aparte sobre la historia del ar-
te, de la técnica, de la ciencia, sin tomar en cuenta los pro-
cesos historicos correspondientes a tal o cual época.

En un intento por cambiar de algin modo esa situacion hi-
cimos algunos materiales en México tratando de recuperar
la iconografia, con la idea de familiarizar a los nifios con
distintos tipos de imégenes v a la vez dar informacion gue
muchas veces es mas rica que las palabras; por ejemplo, co-
mo se vestia la gente o como era un mercado colonizl. Asf,
en una coleccidon de la Secretaria de Educacién Pablica de
ese pafs, denominada Colibri, dedicamos varios fasciculos a
la vida en la colonia, tratando siempre de incluir imdgenes
de época, claras, buenas, informativas.

En todo momento nos ha quiado una conviccion: el proble-
ma bésico cuando uno elabora programas para nifios es la
calidad. Me refiero a la calidad formal, es decir, que hable-
mos de lo que hablemos estamos haciendo una buena o ma-
la educacion del ojo y del oido. Por eso los mensajes que
elaboramos deberian tender a ser un elemento de moviliza-
cion, de sensibilizacidn, de apertura.

Bien, a modo de sintesis quiero insistir en que los mensajes
informativos son importantes, interesantes para los nifios.
Pienso que nadie duda que los programas de Cousteau se
miran, a pesar de que tienen una gran cantidad de informa-
cion. Pero para hacer mensajes de ese tipo es preciso tener
muy en claro los objetivos en cuanto a contenido y a la vez
lograr una buena resolucion formal.,

Es decir, me parece fundamental un conocimiento, una pro-
fundizacion en los contenidos, para luego encontrar cudles
son las formas mas correctas y mas dindmicas de transmi-
tirlos.
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