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Politicas de promocion

de las exportaciones artesanales

Tomado Gel oecumento int110 "Artesanias Andines. Estutio Preliainagr ¢ Listeadzo™ IADAP

Politica radicad ¢ nointervaicion

Una de las pelitcas a Lo que pocoiies Do
“palitica radical de no uitervencion’ se Lasa o
el principio de que la artesania es una miniices-
tacibn del arte popular, por tanzo es un bicn
colturzl, una reanitestaciin rollilonize,

a
Siendo asi, la artesania debe ser resveradien su

estado raturaf de ciuberacién. Mo sola pucde

tocar. Tocarla es acuizurorl, ndalteraria, dose
trutrla. La comerciadizacidn y enportacl’'n {o-

mentaca a rravés de erganisiics esinTooos doos
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bor vec mercaceo orientuda hacia una clicncela
que aprecie debidamente el valor de la tradi-
¢cidn implicica en la artesania.

TPolitica de interveneién tonal

Esta secunda politica a la que lamamos de *‘in-
tervencion total” se caracenza por la wngeren-
cia Jivecta gue tiene el crganismo promoter en
el ¢seno del producto arresanal y en su elabo-
racidn. Los madelos y prototipos son creados
en laboratorio o son iniportadus de oires pai-
s Lierabajo ael artecino se reduce a repetir

el malalo.
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Poliuca mixia

{tica que lamaremos “‘mixta”
ivilidad del aree populary pro-
nsidp, Pero cen lo

Una tercera po!

respela la inran
mueve su nvestigacién y il
que se refiere al resco de la proluceitn manual,
permite [a intervenciin en el disefioy enla gro-
duccion,

Al comenzar la década del 70, fa Libor ae co-
mercializacidn tuvo que ser asumica por los or-
ganismos que se habian creado en los poiscs an-
dinos. Varias ariencacionss sufrieron ¢ar:bios.

En el Ecuador OCEPA se coasolidd como Em-
presa Estacal comercializadora de artcannias y
Deg6 2 financiarse caprando un 200/o cel mer-
cado wnterno turistico para artesaiizs. Captd
un porcentaje similar en las exportaconss de
artesanias ecuatorianas cxcluyendo el rubro de
sombreras de paja toquilia. Posteriormznre, en
1975, OCEPA pasd a ser Empcesa de Economia
Mixta co la participacion accionzria de artesa-
nos y pequenos industriales conjuntamente con
el Gobierno.

Artesanias de Celombia ha terido una eravec
toria similar, pero se r:“micne en el zzcter po-
blico y tiene bajo su respenszbiiidad ! -‘..'*-fs de
formmento a mis de las labores de conie:
cibn.

Arcesanias del Perd se conviriid en EP2., Ern-
presa Peruzna de D

ha tenido vamas innovaciciics estructur2los.

Promocién de Artesanlis, y

Artesanias de Bolivia se fusiond con ef lietTtu-
to Doliviano de Pequeiia [ndvaeria y Artesania
INBOPIA y se manticnie en el szcour ;'_'.-'::o,
capta ura poreiin limitada Cemere: 2n i coing
y de expostacién.

No es et momenso (o prosvnmar vny o T 0y
del resulrade cbienido pur e
LoqL:cscc;._;f.-'.:- gt en el topjarde
los casos estas entidulos ; } CAl e T Ll
unz pequedia parre de | i -
rifica gue los artesunos wendoan SR orsias

.. .

productos. Daberdn venderlos directamente al
1 1 b LN - o

nillce o entrecarios a intermediarios privados

pura su comercializacién final

C:ra consideracidn que cabe hacer es que la co-

r:;-."ci:l':'.-.gién para la exportzcitn de artesa-

nias andinas se inicid basaca en la segunda poli-

tica oue hemos descrito como intervencion to-

tal, pero que, luego de termin
interna, nes hemos orientado |

ada la ingerencia
1ecia una politica
misea jincluyendo en nuesiros prozramas ue co-

mercialzacion el ingrediente culural,

Luz ;0 de formuladis estas reflexiones sobre ¢l
pazado. ¢s el momerta de precentar algunas su-
gerencias para e fucuro a fin de que seon consi-
ceracs en el disedio de los programas e fo-
mento a las exportaciones que desarrollen las
paises andinos.




Fundamentos para una politica de fomento
a las exportaciones de artesanias andinas

1. Arte Popular

Convendria que los Gobiernos completen ¢l
invencario de las manifestaciones del arte
popular en cada uno de los paises andinos.
Pero junto con ¢l inventario de las manitesta-
ciones de arte popular habria que idencificar
a los artistas populares. Hecho esto, se deberja
declarar o} arce popular como parte del patri-
monio cultural nacional y a los arristas popu-
lares como simbolos de las cradiciones de
nuestros pueblos.
conllevarian un compromiso por parte del
Gobierno de promover y divulgar las piezas de
are popular y de conceder el apoyo debido 2
los artistas populares para que gocen de un
decoroso nivel de vida.

Cas indicadas declaraciones

(En el Japdn a los arcistas populares se les De-
clara Tesoro Nacional viviente),

Las tareas contenidas en el parrafo anterior de-
bervan ser confiadas a endidades culeurales se-
tias y acreditadas.

La comercidizacidn de productos de arce popu-
lar deberia seguir un canal de distribucion
especial y diferente al que se usa para conercia-
lizar manuahidades de oroducciésn muusivi., EJ

negocios exclusivos. De esta manera se podria
lograr un precio adecuado al valor de las piczas
y mejorar el ingreso en favor de los artistas

papulares.

El Estado o una insticucion debidamente acre-
dirada tendria a su cargo el otorgamiento de
certifici . 5 de autenticidad de las piezas de
arte popular,

Para las manifestaciones de arte popular en
7 « <« ’ . -
vias de extincién se podria aplicar medidas
de restriceidn a las exportaciones.

En cada pais se deberia organizar un musco de
acte popular una vez que se haya completado e
inventario de estas manifestaciones. El IADAP
podria considerar lz integracién de un museo
andino de arte popular. El CIDAP ha realizado

alguros crabajos en este sentido.

2. \rtesamia
Se necesita renovacion

Los expertos de las Naciones Unidas observa-
ron que ¢l mercado internacional de artesan{as
es un mercado de compradores, porque son
ellos los que imponen las condiciones. Los ven-
dedores provenientes en su mayor parte (e paj-
ses en desarrollo se encuentran 2 la defensiva.

También destacaron los expertos que los cow-
pradores internacionales de artesanjas estin
siempre buscando innovaciones y productas
nuevos.

Por otra parte. los resultados obremdos en las
{erias y exposiciones en las que se ha presences-
do arcesan{a andina coinciden en sedalar que
nuestros paises estén ofreciendo al mercade in-
termaciond pracricamente la misma linea de
productos por muchos afies. Las innovaciones
Y Productos nuevos SOn muy escasos.

Los productos, como los seres viviences, tienen.
s crclo de vida en e) mercado. Nacen con la
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Después de la madurez se llegn a la saturacidn
con la saturacién se inicia la ceclinacidn y la
muerce del producto en cuanto a sus perspecei-
vas en el mercado.

Parecerl'ﬂ‘ entonces, qde hay Una gfiln POrCi(’)n
de artesanias andinas que se encuencran en la
etapa de saturacidn y declinacidn. Mientras
tanto no se ha trabajo suficientemente en la in-
tcoduccidn y desarrolle de nuevos productos.

El mercado, a el “marketing” como dicen los
angléfilas, es un sistema de acrividades de nego-
cios designado para planificar, fijar precios, dis-
oibuir y promover productos y servicios bus-
cando la satisfaccidn del consumidor.

Los ingredientes de la farmula de mercadeo
son, por tanto, ¢l producto, el precio, la pro-
mocion y la distribucién. Una vez que se cono-
ce que es o que quiere ¢l consumidor, hay que
seguir ordenadamente el proceso empezando
por ¢l producto, de lo conusario se cstari: edi-
ficando sin cimientos.

Hemos detectaao que, en cuanto al producto,
las artesanias andinas necesitan una renova-
¢ion en su linea de ventas. ;Cémo lograresto

sin afectar los valores tradicionales?.

Aclarando que no hablamos del arte popular,
sino de artesania, tenemos que admitir que se
necesita una accidn vigorosa en los paises andi-
aos para la creacién de nuevos productos. El
nervio vital radica en Ja actividad del disefic y
al hablar de diseio no estamos pensando tan
solo en la apariencia estética del producto sino
también en ¢! disefio funcional. El producto
tene que sor diseiiado parz servir eficientemen-
te a la funcién que se le asigna. Unasilla debe
tener un diseiio hermoso, pero debe también
servir para usarla como asiento. En este sent-
do hay un amplio y fecundo campo de rabajo
para las instituciones piblicas dedicadas a la
promocién de artesanias, sin que esto signifi-
que excluir los esfuerzos a la iniciativa privada.
Damos prioridad a la participacién del sector
plblico porque se trara de programas que no
siempre son rentables a corto plazo, por anto
es mas ficl que sean ejecutados por el estado
como servicio plblico.

Cermin Visque:
Ex-director de Artecorius del SELA
Asesor de la Sede Central del [ADAP






