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DISENO INDUSTRIAL

Y SOCIEDAD DE CONSUMO

La actual sociedad admite la referencia desde
numerosas nombres v circunstancias, se la
puede llamar, y de hecho asi ocurre, sociedad
en transicion, cientifica, técnica, de masas, de
naquinas, de bienestar, planetaria, de la relati-
vidad, del ccic, de la especializacidon, de las
comunicaciones en masa, pero en las relacio-
nes entre la produccidon y la utilizacion de los
senes, una denominacién va primando cada
vez mas sobre las otras, la sociedad actual es
ina sociedad de consumo, la vida del hombre,
ol despliegue de la civilizacion por las tensio-
ies que despierta y agota, la sociedad de
consumo.

Para un gran numero de consumidores, se
plantea diariamente la posibilidad de escoger
entre diversos y parecidos objetos, esta elec-
s1on estd a menudo deformada v condiciona-
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da por un arma muy considerable, la publici-
dad; muchas empresas en lugar de confiar en
las cualidades humanas de su publico, tienden
cada vez mas a persuadirle para hacerle acep-
tar lo que entienden que deben venderle, En
esta dimension, la publicidad, que puede ser
un valioso auxiliar en la educacion de masas,
se convierte en un arma de dos filos, al poner-
le exclusivamente al servicio del industrial. La
educacion estética del consumidor exige la vo-
luntad decidida de la empresa, de salir al en-
cuentro de las actitudes electivas de sus futu-
ros consumidores y trabajar sobre ellas, sugi-
riendole, cada vez mads, su eleccion entre varie-
dades igualmente hermosas y Gtiles.

Tradicionalmente, toda actividad de profe-
sion, trataio o servicio, se ha dotado a si mis-
ma de un dictirtivo, el "Signum tabernae’, de
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las actividades comerciales romanas. La mar-
ca es la clave, el signo y la representacion de
una actividad de comercio e industria. Segun
la legisiacidn espanola vigente: “Todo signo o
medio material, cualquiera que sea su clase y
forma, gque sirva para sefialar y distinguir de
los similares los productos de la industria, el
comercio y el trabajo"’.

Dialécticamente, en la sociedad actual la mar-
ca represenita una moral del objeto de la acti-
vidad y de la produccidon en masa, es funda-
mentalmente el signo, sobre el jue ordena un
trafico dificil, pero indispensable en las mo-
dernas relaciones produccidon-consumidor, el
de la confianza en el producto o en el servicio.

La marca, por tanto entrana una responsabili-
dad, advertible en tres dimensiones; por un la-
do, la de evolucionar en el tiempo paralela-
mente al producto o servicio que distingue,
puesto que los representa, por otra parte, fa
evolucion al nivel de las transformaciones sig-
nificativas y advertibles en su pablico consu-
midor, no se puede sequir representando un
producto, ain siendo el mismo, ofreciendo a
las actuales generaciones los mismos distinti-
vos gue presentaron a sus abuelos; en tercer
lugar, hay que tener presente que la marca es
un signo comprensible, en una sociedad acele-
rada y, por tanto, la evolucién de la marca
debe hacer la diferencia de aquellos que repre-
sentan actividades o productos semejantes.

La marca entrana, junto a una reputacion, una
dimension del producto v, por ello, debe exis-
tir un paralelismo entre la evolucién del pro-
ducto y la de su marca, siendo ésta mas im-
prescindible, puesto que el producto puede
mantiener su calidad, pero su representacion
resulta anacronica. En el proceso consciente
0 inconsciente de la eleccion, la marca juega
un papel importante. Es logico, que, desde un
plano de responsabilidad, este papel se pro-
yecte fundamentalmente en factores mejora-
tivos.

La marca es el rostro de la empresa y no exis-
te nunca un rostro realizador de una tarea
econdémica positiva que mire al pasado; por
ello, la marca, reflejo de la actividad de la em-
presa, al servicio de esa sociedad de consumo,
debe transformarse y evolucionar pensando
no en las tensiones del pasado y las antiguas

reputaciones obtenidas, sino en las urgencias
del presente y porvenir.

LA PROFESION DE
DISENADOR INDUSTRIAL

La profesidén de disefiador industrial carece de
tradicion, e inciuso, de una determinacion de
cauces formativos, como ya tienen otras
profesiones firmemente consolidadas. En el
mundo entero deben existir unos cincuenta
mil disefiadores, de los cuales mads de treinta
mil se encuentran integrados en cincuenta so-
ciedades o grupos que forman parte del “In-
ternational Council os Society of Industrial
Design’’, mas conocido por sus siglas de
“ICSID", o sea, "“Consejo Internacional de So-
ciedades de Disefio Industrial’”. Este Consejo
fue fundado en 1958, en Paris, por un grupo
de disenadores de Estados Unidos, Inglaterra,
Escandinavia y Francia; se constituyd como
una Asociacion Internacional con la mision de
fomentar la promocién del disefio a escala
mundial y defender la profesién, proporcio-
nandole una base juridica sdlida y haciendo
posible su reglamentacion internacional.

En el ICSID estan representados todos los pai-
ses de Europa occidental y la mayoria de los
paises europeos del Este, entre ellos Rusia.
Pertenecen también Estados Unidos, Canada,
México, Argentina, Brasil, Japén, Pakistdn,
Israel y Formosa.

El ICSID se rige por una Asamblea general de
socios que se celebra con cardcter bianual y en
la que se elige su Comité Directivo. Paralela-
mente a la celebracidon de esta Asamblea, se
celebra el Congreso del ICSID, el primero de
los cuales tuvo lugar en Estocolmo, en 1959;
el sequndo en Venecia, en 1961; el tercero en
Paris, en 1963;el cuarto en Viena, en 1965; el
quinto en Montreal, en 1967; el sexto en Lon-
dres, en 1969; el séptimo en Ibiza, en 1971.

A esta Asocciacion internacional pertenece,
desde 1961, la Asociaciopn de Disefiadores mas
importantes de Espana, !a Agrupacion de
Diseno Industrial, Fomento de las Artes Deco-
rativas.

La historia de la Agrupacion de Disefio Indus-
trial, Fomento de las Artes Decorativas, se
inicia en 1957 y desde entonces la Agrupacion



ha llenado una impaortante hoja de servicios,
promoviendo premins de diseno, reuniones de
caracter internacional e incluso un gran Con-
greso que constituyd en 1976 el aconteci-
miento mas relevante de la joven historia del
diseno en Espana.

A pesar de la actividad de la Agrupacién de
Diseno Industrial, el problema en Espana tie-
ne un caracter peculiar, por cuanto los espa-
noles han acreditado en numerosas ocasiones
y a nivel de certémenes internacionales, su ca-
pacidad para la creacion y concepcion de dise-
nos, pero este desarrollo creador se enfrenta
con una serie de problemas que arrojan como
consecuencia una paraddjica falta de creacion
en nuestra industria.

En Espaiia falla, en primer lugar, la definicion
y los cauces de tormacion profesional de los
disenadores, con la correspondiente falta de
consideracion, agudo intrusismo extranjero y
falta de orientacion de las vocaciones hacia el
diserio de una manera clara.

Como consecuencia de este planteamiento vy
en ciertc modo interrelacionado con el, el
empresarioc espanol, salvo excepciones, desa-
tiende el diserio, como otras muchas vertien-
tes de investigacion y estudio de su empresa,
prefiriendo adquirir ohjetos ya disenados en
el extranjero, o métodos de presentacion y co-
mercializacion de productos de la misma pro-
cedencia, a invertir en la creacion y manteni-
miento de un grupe de disenadores, En térmi-
nos generales, no existe una empresa en Espe-
fia que entienda que el disedo es |3 base de su
politica de produccion, el nilo conductor de
sus actividades y, en aran medida, coma vie-
nen demostranto Olivetti v Draun, el rostro y
la imagen de la empresa.

En relacién con estas actitudes, el Diserio en
Espania sufre los resultados de una falta de in-
novacion en las formas: ni los productos, ni su
presentacion, ni las marcas y distintivos se re-
nuevan con la agilidad que seria necesarig,
dando como resultade el que el mercado na-
cional sea cada vez de una forma mds exten-
sa campo de penetracion de los productos ex-
tranjeros, en una gran parte apoyados en dise-
fios mucho mds atractivos.
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La falta de mterés del empresaric determina
una gran dispersion de los grupos que de una
u otra forma se dedican al cultivo del Diseno;
grupos en la mayoria de los casos poco comu-
nicados, confusos en la concepcion de su acti-
vidad v de su politica profesional vy, lo que es
mads grave, en oposicion mas o menos abierta
entre unos y otros. Al mismo tiempo, la pre-
sencia del diserio extranjero y la falta de infor-
macion aludida, produce una proliferacion de
la mala copia de un disefo falto de calidad,
esencialmente apoyado en la falta de conoci-
miento, en la generalizacion del mal gusto vy
en la falta de una tecnologia de la funcian del
objeto.

LA EXPERIEMNCIA DEL LABORATORIOQ
DE FORMAS DE GALICIA

Entre los muchos grupos que han realizado
una verdadera planificacion de disefo y han
trabajado activamente en esta tarea, hay que
destacar el Laboratorio de Formas de Galicia,
que casualmente no ha sido fundado por dos
disefiadores, sino por dos artistas plasticos,
Isaac Diaz Pardo, nacido en Santiago de Com-
postela en 1918, se dedico a la pintura hasta
que comprendié que este género artistico, pe-
se haberle dado gran renombre en Espana y
Ameérica, no era el mas adecuado para estable-
cer una comunicacion a nivel popular y cultu-
ral. Con él se ha mantenido unido durante
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muchos anos el pintor, grabador, muralista y
disenador, Luis Seaone, nacido en La Coruiia
en 1809 y figura muy destacada del arte espa-
fal. LLos dos constituyeron en 1964 el Labora-
torio de Farmas de Galicia, cuya ideologia se
enunciaba en unos propositos que recaian no
solo sobre el disefio, sino también sobre los
perfiles etnoldgicos y culturales sobre los que
se expresa un lenguaje de formas. Estes prin-
cipios incialmente se enunciaban asi:

Los antecedentes del Laboratorio de Formas
abarcan un largo numero de intentos y nom-
pbres. Desde John Ruskin, \William Wkiorris,
Van der Velde o Mies Vander Roche, el cons-
tructivista ruso Tatlin, Gropius, Van Does-
burg, el Bauhaus, donde coincidieron varios
astilos renovadores relacionados con las artes
aplicadas, la escuela de diserio de Ulm, etc.
Sin embargo, el Laboratorio de Formas va a
intentar principalmente desentranar las for-
mas gallegas, pero esta limitacion no dard
marcha atras, ni sera un retardo para lo alcan-
zado, ni una negacion de caracter universal de
las formas. Por el contrario, s¢ proponce ahon-
car en el tema discutiendo las formas interna-
cinnales, confrontadolas con la relacion tradi-
cion tierra. Y asi se precisa.

Estudio de las determinantes de toda indole
de las formas, con su evolucion historica,

Estudio de los nexos existentes entre el hom-
bre que crea vy el suelo y la circunstancia his-
fedrica a que pertenece, referidos al caracter
diferencial de Galicia.

Recoger y clasificar todos los testimonios po-
ibles, con intencién de organizar un archivo
sistemdtico, y, acaso, un museo U otro expo-
nente de la evolucidn de las formas de Galicia.

En el terreno de las artes populares, las alfare-
rias ancestrales de Burio, Nifodaguia y Mon-
fledo; el arte de las tecelanas y enczjeras de
distintas modalidades gallegas, el mueble, la
plateria, la azabacheria y la herreria compos-
telana, artes que han tenido un gran predica-
mento en el pasado de Galicia, paralelamente
con el arte de los canteros populares, deberan

o

o

ser enfoca

ados y estudiadas por el Laboratorio
cde Formas con vistas a promover su posible
reconstruccion y  actualizacion, al mismo

tiempo que otras nuevas podrian |

jeciarse

e impulsarse y sobre otras ya existentes tratar
de influir para mejorar sus formas y el cardc-
ter genuino, tal las artes del vidrio, imprenta,
etc..

|dénticos propdsitos a los expuestos en el
terreno de las artes populares deberan apli-
carse & otras artes, especiailmente el urbanis-
mo y la arquitectura y la ornamentacion de
ésta, en las que el pasado de Galicia nos ha
dejado un legado excepcional.

Colaboracion con todos los terrenos donde
exista un problema de forma.

Entre :as realizaciones ge! Laboratorio de For-
mas puede estar la organizacion de escuelas de
diserio, laboratorios de investigacion de las di-
versas especialidades sobre las que se proyecte
atencion, como confrontacién y practica, ta-
lleres de ceramica, carpinteria, tapiceria, joye-
ria, artes gréficas, vidrio, etc., todos ellos de
franco cardcter experimental, solventados
directamente o mediante colaboracion.

Utilizacién de todos los medios de divulgacion
posible para influir en el ambiente, con los
propdsitos del Laboratorio de Formas. Crear
un cuaderno de periodicidad espaciada, en
que se condensen los estudios del Laboratorio
de Formas y se de cabida a trabajos relaciona-
Ados con su propodsito, poniendo especial énfa-
sis en el primer ndmero de ese cuaderno que
Jebera incluir el manifiesto del Laboratorio
de Formas,

En la vertiente de las artes populares, el Labo-
ratorio de Formas debe salir inmediatamente
del puro terreno teorico, promoviendo el re-
nacimiento de la desaparecida cerdmica de
Sargadelos, la empresa industrial de mas alien-
to y prestigio del pasado de Galicia.

Para los diversos propésitos perseguidos, el
Laboratorio de Formas deberd incorporar a
los profesionales que juzgue idoneos y recabar
las colaboraciones gue crea necesarias.



El desarrollo econdmico del Lavboratorio de
Formas estard cubierlo, por el momento, con
la labor aportada por cada ung de sus compo-
nentes. Esa labor tendra una valoracion hecha
por el mismo que la realiza a efectos de retri-
bucion y beneficios que puedan existir, lo
cual es independiente de la participacion de
las beneficios generales de la sociedad. Es de-
cir, que en la practica el Laboratorio de For-
mas representara una sindicacion de orienta-
ciones profesionales, que conservaran total li-
bertad de sus miembros para sus creacionesy
para las retribuciones obtenidas de ellas. Sin
embargo, las utilidades que obtenga el Labora-
torio de Formas por su participacion social en
empresas v explotaciones de diversa indole,
seran, naturalmente, de la sociedad y propor-
cionalmente de sus socios, de acuerdo con los
estatutos sociales. Para ciertos propositos de
marcado interés general, como seria la crea-
cion de un archivo y un museo, etc., el Labo-
ratorio de Formas podria llegar, incluso, silo
juzgase en su momentao, a pedir subvenciones
a entidades publicas y privadas. [Las erogacio-
nes administrativas que insuma la sociedad,
por el momento, seran asentadas con cargo a
la cuenta de explotacion, a los fines internos
je la sociedad y serdan deducidos en un futuro
de los ingresos que produzcan los titulos que
posea, los servicios gue preste y la utilidad
lirecta de las explotaciones que cree.
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PROGRAMATICA DE UNA
TRANSFORMACION DEL DISENO

En el ado 1969, con motivo de la celebracion
de un Seminario de Diseno Industrial, Juan Ig-
nacio Macua y José Maria de Labra redactan
unas conclusiones que sintetizan las aspiracio-
nes del Seminario en cuanto a restablecimien-
to de un concepto fundamental del diseno, en
lo que se refiere a la importancia y desarrollo
del diserio en la sociedad espariola.

Veamos brevemente resumidos los puntos mas
destacados de estas conclusiones que, a su vez,
van a servirnos de punto final a nuestro estu-
dio preliminar:

1. En cuanto a un concepto fundamental del
Diserio, el Seminario expresa:

a. El disefio es un elementoc que condi-
ciona nuestra existencia, define la
compenetracion de nuestro presente
con nuestras formas generales de desa-
rrollc de las actividades fundamentales
y contribuye a hacer, por tanto, de la
vida cotidiana una existencia mas hu-
manizada.

b. El diserio estd conformado por carac-
teristicas cientificas, teoricas v cuya
funcién es deseable, por tanto, para
todos los niveles de la sociedad.

c. En su vertiente economica, el Diserc
no es un mero elemento de motiva-
cion y excitacion del consumo. Sirve
sustancialmente para desarrollar en sus
usuarios un mas pleno sentido de res-
nonsabilidad en la utilizacion de pro-
ductos, servicios y comunicaciones de
toda indole.

d. Por su dimension social, el disefio es
un elemento bdsico de configuracion
de los distintos medios de expresion y
comunicacion de masas. Indaga posi-
bilidades de una comunicacion mas
universal y que trascienda a varios
condicionamientos, discrimatorios vy
alienadores en sus diversos aspectos
sociales,
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Los factores psicoldgicos son iguaimente muy
importantes y van determinandc auténticas
transformaciones en el valor y consideracion
1el disafio, Mo solo las tendencias, mis o me-
nus subconscientes del hombre hacia el erotis-
mo vy hacia la violencia, nue haniimente explo-
ta la putlicidad, sino olro tipu de coordena-
das, como son los estados de ansiedad, produ-
cidos por noticias de corte catastrofico, DBri-
perg, experto norteamericano en la confec-
cion de periédicos, ha sefalado en qué madi-
da hay que orientar psicologicamente la con-
feccion de las paginas de los diarios, segin
impere o no sobre la opinidn pablica una ame-
naza o un peligro.

Las tensiones sociales, principalmente el desec
e las gentes a promoverse socialmente, hace
que en determinadaos casos, lo mismo yue el
consumo de productos populares aumenia si
una propaganda habil sabe presentarioc coamo
autenticas pruebas y evidencias de un gusto
muy refinado, utilizado en clases muy selec-
tas, de la misma forma la conquista del merca-
do por un producto bien disefado suele fraca-
sar si intenta enviarse directamente a las ma-
sas, y triunfa, en cambio, si se ofrece primero
come modo usual y propio de un grupo privi-
leglado.

.3 comunicacion de masas es un factor excep-
cional que produce en la concepcion del oise-
fio grandes transtormaciones y que puede
llegar 2 dar lugar, auncue la posibilidad no
sea hoy muy previsible a una auténtica exten-
won de los estilos de disefio nacionales y su
fusion en un estilo universal.

Par Oltimo, el aprendizaje de conductas, bien
de una forma consciente o inconsciente. Las
gentes de nuestras modemas sociedades estin
sometidas a un constante proceso de autoedu-
cacion, todo el mundo aprende, v este apien-
jizzje afectza en medida que dificiimente
yodemos valorar a la mecanica de sus actitu-
des electivas y, por tanto, al uso y empleo del
diseno,

El disefio industrial, *Design’* desempeiia hoy
una funciéon primordial en las nuevas socieda-
des. Macid con las necesidades de la arquitec-
tura funcional, que comenzd su evolucion con
¢l inglés William Morris (1834-1896).
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Podria decirse que Morris paso toda su vida
interesandose por la arquitectura, las Bellas
Artes v las Artes Industrniales. En su epoca,
todos los circulos mostraban la influencia del
gético y del ornamentalismo. La célebre frase
de Ruskin: *'La ornamentacion es el elemen-
1o principal de |a arquitectura’, dio origen a
que durante muchos afos la evolucion de
aquélla tuviese un sentido ornamentalista, re-
forzado todavia méds por sir George Scott,
guien aconsejc a los arguitectos que emplea-
ran el estilo gotico dado que su finalidad prin-
cipal es arnamentar la construccion,

Marris, sin embarge, proclamé: “No quiero
un arte solo para algunos, del mismo modo
que no quiero una educacién solo para algu-
nos'’, y formuld después aquella pregunta
fundamental que habia de decidir el destino
del arte de nuestro siglo: ''éQue interes pue-
de tener el arte si no es accesible a todos?"
Con ello -es de justicia reconocerlo- se consti-
tuyd en el verdaderc profeta de las artes in-
dustriales del siglo XX, como lo fue induda-
plemente en la arquitectura, pues a él se debe
fque la habilitacion de un hombre cualquiera
haya vuelito z ser una creacion valiosa del pen-
samienio del arquitecto, y que una silla, un
papel de pared pintado o un simple vaso sean
valiosas creaciones de la imaginacion del artis-
ta, Fue también Morris quien comenzo a dar
mayor importancia a los objetos cotidianos, a
pesar de su construccion en fabrica, al preocu-
parse por el sentigo formal de los mismos. De
este modo, el objeto comenzd a desempedar
una funcidn estetica propia, Morris defendio
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al artesano vy le dio vitalidad. Cuando dijo

que "la verdadera base, las verdaderas raices
del arte eostan en el trabzjo manual®’, estaba
deferdliendo el artesanado, con la idea de

tran<fcr—ar a los artistas en artifices y a los
artifices en artistas.

Fue Morris también quien acabd en Inglaterra
con las formas tradicionales del arte y procla-
md un arte aplicado y no un arte ochocientis-
ta de pintura de caballete que apenas era ac-
cesible 2 unos pocos conocedores- 0, COMo en
una ocasion afirmé, "‘un arte solo para el lujo
de los ricos'., fLas formas tradicionales del
arte empezaron entonces a diluirse lentamente
en Inglaterra, y se esbozd un movimiento mo-
derno, cuyos auténlicos pioneros fueron quie-
nes, desde el principio, se declararon partida-
rios del arte mecanico, A dos de fos contem-
pordneos de Morrjs, Lewis Day (1845-1920) y
John Sedding (1837-1910), puede considerar-
seles como precursores, si bien en una fase de
transicion. La importancia de Day en relacion
con el diserio industrial, fue enorme para la
evolucion del mismo, puesto gue siendo un
disefiador industrial de grandes méritos y muy
conocido, declaraba preferir la vida real a
cualquier ensuerio de idilica existencia medie-
va. Y no solamentea en su diseno Industrial, en
el que la forma empezaba ya a acaparar las
mayores preocupaciones, enlendida como
funcion de un determinado conienido plasti-
co, sino también en sus doctrinas, fue, sin du-
da, entre los discipulos de Morris, el que me-
jor vio el futuro de las artes industriales.

Considerando que lodo lo gque estamos rela-
tando acontecia entre los anos 1860 y 1882
-en una época en fque brillaba por su ausencia
la significacion social de las cosas, la idea de
que el hombre persiga un bien comiin en toda
la esencia de la vida- nos parece de importan-
cia capital lo que entonces afirmaba Day:
““Queramos o no, las mdquinas, los motores de
vapor y la electricidad, todo lo que ahora sa-
bemos, influird de alguna forma en el futuro
arte decorativo’. WNaturalmente a partir de
esa fecha la revolucién industrial comenzd a
tener su verdadero significado y el arte perdio
todo su valor tradicional, para comunicarse
con el pueblo a través de sus formas popule-
res, ya mecanizadas, y a través de un ariesana-
do popular.

Tras eshozarse este movimiento en Inglaterra
<donde se detuvo a la muerte de Morris- la ini-
ciativa de continuar le cupo a los Estados Uni-
dos, y después de un breve periodo a Alema-
nia, que se convirtid en el centro del progreso
industrial.

Pero en esta evolucion del disefio industrial y
de la industria moderna, tenemos que recor-
dar a los primeros arquitectos que admiraron
la mdquina v comprendieron su significado y
las consecuencias que implicaba para las rela-
ciones entre la arquitectura y la decoracion.
Nos referimos a Otto Wagner (1841-1918},
Adolf Loss (1870-1933), Louis Sullivan (1856
1924), Frank Lloyd “right (1869-1959) v
Heri van de Velde (1863-1957).

No se puede hablar de diseno industrial y de
la influencia de los objetos en el espacio habi-
tacional sin citar estos nombres heroicos de la
arquitectura, de la misma manera que, como
mas adelante veremos, no podemos dejar de
recalcar fz decisiva influencia de la “Bauhaus”’
en toda la sociedad moderna actual.

Pero hay algo curioso que sefialar y es que,
aparte de los nombres ya citados -pioneros,
sin duda, del desenvolvimiento del disefio in-
dustrial, y sobre todo, de la funcion del obje-
to como definicidn de un espacio habitacio-
nal- debemos mencionar el nombre del gran
escritor inglés Oscar Wilde (1856-1900), quien
hizo e! elogio de la belleza de fa mdquina. Y
lo hizo de tal forma que, dado su gran presti-




g10, conquistd con sus escritores gran cantidad
de adeptos. Desde entonces la decoracién de
las habitaciones empezd a cumplir una fun-
cion normal y estética también en Inglaterra.
Oscar VVilde fue quien en una célebre confe-
rencia que ponuncio en Londres, ante el po-
blico mas apegado 2 las formas del arte tradi-
cional, se expreso asi: "Tocdas las maquinas
pueden ser bellas, incluso sin ornamentacién,
Mo os preocupeis por la deccracion. No po-
demos dejar de pensar que cualquier buena
maguina es graciosa, ya que la linea de la
fuerza v de la belleza son una solz™.

Esta prevision de Qscar ¥Wiide al afirmar que la
linea de la fuerza v la de la belleza son una
sola, se ha visto confirmada en el actual arte
muderno, en el que los objetos adquieren un
significado estético en relacion con el sentido
aspacial v en el que afectivamente, la linea de
fuerza se apoya sobre la linea de belleza. La
forma comienza a adquirir en el disefo indus-
trial un sentido estetico y plastico, Como la
idea es la forma de las cosas recogidas por la
imaginacién, sequn dice Herbert Read, una
mesa, una silla, una cama, un objeto decorati-
vo e incluso un tenedar, una cuchara, una taza
o un plato, cualquier abjeto tiene un significa-
de formal y estético y, automnadticamente, se
integrz en la vida cotidiana del hombre. Cuan-
do Marcel Duchamp, en una brusca rupture
con la pintura tradicional colocd en el espacio
una loza sanitaria o expuso como obra de arte
una rueda de hicicleta, hizo natluralmente la
primerz man festacion ae antiarte, de ese anti-
arte que hoy tantc se habla y que estd tan de
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mada. Comwo era logico, de ahi partio una au-
tentica subversién del sistema de los valores
artisticos establecidos. Con Marcel Duchamp,
asi comeo con el grupo “Dada", se produjo
una auténtica ruptura con el arte tradicional.
Los cuadres pintados dejaron de cumplir una
funcion para ellos, al igual que todos los esti-
los conocidos del arte tradicional. Los estilos
antiguos perdieron su significado. Cuando en
1889 Grané dijo que “'los materiales y superfi-
cies simples son infinitamente preferibles a
una decoracion inorganica”, y un ano después
de Sullivan, Charles F. Annesley Voyley escri-
bia que “seria saludable y beneficioso dar de
lado a la enorme masa de los ornamentos inu-
tiles”’, estaba arrojada la primera gran piedra
de la revolucion del diserfio industrial. Y asi
fue, efectivamente. En 1894, Van de Velde
afirma: '*iPor qué razon han de merecer mas
consideracion los artistas que construyen pala-
cios de piedra que los que los construyen de
metal?’'. Hay un gran futuro reservado al
hierro, al acero, al aluminio, al lindleum, al
celuloide, al cemento. Y e&n cuanto a los obje-
tos domeésticos, Van de Velde defiende "ese
sentido perdido de los colores vives, intensos
y claros, vigorosos y fuertes de la construc-
cian racional" y elogia los nuevas mobiliarios
ingleses por su repudio sistematico de la orna-
mentacion,

Es entonces cuando empieza a defenirse la
doctrina de cue "'nada que no sea practico po-
dra ser bello”. En 1898 escribia Adolf Loss:
“Cuanto mas bajo es el nivel de un pueblo,
mds exuberante es la ornamentacion. La aspi-
racion de la Humanidad es, por el contrario,
decubrir la belleza en las formas, en lugar de
hacerla depender de la ornamentacion’’.

Laos opina -y en esto lo apoyaron mas tarde
los grandes pioneros del disefio industrial- que
la belleza pura es una obra de arte individual
"estd en el punto en que alcanza la utilidad y
la armonia de todas las partes, unas con
otras’. Para Loos, los ingenieros son una es-
pecie de "nuestros helenos”, Al final, es de
ellos de quienes recibimos nuestra cultura. Es
indudable que Loos lanzo las grandes simien-
tes del disefio industrial y del artesanado
como expresion vivencial. Mas adelante,
Frank Lloyd Wright, el discipulo mas impor-
tante de Sullivan, afirmaba que el que el pin-
tor y el poeta no puedan tener gran importan-
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cia an una 4poca en qua, on i3 hucha Irabacs
entre &l artisia en sl wmntido tredicional y
mdquing, ¢a tiens forroaaments gue eencer
scumile tradicitn de l& formes, o 8 gue o
ormamenlabimo ya nada Lene que hacer. Por
wo, Wrgh sfirmaba sue "ol cntilico o o
inventor Negardn & ocunar of lugae O un Sha-
keapaare o de un Dants™

L' mowimento del deefic industrial empezo
emionies § WGUV und evolucion propla, fene-
vads y acotde con b wida del hambee, Mage-
mos, pums, justicia 3 las primeray manitests-
cimnet 380 obyetlo como sentido estélico gue
naciston de W firma Hukin & Hasthm de Bir-
mingham, ssgln disslos de Christopher
Dressar |1834-1904),

Lo mismo gue Lewis Day, Dresser era un
profmional del disefo mndustrial, influido, sin
duda, per ol circulo Cole. La forma simplifi-
cada de la tetery de Drewser, realizeds en
1883, pusde sar uno de los puntos da partida
de la evolucidn del diseflo indusirial hasts
nuestros dims. Ls forma, en o doefo indus-
trigh, e i gue wr degiifcads en w doble
fumcibn: eslitics y funcional  Dwcha evolu-
cda ya sparete en 1910 con @ teiera elictn-
@ del sguitecto semin Bsbrem. gua antes
o eedier SGLUlEChTE COFENTTD (DTG Dl
tor y m Seducd 3 B8 et sphcaca

Behersn: fue ¢ gran umplificador de las for-
s y o3 edificios gue realizd para AEG, una
de las grandes Compatias elictricn de Ale-
mania y con la thibrica de turbons de Huttens-
trasee, Berlin, o0 ios edificios indusirisies
md1 puros de agueils dpoca en Alemana
f190G). Al meymo bempo que rabajata en
4 sroustecturs con etructures de acero wis-
to. Sehersns reaiicd W tetera slictrica anizs
menconada, Bl COMO varics obetol oe SO
Z@ann y lamsedn otyetos miyors 08 Caricier
wtilitarvo, como ios larcles pUblicos de 190778
e ot gque exitte und gran purers de linea.
E3 curimo advertic que ls contribacidn de ias
grandes empresas industrisles & W invencion
de lon obpetos de wio cotidiano, Inlegrados en
ol mpacic Rabitual, v de lm aplicaciones de
w1 materigles come aluminios, bronces, hie-
fro o vidrio, se esbozd en las grandes empre-
sas slemanat y sirvid alos grandes arquitectos
para wi busqueda de los pbjetos cotidiancs en
funcién da ia forma pura y de i estética.
Hoy w baila en pleng actividad del disenio in-
dustrial -necesidad wital de nuestros diss va
que e300 oGjetos sdemds de dessmperar w
tuncidn especifica, definen un mpacic srout-
tactdnico. ¥ e que, en efecio, cuantc mepor
oite delrmads uea Wale, con Wiles comodas y
e Den proporcionedan, y wnos 0Detos
beer irefados, mejor epecio prmenta: =
smbeenite y Mayor Wi W podlica de espacie
o gue cominbuird & umenter b ey ia o
hombre dentro de s Casl






