2 Latincamericana de Comunicacion

Chasqui

No. 111 - Septiembre 2010

personadje

EJO DE ADMINISTRACION DE QIESPAL

"ezcgauo del f\'x rt nes Exteriores, Comercio
e Integracion

van de Baca
Ministerio de Educacion

Eliseo Verén: una marca de “estilo”
Sandra Valdettaro
Pag. 4

La formacion de los estudios de
comunicacién en la Argentina y sus
derivas como campo disciplinar
Ricardo Diviani
P3g.9

El ocaso del modelo intencional, la
nocién de “estrategia discursiva”
desde la sociosemibdtica
Natalia Raimondo Anselmino
Pag. 14

Comentarios sobre subjetividades y
digitalizacion
Sandra Valdettaro
Pag. 19

Notas para el estudio del discurso
politico en las sociedades
mediatizadas
Tomas Luders
Pag. 24
 epa

204

3901674

Discursos politicos/discursos
artisticos: enunciacién y dimensién
institucional
Mario Carlon
Pag. 29

La mediatizacion del discurso
académico en los decires de los
ingresantes a la universidad
Marfa Cecilia Reviglio
Pag. 33

La mediatizacién del sonido y la vida
musical
José Luis Fernandez
Pag. 38

Registro sobre um exercicio...
Antonio Fausto Neto
Pag. 42


aldelgado
Log-Chasqui

aldelgado
Texto escrito a máquina
No. 111 - Septiembre 2010


portada

Los retos de la
formacion de
comunicadores en la
era tecnoldgica
Amparo Cadavid
Bringe
Pag. 44

Tendencias globales,
realidades locales,
concentracion,
fusién de
conglomerados
mediaticos y
posconvergendcia
digital

Tandenclas glebaley, realidades
loceles, concentracidn,
fusibn da conglomerades medidicus y
pascanvergancls digitel

Hernan Reyes
Aguinaga
Pag. 49

Comunicacién
radiofénica, usos
culturales y
construccion de
ciudadania en la post
convergencia digital
Claudia Villamayor
Pag. 55

Comunleacién radiofédnica,
usos culturales y canstruecidn de
dudadaniaenla
post convergencia digital

El reto digital para las
radios publicas y

ciudadanas
José ignacio Lépez
Vigil
Elretodlqltalparala;ndln TaChi Arri0|a Iglesuas
piblicas y ciudadanas Pég. 61

La ensefianzade la
Etica Periodistica y el
autocontrol:
convergencias de
cinco paises andinos
Ma. Lujdn Gonzélez
Portela
Pag. 63

.jm

SOCICUa

livertad

Estereatipos femeninos en
series de TV

Estereotipos
femeninos en series
deTV
David Caldevilla
Dominguez
Pag.73

Dibujos animados:
Esterectipos de género

Dibujos animados:
Estereotipos de
género
Ramén Reig
Dra. Rosalba
Mancinas Chavez
P&g.79

Twiueveo?apel
agregador de informagaes
para o jormalismo Twitter e o papel
agregador de
informacdes para o
jornalismo
Eugenia Mariano da
Rocha Barichello
Luciana Menezes
Carvatho

Pag. 84

jeee

+abla de contenidos

ensayos

Facebook: Entre el
cielo y el infierno

Paco Olivar

Farehools Ente wicvis

La fotografia como
medio de
participacién

Pag. 94
L2 {émgrafs‘a comeo medio
depa:fi(jgadén
Bibliografia 98
Actividades del CIESPAL 101




=
S
@
~
&
¥
v
"
Q
I

=578&vpy=19

Discursos politicos/discursos
artisticos: enunciaciony
dimension institucional

Mario Carlon

Argentino, director Proyecto Ubacyt S417:“Mundo del arte/mundo de la informacién Gino Germani.
Universidad de Buenos Aires

m_carlon@hotmail.com

el 18 al 20 de agosto se desarrollé en la bella
ciudad de Rosario el Coloquio Mediatizacién
sociedad y sentido: didlogos entre Argentina y
Brasil, organizado por Antonio Fausto Neto, de Ia
Universidad de Unisinos (Brasil) y Sandra Valdettaro, de
la Universidad Nacional de Rosario {(Argentina). Dado
que los temas principales han sido largamente
trabajados por el semiélogo argentino Eliseo Verén, y
que la mayoria de los participantes lo conocemos y

hemos trabajado, de un modo u otro, a lo largo de
nuestras carreras, en algiin momento con él, era légico
gue la referencia a su obra fuera casi permanente.Y asi
sucedid. Porque las problemdticas de la sociedad y el
sentido vinculadas a la mediatizacién (tema al que Verén
dedico un célebre seminario en la Facultad de Filosofia
y Letras de la Universidad de Buenos Aires en la década
del 80) remiten a quienes lo conocemos casi
directamente a su figura y su obra.
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En este contexto cualquier observador distraido puede
haber considerado que la ponencia que con el equipo
de investigacién que dirijo presentamos tiene vinculos
superficiales con la obra y, aiin més precisamente, conla
perspectiva de Eliseo Verdn. Pero los vinculos entre los
discursos suelen ser, como sabemos, mucho mas
complejos de los que asoman en la superficie.

En Rosario expusimos el nuevo proyecto de
investigacion que acabamos de presentar ante la
Universidad de Buenos Aires (lo pusimos a “prueba’,
podria decirse). La intervencion que realizamos se
denomind La mediatizacién del ‘mundo del arte’ (el nuevo
proyecto se llama finalmente Mediatizaciones de la
politica y el arte. Entre los viejos y los nuevos medios). El
vinculo a través de la problematica de la mediatizacion
con la obra de Verdn es evidente... pero jqué sucede
con la otra parte del titulo, la que hace referencia al
“mundo del arte”? La perspectiva de Eliseo Verdn es
condicién de produccién del proyecto, y esta revelacion
quizés si pueda sorprender, porque inmediatamente se
presenta la pregunta: ;como la obra de Eliseo Veron
puede haber sido soporte para pensar un proyecto sobre
el“mundo del arte’, si el Arte no ha sido uno de sus temas
privilegiados de reflexion y si la nocion “mundo del arte’,
ademas, no proviene de la semidtica sino de la filosofia
del arte?

Responder esta pregunta nos mostrara una vez mas que
pese a que palabras como interdisciplinariedad estan
muy desacreditadas, los objetos de estudio que desde
perspectivas diferentes se construyen suelen tener,
cuando los analisis no son superficiales, ejes
compartidos. Y que pese que a que cada autor trabaja
desde su perspectiva y termina hallando sus propias
respuestas, esas respuestas muchas veces no solo no son
necesariamente excluyentes respecto de las que
obtienen otros, sino que suelen presentar mas puntos
en comun de los que originariamente podriamos haber
imaginado.

Toda esta introduccion no es gratuita: me propongo
mostrar que entre la nocién “mundo del arte”, clave en |a
teorfa del Arte contemporaneo, elaborada por el famoso
filbsofo Arthur C. Danto, y la de “tipo discursivo’,
desarrollada en el campo de la semiética por Eliseo
Verdn, pese a que parecen muy distantes entre si (tan
distantes que nadie, hasta donde sé, las ha vinculado)
hay un nucleo conceptual comun.

Comencemos con las diferencias, recordando hasta qué
punto no son evidentes los vinculos entre Danto y Verdn.
Eliseo Veron trabaja desde la sociosemidtica, Arthur
Danto lo hace desde la filosofia. Eliseo Verén jamas ha
citado a Danto (hasta donde sé). Y Danto, tampoco ha
citado a Verén. Sus objetos son diferentes: Danto se
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ocupa principalmente del Arte en la condicién que llama
posthistdrica; Verén de la semiosis social y su
mediatizaciéon. Sin embargo, hay un secreto vinculo
entre la forma en que Danto ha conceptuado el”“mundo
del arte” y Verdn lo ha hecho con lo que podriamos
llamar el “mundo de la politica”

La problematica “mundo del arte” fue fundada en 1964
por el hoy famoso filésofo del arte Arthur C. Danto en
1964, cuando era desconocido, en un articulo titulado
The Artworld. Danto escribe ese articulo a partir de los
interrogantes que le habia suscitado una muestra de
Andy Warhol realizada en la Stable Galery de la calle 74
Este en la que se acumulaban, entre otros productos,
una serie de “Cajas Brillo” (“brillo box”). Sintetizando, el
nucleo de las cuestiones que le interesaron a Danto
puede resumirse en el argumento de los indiscernibles:
ipor qué, si hay dos Cajas Brillo, una en una exposicion
y otra en un supermercado, una es una obra de arte y
otra no? '

La respuesta que Danto dio en ese articulo fue que “ver
algo como arte requiere algo que el ojo no puede
denunciar una atmodsfera de teoria artistica, un
conocimiento de la historia del arte: un mundo del arte”
(Danto, 1964: 580). Su explicacion implica, entonces, que
el “mundo del arte” estd constituido por: a) una
“atmdsfera de teoria”; b) un conocimiento de la historia
del arte. Esta teoria, como luego reconocié el propio
Danto, tiene mucho de contextual e institucional; sin
embargo, debe diferenciarse de la que, inspirada en este
mismo articulo desarrollé luego George Dickie, llamada
Teorfa Institucional del Arte (Dickie, 1969; 1997):“Por una
aproximacion institucional entiendo la idea de que las
obras de arte son a causa de la posicion que ocupan
dentro de un marco o contexto institucional. La teoria
institucional es, pues, una suerte de teoria contextual”
(Dickie, 2005 [1997]):17)1.

{En qué radica la diferencia? En que mientras la teoria de
Dickie solo dice que los emplazamientos institucionales
existen (como expresa Gerard Vilar (2005: 93): “es
verdadera en un sentido trivial completamente
insuficiente”), Danto pone acento también en las
operaciones que, ya sea en produccion o en
reconocimiento, se establecen en la enunciacién o la
lectura de los discursos artisticos?. Este hecho se hace
evidente en que para Danto, en el caso de las Cajas Brillo,
lo que hace que la expuesta en la galeria sea una obra
de arte y la exhibida en un supermercado, en cambio,
carezca de este estatuto, es que una concepcidn mas
evolucionada que las del arte como expresién y como
operacion estética (es decir, la del propio Danto), capaz
de reconocer el “apropiacionismo” del arte pop, ha sido
activada en reconocimiento a través de una
interpretacion (luego de haber sido puesto en juego



enunciativamente en produccién). Porque, como dice
Danto, es la teoria la que le impide a ese objeto sumergirse
en el objeto cotidiano que en realidad es. En términos
enunciativos: es la enunciacidn, en definitiva, la que
permite diferenciar dos enunciados idénticos.

Ahora bien, he sostenido en De lo cinematogrdfico a lo
televisivo. Metatelevisién, lenguaje y temporalidad (Carlén,
2006), que el Arte, desde el siglo XVIll, puede
considerarse un tipo discursivo, en el sentido en que
Verén ha expuesto en distintos lugares esta nocion. Dije
entonces, citando La semiosis social (Verén, 1987: 16):

“... el arte puede ser conceptuado, desde la teoria
semiotica, al igual que la ciencia, como un tipo discursivo,
en el sentido que esta nocidn tipo posee para Eliseo
Verén: ‘La nocién de ‘ciencia’ o de ‘actividad cientifica’
designa un conjunto de instituciones y de sistemas de
acciones y de normas (lo que llamamos un sistema
productivo), que se encuentra en el interior de lo social.
Es por ello que la nociéon de ‘ciencia’ puede ser asociada
a la de un tipo de discurso: el reconocido socialmente
como discurso producido por esas instituciones’ Esta
perspectiva no inmanentista es la que adopté en mi libro
dedicado a las imagenes fijas” (Carlon, 2006: 248).

Es decir que el Arte es el discurso producido, de
produccidon a reconocimiento, por una serie de
instituciones: las academias, los grupos artisticos, la
critica de arte, los museos, las galerias, etc. Y que,
ademas, como sostiene Danto, tiene una historia
discursiva que hace que determinado tipo de
enunciados puedan ser reconocidos como artisticos o
no de acuerdo al desarrollo que esa misma historia
presenta a lo largo del tiempo. Es decir, que los marcos
institucionales existen, pero no son rigidos: se modifican
de acuerdo al despliegue de una historia discursiva que
cada vez debe ser reconstruida y determinada.

Detengamonos ahora por un momento en lo que
acontece en el discurso politico, que nos permitira
mostrar mejor hasta qué punto las “soluciones” que
Veréon y Danto propusieron para estudiar discursos
sociales son fecundas y tienen puntos en comun.

No es osado postular que actualmente la politica en
América Latina esta viviendo una circunstancia singular.
Existe un resurgimiento del discurso politico tradicional
que ha tomado un importante énfasis. En Argentina, por
ejemplo, el discurso kirchnerista se ha caracterizado, en
ambos mandatos, por construir siempre adversarios bien
definidos: el FM1y la década del 90, en el periodo en que
goberné Néstor Kirchner; el campo y el grupo Clarin,
durante el gobierno de Cristina (y no es dificil pensar que
procesos semejantes suceden en Venezuela, Ecuador o,
incluso, Colombia).

Este desarrollo del discurso politico no nos resulta
extrafio ni tan dificil de analizar. En otro trabajo clasico,
La palabra adversativa (1987) Eliseo Verdn distinguid,
basandose en tradiciones que han puesto el acento en
su caracter polémico, al discurso politico del pubilicitario.
Mientras el publicitario es un discurso basado en la
seduccidn o la persuasion, el discurso politico no puede
dejar de construir un adversario. El discurso politico es
aquel que define un tipo de enunciador y ciertas figuras
de enunciatarios: por ejemplo, el pro-destinatario, que
comparte la creencia, y el contra-destinatario, adversario
politico a quien se adjudica una“lectura destructiva”. El
discurso kirchnerista, el de Chavez e, incluso, el que
sostuvo Uribe, perfectamente pueden analizarse en sus
rasgos dominantes desde esta perspectiva.

Pero esto no es lo Unico que esta ocurriendo. Hay otro
desarrollo que también estd afectando al discurso
politico desde hace tiempo, porque es evidente que, a
su vez, América Latina estd afectada por procesos
caracteristicos de la globalizada vida social de la que, de
un modo u otro, formamos parte. Esto implica que
derroteros que las democracias avanzadas viven en esta
etapa de la cultura occidental también se presentan en
nuestro continente. En este terreno, la lamada “crisis de
los partidos politicos”, que en muchos sentidos es una
crisis del peso de las identidades politicas en el seno de
la vida social, es uno de sus sintomas mas claros. Cada
vez menos ciudadanos definen su identidad politica por
su pertenencia a un partido. Cada vez son mas
importantes, en las democracias modernas, los llamados
“indecisos” (a veces denominados “independientes”),
que son quienes manifiestan no tener decidido su voto
en las encuestas en los dias previos a las disputas
electorales®. Pese a que la idea de Posmodernidad no ha
dejado de ser discutida y a que, incluso, desde la
intervencién de Habermas (1991 [1981]) no ha dejado
de ideologizarse (probablemente en extremo, porque la
nocion de Posmodernidad no es solo politica, sino que
también se juega en el campo del Arte, donde nacié, y
en el de la ciencia), uno de los hechos que explica
bastante esta situacién parece ser la “caida de los
grandes relatos” de la que nos informé en su momento
Jean-Francois Lyotard (1986 [1979]). El hecho de que
distintos actores sociales se aboquen a poner su esfuerzo
cotidiano en la concrecidon de “pequerios relatos”
privados o grupales mas que en los “grandes relatos
colectivos’, forma parte del mismo estado de situacién®.
Estos aconteceres tienen multiples consecuencias. Y
muchas de ellas se presentan a nivel discursivo. Por
ejemplo, los discursos de los actores politicos cuando
desean captar a los “independientes” (quienes cada vez
maés definen las elecciones) son muchas veces “lavados’,
neutros, livianos. Pierden muchas de las agresivas marcas
adversativas que histéricamente han definido al discurso
politico. Entonces ;cémo analizarlos? ;Cémo reconocer
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en su especificidad a discursos que (como el de Warhol
en el caso del Arte, que construyé enunciados idénticos
a los de otros tipos discursivos — en el caso citado, al
packaging de productos de consumo masivo) se vacian
de marcas evidentes y juegan al limite?

Es aqui donde podemos volver a la nocién de tipo
discursivo: que un discurso juegue al limite no quiere
decir que carezca de emplazamiento institucional. Y si
posee emplazamiento institucional quiere decir que de
todos modos estd jugando a algun juego en el tipo
discursivo en el que se ha emplazado.Y llegada esta hora
podemos recordar algo mas que Eliseo Verén postulé en
La palabra adversativa: que hay otra figura de
enunciatario que construye ei discurso politico
actualmente. Esa figura es el paradestinatario
(“independiente” a quien se desea seducir), més alla de
la ideologia (de izquierda o de derecha) de quien lo
enuncie. Este discurso dirigido al paradestinatario puede
parecer vacio de contenido politico, no estar construido
en funcién de un adversario. Puede presentarse como
un discurso de la seduccién y, por lo tanto, mas cercano
al publicitario que al politico. Incluso podria decirse que
constituye, en realidad, una “apropiacién” por parte del
discurso politico de discursos como el publicitario,
porque muchos de sus enunciados no se distinguen de

1. Forman parte de este proyecto Damian Fraticelli, Ana Slimovich, Nadia
Martin, Ménica Kirchheimer y Gustavo Aprea.

2. Dice Danto: ..."mi concepcion del mundo del arte era la del mundo
histéricamente ordenado de las obras de arte, emancipado por teorias ellas
mismas ordenadas. Como tal supongo la mia una especie de teoria
institucional por cuanto el mismo mundo del arte esta institucionalizado. Pero
no era laTeoria Institucional del Arte, que se alimentaba de una creativa mala
comprensién de mi obra por parte de George Dickie, al cual le preocupaba
menos lo que hace posible una obra de arte como la de Warhol que lo que la
hace real” (Danto, 2003 [1992]: 49).

3. Expresa Verdn: “Pero el andlisis del discurso politico en un contexto
democrético revela la presencia de un tercer tipo de destinatario. Este ‘tercer
hombre’ resulta de una caracteristica estructural del campo politico en las
democracias parlamentarias occidentales, a saber, la presencia de sectores de
la ciudadania que se mantienen, en cierto modo, ‘fuera del juego’y que, en
los procesos electorales, son identificados habituaimente como ‘indecisos; si

los de ese otro tipo discursivo. Y sin embargo, bien vistas
las cosas, pertenece, en el estado de situacién actual, al
discurso politico: porque se encuentra emplazado en ese
tipo discursivo y porque, ain mas, se corresponde con
la situacion actual que vive el discurso politico en las
democracias avanzadas. En sintesis: cada vez que los
enunciados juegan al limite, la focalizacién en dimensién
institucional, que ordena el andlisis enunciativo (tanto
para Danto como para Verén), se presenta clave. Pero el
analisis no debe ser nunca solo institucional, reconocer
solo ese emplazamiento: debe ser también diacrénico y
discursivo®.

Las nociones de tipo discursivo en Verén, asi como la de
“mundo del arte” de Danto, son de gran relevancia.
Permiten escapar de las perspectivas inmanentistas en
el estudio de los discursos sociales porque en la medida
en que son institucionales son también contextuales: un
discurso no puede pensarse fuera de las instituciones
que constituyen sus condiciones de produccion. Sucede
con el artistico, en el que los contextos institucionales
son claves, porque las instituciones ocupan el rol de
instancias legitimantes, pero también con el discurso
politico, que actualmente se encuentra viviendo un
proceso singular. g

votan, deciden su voto a ultimo momento. Si la “figura’ del prodestinatario
estd dedicada a la presuposicién de la creencia y la del contradestinatario a
una inversion de la creencia, la posicion de los ‘indecisos’ tiene, en el discurso
politico, el cardcter de una hipétesis de suspension de la creencia.
Designaremos esta posicion como la posicion del paradestinatario. Al
paradestinatario va dirigido todo lo que en el discurso politico es del orden de la
persuasion”.

4. Del mismo modo que, podria decirse, nos informa de esta situacién otro
sintoma de la época: la crisis del psicoanalisis y su cura a través de un largo y
extenso viaje individual; frente al triunfo de los manuales de autoayuda, el
coaching y las terapias “alternativas” breves.

5. Desde el marco analitico presentado entendemos perfectamente entonces
<émo un mismo enunciador politico puede jugar a los dos juegos diferentes
a la vez: en ocasiones, sostener un discurso con un claro adversario (dirigido
al pro-destinatario y al contra-destinatario); en otras, borrar esta caracteristica
especifica del tipo discursivo (tratando de seducir al para-destinatario).
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